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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A 916 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 4-800-268-1151 
Manitoba {1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by ; 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9665) o 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto ; (966-6586) Vancouver (666-3691 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent A 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-703 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 
Ontario : 1-800-268-115 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-155 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 22013 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et de 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locau 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des vente 


et de la distribution des publications, Statistique Canada 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-~ amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
tf revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
Ties, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics. Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


2 ASR. Tanner , Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard, Economist 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 


n'tayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
t nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de lé 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis-= 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, @ cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans 1 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA | 
| 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. | 


NOTE AU SUJET DE CANSIM | 


La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d' imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personne] 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZE 
(téléphone 613-990-8200), ou aux  conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canadé 
situés @ travers le Canada. | 


cee publication a été rédigée sous la ae 
e: 


. A.R. Tanner, chef, Division du commerce et det 
services, Section du commerce de détail 
- J.P. Simard, économiste 


- J. Svab, chef de sous-section 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
Nhile the manufacturing industry for exam- 
ole, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
sconomic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
gn these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
If governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
ised by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
2rs and retailers operating within Canada's 
oorders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
2ording to the Standard Industrial Classi- 
Fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
dyersonal or household consumption and in 
wroviding related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by province and territory and for 
Four metropolitan areas. These data are ob- 
iained from a statistical survey that com- 
dines both sampling and census procedures. 


io) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 


Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet &@ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux _statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 


3 


politaines. Ces données sont obtenues a partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and chain 
stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to__obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
s0 disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 929, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vili 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d'u 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leu 
structure, les répondants a l'enquéte sont di 
visés en deux grandes catégories, les magasin 
indépendants et & succursales et chaque catégorie 
est par la suite enquétée afin d'estimer leurs 
ventes mensuelles respectives (voir 1'appendice t 
pour plus de détails). 


2 

L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fa¢gon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
tre ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguli@rement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d' in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division du com= 
merce et des services en général, commun iquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 929, tél: (613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
que n° 63-538) constitue une source tres 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con= 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. . 


Chart —1 Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1982-1984 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
_courants et constants (1971), Canada, 1982-1984 
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Chart —3 
Retail Trade, Cumulative 


Commerce de détail, total cumulatif par ty 


Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984"” 
pe d'entreprise, Canada, 1982-1984" 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D'aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Ventes non desaisonnalisées 
Ventes: 100). C32 eee 


Unadjusted Sales 


e The preliminary estimates of total retail e L'estimation préliminaire du total des ventes 


Canada en juillet 1984, sans 


sales in Canada in July 1984, without sea- 
sonal adjustment, increased 4.3% over July 
1983 followed by a revised 7.4% rise re- 
ported for June 1984 over June 1983. Total 
sales in July 1984 were $9,473.9 million 
in current dollars, while the revised 
figure for June 1984 amounted to $10, 365.5 
million. The most notable gains in July 
1984 over July 1983 were reported by used 
car dealers (+ 23.9%), garages (+ 22.0%) 
and motor vehicle dealers (+ 20.1%), while 
major decreases were recorded by household 
appliance stores (- 17.1%), furniture, 
T.V., radio and appliance stores (- 16.8% 

and household furniture stores (- 9.0%). 
When the automotive group is excluded from 


au détail au 
ajustements saisonniers, a enregistré une haus- 
se de 4.3% par rapport au mois de juillet 1983 
et fait suite & une hausse de 7.4% (estimation 
révisée) rapportée pour le mois précédent. Le 
total des ventes en juillet 1984 s'est chiffré 
& $9,473.9 millions en dollars courants tandis 
que l'estimation révisée pour juin 1984 s'est 
élevée a $10,365.5 millions. Par rapport au 
mois de juillet 1983, les ventes enregistrées 
en juillet 1984, se sont accrues de fagon plus 
marquées pour les vendeurs d'automobiles d'oc- 
casion (+ 23.9%), les garages (+ 22.0%) et les 
concessionnaires d'automobiles (+ 20.1%), tan- 
dis que les baisses les plus notables ont été 
signalées par les magasins d'appareils ménagers 


the total, retail sales estimates rose (- 17.1%), les magasins de meubles, télévis- 

only 0.3% over the same month a_ year eurs, radios et accessoires (- 16.8%) et par 

earlier. les magasins de meubles (- 9.0%). Lorsque l'on 
exclut du total le groupe de 1'automobile, 
l'estimation des ventes au détail s'accroit a 
peine de 0.3% par rapport au mois correspondant 
un an plus tét. 

Saskatchewan (- 3.1%), Alberta (- 0.9% La Saskatchewan (- 3.1%), l'Alberta (- 0.9%) et 

and Newfoundland (- 0.3%) were the only Terre-Neuve (- 0.3%) ont été les seules regions 

areas which reported decreased sales in pour lesquelles on a constaté un recul des 


July 1984 over last year. The remaining 
regions showed gains ranging from 7.8% in 
Québec to 1.7% in British Columbia. At the 
metropolitan area level, sales were higher 


ventes en juillet 1984 par rapport a l'an 
passé. Toutes les autres regions ont indiqué 
des gains variant de 7.8% au Québec 4 1.7% en 
Colombie-Britannique. Au niveau des régions 


in all cities for which data are pub- métropolitaines, des ventes accrues ont été 

lished; 10.2% in Montréal, 8.1% in Winni- rapportées dans toutes les villes pour les- 

peg, 4.0% in Vancouver and 3.9% in quelles on publie des données: 10.2% & Mon- 

Toronto. tréal, 8.1% & Winnipeg, 4.0% & Vancouver et 
3.9% €@ Toronto. 

Cumulative sales for the first seven e les ventes cumulatives pour les sept premiers 


months of 1984 were $63,711.9 million, up 
9.6% over the same period a year earlier. 


Seasonally Adjusted Sales 


e@ Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of selling days, the July 1984 
retail trade estimates of $9,678.0 million 
were 1.5% higher than the previous month's 
revised estimates of $9,538.1 million. 
The most important increases were recorded 
by household furniture stores (+ 5.3%), 
jewellery stores (+ 3.9%) and garages 
(+ 3.8%), while major declines were posted 
by specialty shoe stores (- 2.5%), automo- 
tive parts and accessories stores (- 1.6%) 
and department stores (- 1.1%). 


mois de 1984 se sont chiffrées & $63.711.9 mil- 
lions, soit 9.6% de plus que la méme période un 
an plus tét. 


Ventes désaisonnalisées 


xa 


e L'estimation des ventes au détail corrigées en 


fonction du nombre de journées d'affaire et des 
fluctuations saisonniéres ont augmenté de 1.5% 
par rapport a l'estimation révisée du mois pré- 
cédent ($9,538.1 millions), atteignant $9,678.0 
millions en juillet 1984. Les hausses les plus 
fortes ont été enregistrées par les magasins de 
meubles (+ 5.3%) , les bijouteries (+ 3.9%) et 
les garages (+ 3.8%) tandis que les baisses les 
plus importantes ont été rapportées par les 
magasins de chaussures spécialisées (- 2.5%), 
les magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


es (- 1.6%) et les grands magasins 


With the exception of the Yukon = and 
Northwest Territories (- 1.5%), Prince 
Edward Island (= 0.5%) and Québec 


(- 0.1%), which registered lower sales in 
July 1984 as compared to the previous 
month, the remaining provinces’ showed 
higher sales, with increases ranging from 
0.3% in Newfoundland to 2.6% in Ontario. 
Increased sales were also registered in 
Winnipeg (+ 3.6%), Toronto (+ 2.8%) and 
Vancouver (+ 1.1%), while they decreased 
0.2% in Montréal. 


Constant Dollar Estimates 


Deflated with an implicit price index 
(267.7), retail sales not seasonally ad- 
justed, were 0.3% higher in July 1984 than 
in July 1983 and amounted to $3,539.0 mil- 
lion in 1971 dollars. The seasonally ad- 
justed value recorded a 0.2% rise over the 
June 1984 sales to $3,629.9 million in 
1971 constant dollars. 


e A l'exception du Yukon et des Territoires du 


Nord-Ouest (- 1.5%), de 1'Ile du Prince-Edouard 
(- 0.5%) et du Québec (- 0.1%) qui ont indiqué 
des baisses de leurs ventes, toutes les autres 
provinces ont enregistré des accroissements des 
ventes par rapport au mois précédent variant de 


0.3% a Terre-Neuve & 2.6% en Ontario. Les 
ventes ont également augmenté & Winnipeg 
(+ 3.6%), & Toronto (+ 2.8%) et Vancouver 


(+ 1.1%) tandis qu'elles ont diminué de 0.2% 
a Montréal. 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflée &@ l'aide d'un indice implicite des 


xara 


prix (267.7), l'estimation des ventes au dé- 
tail, non désaisonnalisée, a augmenté de 0.3% 
en juillet 1984 par rapport & juillet 1983 pour 
ainsi se chiffrer a $3,539.0 millions en dol- 
lars de 1971. La valeur désaisonnalisée s'est 
accrue de 0.2% par rapport au mois de juin 1984 
pour s'élever & $3,629.9 millions de dollars 
constants de 1971. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
donnees brutes, par 
region et genre de 
commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales é Ay al canons Pee 

Ventes Variation Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. Pasi 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,351 
AOR AOOCUSIONOS) tckera ot aucta ice ott TT rere saris rene 1,370 
PonantmiemsStoresie ex's suave travers ceeaWrexene fares: aie oat ayn Patera 9,442 
General merchandise Stores. <a. cere we nove nee meve 9,781 
Keonerale Stonaswn leer shin civrc ye (ai eerionip ays cavcls. aoniy ete arene 7,657 
Weatietva SONGS a reraiete niv eters tien fetter at ayavcy~ ts ova ANSun oer ak eye eevee 4,776 
Motor veniclOMaealorS: tc. da nes «diate sonata were oe 30,703 
WSOONGAN GOAlOYS) Siecercrers exe te =: “sues oe cre sua al Silatel sarees Oa onc x 
SGONVICORSTALONS rh cattlatere is ie avers nie she slaata ssehai tee ayadeeeneytanens 20,767 
FST AGS is ts crepes Grates phate ane eae ra oe hudtlece Cypha Sasa 1,782 + 19.6 1,782 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,583 + 12.4 5,583 
Men secloihingrstures):.. cerscpie uate faeecie sono Xx UES 
NVOMIGR.S GlOthINGYStOreSimy. «a nccine > cee tuaaieree se cree 1,875° 
AM UV IChOMING) StOOS ereemie sc cee nee A cele a eee ee: 4,353°* 
specialty: ShOG“SIOleS: ee eres hod gto tece x 
Eatnily*SnoeSIObeS\ va.a. cere iar? « Syarcc sea ee 813 
RA CWE OS SIONS or nacht eee sere tt <A os eee 1,015 
Household furniture stores .......... 0.0.0... eee eee ee 2,217 
Household appliance stores ......................... 367 
Furniture, T.V., radio, and appliance stores............. 800 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 7,496 
Book and stationery stores.....................-.0.. 172 
FUSS. oo gorse gn Any mAs POE BO trenarin Magee 400 
UOWSISIVEStOLGSe ay yn tee ee hs See 650 
Sporting goods and accessories stores................ 763° 
Personal accessories stores......................... 746 
PMR NOIRE oo ee ene ice, «Sed ax ata meee 8,276 5,101 13,377 
EL podlgnas cae Te RPE ROPER LT es eee PA A... oe rere 61,444 113,986 175,430 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


1 
_ 
S 
oO 


ee SS SS a a ae ee ee ee eee ee eee 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,929 
46,329 
407,593 


Change 
1984/1983 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Terre-Neuve 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


12,709 


32,587 


2,896 
31,580 
733,998 


Change 
- 1984/1983 
Variation 


All stores 


182,148 
136,586 
9,566 
63,900 
62,741 
49,926 
29,109 
204,983 
x 
126,012 
12,709 
32,587 
5,707 
12,696 
28,883 
x 

5,618" 
5,419 
14,089 
2,174 
5,532 
54,678 
1,184* 
2,952 
3,914 
4,421 
4,825 
77,908 
1,141,591 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


EpiCen6Si= (BOliCh onesies. bxcva> aatievseucey Meester ania oa 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


GanaGeS miro os, cccl Hatine es oa ei eee ec anes 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 
Quincaillenes. cre oe te os See ocak ots eat een 
Magasins de imeubles 2.2) eae emeriona 8 terranes 
Magasins d’appareils ménagers..................+.55. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............-..-- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magaSins...........2+.20eeeeeeeees 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
July - 1984 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


No. $'000 % 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 8,207 + 3:0 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,741 - 12.4 


SB WAU REP OO SIOTES. <P tie tit ile. a vt ates Clevocdt Mela eee 224 + 34.6 


AS DODENUITONL SINGS 1s a a.t sc eraatta les aca ete Ae ates corte eek 


5 | General merchandise stores .........2.......05 ce eeee x x 
GS iaenGral, SIOlGS:: mcs: orem aes oe 4 a eA oes ee 1,491 = Tal 
HAH VAIAGUY L SIOLES taiigrtesteareesies CXS oro o,.8) cue gts bse a) lle ey ea en Re x x 


8 Motor -vehicletdealers: .. a oo See ee ee 9,075 + 1526 9,075 + 15.3 


O hUsanicars dealers sy x ..:, 2a nets eee Mee tore cnet teh x x 
TOG PSOrVviCe Stations: seg ftet saci ees suet Sarce oee re cee eee x x 
LU AQKAGOS static eA, x ds PR Ee ie hae eee x x® 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 

x x 


| 
10; Men's clothing Stores: 2) .-¥er. ses te Mee othe Stee 
Women's’ clothing storesa. ss. saan nee ae eee 


Family. .clathing, stores?? s,m nc. Sa eta ee a 241° 
1S} Specialty shoevstores . ss eee oe. as eee x x 
7 ramly “Shoe Stores”.ccattemn ake ee, Se eer x x 
18 | Fal dwar “stores oc Aet tak ego cite Me cn BOs 
19)}Fousehold' furniture-stores: . 5... cad. vee boas eee ee x x 
20 | Household appliance stores ......................4.. x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 1,803 - 06 
23 | Book and stationery stores.......................... x x 
CAUTIONS Lemiete nc ADS rial: « “eck te Sevaaior anh: 2 eee x x 
ROU OWENBIY 2StOlOS vi osas.2 4 5e Wo8 oaks Sore be a ee x x 


26 | Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 


28 | All other stores 


6,640 anes SES 


29 All stores 


aia DE ke ECON ye A ai a ea Sy 


31,672 


48,580 + “5.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x . 52,254 Epicenies = Bouicherios! oie 4a ancl fees. Cate 1 

x 10,047 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

- 1,204 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

34,696 } 34,696 Grands Magasins Mr wi. sete Seoeheantl ones eee 4 

x Magasins de marchandises diverses ................... 5 

ero —) eee, O00" OES OS +5560" =" 0:3" | Magasinsigenerauxi ak. sone tec iccet eae eee 6 

Keema XeGe eX LR Pe XR x (Bazarstece ate Meee nee (te een oe es 7 

en |e OOo eter i) (65;179" — +2317 | Concessionnaires’d/automobileS*2..)..evesmnns aie etoneee 8 

er eer ee Xe PR eX xe xe Vendeursed:automobilesid! occasion... seen eee eee 9 

Xe Xe Xe XN ey BT XT] StatlonS-SChnvICO in e154 sk Gate Abe iuinech cede eRe ere 10 

= (GAT AGSSF ies Aden eater e Mentieeek ote tier ao Re oe eee 11 

X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Hovil : ore Magasins de vétements Pour damesee At .5 0h Nene Se 14 

X Magasins de vétements pour la famille ................. io 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= a ah QuinCalllenies ss Gna aie Gis wo ener ae Eee me NE 18 

= Magasins: de meublesiaii. en See Skee en cameron 19 

| = Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| X Librairieset:papeterieS® « . ..c..c2 Sine eee bate, Sara erie P26} 
| = EIGUHSTCS® Aegitc A oe cadet BERR chee eee eer ee ees 24 
| x BijOuiterieSirse nice se Gk ters ereeen eaten achat ee Renee 25 
| - 3,034 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 1,612 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 

X 32,656 Wows spew iieEPCESS. suceessuucuodbeconootaccope 28 


94,037 196,507 290,544 Ensemble des magasSins..............+.+0.-+e+eee- 29 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
July - 1984 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins” 


Kind of business : 


Sales Change Change Sales Change — 
a cma a - 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 70,061 - 0.19 


14,086 + 1916 


Grocery confectionery and sundries stores............. 

AllcatherefOodsstores: a.emesee se eee. Tame ae: tees 2,781 - 7.3 
Departinent Stones cis caaye oo sure ee ens ale, neha Nae ae 25,131 + 035 
General merchandise stores .... 2.5... eee 9,776 - 2.05 
GBACalWSIOLOS:..o0 fda oes 2 eo ee: eee 3,706 - 39 . 


Waite StONDS 5 casuouesoue c,chehenoaeasits corona a2 avioe ene Ms eet 5,874 + 0.6 


Motorsivehicie dealers... «6 2%) eees fu eee eo 60,929 60,929 + 17.6 | 


Usedwcar dealers sc: sees ee ee ee 1,363 1,363 = “4 


SOVIGOPSTANONS =. osiis auaiesoe xe Sesetue 6 nusid'.s ap A ley evens 40,476 oe 17.6" 


FS GRAQOS Ee ria cs = Apes eat Cane eas sia. hs Duan ako xi 2,006 + 0:6 , 


Automotive parts and accessories stores .............. 9,005 + 14.8 , 


Men's. clothing: Stores want i So Reh rey 2759 - 15.3 


Women's clothing: Storesricmc< sth cs ep a ee 5,903* + 27.2 


Famillysclothing :storestartct 5. Sy Soe eee 3,587 - 5% 


Specialty shoe istores sehtiaatise sas 2e a. ee cet: 240 + 13.8 | 


Familyeshoestores: Sheer eh shat were ui ee et eee 


1,578 + 2:8 


Hardwaresstores cs a yrociayain Garett tails. 3,254 + 8.3% 
Holisehold: furniture stores) <cy,.....05.. eee mc SO 2,892* a 

Household appliance stores 2.3 2. .05 fe. . fede cae e. 943 ar 130 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,307 aot Se 


Pharmacies, pateht medicine and cosmetics stores 


15,053 + 4.19 
Book and stationery stores 


1,944 - 7M 
Florists 


706 + 2.45) 


2286 + 5.8m 


4,729° 


2,793 3,444 + 44 


24,984 13,949 38,933 + 410 


132,884 203,869 936,752 + 7.59 


Sales 


Ventes 


163,841 


x 


4,117 
137,016 
868,194 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


444,646 
8,401 

x 
11,788 
x 
12,904 
13,727 


19,138 


11,754 
94,087 
1,323,659 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Nouvelle-Ecosse 


All stores 


479,713 
85,840 
17,043 

163,841 
67,672 
22,164 
37,751 

444,646 

8,401 

230,942 
11,788 
50,378 
21,576 
36,378 
22,917 

2,032 
10,200 
19,498 

18,048°* 

5,870 
21,100 

105,314 
14,631 

6,377 

13,827° 

26,934" 
15,871 


231,103 


2,191,854 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicerles; = Boucheriest Ss 8..aeieiten..). Caves. enigae 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 
StationSrSenviCe ge. sycccvseci5.5.c00e cencusuives » eecatw snap eM hed Oe 
Ga AGSS Bars ax wes spceScse sites waveva ere can nove eres cee Kua hy aa neta ade oe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées...............:.. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincailleries se ss scrcmeccansscrwcgerone yo mvatens cuales toe m mae eaebae 
Magasins, de: meublesi......cc< 0 Seedateoialsle iv ean eleiandions 
Magasins d’appareils ménagers.................+2000- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .... 2... ee ee teen nee 
FIQUIISEOS ercce cs oie Sac gesectete a tora cotshagte ete ee oproiel cas, PER NG 


SiO ce ae iemen Oo oOo comma areas ooo tomo: bothcc 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............-.-++++: 
Tous’ les, autreSiMAGASINS Ne cae sent ste ene eer eee 


Ensemble des magaSins...........2+e.eeseeeeeeee 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No. 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Change Change 
Genre de commerce pee 1984/1983 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 
All othen-food)Storos,.<..lam canna, ce ittetersva wrarsrek. cd. einen 
Deparment: StOrGSn.cc. rs eehin osc eres Seer 
General merchandise stores ..-........0...2 2c eee eee 
SONG ral STOLGS: hse cicis atsucusyscstsaccss, ayetaurail See Sie wee 
Metre gf STONES, aa chers feratea sh aSEeT vibidicr ct dynvaxev ine yoswevewspeush Te eae 
Motor vehicle: dealers, .... ... caters tind Tee See as Oe 
Used, Car, dealers: .......7skeak* Noni ee ROE aes 
SOTVICE: SEATONS iosicw. «so nvce ss oeoue sieeve tose 5 Steere, 0 NEE Ree 
OE AGGO IE 5. bese: carr stare «te 5a SR ras he leyenda a 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men:s: clothing stares ss. hes. Sek enka. ble eee 
Women's: clothing) storeser 8. a eax. stony, See 
Eamilya clothing) storesii kite. ae. owen cee, See 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


694° 


2,598 


976° 


9,851 


161,908 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


41,521 
13,182 
3,466* 
18,130 
5,694 
10,620 
5,824 
53,591 
1,130 
27,382 
1,189 
6,178 
1,876 
4,533 
2,555 
74 
1,492 
2,790 
3,054 
833 
1,130 
11,360 
885 
722 
1,796* 
2,598 
1,459° 


27,107 


252,169 


Chang 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


e 


1984/1983 
Variation 


% 


+ 


= 
= 
N 

eS aaa 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 


x x 296,361 Epiceries —'Boucheries: tian wehaoars). eetets. anderiuoee 1 

x x 81,260 Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

x x 22,485* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
420,262 + 7.7 120,262 Grandstinugacine sc i.5 fdas caugca Ae eeeeee 4 
x x 38,612 + 8.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 615454 @ e+ -28°9 |kMagasinsxGenenaux 4. .cisn ooo cai ee lees cee ee 6 

x x 38,454 (OU NBAZANS sss... 5.4 i timyey sur actos uy’ Je apa Sh ae 7 

x x 335,151 + 32.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 9,234 + 33.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 168,815 £G) iS tAlOMS SEMVICE he. 2.253. epaye say arassce. thus eno eR Pe 10 

= = 8,672 GaN AGOS ice. iis aut sojeah heen eaves, 3s meee ey 11 

x x 36,320 - 3.1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,786 ary 2 hal 14,067 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,375 ar ys} 27,330 Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,248 + 4.2 15,911 Magasins de vétements pour la famille................. ie 
Xx Xx 465 Magasins de chaussures spécialisées .................. | 16 

x x 10,881 - 1.6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = 16,552 QUINC AM ORES os. pc eamielh wae redaye ews tenes we NS Se 18 

x x 19,991 Magasins’ de’meubles...... ... a1. @ifhali maitests Seer 19 

= = 6,685 Magasins d’appareils ménagers.....................4. 20 

x x 6,559 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,466 = a WAS) 67,425 76,892 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,709 ae 1603 2,234 5,942 Librairiesetipapeteries.........:.0.88 eine Aol. OS. Mee 23 
X x x 6,671 ERA Te SHIBIGUNISTOS. 5.x. cata veo deeeubensi aver sone woven aeuty execs eR Ree 24 
6,948 ae Wai 3,350 10,299 BBHOULSIIOS Frese sce sce yest cones apse Re era eRe en 25 
= = 15,621 15,621 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,176 + 16.6 5,793 8,969 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
92,675 ae }tS) 63,488 156,163 Toustiés:auitresvMAGaSINS: ccc. yes ae cus ci.as Me” eee se 28 


Ensemble des magaSinsS.............2eeeeeeeeeees 


1,009,757 1,616,077 


No. 


240 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 175,698 258,978 434,676 - 06 
3,527 161,143 164,669 SSA 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


60,221 62,419 +) 1.0 


All-other. food.stores 4A. 2e ieee < eee ae an ees 2,198 


DEpArtMeNt? StOFOS:. cacnsis wee veneers tq ta icles bere 150,887 150,887 an ats}e) 


General merchandise stores’... 2s 6.055 2.6. eee 20,922 + 9.5 
GONEFAIWSIOLES ssid Fv atersnet reer otanctii aie Aen newer 22,944 = 6:5 
WEOUY? SLOLOS arse recess openctnrorannthenerotercnens lel okatofeters Ms hae rem 26,151 stale 
Motor. vehicgle*dealers:.-c..gttowae ere on: te CP nies 414,266 414,266 + 29:8 
Used! car’ dealers: ...:. aoe eee ve ets 17,567 17,567 + 18.0 
SEMVICSUSTATIONS ? ph cichads aug ticte evabetansetae si uate Gone 204,805 233,783 + 39 
GAN AGOS ort « ateyeki-s araathevoiey otet avavstorst snawaWe chet ee 54,966 54,966 Oo) 
Automotive parts and accessories stores .............. x 50,454 = 22 
Mens: clothing sterasSi tin iis Oo tee Oh eee 15,601 23,641 8.2 


Womens’ Clothing: storesictae esse ce. Ae ean me ant ene 22,725 48,402 


a a 
+ 

Family ‘clothing: storesterwact.2.5. 2 ee ttn... 0 ee 16,036 42,381 ta Ore 
+ 


Specialty’ Shoe, Stores) (Aeakew se eee see Pee 1,098° 3,200* 


Family shoe stores 6,522 


25,467 + 10.7 


Hardware stores 


baba atcam eer av ote tke icee)iesrows ss sw Svel Ae Te SO 37,961 - 46 
Household furnituresstores..... < ...:.. Aenean ch en ete 51,516 sre in! 
Household: appliance: stores: Sirae kn a ee 9,328 + 20.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 26,939 eon 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 60,168 86,206 + 25.8 
Book and ‘stationety storesi....<... ..ee ee, Ae 5,383 10,717 + 13:8 
Ru as Pe ben Saks, aR reece eee 6,153 6,153 + 86 
VEWENORYE SOLES rsxtersrcttlens (ay siak ae erte cede sae 3,478 6,831 10,309 55 7A!) 
Sporting goods and accessories stores................ 5,050 38,600 43,649 2 
Personal accessories stores .. 0.6... 0000c ccc veecccc.. 9,580°* 25,341 34,921 * oe Shah 
PU OO NOE ROT ll ice ban UT Re NN 101,754 120,061 221,815 + 10.1 


669,224 1,667,086 + 8.9 | 2,336,309 


fe 
i 
o 


= ine 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,315,781 1,911,027 3,226,809 : Epiceries =: |BOUCKENIOSE: Aa. mada intsls die Siloam ae 1 
. 24,495 %: 997,988 1 11,022,483 * Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2) 
19,060 392,370 ; 411,430 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,062,466 1,062,466 GrandssimagasinSis -  s.2-4..<p ty aha) osycncserc) =, cy MOEN Sle RCA IS aera 4 
X 160,061 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 135,161 rad NMAGASINSHGENICLAUIK icc. shave eye) er Sills, cero wire) ose 6 

x 174,500 BZ NHB AZAUS Steichen Sraranet taba shareware esi) we) hE ae 7 

= 3,053,574 3,053,574 OMGoncessionnairest a autOomObDIeS ery. anemia 8 

= 122,119 122,119 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
193,258 ; 1,337,460 1,530,719 QaliStatlonS-SOnViCe vic o.3 ox 4 oa 5 cake a3 Oe OE 10 

= 366,073 366,073 GalaGeS ae en ee spe Ua oeyen ate se eas mol ie ae 11 

Xx X 323,502 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

60,524 : 107,866 168,390 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
172,046 176,170 ; 348,216 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
172,191 130,009 : 302,200 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. a5 
14,388 11,033 : 25,421 .9 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
141,838 45,915 : 187,754 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 213,349 RAM OUINGAillenieSs.a set ecsecs shaettcs ys er stacstnla Gah a eC eres 18 


61,942 : 276,227 338,169 Magasins desmeublesi inner ms tneter thera ete gmet em rei 19 


= 55,913 55,913 Magasins d'appareils ménagers..................-+55 20 

x Xx 141,987 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

164,855 405,743 570,598 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 522 

| 38,544 35,709 4 74,253 LibrairiestetipapeterieS!,.4.. 5. sce rel: sreqaticaeyt (yar del rs 23 
| = 57,092 57,092 ACUI cosets dog coo pao Ue oo mommmct Oxreirs 0, on 24 
| 23,987 5 47,520 71,508 BijOUtGKiCS Pe ctuantacieces verpo err tainty pana er 25 
27,637 : 266,163 293,800 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
52,100 182,356 ‘ 234,455 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................5-. 27 
656,990 ; 782,210 1,439,200 Tous les autres. magasins ..¢ .echis «<0 damien 28 


| 4,622,463 7.3 |11,488,738 16.0 {16,111,201 Ensemble des magaSins...........---.++eeeeeeees 


ee bas 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
July - 1984 - Juillet 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales : ee : Prete ake : Syne 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
— $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 211,870 + 7.6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 56,618 22. Sel 
3) VAll other? food)stores: «(2227 es 0 rece rate nh strat ve ies» ees 1,529 33,272 ae ath 
4 | Department Stores). acarrvrs aoe Vole coker anteater oh ert 84,768 84,768 ao (ts) 
5 | General merchandise stores ....... 00... eee eee 6,307 + 49 
BP SCMOLEUKSLONOS 69 aro aie ties on~ aid <tr aescd ee tee geee cee erm OY 861° 
AAW ANGIE OTOTOS 0, 0 Sere saan te epee aia. ac ciiptaa at's ailaar OMe eae 8,317 + 11.4 
8 Motoravenicle. dealers)... gas: fc.cta. teen ee ne abana ecole 191,992 191,992 + 29.2 
OiUseditearrdealers: ee. ang ee Se ees Cee ne ee ae 5,541 


| 
| 
| 
5,541 = (lr 
/ 


VOM SOMVICGRSTALONS 15 xc ucerd edn a Megane hae ee eee : 73,464 93,868 + 989 
Tite ARNAQES) cc oe cis x Mos ct ea alpen ohne, sabe Aaa nel 12,508 12,508 + 73:6 | 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ( 14,457 16,080 - 2.0 | 
13) \Men'ssclothing: Stones +. oc tee ..cecla > Louse ere ee 4,414 10,075 - 0.4 
T4: Women's: clothing storess 4... eee ee. Se 9,409 23,145 2.9 
15 | Family clothing stores ......... eis ree ae oe ee eee 4,728* 17,526°* + 0.5 
10) (tspecialty“shoerstores,.. Saree eee 2 ee ae, ee 610° lone ap (io 
i. EAM. SHOS"StOreS» ," Sea oe. ewe i eee eS PR res : 2,060 12,009 FIAT, 
MER IIAROW AY GUSLOFES iat atnnd dle. « aidieais o(chnoun a ia ee a 19,687 =20:8 
19:|siousehold furniture<stores’ aco... ee A ; 22,411 ae tl | 
20 | Household appliance stores ..................000000. 2,321 + 20.1 | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,860 + 6.0 | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... AWrOr* 36,235 53,942° + 32.4 | 
23 | Book and stationery stores.......................... 3,584 1,869 5,454 a thi / | 
22119) 1o Cie en eee ee ORM eT 2,385 2,385 +t al2o | 
25 
Reid Casha fare lane nae wc bal ee Peete! stein ieee eee ; 2,550 4,918 Bore 
26 | Sporting goods and accessories stores................ ; 14,086 
27 | Personal accessories stores ......................... ea 10,317 
A ais Yehrwhisive lal ahah che heat, LOPE eR RR ; 56,579 125,525 Be Tal 


Ki gala St SiaibYatin itinta\alol voaterei ate tle Sy eee ener erie F 678,903 


15,998 - 12.4 
16,039° - 42 
1,064,448 + 10.2 


= AQ) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 1,655,434 Epiceries = Boucheries) st .atemmay). meetin. Dkeotimes 

x x 395,811 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
12,853 5 217,197 : 230,050 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
620,821 é 620,821 9" GANAS IMAGASINS essctee vat reo nocssvsiensecacnc aT ee eee 
x 47,299 + 12.2 | Magasins de marchandises diverses................... 

- we 5,764* Zch | IMIAGASINS GOMER AUX c.-. de uvccnck he cence ie, Gackenearn od ake en ee 

x SOON, 8B BAZAN Sin cae dcdiine mca mene daviolve be enone 2 “atewedtsine ka woy Renae A oN 

= 1,422,584 ; ,422,584 it) | CONCeSSionnalres ai automobiles y=... arora eee 

= 38,990 38,990 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
137,036 é 537,171 ; 674,208 Ob} StatiOnS-SOMVICO a. checireve ves covedcveqcia dachaveneden eR. SOT 
= 94,740 94,740 GOT AG OS rs vssresties as tatomins Serors salty vane eee as rs 
11,026 F 94,495 105,521 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
41,218 ; 32,597 73,815 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
91,563 77,592 169,156 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 
88,729 ; 43,130 ; 131,858 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 
10,365 6,649 17,014 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 


75,076 } 19,677 94,754 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


| Xx Xx 112,216 EQ” | QUINCANISTIOS ocr cues e 15 ca ve vn cc ve nertg es cee conc ee ee Tee ROR eee eee 
43,682 84,406 , 128,088 76: || Magasins: de meublesics..... cay serie. or er er eater 


= 17,027 17,027 .1 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


x X 41,998 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
109,139 231,447 : 340,586 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
28,042 : 11,693* ie 39,735* 5) i Libraries et papetenies:. 2-1 ..eeseete erent. ae er eee 


= 25,170 25,170 FIBUGIST SS iieece ac ecice cis jatsuittesnss loves 10ers ee CRG Te eee 


16,732 , 21,550 38,282 JOU} BOULCRIOS Years - te ese sie sie, st ctone ve relalpe elo ten cede 4ellete AP OeIEY = eet 
10,866 89,737 : 100,603 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
33,857 77,139 : 110,996 .8 | Magasins d’accessoires personnels...........-..-..--5 
449,911 : 372,243 822,155 TOV} TOUSHIES) AULESatMaGASIMNS acnuey. power oven ole oleae nee 
| 2,696,862 6.9 | 4,913,328 7,610,190 Eneambia dea inagasingsccar. cote era tee 


No. 


28 


29 


Sta) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1984 - Juillet 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce caer ioe 3 iy ie eas 

Variation Variation Ventes 

$'000 $'000 $'000 
Combination stores (groceries and meat) ............-. 488,073 183,870 671,943 
Grocery confectionery and sundries stores............. 93,395 88,347 181,742 
All@other food|'Stores:.. cacewee cis ect: meine aise aes 7,288 62,995 70,283 
DepantMenteStOlasis eae sxveerrteneas argyle SLE Mate oa 292,171 292,171 
General merchandise stores ...........-.-. 000s eee 56,967 73,924 
GeneraléStores: a. acc.ca cece ois 0 652 te ee x 18,465 
WETUTEIN EE) Cl (Soyo enettttee sucrene ere teee erRG camer ora air Th. > 0 25,427 6,217 31,644 
MotorVenicle dealers .. ,.. #ogucr a iad Th. aera eae, 697,826 697,826 
Useditcardoalers:....... Kee ees RR ee. 20,910 20,910 
SEMVICSESIANONS Glia.sdord aes wie eeeceay cua ce a) Hee OO RR eee 234,691 325,219 
AVAGO ic 5 covet oS erdsa is orysiatiaan ene deabes tet hain pone eee 63,318* 63,318* 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,278 97,949 102,228 
Men's«clothingisieres aeiaree. . (28 Seater ere 19,165 16,340 35,505 
Womien'suclothing’storessna). Senet renee oe eee 45,803 25,783 71,586 
Family clothing storesiit) a Soe SSE Seay. Se SR 17,975 9,386 27,362 
Specialty shoe" stores: a=sec nent Scrat ie on nse 2,789 2,963 Seo 
Familysshoe) stores: acetate. meas Sort ees. BR Meee: 20,120 7,081 27,200 
HalOWALGEStOreGS gre tien a ranted eyes cueneklc oye ct ee Xx x 28,047 
Fiousehoid! furnituresstoress..., «cs. « eee Oe eee 21,556 30,623* 52,180* 
Household appliance stores ..............-00.0000 cee 1,600° 12,606 * 14,206* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x Xx 9,143° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 37,683 96,457 134,141 
Book and ‘stationery stores... )..0. eae oe eel oe 9,192 6,716 15,908 
EIOUSIS He eneeptent ear cutis een oe a ee Xx Xx 12,118 
JOWENOHYESIONOS c.50 usr wet: ee tote ok ee 12,034 10,872 22,906 
Sporting goods and accessories stores................ 7,786 35,659 43,445 
Personal accessories stores ... 2... 0.00. c cee cces.. 24,076 31,445 55,521 
PEON RIES. sc aes odie, . RTE ae 293,603 180,243 473,846 


1,581,909 1,996,629 11.4 | 3,578,538 


All stores 


Yo 


+ + + + + + 


+ + + + + + + + 


dépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


3,529,949 
598,732 
51,394 
2,025,162 
405,275 
x 


157,161 


623,072 
32,245 
139,421 
292,157 
125,534 
17,589 
135,876 

x 

133,059 
8,544 

x 

264,462 
60,941 

x 

74,246 
46,037 
133,764 
1,655,664 
10,591,080 


Change 
1984/1983 
Variation 


1,217,634 
554,441 
420,126 
104,851 

x 
37,533 

4,943,509 
142,922 

1,377,773 
378,607 
595,996 
101,053 
175,470 

61,900 
21,076 


51,047 


672,691 

47,230 

x 

66,827 

226,738 
197,522 
1,127,091 

4.6 |13,182,845 


Independent stores 


= Gee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


4,747,583 
1,153,173 
471,519 
2,025,162 
510,126 
104,945 
194,694 
4,943,509 
142,922 
2,000,845 
378,607 
628,241 
240,474 
467,627 
187,434 
38,665 
186,923 
174,018 
327,765 
103,639* 
68,273* 
937,152 
108,171 
104,567 
141,073 
PPX TITAS 
331,286 
11.7 | 2,782,755 
16.2 |23,773,925 


Ontario 
January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


All stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eniceries: 25 BOuUChetIeS: tea. tacmaamunh. wander ganientinats { 
Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands. magasins ay... ./7s.feu.c..0 #28 -Cee eeree ae 4 
= teeth tented elastin 5 

ER er ene So aa a. 6 

weage, Ensive RECS WENT TENSE Sey glade oo ee Oe nance oe ne Re 7 
Concessionnaires d’automobiles ..................005. 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
StatiOnS:SOnViCO =. e ycien 2 ists Ge were an acrioems 10 
GAKAGOS einen foath oe ane eee oS nla Wane alcaa cepa 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
(el [itor Chie ae ee ee OM OR SO Oe ret: 18 
Magasins:de:meubles). <<... ccs openers appt hina ccnne 19 
Magasins d’appareils ménagers...............--+-+-5- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies: etjpapeteries!. 3... . .cuaerata: cases tere es 23 
FleUinistes oct: ao castes cok citrate rarer eee, oo eee ae 24 
BijOuteni@S: ... 2 oo eve so.sce sreseusytanl a mee oe eli ee React 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels............+++++++> 27 
Tous lessaUtreSuMAGASINS eas a atak ity storie igo Rere sit 28 


Ensemble des magasins..........-.++.+eseseeeees 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
July - 1984 - Juillet 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 186,860 


Grocery confectionery and sundries stores............. 22,001 


Alli others food istores\. Fe oot ee tie ere SE seers 2,247 


Deparment storesacss scec oe aa ee noes 114,163 


Generalemerchandise: stores. =. ee Tee Ie oe 17,314 5,644 


General: Storesad seds% Mess cents coon a een ene oie 


WEHOWRStOLeSin anti. Acct a hos 6 Ss aay eee eee 639° 


Motoreveniclondealerss:: a08 Sen so ee ee eel eee ae ee 251,837 


Usedscarecealors.; <i FO hs cee ee eee he ee ee ee 4,663 


34,009 62,513 


SOMVIGR SIAUIONS.a)..o5.. es Tah ae oa le. Ce 


13,546 


Garages) cc suit as Shaw is CARES hae eee eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 1,855 28,623 


Ménisyclothingzsterese. +s eet i oe ee eee 9,322 


7,818 


Womoen's::clothingistores. =< ©. Sin 0 8 eee 18,347 11,979 


Family. clothing storesieeass... ak eee te eee 


8,870 1,795 


Specialty: ‘shoeystoress eset ea. ee: he eee 1,753 1,850 


Family, shoecstoresien: ett ee ome a te eee 10,166 2,946 


Hardwaresstoress swucc 0429 5 Saeed ud s 2, ee ee x 


13,063° 


Household appliance stores .... 1,036* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


4,188 


4,403 


4,301 


14,732° 


12,665 


19,104 
96,646 


64,066 


581,846 


677,861 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


235,800 
52,558 
35,913 

114,163 
22,958 

oil 
5,815* 
251,837 
4,663 
96,522 
13,546 
30,478 
17,140 
30,326 
10,665 
3,603 
13,112 
6,692° 
17,857°* 
6,533* 
3,575* 
52,410 
8,321 
4,865 
8,591 

19,033* 
31,769 

160,712 


1,259,707 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ 
i) 
> 
rep) 


17.8 


+ + + + + + + 


yl 7, 


I 


Seii7a- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


1,360,984 be ottc7 337,861 1,698,845 + 3.0 Epiceries = BOUGHONIOS) Aranysyteuaeere aes trem roucutess chet ete 
. 144,893 + 10.1 218,884 363,776 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
16,967 = 33 248,764 265,731 Tous les autres magasins d’aliments................... 


804,900 + 49 


804,900 


GrandSsmagasinStenc)s.o-aaaei sists sci ae ERE eRe 


125,589 = 1.0 34,546* 160,135* Magasins de marchandises diverses ................... 


ilpeyi pil 


1,811° 


33,334 sfn9!5 4,421° 37,756* 


1,751,167 1,751,167 


35,998 * 


35,998 * 


247,587 aera 435,489 683,077 


94,099 94,099 


GO aGOS Piste wesc bce antl yee ier stalearaeicce. «Mein bey tela 


13,473 - 03 176,677 190,150 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


69,407 46,071 115,478 Magasins de vétements pour hommes ................. 


122,951 80,584 203,535 Magasins de vétements pour dames.................-. 


64,795 + 11.4 13,654 78,449 Magasins de vétements pour la famille................. 


10,757 AS?) 12,889 23,646 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


67,156 + 11.9 21,640 88,796 


x 53,079 QUINCAINGHIES 5.3 o.oo s-Mad wast eos ome a sree ea cae At 


113,174 Magasins:de:imeubles:..5 0.70 corenetsner mene reer cist = treet tes r-yore 


29,631 


45,750°* Magasins d’appareils ménagers................+-.00-- 


50,853 ° 


X 27,988 * Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


300,125 373,415 


Librairies et papeteries ..... «<3 ache. gerne = ens cee 


25,919 57,437 


39,986 FILIIStOS Sees caer, ceccdec ects aoe acs, cian oer Shape heroes fee hs en eee 


53,568 BijOuterleS:. Sie ce 3 dee e ese meee ne cepa aprons, 


27,525 + 48 


25,773 - 1.1 123,597 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


197,137 Magasins d'accessoires personnels..............++-+-- 


74,813 + 10.4 


1,014,297 Tous les autres magaSins ..........5 esc ee een eee 


569,718 ar Uns 


8,701,880 Ensemble des magasSinS........-.-+2+eseeeeeeeees 


_ 3,999,457 + 2.9} 4,702,423 


No 


- oO ND 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


" Sales Change Change Sales Change 
eee ee hee - 1984/ 1983 1984/1983 - 1984/ 1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 73,015 + 44 


Grocery confectionery and sundries stores............. 14,405 = 0-2 
A other food ‘stores we eae ee oe ee teeter 4,682 = ee 
DODANUTIENUSIOLESin os <5 cc race: Gute crema cme Rs ers 43,233 Se 
General’ merchandise *stores’=: . S00 kee ee ee ee ne 5,913 + 42 
GOneral-StOres?= 48 Saeaes «Fe 58 uo shoe omen meets 10,927° 

NarehyasioreSn An tt eeaa attic aiess Gadus chtawe | cmemen 2,944° - 46 


Motor-vehicie*dealers:....6 fee eae woe Tee ete 66,312 + 12.9 


Used car deal6rs acc eis oats on ee ee ee ees 1,631 + 21.0 


Service StatlonS'. wis taia tess cea gaGs ee ee ee 33,949 + 9.55 


GEFAGeS: 23+ s2caiheeh, i paris We whan Ga eee 2,502° | 


Automotive parts and accessories stores .............. 6,976 +) 2a i 


Men's<clothingisteres"... ae. reer ete ae ae nen 2,718 + 86 ; 


Women’s clothing: stores*t#. 9-228. see. ese see 6,657 + 12.3 | 


Family- clothing storess cre. ah.c re oe se eee cee eee 4,162° chi | 
Specialtyshoe. stores see homes tee wet Mee eee 201 9 oot 
Family ‘shoestores 7.0! Pk Se vee SS Se eee 1,771 + 1 


rardwalerstores x25 702: 2945 SOs se e S 2,460 + 9.3 


rlousehold! furniture stores: 2 s.:.....< eee en See eee 4,934 + 241) 
Household ‘appliance: stores-) 70. 0. Pe, 1,193 - 88 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,265 - 88 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


13.638 + 63 


Book and stationery stores 1,234" + 31.31 


Florists 


| 
932. + 23.7 


1,308 3,040 + 15.1] 


3,313 3,837 +108 


1,391 


2,472 3,863 + 15.8. 


17,789 


23,035 40,824 + 4.5) 


163,603 197,616 361,218 + 5.1 


= 40 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


409,355 510,897 Epiceries:=: Boucherlesastern .suvecceak conns. actiomtest 
-31,268 ; 95,867 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 29,504 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 

295,885 : 295,885 » Fo MGFAMES MAGASIMS HR is issn joss cobs Gave versus co BWCRREND Sea eee 
36,872 ; : 43,709 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 77,445°* ave, [I MAQGASINSIQEMOLAUK 15 a. -'acevekouss.susye eanseeestse ss SAO eee 

18,866 : 1,050° es 19,916* OP NIB AZ ONS IIR area isc astegated ons geksioree sony as uracucie se ee 

> 459,788 459,788 = + 19.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

S 10,124 : 10,124 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

51,578 ; 154,833 206,411 [GE StAtiONS;SORVICC Es ide ia ssckas ieasacnces te cisanicnnse eS. amen 

= 15,427 ; 15,427 7 GAT AG OSB n5 teccies Sasha ee Pach caolto none coun Cenc ruc ROR Ore ROE 

x 41,495 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

12,201 5 4 18,744 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
33,019 42,981 Magasins de vétements pour dames ................... 
20,925 29,016 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 

| 686 } 1,501 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| 9,160 E ; 11,467 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 16,027 QUIMCAIN ETI OS Ae os verse chine ae iotesegecs eusenusiisyeyarag-a ES OP eens 
= 32,944 Magasinsydeimeublesiitr.r...n.satereteter. erate ice tat tater tet 
x 8,619 Magasins d’appareils ménagers...................0--- 


12,899 12137 25,036 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


16,284 : 78,345 94,629 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
4,452 3,358° te 7,810° Librairies et papeteriesa:...........kiate Wawel. och. S608 
| x x 8,034 FSU STS Bese oc os xan ersucleosdaxcacxcnensreneustanvsucenckeacy Peay oreMonemeet 
| 10,541 9,078 19,619 Di WBWOURSHeSidte: cies ax. ans eusiesoraseoetnaiia es ROI 

2,950 : 20,638 : 23,588 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

7,857 15,437 23,293 .4 | Magasins d’accessoires personnels..........-..-+.++5- 
117,528 i 145,957 5 263,485 3) Tousiles autres MAGASINS He)... x12 cscs reins oie ohedel™ miclelel ieke 
1,132,180 A 1,301,081 3 2,433,262 5 Ensemble des magasins...........-----+---+sssee+> 


27 
28 
29 


= 30 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
See ae - 1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 51,419 + 42 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 8,095 et lee 
Altother foodistores)..2etere neem pee. eter et ters 2,592 = 19% 
Denartments Stores 0 vitor deat amie genet ees pee 39,143 + 42 
General merchandise stores ............... 00 eee eee 1,744 + 34.4 


(SOMELAIGSTOROS. 5 x Gods Gee tencsd clare Seeraernaee ate MRD eee ene i 148* 


MUN. GHOLV ESOL OS Faas fo icheate craters te toveey o e7e8 ste (nplnese rive ce cote ee | 989 = 49 
8 Motor vehiclexdealers. ...«....c68. Se b2s..4 cae 37,750 37,750 + 15:6 
911 Wsedhcan. dealers... ....:da.ctyaes ee cane ais Risener eas 1,093 1,093 aoe: 
TOUT SORVICO TStAtlOns etek ays: ye5ccj cosine kas to oe sn\ca-ni a «ENON RENE Re 2 18,979 25,797 + 14.5 
Miles LAN AO OS = spats ialtbep get. Wie orc rehanets sorte Tat tages wes 1,090 1,090 + 35.9) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,315 a5 oi 
1S.eMenis clothing <StGres Ps caemrs: 0.0%, Se Sete ee : re 1,797° ae 82 
14>) Women's: clothing»storesis:.5.) ue ae aeeieey. Sere: i 5,212 + 86 
15 | Family ‘clothing storesiirsony.a). ca. coh kes ae, Ms oslo: ee 2,145° oF 122 
16:.|‘Specialty shoe'stores Ae area iia: S.e seer 187 + 59 
17)|\Family*shoevstores’ “aeevtit) ses 258.0. eG ee 1,418 + 1.0 
1G | tAlGWENOMStONOSH. 6. Pcexccaus Avena rarest ells aren cin de at 484° 
t9"| Household sfurniturey stores) ........-.2/. Sede ae ee 
20 | Householdzappliance:stores «.....0Gte ei2 ee  e 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 
23 | Book and stationery stores..............0. 0c cea uee a 951° BG 
AS RRIMASUS shag ncaa fe trevor vay POE Wasacee te tacos ke ince 532 ot 
20) (SENT) A) 0. ee oe ee CT 2,484 st 
26 | Sporting goods and accessories stores................ : 1,515 + 
27 } Personal ‘accessories. stores’. 2. sy). see weales  eeon ee. 1,314 2,022 3,336 cg 
BO AN EOMIOTE SCOLOS orto. pgs acysics crs RR ee 13,992 12,716 26,708 + 

cman coun siaseinin apple ene RRS Hs MTS. 131,443 106,734 7. 


= SNPS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales | Chan le Genre de comme 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/ 1983 se 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 9095/7 0 eeet eal) Ou EE DICCHIES =) BOUCK EN CS = seme aor an nye aa eer en ea 1 

x 57,671 .< | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

X 18,637 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
268,190 268,190 Ba Grands Mmagasins: 46.295 ees ceasc.  neeae s 4 
x 13,591 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= al iO2T sea fh MAQGASINS <GONEhAUX so. aici «3 on, c ccreley sso 2, SRO, eee ee | 6 

x 6,974 OP NBAZEANS a oir cas taps pstaien merce ays hc uahet shoe kecieite eer are eRe i 

= 260,014 260,014 = + 18.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,448 6,448 = - 11.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
46,126 : 114,228 160,354 $631] StAlONS-SONVICO sa. 5 ices, sonces woe, cue ake peoe ee ee ae 10 
= 6,932° Ps 6,932* eel gt! CAABAGQOS: cis, cass aylvatsane ake petites Sevens nies a ec ae ea 11 

x 30,923 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,703 : 13,306 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,050 : : 33,979 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,883 14,731 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 1,369 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 9,014 .7 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= 2,650 ; 2,650 Quincaillene@s:..3 5 Sina coleee aera. aR: cree 18 

= 23,266* aaa 23,266 * =. ||Magasins: GeimeubleSi yar aeraiiay near eerie rete 19 

Xx x 3,501 Magasins d’appareils ménagers....................-4- 20 

x x 21,176 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,620 : 51,588 67,208 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,097 1st" a 5,950* Librairies et: papeteries ........... seen eaormcbide: ers eas: 23 
x x 4,848 OPP IQUMISTOS a srecscs ane oocueeres, ns ty cirenen oy cme ceded seus cytes eS 24 
9,692 6,376 f 16,068 (AR BIOULEMES . reas ccc cece ay ace dis eee eS Pe 25 
2,950 : 5,778 i 8,728 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,437 125715 : 20,152 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................-+. 27 


93,020 : 80,217 173,237 3) Tous les autres magasinS' 3. 0-6 cio... -)- «+ suspense were tae 


907,618 : 708,096 1,615,714 Ensemble des magasins...........----++eeeeeeees 29 


= DD) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


) Sales | Change Change Change 
rd as a nS | 4984/1983 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 64,548 + 2.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 14,498 + 13.4 
Alirother=faod Stores: Sst rr. = tes te sates 3,972 + 14.7 
Dopaltrrienit: StOrese rs fh. ther fen iopertioa crane rene eere samt 26,331 1:8 
General merchandise stores ..........-.... 0 eee e eens 2 ies 10,383 * - 18:2 
General Storess: hs ber ee ee ate oreo : 20,648 - 44 
WariGtveSlOnesiee os tentetor ne core ite et dota 2 oteneerene d 3,633 = "3.9 
Motorevehicle dealers’... 75. Aaei. c dee See ee : 72,190 - 48 
Usedtcardealetsi. <..0..ostener de Sioa ee fe bees a 1,867* 
Servicesstalions Snr Secs ec ors ceive oe ee ee a 17,443°* = 13.6 
Garages: if 2 arcuh athe Settee in diene vi ne ctiiey fee es 3,182° 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,798 17-7 
Men's: clothing Stonest ee scat ta he reac ts ots ee cies oe 3,294 =" 5.0 
Women’s)clothingstoresis et aac a tiecerc ena ee J 6,228 ae 1:2 
Family clothing stores". 748: ti. renee ete ee eee 4,179 - 46 
Specialty shoe:sicres er een Se en oe a 350 = a 
Family Shoe: stores’ 3. ae Se. Sine a, ne ee 2,034 ae Mats 
Fiatdwarerstoresses. 20th case. do so es 4,193 + 4.0 
Serer schalel 6) Ge APAInTS Seatate ae eee 3,377° 
Household ‘appliancexstores = ies te. ko ee ee 1,095°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,154 +) Org 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... a f 13,205° = 7.6 
Bookvand ‘stationerystoresi+., 122.2 sae see ; : 813 =" 2:6 


Florists 


Pisin oS ation es a ahaha anata hal Pictenes etry WARY. Vatican 1,166 + 6:9 
Pri syab tle \shavenw cher chats! Gls Ararat oy OG : : 2,310 = is 

SR ete ee 12,614 + 1.9 

PROT be MOM oe ED es 2,200 : 2,767°* + 9.4 


S syd Meet ee «en RE SE Oe 23,749 48,381 - 3.6 


STi oat nO INS SS, CUR, ; 215,419 j 354,654 - 3.1¢ 


Ley = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 451,585 0 |} Epicerics.~:Boucheriesx. we.. pelvesand) aeons, See 1 
x 88,105 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 23,678 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


182,896 182,896 Grandsywmnagasins «<2: diese ca de oe oy A eee 4 
72,843 : 6,031 * a: 78,873* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
55,608 ; 85,404 141,012 ka) || MaGaSinssGeM@naUxes a ..cqc wise paces ened 2 es) ee 6 
21,162 : 3,633 ; 24,795 HS BAZANS es os cusveiare deosisemcgetalara esi sara dale esas) ee U 

= 524,768 : 524,768 .3 | Concessionnaires d’automobiles ................-.005- 8 

= 10,540* if; 10,540* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5. 9 

22,446 ! 85,086* veil) WOGSS2s JOR StAtONSASOMVICCD sis oso. 510 Stee arene Gur ca pd cho oe ae 10 

= 22,441 * oi, 22,441 * PBILGARAGCSRo nine tas ee ee elo mind Sie ieee ee 11 

X 53,614 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

12,705 ‘ : 22,637 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,713 : : 45,153 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

x 30,169 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 2,059 .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 13,820 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ni, 

x 26,772 "A QuincaillerieSs 24.4224: Find nwa ee ee Oe en eR 18 

X 38,077 :7||Magasins de:meublesi «3-2... o eee ances een Paani 19 

= ; 7,459 Magasins d’appareils ménagers.................0.0e ee 20 

| x 16,505 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
40,233 ‘ h 100,291 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,881 4 5,934 '55|Librairiesxetypapeteriess, «5.0.0: Gate. omeiiiee. te eat 23 

X 9,669 DAWFIOULIStES Ee note cos os fusca sinner eet esp eta ask eam 24 

8,969 a 16,677* FGSIPBIOUTCNIOS Re: cornnu'eeee aa dam ops ae ee a eee 25 

X 65,849 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,254 14,415 é 17,668 .6 | Magasins d’accessoires personnels..............+-.4:: 27 
146,170 : 164,875 ; 311,046 ‘7 TOUSMeSsautreS MAGASINS |. ccc anon waco ete ernest 28 


958,812 EH 1,480,812 5 2,439,624 5 Ensemble des magaSinS..........+.+seeeeeeeeeees 


No. 


x OA 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
July - 1984 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
Ses a 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


‘ 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 112,766 151,795 = 571 
Grocery confectionery and sundries stores............- 15,523 35,214 - 6.0 
Alt. other food! stores... 2 peer ee, es 701 8,141 - 4.0 
Department:stOresiy. ses ctevectsireiers capone aeons eee Mee 104,897 104,897 = Wf / 


General merchandise stores ..-.........0.. 000. e ee 12,440 18,944 th 3.0 


ConeralsStOreS scx acters eho ae. es seer on eho eee 47,922 "23:8 


VATOtVESTONOS eo tare) viene, were shrentvcw onh oe ayers cabaret eee eeeNe 4,657° - 10.6 


Motor: vehicle: dealers... .. eesti £07 See ee 178,883 + 48 


Usedicar. dealers. ... ..* Gere Re es ee ae eee 1,614 + Auf 


SOMVICOKSTALIONS oa terici& Wem s,3 we eye cses aie treo eR ee 63,133 =a eY/ 
(GANAS rk ene ares es cach ae Ree cs tc 6,036 + 31.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 25,400 + 7.3 
Men's..clothing){Storesiten yer. i08 esses eae aes es cone 12,417 = Lets: 
Women's: clothing stores tion .stan’s caine ate at. Be ee 20,413 + 14.4 

9 


Family clothing! storeses4..101 eae wee eA By irs, 13,481 ele 


Specialty ‘shoe stores: sero ferereee ah eee 975 =" 
Family: shoe stores: sar ait pasate eens a Ae, ODE 5,814° 
Hardware: stores. oavcs< x se oo eaten cv 12 dy eS 7,386 - 1.67) 


12,168 + 23.3 


Household appliance stores 


3,784" a 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,494 3,207 - 7.5m 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 31,095 


40,887 + )°3.7al 
Book and stationery stores 


bs ia ae i Rae 1,335 3,414 + 6.5 | 


RLOUSTSeretewss s ahninzs scien wae. Peay: Gan SmeR oe cher tt Xx 4,260 + 2:3 | 
OWOIOL YE SLOTOS mire ira crete ea erik wy ee ak < vee 4,487 2,636 7,124 - 10.8 { 
Sporting goods and accessories stores................ 1,941 10,638 12,579 6.6 — 

, , = ry - 


iiifann alee ea ene eM el Ree oper 5,620 4,252 9,872 +0 7.0 


eae Pee oh iee sn oe lek, cond 73,555 50,837 124,392 +580:9 


¥ O/e Ss Sle" pw 6 eb ae alia ae wa) ae ene eS 


437,022 491,785 928,807 - 09 


St A 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent siores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 
837,284 + 1.7] 245,326 1,082,609 Epiceries - Boucheries 
100,676 + 05 135,789 236,465 Epiceries, confiseries et articles divers 
5,181 ap Uo 50,895 56,077 Tous les autres magasins d’aliments 
772,928 + 0.1 - 772,928 Grands magasins 
90,087 - 3.9 42,954 133,041 Magasins de marchandises diverses 
x x 338,226 
24,718 + Be 31,079* 
x Xx 1,291,372 
= = 8,423 8,423 
86,096 =a 1:9 301,783 387,880 
- - 37,330 37,330 Garages 
17,376 + 4,7 140,232 157,608 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
48,615 + 49 44,558 93,172 Magasins de vétements pour hommes 
87,805 am» ohif 37,690 125,495 Magasins de vétements pour dames 
64,138 the 7,1 29,033 93,172 Magasins de vétements pour la famille 
4,540 = pas pets. 6,058* Magasins de chaussures spécialisées 
| 30,101 - 69 10,000° 40,100* Magasins de chaussures pour la famille 
| x x 47,317 Quincailleries 
28,881 72,981* Magasins de meubles 
x x 26,606" Magasins d’appareils ménagers 
5,893 + 12.7 23,761 29,653 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
65,984 + 14.9 223,798 289,783 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
14,138 Fs dlzfo 9,367 23,505 Librairies et papeteries 
x x x 36,414 Fleuristes 
28,771 y 23 16,728 45,499 Bijouteries 
12,015 Sn 3 75,407 87,422 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
32,469 ys 94 27,853 60,323 Magasins d’accessoires personnels 
444,592 - 3.0] 354,348 798,940 Tous les autres magasins 
3,052,676 + 1.1] 3,356,801 3.8 | 6,409,477 Ensemble des magasins 


Kind of business 


No. 


28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


141,193 72,074 - 11.0 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


12,764 34,384 a5 hill 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


3,044 20,825 =e SEL 


Allrother food#stores ue cero ene ers Bees are cs 


HapantMent*SlOres: wc erate oe how ake ee ne srs ce 127,425 = 


Generalimerchandise’stores’... - ss Gs eee ee cca eens 12,006 


Goneral sStOresiewen . Wess oh ns oes aie cat See 


1,158 


N AHORA SIORGSitics ts cyuue ope tetel aathe steteter ase Lalas aut: ait Renna tenets 


Motor venicledealers 2... .48 S20 see Ree en ees ote ohne 


5,732* 


Usedvcare dealersy: vic.:c. ce ore cote caine eee ett 
SGIVICOTSTAtiONS eG Bisel eto» oe ee eee eee 81,992 
Garages ts eit, abate ts ah Stine rites ete ae ee 10,503 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,542° 


Men's clothing iSlorGs) ~.. sae ne ce ore re eee 2,444 


Women’s: clothing: storesm vas: hoot eee eee eee. 8,020° 


Family clothing’storeSiee.. -). os. ce ake ee eo eer 4,567 


Specialty-shoexstoresaeemage ee seer he ae er ae 


Family shoe stores 


par OWakGrStores! sian kh hee ke te es Cee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 29,910 


Book and stationery stores........92.....0......5... 


2,025 
Florists 


6,098 


80,883 


469,173 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


213,267 
47,148 
23,868 

127,425 
15,525 
13,047 

6,886 

173,721 
5,132" 
95,092 
10,503 

11,254° 

8,265 
20,172° 
11,627 
1,047 
5,280 
8,618 
8,789* 
5,280 
6,712 
51,810 
3,591 
19911 
9,978 
25,148 
21,200 
140,512 
1,073,488 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


16.1 


EOF. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,012,643 g 499 437 : 1,512,080 : Epiceries =(Boucheries:. has ects tnd rae. terre 1 
85,632 : 190,590 : 276,222 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. eo 
21,424 137,904 : 159,329 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

894,881 : = 894,881 /ON | Grands MAGASINS Ao.o0. ese ee ce ee ee 4 
87,030 : 21,487 ; 108,517 .6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 83,683 -Srl Magasins:Genenaux. ¢ 2.55 gins Sa055 a5 oe OE Se 6 

34,827 t 7,078 ; 41,905 ‘Bu BaZzarsvin.c nai ueteeas ee Sousa ee ee ee ee ae 7 

= 1,220,952 : 1,220,952 = + 18.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 35,691 35,691 + 18.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

81,141 " 481,900 563,041 | 10 

- 60,963 : 60,963 SB NGalages: 2. gona picus ewe eaeiel doen ana ete a ee eae 11 

11,486 74,078" a 85,564 * ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
40,680 : 18,425 : 59,105 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
77,017 u 41,849 118,866 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
49,400 : 26,867 ‘ 76,267 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 16 

1,304 : 5,846 7,150 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

20,717 ; 15,545 36,263 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 48,606 9s Quincailleties 24 .o vecien pant og one eee eee eae 18 
| 16,760 Ee : 65,891 * Magasins:.de.meubles.. ... 5 oo. fice cement ehte eran 19 
Xx 34,057 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

X 49,816 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

137,621 207,581 ; 345,202 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,458 16,591 f 27,049 -7\| Gibrainies.et:papeteries ........ <dereets Wet aldien tee eens 23 

x 17,584 EAA ICUNISIOS: £5 cpcts oats and aime ecee eee Gia: aie Seen 24 
25,320 : K 61,077 Wisc mmanes eeeeeucodmhacconbocenocanann am - na || 2S 
X 133,657 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

35,120 70,190 105,311 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
482,017 410,292 : 892,309 .4 | Tous les autres magaSinS .........:5.-+s22es sess. 28 


3,164,515 -1} 3,956,522 .5 | 7,121,037 : Ensemble des magaSins..............222222000005 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 


1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 96,865 = 52:8 
Grocery confectionery and sundries stores............. 24,190 SH 
All other food: Stores: 02 Poe 62 ttn aM on ek, TRL : 18,203 - 7.4 
Departinent Stores. wise. pew eas paw emo mea ere : 72,695 = 315 
General merchandise stores ...............0 0 eee ees S25 = 10:2 
GENGTAINSIONES ect sete gs. vie Wine om ene I ee eee Oe : 348 a2 URE 
WAlIGLVESIOLOS rs neues er POD cre ue eels hele kere aan ae NeNS 854 a OSD 
Motor-venicle dealetsis<.. Boerne cme: drier as mute 93,346 93,346 + 14:5 
Wsedicarudealerss cca. teh orth Palin ae anand oh be ree ew 1,685 1,685 + 65 
Sorvice:-stations: Gis disitan +4 «aac, «her mes 2 32,131 37,846 te Ont 
GaraGesia. oe Sy GMOs cider wees care oct 28 ae ee 6,399* ws 6,399°* | 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,938 * oe 4,428°* | 
Men's, clothingstones? 1). Waae-.)8o ere fi. ORS : 1,040 : 4,966 a fe! | 
Women’sictothing :storesitcs s..a.st-2 seer ae ie ie 5,016* e: 11,990* + 31.9 — 
Family. clothing storeswr- a.) etc see ce ae eee 1,957 : 4,889 + 40 7} 
Specialty, Shoestorest. Means Ae ea. i, 352 + 23.4 | 
Familysshoe ‘storesay ater aoe eee ers Peek ee 2,113 =) 64 
PlavCWVATS SSLOTOS v7.4. yhans eo unsis vee ie nce eave Re ee 2,415 + 20.2 ) 
Serta 2.8 Rhea ee ee 6,344 - 3.59) 
Household appliance stores ................ 0000.00, 2,822* | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,344 + 0.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,946 ; 26,612 +17.6 
Book.-and ‘stationery ‘stores:.......<.. oPfiewtien 6. come 1,107 ‘ re 2,018°* - 12.7 | 


FIOHSISI as os x 
OTISIS Bins oa eiee coh See ak ah Ue acy. Hina seo ee 991 + Yat | 


{ 
a Aan Wea tt c ve TRAE tisA cis oo, <% aed 6,541* +5 15:0 : 


ee RRR, SR 15,959* 


2h EP Ne 4,973 8,157° by 13,130° + 33.8 
Sais Garena «3 OO ge ES eee Oem 37,430 : 30,885 68,314 - 22 
CELE E teas eee 247,725 287,151 : 534,876 + 40° 


= 28) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 
January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 692,852 -9 |!Epiceries = Boucheries:, hoe needa» Amoid. nodaekbaie 1 

x 149,734 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,115 : 124,411 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
526,165 : 526,165 -8:/(GRANGS IMaQaSiNS =: ..cAecjsyccncstntaecas apace ee eee 4 
x 38,862 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5) 

- : 1,780 ‘6 || Magasin: QGMeraUx.: a. cies. cee-consmeus cu csusnsenes MEE Ae 6 

x 5,216 Tf BA@ZArS:.v. Ranspeyoustsecskevers usnsiats icdeayaatotse acdeueaster ie cee eae ne 7 

= 644,614 644,614 + 20.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 12,754 : 12,754 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
35,193 F 221,573 : 256,765 8: EStAvOMSESEIVICE: 2 excuse ew sneuewaceacn-lehenrosie nie eee as, Ren te 10 
= 31,404 31,404 7 WGN AGOS 22 ses cctea arr xor entice Role po ic Me AC RACE OC TU EERE 11 
9,934 ; 28,978* a 38,912* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,465 8,185 : 35,650 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
44,806 21,093 65,898 .6 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
20,774 12,340 : 33,115 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 2,708* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,056 : 14,851 .0 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= 13,166 QUINCAINGHES Sipser eoeee es at cero am een Seema 18 

X 48,184 Magasins de’ meubles x... ct tenes Ate oe eect nee 19 

x 15,288 * ... | Magasins d’appareils ménagers.................-...-. 20 

X 24,594 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
96,312 ; 179,688 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,534 : 15,084 ‘9)||Librairiesiet. papeteriesy..-1-01-. tert nee te ere eee te ekeor 23 
X 8,030 SQM IGUNSTOS: ecrcepe-s ter eersxs-quers-aieesp on ehc RMer orehen chee Ane N) ols eee’ 24 
14,954 : 37,707 FA BAOUTOMOS ens .-1- -renansycxsevice et atearesretcik-R ok mon te ee Rater Lees eee 25 
x 83,099 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
28,479 } 35,283 * a §3,762* Magasins d’accessoires personnels................-... 27 
238,725 212,032 ; 450,757 "5 ionGus les!autres Magasin saceen- else eleemenene insist tte 28 


1,709,634 1,905,417 .9 | 3,615,051 ' Ensemble des magasins.............+.eseeeeeeees 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1984 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


Ventes 


$000 % 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 6,030 = ets) 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,145 + 19:8 


Altiother food Stores: setts Smee itera ucts oneeees 297* 
Departments SlOLSS cc. aac ic aye rancusy cule ie ie oon oleae tatters 2,478 - 88 
Generalimerchandise: storéss2o: ster (eee. Oh x x 


GeneralPStOres \acuc he Sechelt wii a do RS rae 


ManlClVESIOVOS ites sicactete ks este, em teed oR en mee X Xx 
Motor vehicle (dealers icc... cae ees a 3,178 = “214 
Wsedicar Salers 5.5.0.5 aa ee eee i eee x X 
SONVIGSGStALIONS <.asys ceded >< cetse seuss cya Ene ee ee x x 
GaNEGOS inca heey eave ateys o Saniatrorgeltad ta Eh Ae x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men'suclothing Stones rec trteel is cso ees ere x x 


Womenisaclothing) Storesise.,< bere Sick sas aro Rs area 


Family: clothing::storesmcen.ei. be ehe e nie i): or ee eee Sie 
Specialty shoe<stores pe netnaseem ane a ee os rae ne x 
Family. shoe Stores) =A a4- b>. Seueinier. eeaee x x 


Hardware stores 


So Svdua) Sa Aa eee x x 
Household” appliancelstores ei. caus. see ce x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. % x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


sy ncdy cubes vi MEM Ae AE ts eae ee x x 
IIONSIS Rie ye anna te Pens.<, perro elie a eee x x 
BOWSER Z STORES, he. sets. 1c sacra emer 

GS fis sel apeus, 0) scaoven/ uae oka eae os Xx x 
Sporting goods and accessories stores................ 701 + 10.8 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


= Stee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales ' anes 4 Sales coe 2 Sales nee, 3 Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 Ne 
x x 37,872 Epicetios.— Bouchoriesa.ci i -cadiem aan: amas. paieekedaod { 
- - 6,780 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- - 1,439* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
16,599 a04:4 16,599 Glands ymagasing pe... iia. cscs: eae eee 4 
x x x Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx x 40,693 MagasinSiG@nenauixcrs aj ece ces ece sea o> fe SE ae 6 
= = BaZalS ya a spite acu ete es sig etn heres 7 
= = Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= = StatiGHS=SChVviC@ wee... js 6 ote ac: Sa ce pues eee ee ee 10 
= = Garages pe cfs sees as etsy deme ee ele iano eee ee ate iid 
= = Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= = Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= = Magasins de vétements pour dames................... 14 
= - Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
= = Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
o = QuincailletieSin. ic: cia d ee anete so oe eee eee 18 
5 = Magasins de:meubles:... .... «= 2s cemynim arma - bieeareinn 19 
= = Magasins d’appareils ménagers............-...--.005. 20 
= = Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
= - Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= = Librairies et papeteries .... 0.0... 0.2 eee eee eee eee 23 
= = FloristeSie..< 4. concen Ge some soci ou Gee ena 24 
Xx x BiOULEHCS 5.5 coe ce ee ee es coe ete ee Re ee 25 
= = Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X Xx Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
x x Tous jesialitressmagasinS a... ness. «= meetin ae 28 
74,823 + 8.9 108,519 Ensemble des magasins.............:eseeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 1,110,472 
Grocery confectionery and sundries stores............. 140,272 
All othersfood! stores: ee cee aan: eters Ses 13,992 
Department StoreSin tata tater he teeter to 806,302 
General merchandise stores .... 2.2.0.0... cee eee eee 131,548 
Gorieral Stores Nacwnanc each eich os uc ee es vee eee 61,073 
Maniety” SOLES ic, iarsrs teh Go cet ta less & oles toys wna Soin e 77,900 
Motor vehicle, dealers’; :a,..ssm eee «ode nts weer ee 12,375 
Used) car dealers... . Reem Sannin «eer eee - 
SGIVICO SlANONS: ee i725 Roetenwe hee 6 a ee 158,229 
GAalaGeS Fis). Sapeeki sens ee. § ON Sek ee = 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,641 
Men's clothing) stetes =. "oam. 25 Se. Cees 45,854 
Women's: clothing, stores; =: 5%, Sota. ere 115,263 
Family -clothing,storesia, -s 5. ne co ste tn cle ees 70,740 
Specialty ‘shoe. stores: Fees oe ee eee 6,011 
Family shoe: stores: x: ht et ee, Se 51,881 
lar dWwarexSlones) 2 See Aste tote egos ee 


Household appliance: stores: P20 2) See eee Pe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 18,788° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 109,672 


Book: -andstationery’ Stores... ...% nae ee ee 20,846 


BIONSISUAR Ruther we eka mde ac ai. cae 1,481 


atareatte 27S > te eve aa, 5 Seg Is a ri Crete 30,427 
De ateate Sateen 19,106 

ate CET RTA Sieteteie steeped eee ee 48,835 

SSicgweiWa igh cs 3'3 oc eM eae SM a cee ey 649,431 

CSUR S'C ms 6 6/h,% Sarkis Glee ee ite et ctatete eet RE 3,772,468 


Change 
1984/1983 
Variation 


649,703 
369,909 
167,511 
42,609 
101,800 
15,572 
1,748,299 
52,169 
703,987 
145,946 
214,350 
45,694 
71,451 
43,380 
5,840 
19,916 


38,087 
267,017 
18,023 
PANES 
30,448 
131,473 
85,830 
489,840 
- 0.3 | 5,701,427 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


$'000 


1,760,175 
510,181 
181,503 
806,302 
174,157 
162,874 
93,472 
1,760,674 
52,169 
862,215 
145,946 
226,991 
91,548 
186,715 
114,120 
11,851 
71,797 
96,425 
141,272 
37,084 
56,875° 
376,689 
38,869 
28,602 
60,876 
150,580 
134,665 
1,139,270 

9,473,895 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + + + + + + 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-July - 1984 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
> 1984/1983 “ 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


8,065,323 3.2 | 4,514,586 .6 112,579,910 : Epiceries =\Bouchorlesifrins copeacen: eh. Seas 1 

» Chere Ue || PL PRsh| PASy// 3 3,192,828 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
102,447 : 1,100,827 : 1,203,275 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,633,516 : - 5,633,516 OUGrandssmagasinS a. «mies es ci Ae ee 4 
959,078 : 263,962 ; 1,223,040 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
435,438 3 624,831 : 1,060,269 Sa Magasins: GONElaUxs << eleven coy. «sarge Ee ee 6 
499,941 3 98,294 : 598,235 Jed ESAZANS. oe soto Seas anime sro ty Relt toyed ence, ax Gh. ho 1-c Mea Ee ae 7 
93,517 5 112,471,241 12,564,758 = = + 25.6 | Concessionnaires d’'automobiles ...................... 8 

= 349,653 349,653 = + 15.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

1,067,642 : 4,284,302 é 5,351,944 EON OLAONS -SOIVICG 0's wes 0.4664 OS ol one) wien ER ees eee ora 10 

- 915,800 915,800 GaladeS ie co nea tniehdie asta upton sete ac. «ape sa ea 11 

83,792 4. 1,338,545 ; 1,422,336 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
334,470 : 311,568 ‘ 646,038 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 18) 
743,012 486,424 A 1,229,436 Magasins de vétements pour dames................... 14 
483,305 305,856 : 789,161 Magasins de vétements pour la famille................. ale) 

| 39,003 ; 44,445 5 83,449 .9 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
366,386 : 138,820 : 505,206 .1 | Magasins de chaussures pour la famille................ iz 
Xx 571,292 “Sl Quincaillenes; je) Gr eves: ache vn a) alerted eee ere eke 18 
259,811 : 929,319 Magasins:de:meliblesia.)...1a.-sameta eth bin meee reine 19 
X 251,391 .4 | Magasins d’appareils ménagers...........-..-.+-+-55- 20 
108,291 & 257,706 365,997 * .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
740,851 1,852,888 : 2,593,739 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


142,081 127,748 y 269,829 47 |\Uibrairiesyet papeteries: «<7... easier oes isin chocoreetreere 23 


) 11,444 ; 239,000 250,443 (OulRIaltsteS tos A. yinve doo oak eee eC eee 24 
192,483 . 192,847 : 385,329 AG slo Ciera sp per oop OE son CORAM OGG Dod do Cater 
104,246 : 826,480 930,726 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
274,153 532,491 4 806,644 .8 | Magasins d’accessoires personnels..........---.++++++ 27 


3,813,408 4 | 3,194,979 .7 | 7,008,387 ‘Si jjousiles alitressmagasinS «mee )- re tenement tere 28 


25,572,710 4.9 |38,139,239 12.9 |63,711,949 Yu Ensemble des magasins..........--+-++-+eseeeeees 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,926 = 3.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,909 + 10.6 
All’other. food: stores. See se. toe ater erin clever cme. 1,596 +e 92 
Department StOresie. ajc cene dlets ov vrata s atv a tebe crate os ve 11,345 314m 
General merchandise storeS ........... 05. e eee eee 9,828 +e" 5D 
GOMGral-StOlresus oo weet e ee nes cts ora 2 oe Ree ee ee ate 7,965 = 10:8 
MANIOTY AGLOLES hic ai ne Sine reeves ciichcicn tet he stan cnc o Sae e aIe 5,002 - 10.7 
Motor.-vehicle: dealers. 2... sae eee. wine wees Mayon 32,264 sf Ont 
Usedticardealersic.c «chr aetat et tre sel ou ees Senioeetea x x 
SORVICOL StAtIONS 22.9) vicictacra hveaeas eins Wie Gee eee 20,322 + OSs 
GBFAQOSE 6 doo. « uA Ole aia o's endin wtolwrananw: «a «05h apa ee 1,845 + 14.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,241 + 9:9 
Men's) clothing: storesh.\. sons oa) eek a aaa 973 alah! 
Women‘s'clothing‘stores?.7.,.. a0 aemeo e eeeee : ee = 185 
Family’ clothing:stores*s 1s .cigeie ste nenniee Renee - 16.5 
Specialty’ shoe :stores mieimaearney risen nan cin Rees x 
Family;;shoe™ stores: a, &, a2 eee ee = 951 
PIGFOWATOYSLOKOS 1.8 8 SS erst shies Pocees hon Severe onaray & = 165 
sae she\G bes SEPM coe ae - 33 
Household appliance stores ................. 00.00 + 16.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 20.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... - 56 
Book and! stationery Storesi.....a5..., estes em +321 
BIONSISiomivenn ty d.tere tstonn ee 2, nota sy acectieh ewer = 1.2 
Ce RS A DOO CR aks See, + 11.4 
EEE cae ae eae : 591° . + 21.3 
Dh cka bah raiSiarss cdi SA 5,485 + 9.1 


x shiva Part hey a RL 117,963 + 14- 


= 3 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 PInereaencgmmnetce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Ebiceries -<\Bouchiendcs. tna. sarsancir. ames caceaneecne 1 

x .9 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

- Tous les autres magasins d’aliments................... Si 

6,168 ; GrandsimMaGQasins \lyeiac a. cctares ete eR ee 4 

x Magasins de marchandises diverses................... 5 

ren =i emo, Wher oO65) 17877 | Gt OHO JMagasinsigenenraUx.an seus sco, ool on.5s sees same eee ee 6 

Xo Xia) XO, Xl OE gS Bazan ee ee a ca oan eee 7 

— ene sae ertO:352 Geet 7:23) O52 + 7:24\Concessionnairesidiautomobiles ....eceaer .)alee- acme 8 

Ge sale re MEX Geer 6 5X]. Pex | @ xdVendetisyd/automobilessdioccasion...........-cwoteman ser ead 9 

XS SXtie 8 eX GUC CK IRS OP cgeStations-semvice soi 5d sen nea a em eee 10 

= GalaGeS hier: a:ia, on ara oepaede ean tachstaccices, peers un cera 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

306 : a Magasins de vétements pour dames................... 14 

x Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= a 4; Hl QUINCANIOHIOS 1.255 sonny gon sca eee sae aeaensate pees tapes 18 
| = Magasins: devmeublesi.« . --- = 31. mete smurastian a oneg etary aan 19 
- Magasins d’appareils menagers.............-....-..-- 20 

| = Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

| x bibraiges etupaneteries 0. saguete eee 23 
| = Fleuristestess. ccc cmos arene sinc ica ye acre here ae ae 24 
| X BijOURETIOS 3 oo se ee) oe ee ace al 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| X Magasins d’accessoires personnels...........-..------ 27 
Tousues autheSumMaAGASIMS c= epics eee eee eee era er 28 


Ensemble des magaSins...........---+--++-+e+0+> 


- 36 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
ie ie mae = 1984/ 1983 = 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10: 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 14.5 
Allnatherctoed| Stones: see ate emer arte eter + 27 
DOPAIMENTISTONES) Meo aes 5) aromas ran sap tetera reer te one : * 3am 
General merchandise stores ......0...5 00.2.0. 02 cee = 1957, 
GEHGIAISSIONES eet Ae Fated he cn aN eee me : - 5.0 
IV ENTOEVRSVOROS asian ater sachsen awit aes isteace te od 
MotorVeniclo’cealers=asaern cm ccot sae seme eee ete Oa +) love 
Wsediicarsdealers. san aeant coat ete aye are dine cares es - 10:7 
Service stations: is. aie weve Sheree one eee eae + 18.5 
GalaGes Fic 5S trae saints Og ino ore kee + 15.4 
Automotive parts and accessories stores .............. + 72 
Men’'s::clothingsstores*.. eam. sta ec cere ae eee one = 36 
Womenis<clothing :stores 0... aint cremmeicls sir cite: : a + 2657, 
Familycclothingistorest: sens. c a dae ee See ee s — Oat 
Specialty "shoesstores Soa ce steer ace eee eee. ee ae Ths) 
ReMmllys SnOosStores! erst. omte tetera ie = (Sat 
Hardware tStores ciiscare.yAdecis Siren elena ee eee + 52 
Household appliance stores ............. 0... .000000e + 3.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 1027; 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 4.9 
BoorsandistationeryStoresi ans eens cre orci ae = 0°74 
RIOUSIS are cn te rac ar ca eee ee | ae ents: 
seal afelie avivardtar suse tit Gy act ale 2. Gor eee a eee a & 2,482° + 19:5) 
ee eee 4,847° 
Bivizeene rier Mn eu Aura cic. ces F 2,615 3,309 + 29.0 
DXalGuas'aitpratbaialin:teuesretcayetatte eee atay es eat Rene Renee Peete 24,218 14,771 38,989 + 14.7 


mefeh salina ¢ 99/4 (ae be @ierar aia vaeha aracetnet ethene ett a a 143,704 : 212,482 356,186 + 10.9 


= 377 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 46,274 “4"|Epiceries=: Boticheriesentine. ceimacen. sore. Solandent 1 

x 12,488 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 3,351 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

20,947 ; 20,947 S02 | CGRANASAMAGASING Pets .xcctsce% ansoscnceacccas Re ree 4 

X 5,083 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 5 HOS68R se = 25:1 |] MagasinSiGOmenralXcyscccs sdetig sre: ous oucactcueasuta cucu CRS eee eee 6 

x 6,809 ON BAZAN SIA sic vse cstv Meee reuse th-Lex shsvausuastoa ec ueecicaeh ea Re 7 

x 56,664 = + 38.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 1,386 + 4.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 25,154 OP |ESTAMOMSESCIVICOIE, occcenresnacn oyounnsneren yin onceyeu choke ene anirt a rere reen 10 

= 1,422 GaN AGSSH = as ocsdoxs agiecspitente tusuuavedsteyayokenes, «AR casg: Meee ee 11 

x 7,154 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,336 : 2,605 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

3,503 g 4,906 Magasins de vétements pour dames..................-. 14 

1,476 : 2,738 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 88* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,813 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= f 3,174 FON QUIN Callers ekescecckisscnsrsensssiscaveraverakeunouceort ROR eee 18 

| x 2,995 .2|(Magasins:de meubles 2... 2... 0. BGR. corals ca em ele = 19 

= ae 1,537 * ... | Magasins d’appareils ménagers..........----.++ sesso 20 

x 842 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,435 g 11,886 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

564 881 Librairies et papeteries ... 0.0... beeen eens 23 

x 1,188 (EUNICE CS. . pee ee aero Om Utena rh nc cet & 24 

| 1,320 : 1,916 BijOUteriOSWAG in... sep ees ctsenstionetean cod enonsiehe teiee eh omens “Meee nee 25 

=o 3,056 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

498 1,390 .8 | Magasins d’accessoires personnels..........-..+.++++5 27 

16,746 : 10,157 5: 26,903 Tous les autres magasins ..........-.-.6seeee se eeeee 28 
98,648 : 166,570 265,218 : Ensemble des magasins.........-----+eeesseeeees 


- 38 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June - 1984 - Juin 


Chain stores 


Independent 


Magasins 4 succursales | Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce Soe eae eB Sales : pope ie ea 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

No. $'000 $'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 208,021 292,667 500,688 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 3,765* 168,716 172,481* 
SAU other food iStoresc-cerreceeet caer memrareiels arene nin. occ enctks 2,411 61,801 64,212 
Anal DOPAITIOMt <StOROS ys. ctes answny< rare yoo nc earayrensteetcl creme ened emeteRe’ cle 178,268 178,268 
5 | General merchandise stores ................. 00 ee eee 20,660 
Gal General SLOTS. i. forces) <sanee en crawcieneye orduccehereterehe tale Meroe eee 24,211 
TAAL s SION OSE. oy. tec Matte reve yanensscteni enone arate ye ches ere 30,232 
8.’ Moton vehicle: dealers)... 2 sedans at: eon eeaana clapek oceans 478,100 se Zi. 478,100 
9:| Wsed- can. dealers)... ; . Aivoyea Fhe aise ects Rote 19,650 stenlore 19,650 
WO HWSORVICOISTAUONS 4.00 cncaniancowrn e-smemere oioreens Aint hone eer 30,459 203,436 233,895 
Tit all GAN AQOS  xcpoasnate vopehales eo os youecaherceapsre take toyoy caayeyatslce <, <7 See ONS = - 52,483 52,483 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 62,424 
1StiMen'sxclothing! Storesen ieee eae ceil. Mi erate nis 11,184 20,648 31,833 
T4> | Women's’ clothing, ‘storestatmin ck Be te eee, et eens 29,753 28,414 58,167 
15 | Family clothing stores.......... Pees Ah are Ae 30,876 21,544 52,420 
16) |'Speciaityshoekstores: Beermnwk tom seine ee) ey ee 2,469 1,672 4,141 
7 Family *shoe *Stones:- teeter ee. aetcn cece eee rst ae ie an 24,811 8,445 33,256 
G3) Hardware” StOLneSiceinins pat avs soe Gale oc oe Ee ase Xx 46,136 
HOM LMOUSeROldRTUNMItUTe StOneSie..45,...5. cera ee eee ; 40,630 53,185 
205) Household: appliancestores +. 7siaen one). See 8,232 8,232 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 25,024 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 27,304 62,896 90,200 
23) | \Bookvand ‘stationery, stores’... . 2 ...#eee ee. ean 5,720°* 4,864 10,584 * 
AA RIONISES oS fay tncncae tr axcigy-< ra ete a mies psneeick fois elise ia ker = 7,371 ae Us| 7,371 
OT HOOW GIOVE SLOLOS aa. sevar cares ue kw res ceria 3,798 8,273 12,071 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,242 50,813 56,056 
27 | Personal accessories stores ....0) 5. ¢..2-. 0... 0c bun, 9,698°* 25,785 35,483 * 
POA OUMGRE SOLES conch. chSte forming Se, 112,283 132,008 244,292 


291 | ta AI StOLOS i ickeiow wis cpm caine oe No ES 767,894 1,837,857 2,605,751 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ 


+ + + + + + + + + «+ 


oo 


+ + + + + 


10.3 


12.9 
29.3 
19.5 
13.2 
12.1 
19.0 
8.0 
4.3 
16.2 
9.8 


= €leh = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de comme’ 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 a 
Ventes Variation Variation Variation 


x 259;853' Gece 975) Epiceries -"Bouchetiese an sees. So. Gene eee 1 

x x 63,759 + 16.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 23 
1,704 31,618 : 33,323 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
104,741 104,741 58 | GANGS MAGASIAS 5. o3ct 6h. ach out scaeesacaccsie SOS eee 4 
x 6,894 + 20.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- ei. 1,096* So MIAGASINSS GCMORAUN io sa ayers scicrs.seieiseceesaee encrenches Pee eee 6 

x 9,807 BLOWN Nl > ic 72 Peat trecters ery eh cee, ORME NAEP Staley 6. nice mad 8.0'G 3.0 if 

= 224,202 224,202 + 20.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 575118 5,518 = - 11.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,503 : 80,994 : 102,497 S2U SIAHONMSESSNVICE soon, sista nines nereosehie- cata Ree a ee 10 
= 13,668 : 13,668 AT I GAVAGES) a ases co seucreicnavene race -y sees coeur yar eee ee 11 
1,849 ‘ 18,816 20,665 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,654 : 6,280 13,934 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
16,033 13,033 29,066 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,480 6,903 ; 22,384 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,781 1,023 2,804 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,232 : 3,359 : 16,591 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 24,310 16) QUINGAUIETIOS 5.00 <.00.c cca. tres evens s fe per Oe 18 
8,614 : 21,269 £9) |; Magasinsidenmeubles 2. .0.. <a s-- nance ten ieee n-nonane te 19 
= 2,922 Magasins d’appareils méenagers.............-....-.--. 20 

x 7,811 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
18,343 ‘ 37,435 55,779 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,847 1,738 5,586 '5 | Uibrairiesvetypapeteries............. .22 2 eee ERE. ee 23 
= 2,850 4 2,850 OUMBIOUTISTOS so <, <ccecus: anal nurein ay sya Se soey etheetvers ene ieucateneaneener Re eee 24 
2,728 ; 3,819 6,547 BijOUteni@S i ops stoscs ens) scnesnsyseste sean iors meer ome We || 525 
2,034 : 19,634 ; 21,668 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,857 e, 10,069* x, 15,926* .1 | Magasins d’accessoires personnels.............---.--. 27 
Tere 4 67,034 144,551 Toustlessautres| MAGaSIMS: =. cu cs cee eres eet tele ote 28 


455,562 784,456 1,240,017 Ensemble des magasins.............++-++-++++ee- 


= 405 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

June - 1984 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales oe : Sales Bp Sales iaeenen 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. 546,203 200,761 746,964 + 6:5 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 97,280 87,273 184,553 + 16.3 
All Othen fOOGSTOrES ark erect te ore ete chee tebe ey oer oot Cds 7,702 69,979 77,681 a; teks 
DGDSHIMONTEStONOS irs eicrotn' An oty em aetna Sane eee 348,590 348,590 +e 
General merchandise stores ...............0205.e sees 65,782 84,646 + 3.6 
AENOFAICSIORES eR chee wi jemi riens 6 ahaa wigtlaneners, Mehouee aeeets 18,946 Ore 
NABI ESOT OSB rites evveteviicnattietentyayais aus ales, aoc: Ne 6,703 35,159 + 10.3 
Motor: vehiclesdealersissr... cantenbe ee eects sete ee 821,369 821,369 + 22.9 
Usedscarndealers v...,..i. AVR dene Ee ioe i>, i et 22,419 22,419 + 20.6 
SELVICGEStANONS 1.) .5.5.9%, sie eciers ie ane aig’ ose Oe eee ae 206,538 300,505 = SHS) 
KALA OSI ce ne cs eme hen ediate ete is w aerate <P 63,237 63,237 + 32.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 116,096 121155 ap fds! 
Men'sclothing storeswerarint. Sanat, ce ae Se er ee 17,105 43,998 + 49 
Womien!svclothing|istoresaram 40.5 tae tens, fe mee, 31,957 86,130 + 19.0 
Family ‘clothingstoresarerne): nent cores. 0. aloes Ae 10,744 33,224 + 47 
Spacialty.;shoe: Stores) seapinietes fest le ot. Ceara 3,659 6,680 + 10.9 
Family shoe: storesit.s eee relia ete aite con Sees 8,804 32,499 or ay 
RlarGWarerStoresiin. cierto eae «icra < ox eee 33,007 + 12.4 
SARs etn once c 52,356 = 6.8 
Household appliance stores. os) ...60 02 sc ees oe Yee 15,850°* = 15:4 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,749° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 101,141 139,850 a Sis} 
Booksandistationery:stores':..:..:.. .. swe ees ee See. 7,352 16,580 <2) Si 
EONS Sins ter tons ’aicii ale cesar As Soe Oe x 15,982 + 14.1 
Bist i'n sa t's Coney alsetsue siege! ue feta. aR 13,905 11,678 25,583 +5 6.9 
SE Gites 8,480 46,734° 55,214° + 31.7 
eT Wend cael Cree ele 23,465 31,351 54,816 eeen951 
Bip ana. © ayes a anand psi b NLS 285,900 181,429 467,329 ary eRe, 
RE Ania pins mieieca tea a teens eke ae reheat 1,738,827 5.2 | 2,174,241 12.3 | 3,913,068 + 9.0 


= 4} = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


210,392 + 6.7 263,347 Epicaries = Bovichetiess cre. .atawktl eel, sind 1 
23,837 + 25.5 56,048 Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 
2,283 =~ AS) 40,391 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
138,276 a ee) 138,276 Grands: MAGASINS is < <n. trs Kec wlohe ee Pe 4 
PAT =e enlace 28,996 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 287 6 MAGASINS GEMENAUK i cicievese fe vs coerce elle ciel se 6 
5,997 + 13.9 6,702* (0) | BAZANS ic nrcmte tis went ormsyries Km lentes ait tie RON RRS Ts 
= = 293,128 + 20.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................40- 8 

= = 5,863 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
35,674 - 9.5 98,117 StAVONS=SENVICE: 13sec ona an ein) Sis ee eR OR 10 
= = 15,223 GalaGeS ons ne Hes church tigen mknet 2 G.6 © Roel te 11 
2,285 - 6.4 36,817 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,917 + 21.4 21,575 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
22,549 + 12.8 37,201 Magasins de vétements pour dames................... 14 
levi a P40) 13,904 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,874 +) 6:5 4,047 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,661 + 10.8 15,320 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7. 
x x 7,918 = G62 NQUINCAINETIOS 2 anced. o one hae Oe ot oie a eee cee ae 18 
13,473 ap PAKS) 17,922° Magasins de imeubles ic. soc tucnm ctemetieen elas eastern owiehe oe 19 
1,071 7,265> Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
Xx x 3,057 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,481 a0 725 45,165 55,645 Pharmacies, médicamenis brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,739 ae PA 4,052 8,791 Librairies et papeteries:... «oc... eee erie ae te elie 23 
x x x 6,784 4 DAT MIFIOUTISIOS: 5k aera nos ome ee Rei mand ian Ware eteneee 24 
4,949 + 13.8 4,336 9,285 BiyOUtOhOS 26 6 eames ni eeaceeieee wack ce eeeneter ce eee oMone 25 
4,951 + 08 22,159* Px pal ao): Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,768 + 13.0 18,765 31,533 Magasins d’accessoires personnels..............+++++- 27 
99,007 se ty! 67,835 166,842 Tous les autres MagasiNS. ~ 2... ons a se & - eeeeedane elon ore 28 


Ensemble des magasins............---+eeeeeeeeee 


1,417,396 + 8.1 


759,256 


~ 42 - 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

June - 1984 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allzotherfoodustores. sGe eer Sb es ee oe 
Department:stores ccc: Sivinw scm cat I eee 
General merchandise stores... 60.0.0. 000 sG ee alee ees 
Genetal¥storesia. Gee hace tides ous ss Oe ee 
MANIGIVESIOLOS fe cateyastee "ate a oteas uo ste ste sash wr hay Seared 
MotonVvehicle: dealers: .: <tstecws cithette) suiraneh cupnyehanctillel's: icke 
Used carsUoalers <<... Soeaieitean tiewietee cee et ee ee 
SOMICSISIAHONS 2. sete Ae ad autea tue as are ee 
GANAS Fires ts loan Menge sncos Byauke aval aioe sews) ee RO a 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisaclothinig: Stores #e.aetcets oe: at) Peco Bae 
Women:siclothing, storestin.o.-acits sere Saar aee 
Family,-clothing stores#ammnetsni. wuivteran calito ay a Pn cee 
Specialty: shoe stores) Sener deh cithsrata Rae eee 
Ramilyashoe,.Stores Meee oe hie ae SH re ey ee ee 
TardWarenstoress «fuse. cc te cicero oie casio ee 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


ION SUS eee ata, inreid de Ge Rico, carp hme eed ae ee 


bye Dts Mahe e eee Oe Re 1,426 


A bare ln nia 09 ise ae RA A IN 19,696 


sin 8 vnc mite SR a a RE Spr aR Ek 185,483 


Independent 


Sales 


Ventes 


1,719 
3,677 
2,425 
24,089 
208,925 


Change Sales 
1984/1983 <3 
Variation Ventes 


$'000 


83,195 
14,903 
4,820 
49,252 
6,328 
13,412° 
3,410° 
71,958 
1,521 
32,552 
2,370 
7,758 
3,494 
7,330 
5,200 
252 
2,091° 
3,009 
5,397° 
1,335 
3,582 
13,143 
1,307° 
1,228 
3,717 
4,211 
3,851 
43,786 
394,408 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


SoG S 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
June - 1984 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 | 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

x 59,250 Epicerles==:Bouchetles, 27. aheenor). Swe. meniine 1 

x 8,711 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 2,836 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

44,397 44,397 GrandSdMAGaSINS Fc ss yarn reres ncaa cusp eed te ee 4 

X 2,023* Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= ore 16OS BVGE SF AlIMaAGaSIMSIGEMEL AUN ss ae ncn crc aveysten ay sl dhe ood Re 6 

x TWAS” BEARS 2'5 al IBAZANS I atsce, cessor ce sxc ev nsn'sy sVasienceomencib anv ushanett ach Oreo ete eee 7 

S ; 40,187. = + 9.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,081 = + - 14.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

6,787 257310) OR EI2ZIAT | StatlOnS SIviCe S .sscvcyeeercuet sus <h ay steve ee ee Or 10 

= ee 1,044* GARAGES 2s cx yee ow ox ghee dices cus Wvnlnace Ahantpervek Phemncey Seaton RNIN 11 

X 5,921 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,931 2,345 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

4,911 5,748 Magasins de vétements pour dames ................... 14 

2,253 2,657 Magasins de vétements pour la famille................. 1 5 

x 229 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,658 Magasins de chaussures pour la famille................ i17/ 

= 501 QUINCAINOFIOS Skins. cx: ceansyss onde rion avagen shentnes ate tema UE PO 18 

= say 3,469* Magasins:GeumeubleSes. caiccé.c1:0s.u0 tee senees eee eens eee 19 

x 549 Magasins d’appareils ménagers.....................0-. 20 

x 2,927 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

CAA 8,861 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| 659 1,000° Librairiésxet:papeteries':. ;.....:-...... Re. RS: Bs See 23 

| x 686 FIGUPIStOSS 1.5. 5.0cctenncnentnssssacereaesedarnrenelevelaqan macnn ays ere 24 

1,836 1,149 2,985 si foUicliil eee eenOen nooo bu CaGb odo Doct can Qato tc 25 

534 1,078 1,612 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 1,345 1,986 3,331 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

15,408 13,390 28,797 MOUS ES AUITKESHIMAGASINS Wee jeutecnc cn sucueucusiayateeeenens elder ens 28 

Ensemble des magasins............+-0+2eeeeeeeee 


147,869 111,567 259,436 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
a leas iain: - 1984/1983 1984/1983 = 1984/ 1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 74,353 + 15.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,094 + 13.8 
All other: 160d stores: <i aeiyemene aac ot tet ak 3,890 =e (hf 
DenarlMents StOreSras ac: casein eae oe eee Sema : 29,464 = 96 
General merchandise stores .................2--0006- ila ze i 1675s - 19.4 
GONOral StOLOS ic ar ercner a aur nyc oti, chou'ae lone, OheneRneReReR cae eeeaees : 13,247 : 22,923 = 10.6 
MAH OLY SLOTOS axa ay circ iro. ages co ener ene as Cds craegctcrmevcta cick +1 2S aN : 589 5 4,217 ae ate! 
Motor vehicle: dealers. :.:....; eerie C...teeemaetinaitrns 79,492 : 79,492 = ten 
Wsedy car dealers:......sy.. cea er td be 1,984°* ie 1,984°* 

SOLVICO- SIDHONS 2s. aso ees mxclaiey ar chcte Scr oth sent ee eens : 13,681 i 17,662 - 9.4 
GAP AOS ES, a. oo, apd hash akexain seevsvastsins Cusvales eke 6 ee 4,025* as, 4,025° 

Automotive parts and accessories stores .............. 9,020 - 13.0 
Men:sclothing: stores: mise aeien cal. 2 ee es ele, eines : 3,644 =| 8:3 
Women’s: clothing, storesminiaa-wamien ieee ae PP eee ; 7,707 otal 
| Family clothing stores ........... ik ote 5,289 se. (0) 
specialty’ shoe stores: ;Aineeinies Abarat sacle als haga 339 = @s) 
Family: shoe. stores! {seein nite ee ae el. AR eee 2,138 = §2.8 
IACWALG SOLOS) ks A scars cssysi douesivsn as mlaovar ee ee 4,621 - 05 


“aS a'Snsy ado i RARE IE Ne 3,398°* 


Household appliance stores ................00000000. 1,148 + nS:4 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


RS AY ASSO 2,471 + 16.1 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... re 13,830° - 9.6 


Book and stationery stores...............00cc cece eee : 932 + 3.9 


FLOUISIS) ten ayia nee CR A <n RE Se 1,398 0.2 
eich aha gs 1olhed ein og aweyay cup ta ov igs neste esac goss a 3,018 +) 2:5 

b Saree 13,475 as 

ee ec Te 593° es 2,773 3,366* +124 

sila ert Sie ice acin incads ee Ce. alin aie 25,033 25,678 : 50,711 + 54 


SS Manip cosnhinvejaiiniazvrw ce) atyalel aol MEPS) OTe RAS REE 157,065 : 233,220 : 390,285 =" 0:2 


vero 


a ee - 


= FAG 5 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 
$'000 Ne 
136,552 ap Ate) 39,037 175,590 Epiceries = Boucheries:. nos. seeccr? cath orig 1 
16,732 “4. 0) 20,678 37,410 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
742 0.9) 7,769 8,511 Tous les autres magasins d’aliments................... 6} 
124,800 = i 124,800 GrandSiMagasins 0.4 <agjccsis cc sie safe ee 4 
12,982 = 75) 19,837 = - 2.7 | Magasins de marchandises diverses................... 9) 
x x 56:730" Mt 4 <2:58| Magasins Qeneraux s,.tesc.<. sins ocr. on nc eee ee 6 
4,140 + 28 5.006" tL 56:28) Bazars ca. ovale al ets cad veer ae Coe. eee i 
x X 210,820 + 8.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,543 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
11,519 - 14.7 56,291 Statloms-SOrVviCe. vi). 65c.4s Be ery.s. als oleae os ea Ae 10 
= = 6,156 GalaGeS ws. eon. eSiiegs io cata desde re 6s Sree ete e neee 11 
3,003 =) als) 26,498 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,116 Seal eG: 17,486 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,987 + 11.2 19,842 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,822 + 2.7 15,647 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
744 mys} 958° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,178 - 47 6,803 * Magasins de chaussures pour la famille................ fie 
x x 8,810 QuINCAaiNeneS «0d. 20 wed aan errgalo cen See 18 
4,057 8,988* Magasinsdeimeubles 27.5 21).):0. -ieleiene Seteieie et eters emanate 19 
Xx Xx 3,894 * Magasins d’appareils ménagers................-..+55- 20 
731 + 30.4 2,537 3,268 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 9,477 011037, 32,916 42,393 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,133 => UBT 1,472 3,605 Librairieset;papeteries: ~. ...... . aevuniek. seams este ates Mena 23 
X Xx x 5,461 FlOUiniStOS 3 > 02 prc5,c.ctemyn 6 so pean teen ene eae ee ee 24 
5,122 - 10.1 2,953 8,075 BiOUteLIOS <4 ooo 39 nevis cassie ee eae 25 
1,966 +S 4.4, 12,792 14,757 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 5,776 + 9.0 4,198 9,973 Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
74,545 - 6.7 53,510 128,055 Tous; lescaltres magasinS.. ... yana-) as -eierenee iene ete 28 
496,460 ee 15 530,748 1,027,208 Ensemble des magasins...........-.+-+e+seeeeees 


46 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1984 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Pea 3 Sales tee er Mere es 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 165,695 77,007 242,702 + 12.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 13,745 31,984 45,729 so 102 
Allsotherfood Stores. ae Ey. eG aioe oe, Pe as 3,293 20,604 23,897 - 3.0 
Bepartmoent:storesy. 2 jc ain cise eihe cede mame tes ima 141,559 141,559 - 47 
General merchandise storesiii.c \ take et Oe. nah ae 13,142 16,989 =) (shy) 
ONCTALR STORES isis rensies Sicnene ew ics nvr t= SRS Es ee 13,499 = -(7f 
MarletyiZStares manta sinc turersr attna uke = Naveed uaitacetare ee 1,321 7,282 +) 10!9 
Motor vehicle:dealers: ..... cesar en eS oienn aies tones 198,095 198,095 = mt uliee 
Wsediccankcealers:<.;..ic. ackerert he care em Ioto ne. nee ee 5,457 5,457 + 13.7 
SGIMVICOASTALONS 5 sie oe oe 0. oe, syctene cris one a or ete 69,310 80,948 +i 2:6) 
GAGES ers siakl es mie hese No 3. ss olan ke eee 8,487 8,487 = toy 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,006* 11,851° 
Menisiclothingsstorestecdt xem, dete cw ae mere on 2,974 9,839 ap Ce 
Women's: clothing .storesmiat, igen ie. ian Pile cee 6,294 19,414 +) 10:2 
Family clothing stores ........... ee ere 4,667 13,199 #1251 
Specialty: shoe: Stores Pasrenkess eee a, Ma ae 1,022* 1,218° + 32.5 
Family shoe -storesi@ntnh yom See eel ae hs, arial 2,584 5,976 - 7.1 
GAKOWAFEXSLOTOS ess esis 2.2.0 veo occ. clean, « 8,168 - 0.8 
A Se SE, MR 2 9,337* + 15.6 
Household appliance stores... 0.0.0... eee 5,829°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,378 + 13.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 30,905 51,831 =) 1857; 
Books and: stationery stores’... « .... sa.s ew ic ee. 2,221 3,812 - 05 
RGIOASIS Betaye 8 eteinis, eaictssslehie, dase seeraars oth g «ge 2,390 = (5:5 
PAOV og eg /OTN Ye vga dyezeysior® oS rctey tte oir Ree ae 10,897° - 10.3 
A SAP re Soe 24,635 ae Uther 
ESS RAE e Pienatyen re 13,066 19,197 + 18:8 
a. Easy ew sara, 3.4 «5 73,859 158,532 + 13.1 
arate sialah aie </aala.a.e &. Mala eter are eT. 632,498 1,148,147 + 6.4 


ay Biya 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détaii, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epiceries: =. Bouchefies®:. aa. Sebexnal ick: coker: 1 

X x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,823 16,307 : .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
82,772 : 24; (Grands (MaGaSINS: w...42 <c.casite where v gas: 2 CaP RN 4 
X = KI = xX xX} 6,472  ~ - 8.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

SAeeeeonys Oo |) @ ele. 202 °° 2 +: 15:9 |} RT 292  # + 15.9 || Magasins generaux. ofc soe sme ces cee ee 6 

Xe eX Pemex || IP} Te S65 +B 6.0 IBaZars! nc. s eotioar voraneton ira ateracuneenics eeu 55 eee ea if 

= 104,601 104,601 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................0.- 8 

= 1,765 : 1,765 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
4,802 : 28,368 SSA = NBS StatlONs-SErnViCe . «ca cecy senate ave cio ronaldo en ome 10 


= 4,608* oa 4,608 * ate) [KGL AQOS kf o/c o.oo caus: oem cern setae a 3) ok Aan east 11 
1,616 Silsoe ot 4,752° ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,545 ; 1,264 : 5,809 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
7,495 : 3,246 10,741 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,692 2,125 ; 5,817 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X 460* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
1,697 2,368 .5 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= 2,227 QUINCAINETIOS > 5: ccitencicuen-ceqgecpat WA RRS vienotey wees ee emeteet ee 18 

x 6,598 5) IMagasins Ges meubles 55 sru-u-e-ee easter es entice eet seam onate 19 

X 2,930* ... | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 

x 3,436 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


14,787 27,182 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


| 1,160 : 2,110 .4 | Librairies:et papeteries:.......2.0.....1meietees: Vote tennern stein Picks 23 

x 1,183 FAY WFQ UESTOS isn in se h-ar car Shon ch de cn on. ohed aitayinan obey teh oeee a ae on pn amens ene ene 24 
2,704 Y 6,551 13) [HOUR OS ey. r-nse ty yer Toe ce cme reenact eee eee eee 25 
| x 15,395 * ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,019 6,949* wr 11,968* Magasins d’accessoires personnels...............-.... 27 
40,788 42,895* An 83,683 * Thets [ESREMUGS IMEECINS Gcqacaccc5ssenguoeuceb.0du 28 
| 


274,757 ; 306,777 a 581,534 : Ensemble des magasins...........-----++++++++++- 29 


=948} = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1984 - Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
ita maa 1984/ 1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............-- 


Grocery confectionery and sundries siores............. 1,203 + 26.9 


3 AlLrother food stores. .ceer et ar-ify.0 OR: Make Me 302* 
4i/Department Storese... 6 oc..5 5 <a Sass came es : 2,901 - 7A 
55 General merchandise storeSitess.icrtmiaeni teas. ote ore x x 
GilGenerallStoreSiecs cvs woe of hace ac acu hie oe olen 7,168 =P a) 
ADV RIETY NSLOLGSE parece, teh crcyeee iy sie ausiagede in © auyidis sagas Oh Miata x x 
SaliMotor:vehicle’ dealers. ..- Ae yee Se es ee 3,273 ar 6h) 
9) [Used (Gar Gealers: =. <.~ <.< «mere yePes Saabs he aes sea x x 
DONFSEIVICGZStAONS.., ac sro sco ng cous teen eee eee eee Xx x 
Hite RGRTAQCS yews wae crs eo gi eugrave Bas, paste cee. aie ee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
HS Mens. Clouning: Stores ace Ger clk, eee areas See es x x 
145}; Women's -clotiiing) StoreStaevnks 9 eto ee se eee oe 1B PPL 
JojiFamily, clothing Stores Aiewe: echaree.eieee ree nent ea 294° 

16) | Spectaity shoe. stores yak = sae ee eh ated: fe aa x x 
Wielieamily, Shoe Stores tiene ee. Fess 2 oe ere x x 
HE ler Gw ar @" StOtes pyr .c yeeros nudoes cthss.ch ueee ne 432 ae 
a9 }iousehold furnituresstores\........... 42% al x x 
20) Household ‘appliance: Stores: 0. Some. wee ee ae x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,102 ar dfas! 
23 | Book and stationery stores 


Florists 


ZAQ T= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 ~ 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,278,907 709,430 3 1,988,336 .2 | Epiceries - Boucheries........ 00.0 .0ceecc cece veveces 1 
147,488 372,372 F 519,860 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
14,975 5 176,428 : 191,403 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
941,318 : = 941,318 23.1 /GrandS iMaGasinSs... 2h cestie evs aes oe a eee 4 
142,581 : 45,379 ; 187,961 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
74,461 : 105,406 ; 179,868 ell |] MAQGAaSINSGOMCAUXt cr re ncetoeicts chat che keen eee ee 6 
87,941 : 16,993 104,934 28 |BAZONS Se soe cet et ayia cache ere oN caste Caen tae if 
12,550 .2 | 2,019,797 2,032,347 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................0.. 8 
= 95,7741 55,771 + 15.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
160,747 : 649,519 } 810,266 == sl StallOMS=SEMVICE: 7.0. cs arate su siircvcstar set sees oatedemeen one uneneheee s 10 
= 142,222 142,222 Garages © sis sidetareeris elute aan aya) alas Reon eane age 11 
13,818 250,522 3 264,341 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
62,343 : 55,751 i 118,094 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
132,063 81,175 ‘ 213,238 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
85,397 51,708 : 137,105 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,629 7,351 : 13,980 .9 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
63,632 4 24,056 h 87,688 .9 | Magasins de chaussures pour la famille................ ile 
x 112,154 A), \QUINCAINGLIOS:.h275 a vushteend eames eget ouctreta seit seer 18 
43,207 : 140,980 Magasins de meublesiy. 28. se ss0 cinnse tes Sian s camera 19 
X 39,231 .4 | Magasins d’appareils ménagers....................+:. 20 
15,409 ee 40,298 55 70s .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
111,027 278,226 5 389,252 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
21,419 18,850 ; 40,270 '9)| Eibrainies? ot) papetenleS inn. cm.c oe a eterna metre chorea rated 23 
1,928 ; 34,591 : 36,519 KOU MII GUVISESS eerste tte secre car eoanin re ace ace ee een ce eee yo |) aS 
34,912 : 33,938 : 68,850 FA IBIOULCNOSia aera coe ry oe aaipe enon en raat mete Rene Yen 25 
19,227 : 159,209 178,436 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
48,647 84,355 E 133,002 .8 | Magasins d’accessoires personnels...........-...----. 27 
657,653 ; 524,760 ; 1,182,413 QUOUIS 16S: AUtTES MAGASINS ae eaten ei tearteia i eit cae 28 


4,200,209 5.9 | 6,165,336 8.5 |10,365,545 : Ensemble des magasins...............2eeeeeeeees 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


= Fey = 


No 


WDIHVEWNHA 


10 
11 
12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 
21 
22 
ae) 
24 
25 
26 
27 
28 


29 


30 
31 

32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 
42 
43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Provinces and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1984 1983 


ee 


January February March April May June JulyP June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin? JuilletP Juin 
mi 10ns oO fe} ars - millions de do ars 
1,823.0 1,796.2 1,816.8 1,838.3 TeSized 1,818.7 1,875.5 1,761.2 
449.1 448.3 462.0 485.7 459.7 469.8 470.7 439.7 
174.2 1.5 17363 174.8 175.4 175.4 181.1 173.8 
919.6 932.4 930.2 edevae| 944.7 955.4 944.6 961.7 
201.0 178.0 190.0 204.8 190.9 195.9 202.1 203.8 
ToT: 155.8 158.2 163.3 135768: 156.6 aI” 166.4 
95.0 95.4 93.2 102.1 Seay) 100.0 99.5 102.7 
1,642.9 1,681.8 1,664.8 1,764.2 qn i2>e7 1,755.0 1,750.4 1,461.5 
46.7 46.2 40.7 ex leas 49.9 50.0 50.0 41.0 
813.5 781.9 784.9 792.2 767.9 owe 800.5 761.0 
134.4 125.9 128.8 131.0 131.6 1252 137.6 115.4 
225.01 20109. 212.0 225.2 208.1 210.5 207.2 215.6 
91.8 100.0 re) 106.5 108.3 106.3 108.3 105.2 
pes) 195.0 185.9, 194.2 (EAIEE 203.8 207.9 188.4 
123.9 128.5 128.9 1S 7on 128.4 130.9 132.9 27a 
12.1 42.69 12.9 14.4 Bs: (Jegs 1305 13.4 
82.3 85.4 Ditiod/ 82.9 81.4 84.2 85.0 86.5 
85.0 84.6 81.0 90.5 85.7 87.0 86.3 86.6 
130.5 134.9 144.2 148.6 ieiR/ 132.4 139.4 132.4 
41.0 38.1 39.8 39.6 38.9 38.8 38.9 40.6 
59.6 56.7 Silee 54.8 Dash Sy ary) 55.09 55.6 
372.4 373.7 376.4 388.1 387.6 387.6 398.0 360.7 
44.1 42.6 43.0 45.1 44.7 44.9 46.1 41.6 
34.4 37.1 33.1 36.4 Boao 35.0 35.9 32.6 
68.3 67.3 67.0 69.7 70.7 70.5 T3e5, 69.0 
WEEE) 122.0 125.1 130.7 126.8 128.8 129.5 Aided 
A252 121.2 122.5 127.3 124.0 1273. 129.6 117.7 
1,078.7 1,057.5 1,058.5 1,095.9 1,089.5 1,099.7 1,123.3 1,057.9 
CPE yaeys 9,282.6 9,308.2 9,647.2 9,436.3 9,538.1 9,678.0 9,036.3 
170.2 172.4 164.7 qi2ed 174.2 172.8 173.2 173.7 
43.2 44.0 43.0 44.2 43.9 43.6 43.3 39.2 
317.6 324.8 322.6 334.8 Seine 329.5 335.0 302.2 
242.3 242.0 236.2 240.4 240.4 242.0 248.0 232.8 
2,305.6 2,295.61 2,330.1 2,453.1 2,382.4 2,406.8 2,403.5 2,200.3 
3,481.0 3,483.3 3,489.1 3,596.3 3,528.7 3,574.7 3,667.1 3,512.5 
361.8 358.1 358.0 369.6 360.1 368.5 373.2 350.8 
373.2 368.2 365.3 374.5 359.8 361.3 366.5 363.7 
955.0 950.7 952.4 977.3 950.5 945.1 966.6 949.5 
TOS Teo: 1,043.5 1,051.1 1,066.4 1,049.1 1,071.5 1,084.0 1,030.3 
26.8 26.4 27.3 28.1 2762 27.2 26.8 24.8 
phi zeae C14 0 1,103.2 1,164.0 1,128.4 1,154.0 1,151.8 1,043.5 
1,265.8 1,270.2 1,288.8 1,307.2 1,290.1 1,308.4 1,344.6 1522253) 
240.9 238.0 232.9 246.5 241.3 246.4 255.3 227.9 
531.4 527.6 530.8 537.6 SZI ee S519 557.8 513.4 


1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


factor in Table 26. 


= ; — . : - 
Shot tobalanuctanculnas:tacheae cane been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


° iil 


ae 


Oia 


=p53.2< 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 

SSS SS EE EE Ee eee 
Per cent change(2) 

1983 
Variation 
procentuelle(2) 

July August September October November December July/ June/ 
June May 
1984 1984 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juin/ 
juin mal 
1984 1984 


ie) 
millions of dollars - millions de dollars a 


Genre de commerce: 


1,754.7 1,755.0 1,757.7 1,787.4 157 95%.5 1,780.8 + 3.1 + 0.2 Epiceries - Boucheries 1 
naka re pena Beas goer phe + oe + zt Epiceries, confiseries et articles divers 2 
. . 5 . . . + 3. - 0. Tous les autres magasins d'aliment 3 
923.6 909.4 905.4 926.2 914.1 922.0 - 1.1 + 1.2 Grands magasins ‘ Foy Ae 4 
196.9 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 ce Sa) + 2.2 Magasins de marchandises diverses 5 
160.6 158.8 ey 160.9 158.8 159.0 + 0.4 + 0.3 Magasins généraux 6 
02 95.0 94.2 92.8 Osi) 93.8 - 0.5 - Bazars 7 
1,467.7 1,439.9 1,436.2 1,580.3 1,583.5 Nepales - 0.3 + 1.7 Concessionnaires d' automobiles 8 
40.2 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 - + 1.4 Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
771.0 742.9 769.2 769.0 738.3 782.3 eres + 0.5 Stat ions-service 10 
AMS..2 113.6 111.0 118.3 A 6Z git + 3.8 - 0.7 Garages 11 
208.6 212.8 213.4 214.1 21954 221.4 - 1.6 + 0.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
100.9 98.4 103.2 108.3 110.7 106.8 + 1.8 - 1.9 Magasins de vétements pour hommes 13 
176.0 173.6 177.1 182.3 176.8 181.0 + 2.0 + 6.2 Magasins de vétements pour dames 14 
127.4 122.7 124.2 125.0 124.1 125.8 + 1.5 + 1.8 Magasins de vétements pour la famille 15 
115.9) a2e0 1203 12.6 12.6 {WARY - 2.5 + 2.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
a ne aa 80.4 85.9 81.8 + 1.0 + 3.6 Magasins de chaussures pour la famille 7 
. . 83.4 84.9 B07 83.2 - 0.8 ee ia! Quincailleries 18 
150.4 144.5 PERE 131.8 13225 135.0 + 5.3 - 3.5 Magasins de meubles 19 
44.8 43.1 43.0 40.9 40.5 42.3 + 0.1 - 0.1 Magasins d'appareils ménagers 20 
64.1 58.1 56.0 58.5 57.0 59.8 + 3.4 = Vaz Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
361.2 360.1 bask) 369.8 365.2 363.1 + 2.7 - 0.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
43.2 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 Ze + 9.4 Librairies et papeteries 23 
33.8 S5 ai 33.4 34,3 34.1 34.6 + 2.6 oo Fleuristes 24 
68.6 67.8 69.6 69.6 70.4 73.0 emeie) - 0.8 Bijouteries 25 
117.6 123.6 120.9 122.4 qZ2°9: T2354 + 0.6 + 1.3 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
119.4 118.3 118.8 Tinh 118.8 119.4 + 1.8 + 2.1 Magasins d' accessoires personnels 27 
1,057.9 1,073.5 1,080.1 1,078.0 1,043.8 1,072.2 + 2,2 + 0.7 Tous les autres magasins 28 
9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 + 1.5 + 0.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
168.8 164.5 167.6 167.9 167.7 171.3 + 0.3 - 0.6 Terre-Neuve 30 
39.4 SBeo. oat 40.5 41.6 42.8 - 0.5 - 0.5 fT le-du-Prince-Edouard 31 
302.4 297.2 301.1 308.7 307.3 312.0 + 1.7 1265 Nouvelle-Ecosse 32 
231.2 229.3 231.8 233.8 eH ee! yaa eye) te Pa) - Nouveau-Brunswick 33 
2,169.5 2,149.7 2 1Ghs> are DIALS DeLee: 2,241.1 - 0.1 + 1.2 Québec 34 
3,421.4 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 Sek) + 2.6 + 1.1 Ontario 35 
345.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 + 1.3 + 2,3 Manitoba 36 
368.9 369.2 368.3 375.6 366.5 363.6 + 1.4 + 0.4 Saskatchewan 37 
945.5 942.2 951.5 949.8 945.0 955.6 +265 - 0.7 Alberta 38 
1,037.3 1,030.2 1,039.7 1,055.8 986.5 1,056.7 + 1.2 + 1.7 Colombie-Britannique 39 
2521 25.1 26.0 26.5 26.5 26.5 - 1.5 - 0.5 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
1,019.0 1,012.1 1,005.8 1,037.1 1,033.7 1,059.1 - 0.2 + 2.3 Montréal 41 
1,274.5 25a 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1,269.2 + 2.8 + 1,2 Toronto 42 
228.0 229.5 230.7 233.7 230.6 233.4 + 3.6 + 2.2 Winnipeg 43 
524.1 517.2 522.9 540.5 492.0 537.7 +141 + 5.0 Vancouver 44 


hacune des sériee du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisan 
approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a 6té obtenu en additionnant les totaux désa1 
merce. 

(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


sonnalisés de tous les genres de com- 


hy & 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


1984 

ee eee 
MCD in July June? JulyP August (1) 
MDC en Juillet Juin? JuilletP Aott (1) 


ee SS SS —__ ne 


Combination stores (groceries and meat) - siete ie - Boucheries 2 109,33 93.85 104.29 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
Be eeticion diya f 3 110.65 108.38 112.66 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 109.10 100.25 106.07 
Department stores - Grands magasins 3 98.53 85.36 95.45 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 95.94 86.19 104.48 
General stores - Magasins généraux 3 114,86 103.62 110.92 
Variety stores - Bazars 6 104.93 93.91 100.63 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 115.80 100.59 99.54 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 111.57 104. 55 105.06 
Service stations - Stations-service 3 104.52 107.71 112.38 
Garages 3 107. 34 106.07 108.60 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d' automobiles 4 125.60 109.56 99.19 
Men's clothing stores - Maqasins de vétements pour hommes 5 111.07 84.55 86.66 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 104.65 89.82 Boe 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 5 104.72 85.88 100.75 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 102.28 88.89 96.40 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 104.15 84.43 94.42 
Hardware stores - Quincailleries 4 128.92 111.70 106.76 
Household furniture stores - Macasins de meubles 4 106.47 107051 110.02 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 101.00 Die oe 109.17 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 106.97 105.62 101.02 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 100.42 94.65 101.36 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 89.62 84.23 100. 31 
Florists - Fleuristes 4 104.37 79.63 85.27 
Jewellery stores - Bijouteries 3 97.61 83.05 90.45 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 138.53 116.25 112.89 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 5 104.47 103.95 114, 32 
All other stores - Tous les autres magasins 3 107.52 101.42 106.07 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 108.68 97.89 101.95 
Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 106.90 101.28 106.86 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-Fdouard 5) 111.10 112.08 118.27 
N - be 
ova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 108.09 100.52 107,54 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 109.60 101.69 105.45 
Québec 3 108,27 97.21 103.49 
Ontario 
3 109.47 97.59 102.30 
Manitoba 
F 3 107,02 96.80 102.60 
Saskatchewan 
3 108.01 96.76 106.20 
Alberta 
Z 108.68 96.09 103.05 
British Columbia - Colombie-Brit 
ritannique e 107.16 99.03 103.86 
Yukon and Northwest T j i - itoi 
erritories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 5) 118.17 104.19 108. 36 
Montréal 
2 107.45 92.41 99.21 
Toronto 
3 108, 33 93.69 97.70 
Winnipeg 
3 105.31 93.29 100.65 
Vancouver 
3 105.45 95.90 100.82 


idjussasonal andottadana dan facie. eee eee “aa 
1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(1) Prévision des coefficients Jo en) aga UE 
* combinés de correction des variations Saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter l'Appendice 


Sy 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 
<a a en rmemmreeemeemnemereememermeeeee eee 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


Current 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
courants 
non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 


change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 1971 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
constants 1971 
non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Current 
dollars 
seasonally 
adjusted 


Dollars 
courants 
désaison- 
nalisés 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 1971 
dollars 
seasonally 
adjusted(1) 


Dollars 
constants 1971 
désaison- 
nalisés(1) 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


19825: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

Sine - Juin 

July - Juillet 
fugust - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1983%: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1984: 

January? - Janvier? 
February? - Février? 
March? - Mars? 
April? - Avril? 

May? - Mail 

June? - Juin® 

JulyP - JuilletP 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


238.2 
240.9 
241.6 
241.3 
244.8 
245.7 
248.4 
247.5 
247.5 
248.8 
246.2 
243.4 


244.7 


252.1 
254.3 
253.8 
ZO Led, 
252.9 
254.9 
Zoe 
256.5 
256.6 
2oilee 
254.6 
252.9. 


254.6 


262.9 
265.5 
267.2 
264.7 
264.4 
264.8 


267.7 


6,665.5 
6,526.3 
7,449.4 
8,064.8 
8,528.2 
8,479.9 
8,427.7 
7,955.9 
8,107.5 
8,255.8 
8,537.9 
10,639.7 


97 ,638.5 


6,921.9 
6,831.9 
8,268.5 
8,405.9 
8,977.5 
9,643.3 
9,077.1 
8,928.1 
8,974.0 
9,030.0 
9,476.8 
11, 708.0 


106,243.0 


7,646.3 
7,844.0 
9,052.8 
9,159.5 
10,169.9 
10, 365.5 


9,473.9 


0.3 
4.3 
5.0 
3.4 
3.3 
Ziailh 
3.9 
3.8 


4.6 


11.0 


2,798.3 
2,709.1 
3,083.4 
3,342.2 
3,483.7 
3,451.3 
3,392.8 
3,214.5 
3,275.8 
3,318.2 
3,467.9 
4,371.3 


39,901.3 


De h5aT 
2,686.6 
3,257.9 
3,323.8 
3,549.8 
3,783.2 
3,527.8 
3,480.7 
3,497.3 
3,510.9 
3,722.2 
4,636.8 


41,729.4 


2,908.4 
2,954.4 
3,388.0 
3,460.3 
3,846.4 
3,914.5 


3,539.0 


+ 9.6 
+ 4.0 
+ 8,3 
+ 6.8 


+ 5.8 


* 762 


+ 6.1 


oe Dae) 
+ 10.0 
+ 4.0 


mee hel 


+ 8.4 


+ 3.5 


7,854.4 
8,042.2 
7,941.9 
8,057.1 
8,283.7 
8,026.4 
8,032.9 
8,203.6 
8,200.9 
8,151.6 
8,233.9 
8,338.2 


97 366.6 


8,365.9 
8,420.6 
8,715.8 
8,377.9 
8,760.0 
9,036.3 
9,000.3 
8,898.5 
8,925.0 
9,160.6 
9,082.0 
9,174.0 


105,916.9 


9,332.2 
9,282.6 
9,308.2 
9,647.2 
9,436.3 
9,538.1 


9,678.0 


3,370.2 
3,375.5 
3,308.8 
3,299.5 
3,409.9 
3,262.9 
3,267.3 
Bp SE 
3,292.8 
3,294.2 
3,319.1 
3,354.9 


39,872.7 


3,365.7 
3,350.8 
3,437.2 
3,312.0 
3,485.1 
3,519.7 
3,540.0 
3,484.3 
3,474.1 
3,558.0 
3,538.9 
3,555.3 


41,621.41 


3,573.5 
3,557.0 
3,518.2 
3,641.1 
3,588.7 
3,622.0 


3,629.9 


Gs y adjusting the raw constant dollar estimate. 


easonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonall 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les es 


timations brutes en dollars constants. 


TABLE 28. Retail Trade, 


1984 


- 56 - 


by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


ee eS a 


ft p 
January February March April May June Uy 
r Pp 
Janvier Février Mars Avril Mal Juan Juillet 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
5 1,868,259 1,988, 336 1,760,175 
ee ee eee Lee eee ee Baer "490,852 "519,860 *510,181 
2 Grocery confectionery and sundries stores +5 ’ ’ , 191.403 181.503 
3 All other food stores 145,904 152,220 167, 784 172,755 191, 706 ; : 
4 Food group 2,180,693 2,213, 884 2,553,008 2,326,152 2,550,817 2,699,599 2,451,859 
649, 360 659,335 806,713 842,716 927,771 941,318 806, 302 
a Wes cet acca cataeee 161,283 145,974 175,129 185,874 192,662 187,961 1743157 
7 General stores 124,984 126,968 149,135 147, 524 168,917 179, 868 162,874 
8 Variety stores 61,607 67,291 79,939 92,125 98 , B66 104,934 93,472 
9 General merchandise group 997 , 234 999,568 1,210,916 1,268,239 1,388,216 1,414,081 1,236,805 
10 Men's clothing stores 77,618 68,642 84,010 95,166 110,960 118,094 91,548 
11 Women's clothing stores 146 , 001 137,525 166,473 179,096 200, 387 213,238 186,715 
12 Family clothing stores 90,094 85,373 111,510 122,762 128,197 137,105 114,120 
13 Specialty shoe stores 11,223 8,874 10,489 13,230 13,802 13,980 11,851 
14 Family shoe stores 60,643 52,639 63,824 79, 866 88, 748 87,688 71,797 
15 All other apparel and accessories stores 79,739 61,689 66,182 64,506 65,885 64,942 59,480 
16 Apparel end accessories group 465,318 414,742 502,488 554,626 607,979 635,047 535,511 
17. Hardware stores 58,930 56,532 62,542 79,857 104, 852 112,154 96,425 
18 Household furniture stores 117,740 116,188 135, 367 133,871 143,900 140,980 141,272 
19 Household appliance stores 36, 334 31,610 35,638 33,664 37,832 39,231 37,084 
20 Furniture, T.V,, radio and appliance 52,443 46,775 52,891 46,758 54,550 55,707 56,875 
stores 
21 Appliance repair shops 19,550 20,663 23,804 20,559 24,155 23,843 23,104 
22 All other home furnishings stores 193,010 191,901 213,991 205,937 224,566 240,773 231,926 
23 Hardware and home furnishings group 478 ,007 463,667 524,233 520,646 589,855 612,688 586 , 686 
24 ester: patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369,252 366, 344 389,686 389,252 376,689 
stores 
25 Book and stationery stores 37,277 36,628 38,189 38,058 40,539 40,270 38, 869 
26 Florists 24,929 38, 880 29,861 40,819 50,834 36,519 28,602 
27 Jewellery stores 42,150 45,139 46,930 52,662 68,722 68,850 60,876 
28 Jewellery repair shops 1,531 1,458 1,440 1,581 1,852 1,817 1,595 
29 Sporting goods and accessories stores Ey aa ie) 85,628 110,878 140,097 172,976 178,436 150,580 
30 Personal accessories stores 99,927 99,058 108, 306 109,462 122,223 133,002 134,665 
ot oe Uitee beverage stores 286,603 311,621 375,488 362,813 405,297 472,513 480,510 
1 other stores 115,132 117,872 148,066 162,640 199,611 210,617 175,273 
33 Other stores group 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1,451,740 1,531,276 1,447,659 
34 Total excluding automotive group 5,168,892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6,588,607 6,892,691 6,258,520 
S shag vehicle dealers 1,304,277 (eto a Hs 1,818,648 1,931,430 2,162,271 2,032,347 1,760,674 
x6 Wood car dealers 34,938 40, 246 45,024 59,168 62, 336 55,771 52,169 
BA Cabages ie Sab eee ouet 729,501 790 ,695 810,266 862,215 
’ ’ ’ 127,976 145,553 142,222 145,946 
39 Automotive parts and accessories stores 155,335 135,998 164,626 217,565 257,480 264,341 226,991 
4 
0 All other automotive businesses 132,506 130,557 141,789 149,724 162,989 167,907 167, 380 
41 Automotive gro 
Up 2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215, 364 3,581,324 3,472,854 3,215,375 
42 TOTAL ALL STORES 
7,646,539 7,843,977 9,052,760 9,159,503 10,169,931 10,365,545 9,473,895 


aren es caer 


Ji —— 


ey ee 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


eee 


Per cent 


change 
1983 _ 


Variation 
procen- 
tuelle 


eee eee 


July August September October November December July 


1984/1983 


Juillet Aoat Septembre Octobre 


Juillet 
1984/1983 


Novembre Décembre 


No 


thousands of dollars - milliers de dollars a ae ior ras 


1,807,210 1,684,727 1,797,238 1,757,860 Peeve) 2,098,040 - 2.6 
495,925 467,081 452,252 446, 369 413,199 471,158 + 2.8 
184,735 168,168 170, 904 166,683 165,929 203,787 Sete 
2,487,870 2,319,976 2,420, 394 2,370,912 2,304,407 2,772,985 - 1.4 
813,746 850,885 922,067 922,014 1,138,763 lpzehisayAl - 0.9 
164,405 212,962 193,019 214,984 263,345 236,954 + 5.9 
173,657 171,178 172,670 160,790 153,087 188, 602 - 6,2 
91,952 94,759 92,988 89,908 107, 323 181,273 + 1.6 
1,243,760 1,329,784 1,380,744 1, 387,696 1,662,518 2,337,950 - 0.6 
88,542 83,030 98,412 106,627 127,895 201,411 + 3.3 
161,288 159,517 190,807 188,671 195,488 286,478 eleva 
111,414 121,282 133,094 128,701 141,656 224, 803 eo 2e4 
11,090 11,542 14,562 14,746 14,818 15,181 + 6.8 
70,656 74,360 92,569 93,635 106,297 120,268 + 1.6 
57,785 68,746 2825 80,168 95 , 086 118, 580 + 2.9 
500,775 518,477 601,767 612,548 681,240 966,721 + 6.9 
95,871 88,317 85,704 82,959 85,126 109,854 - 0.5 
155,287 154,803 128,088 133,899 139,395 150,809 - 9.0 
44,762 45,882 47,688 41,891 45,252 54,073 Sized 
68, 386 59,293 58,580 61,031 59,908 Taide - 16.8 
22,962 24,902 25,825 25,315 26,054 26,615 + 0.6 
216,504 233,700 223,992 227,377 253,092 325,834 Fell 
603,772 606,897 569,877 572,472 608,827 738, 362 - 2.8 
343,139 358,124 362,844 368,626 360,917 477,279 ee a 
36,036 42,481 42,894 39,720 50,266 88,040 + 7.8 
27,218 27, 806 28,688 29,235 29,166 51,936 + 5.0 
58,313 59,570 58,052 57,929 80,478 210,239 + 4,5 
1,422 1,569 1,497 1,473 1,826 2,877 Fe Ga) 
141,782 133,423 113,525 92,447 93,880 147,488 + 6.2 
124,952 130,734 117, 398 109,941 120,823 189, 866 +. Tel 
493,653 454,046 432,204 395,151 384,378 812,056 =) 27 
176 ,030 164, 684 172,767 168,977 191,759 258,046 - 0.4 
1,402,545 1,372,437 1,329,869 1,263,499 1,313,493 2,237,827 + 3.2 
6,238,722 6,147,571 6, 302,651 6,207,127 6,570,485 9,053,845 + 0.3 
1,464,904 1,420,632 1,372,558 1,521,140 1,588,115 1,299,479 + 20.1 
42,087 42,885 41,223 41,062 40,912 33,941 + 23.9 
830,723 830,643 796,539 782,847 758,728 794,888 +. Dal 
119,530 121,749 111,550 120,256 118,861 114,869 + 22.0 
234,869 208,258 206, 964 213,970 254,922 276,683 = 3.5 
146,304 156,338 142,494 143,636 144,781 134,691 + 14.4 
2,858,417 2,780,505 2,671, 328 2,822,911 2,906, 319 2,654,151 + 13.3 

9,077,139 8,928,076 8,973,979 9,030,038 9,476,804 11,707,996 + 4.3 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de |'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d' accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluent groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d‘occasion 

Stat1ons-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


WN = 


Bu YH 


14 


4) 


42 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
Food General merchandise Automobile Automotive 4 “ 
ther all stores change 
nd arel grou dealers group nishings and o 
ied ae ae retail stores group 
l1- Total Variation(2) 
G Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincal Z 
i abieens de acchanciass sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


fe ee SS he eS | S.C 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1982: 

January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 4,225 6,612 + 8.9 
February - Février Zane 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March - Mars 2,299 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + Tiss 
April - Avril 2,346 2,141 1,929 222 1,549 8,187 
May - Mai 2,735 2,404 1,875 208 1,721 8,943 at: 
June - Juin 2,987 2,547 Aree 221 1,833 9,340 = 13.25 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 2,339 9,910 - 16.5 
August - AoGt 3,026 2,603 1,475 192 2,021 9,319 - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre 2,512 2,646 1,266 1795 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 Wool - 19.0 
December - Décembre 2,599 pots 879 207 2,696 9,874 = 13.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 Zo 5N 20,551 101,374 = 9.3 
1983: 

January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 1,107 129 1,509 6,855 + 2.9 
March - Mars Zope 1,817 1,046 499 1,469 7,483 = 9.3 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 Wel b® - 5.5 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 2,355 1,002 448 1,971 9,399 + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 + 1.4 
August - Aodt 3,588 2,549 1,430 414 va We) 10,104 + 8.4 
September - Septembre 3,591 2,465 1,035 355 1,904 9,350 + 8.2 
October - Octobre 3,307 2,513 896 406 1,726 8,848 iio. 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 11,755 + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 + 3.2 
1984: 

January - Janvier 2,585 1,421 1,065 313 15395) 6,779 + 25.7 
February - Février 2,907 1,526 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
March - Mars ; 3,296 1,909 1,306 323 1,618 8,452 + 12.9 
April - Avril 3,008 1,879 1,452 434 1,756 8,529 + 10.2 
May - Mai 3,604 2,291 4 219) 547 2,078 10,239 + 24.9 
June? - Juin? 4,158 2,262 1,690 592 2,878 11,580 + 23.2 
JulyP - JuilletP 4,072 2,162 1,390 699 2,362 10,685 + 6.3 
August - AoOdt 

September - Septembre 
October - Octobre 

November - Novembre 


December ~ Décembre 


Year - Année 


or composition o ind o usiness groups ee page life) omposition pa roupe de nres de commerce, voir la page . 
» St pag . ur la ci l pi 
) pr par group: gel , 


- Po 1 
urcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Northwest Territories 


= 59.2 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


SS Se re ee 


Food 


group 


Groupe 


d'alimen- 


tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 


sionna 


d' automobiles 


ires 


Automotive 


group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total Per cent(2) 
all stores change 
Total, Variation(2) 
ensemble procentuelle 


des magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

era - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


3,028 
2,599 
3,126 
3,183 
3,442 
3,666 
3,696 
3,336 
3,250 
3,187 
2,854 
3,123 


38,490 


2,755 
2,690 
3,164 
2,840 
3,063 
3,618 
3,615 
3,644 
3,727 
3,322 
2,614 
3,327 


38, 379 


2,593 
2,958 
3,143 
3,107 
3,367 
3,889 


3,400 


6,534 
6,760 
8,687 
7,794 
8,411 
9,654 
8,224 
7,319 
8,608 
7,828 
7,256 
10,095 


97,170 


5,941 
6,096 
7,816 
6,498 
6,669 
9,250 
7,191 
7,150 
9,187 
7,897 
Tada 

10,768 


92,238 


6,408 
6,743 
8,769 
7,898 
8,106 
9,532 


7,375 


1,289 
1,581 
1,757 
2,017 
2,066 
2,237 
2,449 
1,486 
2,036 
1,556 
1,679 
1,170 


21,323 


1,198 
1,238 
1,387 
1,367 
1,136 
2,159 
1,969 
1,524 
1,597 
1,448 
1,448 
igi 


17,583 


1,343 
1,402 
1,839 
1,572 
1,619 
1,583 


1,788 


77 
76 
72 
63 
63 
92 
59 
71 
72 
72 
Ws 
88 


878 


68 
276 
278 
234 
230 
315 
316 
494 
506 
494 
470 
556 


4,237 


554 
575 
789 
645 
746 
870 


584 


13,342 + 14.8 
13,594 Sai 
16,508 + 26.0 
16,196 + 22.9 
17,419 + 18.7 
19,163 + 18.2 
18,093 + 26.7 
15,499 + 10.1 
16,958 + 10.3 
16,152 + 6.8 
15,317 + 6.8 
19,231 7520 

197,472 + 15.0 
12,681 = 30 
13,019 a yp 
15,849 = 6) 
14, 206 = 23 
14,178 - 18.6 
19,096 5 Ons 
17,096 a 855 
16,489 + 6.4 
18,849 #5 Hilo 
17,035 eo eS 
16,246 renee 
20,965 + 9.0 

195,709 - 0.9 
13,876 + 9.4 
14,990 Sa) 
18,430 + 16.5 
17,078 + 20.5 
17,733 + 25.1 
20, 602 + 7.8 
17,264 + 0.9 


TF 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, Voir la page 65. 


or composition of kind of business groups, see page . : 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au co 


urs de 1' année. 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales’ of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm 1s as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 


of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Cataloque 63-538. 


Sf ine 


CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de. 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur a 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 


groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &@ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 

Magasins &@ succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition complete de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
Tequired not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 


cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
fone or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ag over-estimation in particular cells, 
CEC. le 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 

Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus) 
de source adéquate de renseignements disponibles, — 
apres 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de. 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un) 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous— 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins | 
les tendances mensuelles mesurées par 1" ancien: 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon | 

La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales” 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au. 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes &@ temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen-_ 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échant illonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le‘ 
genre de commerce, une surestimation dans des_ 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 


sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
‘graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
Toll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
‘coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


| 
| 
| 
| 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
Nave been sampled each month. 


chain and Department Store Component 


_ The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
vent. The businesses on this list are those 
vhich have been identified (from Statistics 
canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
‘ainty (i.e., each business is surveyed). 
‘his component, as well as being updated 
lonthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE IIT 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux. éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments maqasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de mani®re adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Faichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6ét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &@ 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a _succursales et grands magasins 


. 


La liste des magasins @a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (ivseny 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on_ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 


firms on the area file are included in the 
sample. 


a ss er 


qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


| 
Flément fichier géographique (aréolaire) | 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: ; 
d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins’ 
de 1'impét); . 


. 
de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. | 
On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon & 
couvrir tout le territoire canadien &@ l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été . 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélev 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @ déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de 1'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé uf 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier spilite 


pal de l'enquéte ot elles ont une probabilit 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
-estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


‘Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 

major types: sampling and non-sampling. 


' 
Sampling Errors 


| 
| Sampling errors are present because ob- 


servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
‘the sample, variability in the population, 
‘sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
‘cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
‘same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
‘estimation procedure.) 

} 
In sample surveys, since inference is 
Made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
ant feature of probability sampling is that 
che sampling error can be measured from the 
sample itself. 


| 


} 
| 


Non-samp1 ing Errors 


| 
| These errors are present whether a sample 
1 a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 


/0 one or more of the following sources: 


‘overage error. This error can result from 
‘ncomplete listing and inadequate coverage 
‘f the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées, 


Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées &4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in tne 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


Sait 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'tenquété de fournir des renseignements 
exacts, 3 l'interprétation fautive des queaticia 
due 8 des problémes d'ordre sémantique, ou aux | 
variations, d'un interviewer &@ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l' interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela-_ 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou. 
> l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne- 
connait généralement pas avec précision 1' impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui ae 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habitueilement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. . 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondérat ion. 
et la totalisation, etc. | 
Il est difficile de mesurer les erreurs non) 
liées & 1l'échantillonnage. De plus, il faut les’ 
cerner & un niveau oU elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucaay 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses ét apes: 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


; 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non lice a I’ échant il lonnage 

1 

Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que 1l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


vould be expected that the sample estimates 
vould differ from each other. The average 
sstimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
2xpressed as the value, which would be 
ybtained if a census enumeration was taken 
inder identical conditions of collection and 
Jrocessing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
year the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
2xpected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
nate with respect to its expected value can 
ye measured. The variance of estimate is a 
neasure of the precision of the sample esti- 
nate and is defined as the average, over all 
yossible samples, of the squared difference 
if the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
»f the sample estimate are derived, other 
yeasures of precision can be calculated. For 
sxample, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
-he sampling error in the same units as the 
sstimate (e.g., dollars). The standard error 
.S a@ measure of precision in absolute terms. 
‘he coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
vate, is a measure of precision in relative 
.erms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
»stimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
if variation. 
| The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
‘ariation. 


The formula used to calculate the pub- 
ished coefficient of variation in Text 
jable I is: 


WV(X) = S(X) 
ee Gm 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 


BX) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
_ standard deviation S(X) = $400,000 has a 
joef ficient of variation of .05 and assuming 
| normal distribution we can say; "the prob- 
ibility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
s less than 5%", 


a ee 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é€chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-&a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer Jl'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
if 


CV(X) = S(X) 
.a 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, sel 


ye eS 


by Kind of Business and by Province, July 1984 Preliminary, June 1984 Revised 


on le genre de commerce et la province, juillet 1984 préliminaire, juin 1984 révisé 


cena we a a 


Response rate 


Taux de réponse 
a 


Chain stores Independent stores 

Magasins & succursales Magasins indépendants 
a 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


en 8 Oe SS. ee 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 


Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 
Hardware stores - Quincailleries 


Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Brit annique 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


Vike) 97: 73.1 82.3 
50.0 67.1 63.5 73.8 
65.9 74.1 S152 70.8 
100.0 100.0 - = 
62.7 85.1 65.9 77.8 
94,7 94.7 69.8 78.4 
935/071 LGin2, 77.9 88.0 
100.0 100.0 73.7 85.6 

= - 62.7 75.9 
52.8 75.0 65.1 76.1 

= - 66.6 76.2 
82.9 88.6 74,7 81.6 
67.7 89.5 1.2 81.6 
63.7 84.5 69.2 81.4 
71.2 81.1 69.0 79.1 
90.6 94.3 73.6 88.7 
87.3 96.4 74,0 82.2 
85.7 85.7 TART) 81.4 
62.1 87.9 71.7 75.22 
100.0 100.0 65.4 78.1 
50.0 70.0 76.1 84.4 
58.9 79.6 73.6 83.0 
58.7 82.4 69.6 80.1 
45.4 54.5 59.8 70.3 
64.8 74.0 68.5 79.0 
61.1 84.6 67.6 78.1 
72.0 88.6 64.3 73.1 
73.4 81.6 61.9 74.3 
71.1 84.2 67.3 78.0 
1D: 89.9 55.4 67.8 
1362 87.8 60.5 73.4 
77.3 87.9 64.2 76.8 
77.8 87.6 68.7 78.6 
73.0 82.3 78.5 83.7 
68.5 83.8 65.0 78.6 
77.0 89.1 62.8 76.1 
71.4 87.0 63.5 79.0 
66.5 80.3 65.0 74.2 
68.6 82.5 65.3 75.9 
66.7 86.7 42.5 59.5 
74.5 83.4 76.4 82.4 
66.8 83.2 63.1 77.4 
76.8 88.4 62.9 76.2 
70.0 84.1 63.8 75.9 


Sie 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, July 1984 Preliminary, June 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la Province, juillet 1984 préliminaire, juin 1984 révisé - fin 


AL eg 


Response fraction Coefficient of 


Variation, 
preliminary 


a ee ee estimate 


Fraction de réponse 


Chain stores Independent stores Coefficient de 
Variation, 

Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 

Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire révisée préliminaire révisée 


— per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 89.3 Diet 79.2 (ge) 031 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

Ties et articles divers 61.9 ieleeshe 70.6 76.3 043 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments VP 85.7 62.4 TDi .016 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - = = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 86.8 91.6 73.8 WED .028 
General stores - Magasins généraux 98.4 98.6 76.4 85.4 .051 
Variety stores - Bazars vole 84.7 80.3 90.9 . 008 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 75,3 87.3 .028 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 70.1 81.0 031 
Service stations - Stations-service 60.3 73.4 vA 80,2 -030 
Garages - - Ton 87.2 - 036 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d' automobiles Ue) 93.4 82.2 88.7 -022 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 70,3 94.7 74.5 84.0 -028 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames Swe) 87.6 68.6 83.0 .045 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 74.6 87.3 71.0 83.4 .028 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 88.3 93.8 80.7 94.3 -048 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 78.3 95.7 80.0 89.4 -047 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 79.8 86.1 .060 
Household furniture stores - Magasins de meubles 89.8 97.1 79.3 Ue5> -012 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 100.0 100.0 73.4 88.7 014 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 68.7 71.0 83.2 90.5 015 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 72,2 85.0 75.7 85.2 -017 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 59.0 75.3 Wiles 88.7 019 
Florists - Fleuristes 56.8 76.7 63.1 74,4 -051 
Jewellery stores - Bijouteries 85.1 89.3 69.7 83.4 082 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 56.7 82.5 LOS 85.1 .040 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 70.0 95.3 77.4 84.0 - 086 
All other stores - Tous les autres magasins 76.8 81.8 66.4 78.6 = 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.5 92.2 74.0 84.1 -010 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 85.8 92.0 55.4 70.2 -020 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 95.6 98.1 SET TER) 021 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 93.8 96.4 66.8 80.2 022 

| New Brunswick - Nouveau-Brunswick 955 96.8 68.8 80.1 040 

| Québec 85.6 89.8 81.6 87.3 .016 

“Ontario 76.7 89.6 72.4 84.8 .015 

| Manitoba Ohl 3) 95150 70.7 83.8 025 
Saskatchewan 90.2 97.0 74.6 85.6 045 
Alberta 91.1 95.8 1.1 80.9 014 
British Columbia - Colombie~Britannique 9541 96.5 70.6 80.3 049 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 94.9 97.9 5569 70.7 043 
Montréal 86.2 92.2 80.3 85.59) 042 

| Toronto 73.4 88.8 73.0 85.3 .026 
Winnipeg 91.9 94.8 fo3 87.6 .035 

_ Vancouver 92.5 96.1 aes 80.9 045 


El A ee ee ee 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 


Soe 


Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeu 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bie 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'es 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte d 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillo 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif 
férence entre la valeur probable et la valeu 
exacte de l'ensemble s'appelie le biais. On n 
peut calculer les biais systématiques des donnée 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. L 
précision d'une estimation est déterminée pa 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage e 


x 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil 
lonnage, est l'erreur dG &a la non-réponse. L 
tableau explicatif I donne deux mesures de 1 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer c 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor. 
tion des unités de l'échantillon qui ont répond 
assez tét pour é6tre incluses dans 1'estimation 
La fraction de réponse, par contre, est le tau 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor. 
tion de l'estimation de l'échantillon qui es 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, li 
taux de réponse d'une cellule comportant wi 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lor: 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, s 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil: 
lions sur l'estimation qglobale de $10 millions 
la fraction de réponse s'éléverait @ 80%. Dans 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance @ déprécier la fiabilité de 1'estima 
tion; il faudrait donc tenir compte des deu 
unités de mesure, puisque la fraction de répons 
est la plus représentative de la situation. 


\PPENDIX V 
APPENDIX V 


jEASONAL ADJUSTMENT 
) 
| Time series contain the elements essen- 
lial to the description, explanation and 
Forecasting of the behaviour of an economic 
yhenomenon: "They are statistical records of 
che evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
»conomic activity, economists and statisti- 
sians have identified four characteristic 
yehavioural components: the long-term move- 
nent or trend, the cycle, the seasonal 
tariations and the irregular fluctuations. 
“hese movements are caused by various econo- 
hic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
nore or less reqular basis over the course 
\f the year as a result of seasonal changes 
ln weather, statutory holidays and other 
svents which occur at fairly regular inter- 
tals and thus have a significant impact on 
‘he rate of economic activity. 


| In the interest of accurately interpreting 
‘he fundamental evolution of an economic 
jhenomenon and producing forecasts of super- 
}Or quality, Statistics Canada uses the 
--11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
‘hod minimizes the impact of seasonal var- 
jations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
lata onto each end of the original series 
yefore it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
ntegrated Moving Average) models of the 
tox-Jenkins type. 

| 
| The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
ses primarily a ratio-to-moving average me- 
hod to smooth the modified series and ob- 
‘ain a preliminary estimate of the trend- 
yele, to calculate the ratios of the origi- 
jal series (fitted) to the estimates of the 
Tend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
il factors are produced only after these op- 
‘rations have been repeated several times 


5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 

Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
€économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder @ la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré 4 part 
de la Revue statistique du Canada, aofit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to _ the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au Cal- 
cul des données désaisonnalisées finales soni 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi. 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs salisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui = 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. | 
: 

Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans le 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un¢ 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois ? 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). 1) 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur ? 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de lz 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut &étre considéré comme ie nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que lz 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au» 
données désaisonnalisées de période égale au MOC; 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. Lé 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés a 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé a 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 ? 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisatior 


(7) Consulter: Lothian, 3. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de lz 


recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
‘that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
doth monthly and annual. The monthly revi- 
‘sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


senerally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 

Number of Shopping Days 

| 

The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
Ne 


| 


| 


(8) See appendix VI on constant dollars 
estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants (8 

Contrairement & l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d‘erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, @ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées @ la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


a 


1984 1983 

a a a i 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc iaux commerciaux 


eee ee ee ee ee 


January - Janvier 26 4 25 4 
February - Février 25 4 24 4 | 
March - Mars 2g, ») Poy) 4 
April - Avril 24 4 uD) > 
May - Mai 27 4 26 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August - Aodit 7a 4 2 4 
September - Septembre 24 5 25 4 
October - Octobre 26 4 WS) 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre Tas) 5 26 5 


>PENDIX VI 


INSTANT DOLLAR ESTIMATES 

To obtain constant dollar total retail 
tade estimates, (Table 27) trade group 
stimates are deflated using trade group 
yplicit price indicies supplied by the 
adustry Product Division of Statistics 
anada. Deflated trade group estimates are 
nen totalled to give an estimate of total 
tail sales in constant dollars. The pub- 
ished price index is an implicit index 
uculated by dividing the total current 
wllarc sales estimate by the total constant 
illar sales estimate. 


| 
i 


|TA CONFIDENTIALITY 
| Statistics Canada is prohibited by law 
om publishing any statistics which would 
ivulge information relating to any identi- 
‘able business without the previous consent 
writing of that business.(9) The disclo- 
iemeone data likely to reveal” specific 
formation on the activity of a particular 
impany is therefore systematically and ri- 
‘rously controlled and regulated to prevent 
te publication or disclosure of any infor- 
jtion deemed confidential. The rules re- 
itding the confidentiality of parts of the 
a: of merchandising surveys are there- 
fe applied in such a way that no data are 
sown for cells (or statistical units) com- 
ised of fewer than three companies or of 
[ree or more if these are dominated by one 
i two companies. Then, in the publication 
iself, the information is withheld for this 
(signated cell by entering an "X" in the 
epropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tality without having to enter an "X" is to 
cmbine (consolidate) the information from 
elected regions (or selected cells) for the 
cme item. The data in question can then 
emply be aggregated and published in a less 
‘tailed, but still confidential form. For 
cample, in Tables 29 and 30, retail sales 
fe Yukon and Northwest Territories were 
token into five kinds of business groups 


ly, as compared to the twenty-eight kinds 
business for the other regions. 

0 See Section 16 of the Statistics Act 

, (Chapter 15), entitled "Secrecy". 

| 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére 4 ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
I'information d'un méme poste. I] suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement &@ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


=n == 


Ainsi par l'application rigoureuse de 
regles, le caractére privé de l'information 
préservé et n'affecte que trés marginalement — 
fin de compte la diffusion des résultats 
enquétes sur le commerce. 


ENDIX VII 


| 
ND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 10 26 


. Department 


| General 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


_ General stores. General stores (more 
than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
_ dealers (new and used or new only). 
Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


| Garages. 


Service stations. Service stations. 


Garages. 
Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


tl 


. Grands magasins. 


fpiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
maqasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d' auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 


13. Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

14, Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
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and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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Magasins de vétements pour hommes. Magasij 
de vétements pour hommes et gargons; magasil 
d'accessoires vestimentaires pour hommes 
garcons; chapelleries pour hommes et gargon: 
tailleurs (ateliers de confection sur pl 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. 
de vétements préts-a-porter pour 
jeunes filles; magasins de _ lingerie 
bonneteries pour dames et jeunes fille: 
magasins d'accessoires et autres vétement: 


Magasins de vétements pour la famille. Mag, 
sins de vétements et d'accessoires vestime; 
taires pour la famille. 


. Magasins spécialisés de chaussures. Magasii 


de chaussures pour hommes et garcons; mag 
sins de chaussures pour dames et jeun’ 
filles; magasins de chaussures pour enfan 
et bébés. | 

| 


Magasins de chaussures pour la famille. M 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. | 
| 

} 

Magasins de meubles ménagers. Magasins | 
meubles. | 
f ; : Z : 
Magasins d'appareils  ménagers. Magasil 


d'appareils ménagers; magasins de fournituri 
électriques. | 


: 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
accessoires. Magasins de meubles, de télév 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produi! 
de beauté. Droqueries, y compris magasins | 
spécialités pharmaceutiques. 


| 

Librairies et papeteries. Librairies-papeti 
| 

| 

| 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d' accesso. 
res. Magasins d'articles de sport; embarci 
tions, moteurs hors-bord et accesso iri 
connexes; magasins de bicyclettes et atelie) 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 
Magasins d'accessoires personnels. Magasif 
et kiosques et tabac; marchands de journal 
et de périodiques; magasins de cadeaux, 
nouveautés et de souvenirs; magasins d!' appt 
reils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles 
mallettes et de maroquinerie; magasins ( 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other apparel and accessories stores. 
| body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and inf ant s-wear 
stores; second-hand clothing’ stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories Stores, Mee.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers! retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
Mo@oeo 
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28. Tous les autres maqasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d' automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piece; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orques; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 
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‘PENDIX VIII 


‘OUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
-men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
_vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


| 
| Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware _ stores; 
-household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
-Yadio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
_and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de lL'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
maqasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in_ the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ms “Balko 56) pp. First issue, 91958). 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 


ADproX. wai> Vope: Farst 52% 


(ISSN 0705-5595). 


Issue, 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TIT 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 


A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878), 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a 


Section du commerce de détail, Division du co 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (IS 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points 
vente par provinces et certaines régio 
métropolitaines, ventes et stocks p 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par régio 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pr 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes p 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ | 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 038! 
6146). 


Total des ventes au détail par province | 
genre de commerce, pour les magasins 

succursales et les magasins indépendant: 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. } 
Bil. Environ 15 pages. Premier numér 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures partict 
liéres, des camions et des autobus neu! 
vendus par province et par lieu d'origir 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes un: 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, pz 
genre de commerce pour le commerce c 
gros, par rayon pour les grands magasir 
et par genre de commerce pour les magasin 
a succursales et magasins indépendants 
variations trimestrielles en pourcentag 
pour les magasins indépendants suivant 1 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et le 


grands magasins. A. Bil. Environ 7 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga 
Sins @ succursales et les grands magasini 
selon la province, certaines aggloméra 
tions et le genre de commerce, incluan 
des données sur la superficie totale, le: 
stocks, et les comptes & recevoir. " 


italogue 


1-215 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
Doo Fare Westie, Ws, CISSN Wh2z7e 
6411). 


| Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


'-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 


pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 
Sales of various commodities by 


| method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


i” Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
mech pp. “Pirst” Isstie,;7-196B-69..) 9( ISSN 
0380-6286). 


| Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


'-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
DPemeT Este lssue, 91975. (ISSN O590= 
SS5y)) . 


| The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
| characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


-538 Retail Trade Historical Statistics, 
. 1972-19795 0: Bil. 695 pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
Hateye. 


erating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
) pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
ting Results series contain ratios (per- 
Intages of net sales) for: purchases, 
ventories, cost of goods sold, gross pro- 


t, operating expense items and net profit. 


-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


°° Retail Shoe Stores, 1977 


607 Retail Drug Stores, 1981 


-608 Retail Florists, 1981 


ae ae 


Cat aloque 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques. 


63-218 


63-219 


63-224 


65-538 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 

Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bit, 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
owes, WZNIOE), Milos  leitul, Gey  \sietaesic 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les 


publications suivantes de la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


63-603 


63-606 


63-607 


63-608 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


Pharmacies au détail, 1981 


Fleuristes détaillants, 1981 


Catalogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 


=eone= 


Catalogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétement 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétement 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 8Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus 
Statistique Canada publie une grande variété d 
bulletins statistiques sur la situation économi 
que et social du Canada. On peut se procure 
gratuitement un catalogue complet des publica 
tions courantes en s'adressant a Statistiqu 
Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other aqeoqraphic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized aqents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes divers 
Outre les publications, des totalisations habituelles et 5s 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur micro 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des vartes 
d'autres documents de référence géographiques sont disponib 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a4 des donn 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statisti 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publi 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9665) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-48) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-40 
Montréal (283-5725) Regina (359-54) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-30, 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-36 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, d 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisatei 
qui habitent Aa l'extérieur des zones de communication loc: 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7) 


Nouvelle-Fcosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7 
Québec 1-800-361-21 
Ontario 1-000 
Manitoba 1-800-282-8': 
Saskatchewan 1(112)800-667-3' 
Alberta 1-800-222-6: 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1. 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8! 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2! 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publi 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux loc 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ven 
et de la distribution des publications, Statistique Cani 

Ottawa, KIA O16. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


-. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was 
direction of: 


prepared under the 


- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 
- J.P. Simard, Economist 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniforméme 
dans cette publication de Statistique Canada: 


-» nombres indisponibles. 


-.. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secre 


* Le lecteur est prié de noter que les donné 
sont fondées sur des réponses qui ne sati 
font pas & la norme habituelle exigée pc 
la publication ou que celles-ci ont t 
plus grande marge d'‘inconsistance que l' 
devrait normalement obtenir, et ce, @ cat 
de la structure de la liste, c'est-a-di 
des ajustements dus aux créations et ¢ 
disparitions et des changements dans 
classement; elles doivent par conséque 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stati 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d' inform 
tion socio-économique) fournit au public tout 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice nS 78,227,268 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres s 
ries, par le biais d'un terminal, d'‘imprim 
d‘ordinateur ou de supports ordinolingues. Po 
plus de renseignements, s'‘adresser au personn 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0 
(téléphone 613-990-8200), ou aux conseille 
régionaux des bureaux de Statistique Cana 
situés @ travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la directi 
alse 


- ASR. Tanner, chef, Division du commerce et d 
services, Section du commerce de détail 


- J.P. Simard, économiste 


- J. Svab, chef de sous-section 


‘ABLE OF CONTENTS 


Page 
ntroduction vii 


hart 


onthly Retail Trade Unadjusted and 
Seasonally Adjusted Canada, 1982- 
1984 . ix 


onthly Retail Trade Seasonally Ad- 
_justed, in Current and Constant 
(1971) Dollars, Canada, 1982-1984 ais 
} 


etail Trade, Cumulative Total by Kind 

‘of Organization, Canada, 1982-1984 x 
| 

istribution of Retail Trade, Chain 
and Independent Stores, by Province 


and Selected Metropolitan Areas xa 
ighlights xii 
PRELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 

_ MONTH 


‘Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


le 

1. Newfoundland 2 
Ee Prince Edward Island 4 
3 Nova Scotia 6 
4. New Brunswick 8 
>. Québec 10 
5. Metropolitan Montréal 12 
7. Ontario 14 
3. Metropolitan Toronto 16 
?, Manitoba 18 
). Metropolitan Winnipeg 20 
|. Saskatchewan 22 
’. Alberta 24 
3. British Columbia 26 
3. Metropolitan Vancouver 28 
». Yukon and Northwest Territories 30 


». Canada 32 


TABLE DES MATIERES 


Introduction 


Graphique 


Commerce de détail mensuel, non-désaisonna- 
lisé et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, 
estimé en dollars courants et constants 
(1971), Canada, 1982-1984 


Commerce de détail, total cumulatif par 
type d'entreprise, Canada, 1982-1984 


Répartition du commerce de détail, magasins 
a succursales et magasins indépendants, 
par province et certaines zones métropo- 
litaines 


Points saillants 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS 


Commerce de détail, magasins a succursa- 
les et magasins indépendants, suivant 
le genre de commerce 


Tableau 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 

Québec 

Zone métropolitaine de Montréal 
Ontario 

Zone métropolitaine de Toronto 

-« Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colombie-Britannique 

14. Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
16. Canada 


OMDNNUNFWYDY = 
evine J 16 ° 


Page 


TS 


115% 


Sa 


ala 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Table 
REVISED ESTIMATES - PREVIOUS MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


17. Newfoundland 

17. Prince Edward Island 
18. Nova Scotia 

18. New Brunswick 

19. Québec 

19. Metropolitan Montréal 
20. Ontario 

20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, 
Canada 

26. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 


27. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 1982- 
1984 

28. Retail Trade, by Kind .of Business 
and by Kind of Business Group, 
Canada 

29. Yukon 

30. Northwest Territories 


Appendix 


I. Definitions 
Classification 


II. Methodology 
Sample 


III. Components of the Survey Universe 
The Survey Master File 
Chain and Department Store 
Component 
Area File Component 


Page 


52 


54 


TABLE DES MATIERES - suite 


Tableau 
ESTIMATIONS REVISEES - LE MOIS PRECEDENT 


Commerce de détail, magasins a succursales 
et magasins indépendants suivant le 
genre de commerce 


17. Terre-Neuve 

17. lle-du-Prince-Edouard 

18. Nouvelle-Ecosse 

18. Nouveau-Brunswick 

19. Québec 

19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 

20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 

21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. Colombie-Britannique 

23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24, Canada 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 


25. Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 

26. Commerce de détail, MDC et coefficients 
combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 

27. Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 1982- 
1984 

28. Commerce de détail, par genre de 
commerce et par groupes de genres de 
commerce, Canada 

29. Yukon 

30. Territoires du Nord-OQuest 


Appendice 


I. Définitions 
Classification 


Il. Méthodologie 
Echantillon 


III. Eléments de l'univers de l'enquéte 
Fichier principal de l'enquéte 
Elément magasins & succursales. et 
grands magasins 
Elément fichier qéoqraphique 
(aréolaire) 


Page 


52 


54 


ABLE OF CONTENTS - Concluded TABLE DES MATIERES - fin 


{ Page 


Page 

| 

ppendix Appendice 

IV. Data Reliability 69 IV. Fiabilité des données 69 

Sampling and Non-Sampling Errors 69 Erreurs d'échantillonnage et autres 

| ' erreurs 69 

| Measures of Sampling and Non- Evaluation de l'erreur d'échantil- 

| Sampling Errors 70 lonnage et de l'erreur non liée 3 

| 1'échant illonnage 70 

Measures of Reliability, by Kind Mesure de la fiabilité, selon le genre 

of Business and by Province We de commerce et la province 72 

| V. Seasonal Adjustment 75 V. Désaisonnalisation 75 

Revision Procedures Wy Procédures de révision Ui 

Number of Shopping Days Wii Nombre de jours commerciaux 77 

IVI. Constant Dollar Estimates WS VI. Estimations en dollars constants 719 
_ Data Confidentiality WD Confidentialité des données 79 

‘IL, Kind of Business Composition used VII. Composition par genre de commerce 

in Tables 1 to 26 81 utilisé dans les tableaux 1 A 26 81 

ii. Grouping of Kinds of Business VIII. Groupes de genres de commerce utilisés 

| used in Tables 29 and 30 85 dans les tableaux 29 et 30 85 


lected Publications Choix de publications 


i? Vy et a ee at) ea en wet if) GALIERES 


. ool beings fio 


I aes 
‘Zs ; ane BES Geert VI Sr pees Tees SEVIS: ver Bs ORE OBE: ok 
ay hw a5 8 tages f VA° e8eead on Lgm2-ne Pi pee fa 


& ion 7 4 ow aae a> oe Met cows & eed 
2b fi yee Ada Teulens ao HHA th ond saeed yr roast 
4 ' we teetge'h wth = atanro! wary » midis) wi 3 y i 
momditin | OS frmvtor’ f _ 
ep Sietetne @aptitec? al @ oneo” teed .vitl/ cetfoW We eeaves 
wie oF) a’ ‘i pyar, ' ; i 3V.c0-"%_ Me eanevars “0 ite Beane Jay 
- ~ =) Pay ar 
i selina jabell bys a0 oe vor tee bA Tanheages 
ne i Ae ee | 7h, a asivbeselT HoLeLvane 
VY pat iter “aH tte Mi mnt c+ roseela 282 
cae’ Catia winiicer ie iv * ty Sey strnddal ve hlao soatendg 
> & Hi IAe AH to’ yi fei Inebrtegs @tee 
} “ Th nk 
— rai : ¥ i ' ; moe) cosnekul Wo nek 
igs: = Y te ite A pofdet ek 
’ ) P mt 
jane % oan 2 piskeorm® %o epotiuernntape 


; —, ae Oo ted oS od eRehe Does 


us wt ols OF 96 AC ae 


i LM TALUS ee 


ITRODUCT ION 


Of the major monthly surveys conducted by 
atistics Canada, the Retail Trade Survey 
one of the most important, not only be- 
use of the large number of respondents who 
ke part in the survey each month (over 
,000), but also because of its purpose and 
e nature of the information it yields. 
ile the manufacturing industry for exam- 
€, provides the community with a vast ar- 
y of products, it is through the trade 
ctor that all of its products are market- 
» bought and sold by the various levels of 
2 domestic economy and finally reach the 
vadian consumer. The development of modern 
InNomic theories has focused mainly on the 
icept of (national) demand for goods and 
fvices in an effort to understand and 
ylain the various economic relationships 
at_ make up the economic system. Moreover, 
recent decades, management of national 
and for the whole economy, largely based 
these theories, has become a priority in 
» short and medium term economic policies 
governments of the industrialized coun- 
es. The current measure of retail trade 
therefore, one of the key components 
d_ by statisticians and economists to es- 
ate consumption levels and final consumer 
and, as shown in the national accounts 
| the many economic indicators derived 
m them. 


This monthly publication contains the 
est results from the survey of retail 
es of goods by merchants, traders, deal- 

and retailers operating within Canada's 
ders. For the purposes of this survey, 
ustries included in retail trade are, ac- 
ding to the Standard Industrial Classi- 
ation, (1) those whose establishments are 
imarily engaged in(...) buying commo- 
les for resale to the general public for 
sonal or household consumption and in 
viding related services". The estimates 


broken down according to the Classifica- 


1 by Kind of Business (a refinement of 

1971 Standard Industrial Classifica- 
1), by province and territory and for 
> metropolitan areas. These data are ob- 
wed from a statistical survey that com- 
2s both sampling and census procedures. 


See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui @ chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systeéeme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 
aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues @ partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 


au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and = chain 
stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 929, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


d'une enquéte statistique qul est l'amalgame d'y 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant le 
structure, les répondants a l'enquéte sont d. 
visés en deux grandes catégories, les magasi 
indépendants et & succursales et chaque catégor. 
est par la suite enquétée afin d'estimer leu 
ventes mensuelles respectives (voir 1'appendice 
pour plus de détails). | 


L'information fournie par cette enquéte e: 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fac 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une man 
ere ou d'une autre dans le commerce au déta 
qu'aux différents paliers de gouvernements. L 
analystes de marché tout spécialement, seront 1 
téressés par le contenu de cette pub licatio 
D'autres statistiques reliées au commerce de d 
tail (les ventes de véhicules automobiles neuf 
les ventes et stocks des grands magasins, 1 
stocks commerciaux, etc...) sont également di 
ponibles et diffusées au grand public en pl 
d'étre réguligrement publiées dans différen 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'‘i 
formation sur cette enquéte ou sur le program 
d'enquétes statistiques de la Division du co 
merce et des services en général, communiqu 
avec la Section du commerce de détail, Divisi 
du commerce et des services, Statistique Canad 
Ottawa, K1A 9Z9, tél: (613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détal 
statistiques historiques 1972-1979, (catal 
que n° 63-538) constitue une source tr 
intéressante de renseignements détaillés 
plus des séries chronologiques qui y S80 
présentées. Pour d'autres références, CO 
sulter la section du choix des publications 
la fin du présent bulletin. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e The preliminary estimates of total retail 
sales in Canada for the month of August 
1984, without adjustment for seasonal fluc- 
tuations, rose 9.4% above the August 1983 


level to $9,768.3 million in current dol- 
lars. The sales estimated for July 1984 
were cevised downward to $9,426.4 million 
and indicated a 3.8% gain over the same 
month of last year. The most important 
factors contributing to the rise in August 
were the sales increases in garages 
(+ 18.4%), used car dealers (+ 17.9%) and 
motor vehicle dealers (+ 17.8%). On the 


other hand, major decreases were recorded by 
household appliance stores (- 15.8%), furni- 


ture, 1.V., radio and appliance’ stores 
(- 10.0%) and general merchandise’ stores 
(- 5.9%). Exeluding the automotive group, 


retail sales were 7.9% higher than last year 
and reached $6,635.1 million. 


e With the exception of Saskatchewan, which 
posted a sales decrease of 2.5% over the 
same month last year, all provinces showed 
increases ranging from 2.9% in Newfoundland 


to 14.1% in Nova Scotia. Sales were also 
higher in all the metropolitan areas sur- 
veyed; 8.0% in Toronto, 8.3% in Vancouver, 


11.9% in Winnipeg and 15.1% in Montréal. 


® Cumulative sales for the first eight 
months of 1984 reached $73,432.8 million, up 
9.5% over the same period a year earlier. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal variations and the 
number of selling days, August 1984 retail 
trade estimates fell 1.3% below the previous 
month's revised sales of $9,623.5 million 
and totalled $9,500.2 million. The most 
important decreases were reported by house- 


hold appliance stores (- 4.7%), used car 
dealers (- 3.6%) and general merchandise 
stores (- 3.5%), while the most notable 


gains were registered by florists (+ 3.3%), 
specialty shoe stores (+ 3.1%), variety 
stores and automotive parts and accessories 
stores (both + 2.1%). 


Ventes non désaisonnalisées 


sOhy 


POINTS SAILLANTS 


e L'estimation préliminaire du total des vente 


au détail au Canada pour le mois d'aodat 1984 
sans ajustements pour les fluctuations saisor 
niéres, s'est accrue de 9.4% par rapport @ 


niveau enredistré en aodt 1983 et s'est élevée 
$9, 768.3 millions, en dollars courants. L'esti 
mation des ventes pour juillet 1984 a été révisé 
4 la baisse pour ainsi se chiffrer a $9,426, 
millions et indiquer une hausse de 4.8% par rap 
port au méme mois l'an dernier. Les facteurs le 
plus importants contribuant @ 1'augmentatio 
enregistrée en aott ont été l'accroissement de 
ventes des garages (+ 18.4%), des vendeurs d'au 
tomobiles d'occasion (+ 17.9%) et des concessior 
naires d'automobiles (+ 17.8%). On a par contr 
constaté les baisses les plus fortes pour le 
magasins d'appareils ménagers (- 15.8%), le 
magasins de meubles, téléviseurs, radios et ac 
cessoires (- 10.0%) et les magasins de marchan 
dises diverses (- 5.9%). Les ventes au détai 
lorsque le groupe de l'automobile est exclus 
se sont accrues de 7.9% par rapport a l'an pass 
et ont atteint $6,635.1 millions. 


e A l'exception de la Saskatchewan qui a entre 
gistré un recul des ventes de l'ordre de 2.5% pé 
rapport a l'an passé, toutes les autres province 
ont montré des accroissements s'échelonnant ¢ 
2.9% pour Terre-Neuve & 14.1% pour la Nouvelle 
Foosse. Les ventes ont été également plus éle 
vées au niveau des régions métropolitaines enqué 
tées: 8.0% & Toronto, 8.3% & Vancouver, 11.9% 
Winnipeg et 15.1% a Montréal. 


e les ventes cumulatives pour les huit premier 
mois de 1984, ont atteint $73,432.8 millions 
soit 9.5% de plus que la méme période un an plt 
Ol. 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes au détail corrigée & 
fonction des variations saisonniéres et du nombr 
de journées d'affaires, a chuté de 1.3% au-des 
sous du niveau des ventes révisées enregistrés 
le mois précédent ($9,623.5 millions) et or 
totalisé $9,500.2 millions. Les baisses les plt 
fortes ont été rapportées par les maqasins d'af 
pareils ménagers (- 4.7%), les vendeurs d'automc 
biles d'occasion (- 3.6%), et les magasins < 
marchandises diverses (- 3.5%) tandis que le 
gains les plus notables ont été enregistrées pz 
les fleuristes (+ 3.3%), les maqgasins de chau: 
sures spécialisées (+ 3.1%), les bazars et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automobile 
(tous deux + 2.1%). 


y With the exception of Manitoba, which 
indicated no change in sales from the pre- 
‘ious month, all the remaining provinces 
recorded sales declines ranging from 0.1% in 
Sritish Columbia to 3.4% in Saskatchewan. 
decreased sales were also registered in 
linnipeg (- 1.4%), Vancouver (- nie) 5 
Toronto and Montréal (both -2.1%). 


‘onstant Dollar Estimates 
| 


Deflated with an implicit price index 
267.4), total retail sales not seasonally 
idjusted, were 5.0% higher in August 1984 
han in August 1983 and amounted to $3,653.1 
illion in 1971 dollars. The seasonally 
djusted value recorded a 1.5% drop over the 
uly 1984 sales to $3,558.7 million in 1971 
onstant dollars. 


X111 


e A l'exception du Manito 
changement de ses ventes par rapport au mois 
précédent, toutes les autres provinces ont montré 
des diminutions de leurs ventes variant de 0.1% 


en Colombie-Britannique & 3.4% en Saskatchewan. 


On a également constaté des baisses de ventes & 
Winnipeg (- 1.4%), Vancouver (- 1.5%), Toronto et 
Montréal (- 2.1% dans les deux cas). 


ba qui n'a connu aucun 


Estimations en dollars constants 
—— ears constants 


@ Déqonflée A l'aide d'un indice implicite des 
prix (267.4), l'estimation des ventes au détail, 
non désaisonnalisée, a augmenté de 5.0% en aot 
1984 par rapport & aodt 1983 pour ainsi se 
chiffrer & $3,653.1 millions en dollars de 1971. 
La valeur désaisonnalisée a chuté de 1.5% par 
rapport au mois de juillet 1984 pour se chiffrer 
& $3,558.7 millions de dollars constants de 1971. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Commerce de détail 
Unadjusted, by données brutes, par 
Region and région et genre de 


Kind of Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 

August - 1984 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
AllcothersfoodstoreSia.acesvcmint a wens vs secue < stdar oteee ace aut = 
Department ‘Stores: rise aa arg see ake Ams sates seep araue as 
General merchandise stores ..................0 000 ue 
GGNerali StONESE. <a ecerancsens cones nie vccataceta at 7 SMmReAS nee ae 
ManiOty SlOlES corse ectenichnggss unl Mls. © agave ane aee este lense onan wee 
Motor vehiclesdealens: ec cucijers a csteceate es seit see sy saeevetnre tees 
WSed! CarvdealerSs. cesta cc Weer: ence src cote anny ae eta es 
SORVIGEStATONS © ce-9. eceter.t coer: are ethic cottce ike cede Aenea resets 
Gav aGOS areas et hy here cee ona ee ena ee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


“Men’s clothing stores s.a.a: nee see rate eee wiacae eet 


Women:siclothing stores: i: cryairsei cies cceuciomeiy cee ie 
Family clothingastoresiermc ae cei wae cancce oon oe orale 
Specially sshoesstores a= = wees sees. sc eke so eas okie 
FAmMuyPSiOCRStONeS eer s.ccee eee eps ota eric eine 
GarGWaherSlOleS ene cueontere aia erat chet ron ae. 
Household yappliance*stores: assem e aos aes aoa ne 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


RIOUISIS ain, etecnce Merten eae eR Oe ae eee 


then ong Rar eCen Rega edie casi Na gee ne. a enna ne 8,464 


Btataboiut ou Menataralisi'el sain ast cuaneieleisws cia aie eiayeraieyie: ova 65,246 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


4,875 


112,438 


Change 
1984/1983 
Variation 


27,206 
21,635 
1,670 
11,317 
10,060 
7,765 
5,356 
21,001 
x 
19,835 
1,569 
4,842 
839 


All stores 


Ch 


aa 


+ + + 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


ange 
1984/1983 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

ABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 

January-August - 1984 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Sales Change Sales Change 
i 1984/1983 2 1984/1983 = 1984/ 1083 pe Aare 
-Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


209,559 -* 1 EDICCIIGS: = SOUCHENES SS Axia See emnees eee ie i 


157,933 + 9.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


11,218 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


75,218 Grands :MAGASING!.:< soi. canes oe Bede oo A See 4 


x x 72,773 + 12.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 57,616 20. [UMAQGASINS \GEMEMAUK ois a india aati nessa 0) oa ee 6 

x x 34,467 29. DGZ ONS i uti52:ay ace clue, Stanckise bay aralah theo. aisiacttexe ire 5. ee eee 7 

x x 231,502 + 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = x = ~~—~—~—S X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

xX x 147,115 2 | SLAUONS-SCNVICE irs recurs osc 3 ato ances deed rae ee ee 10 

= = 14,539 14,539 19) | MAT AGES\. «,:..-2, axa utara: cies tapi cies ala ba aon. soeacenal ect: a 11 

3 zs 37,104 37,104 + 19.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x x 6,516 - 6.7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13,618 + 38 1,153 - 20.7 VASTTA Magasins de vétements pour dames................... 14 
20,361 = 7.9 13,493 = 24 33,854 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= > x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,953 an Sie) 6,626* Magasins de chaussures pour la famille ................ ile 
x x 6,389 Quincailleries 55... sxcy. ey espero ey eee 18 

- = 16,201 16,201 Magasins demeubles inna con ee eee 19 

e = 2,532 2,532 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= te 6,514 6,514 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 63,258 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

x X 1,385 Librairieset;papeteries | ..\....c.c..>. Eee ene ae 23 

x x 3,347 FICUTISTESS oc anyeccks\alene seuss ss wile onan Ie aero ok ae eee 24 
3,159 aO.6 4,550 BijQUTCTIOS Fcc sehissceni ve. ceetraaarocs sus cgamnarasusest hehe Lex ORR eee 25 
x x 5,087 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,265 ae GUS) 3,500 5,765 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


(ous es AUItLeS: IMAGASINS: =sccasceasncueacues-t vnc: ee ee 


36,232 91,025 


Ensemble des magaSins.............+.++0eeeeeees 


846,365 1,318,403 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
August - 1984 - Aout 


Chain stores Independent 


Kind of business 


commerce Change Sales Change 
iis 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......---..:- 
Grocery confectionery and sundries stores ........----- 
All Other tOOGLStOKOS: | aeeemerne cesta tienes tener -ents ater ai 
DepartmentsstOres|=-c en te 
General merchandise stores ..........-----+ sees eeeee 
GeMeraliStOVeS = eeu oe oan seth een cme REN eee eR 
WarletyVaSlOlGS a2. seo genni pasa a ce 
Motorsvehicleidealers’ 5... ccm te ete heme netit eterna een 
WsedicGats GOalerS: qcs...as, .cietteroeten en cee teehee ete senators 
SGyWIGe. STALIONS  ceicda-o c.u1 «acct ces cic. etencays sie ole ee fem 
GaN AGES tea sa nese nce titee a cee cure aia Cees et Oo cho nee 
Automotive parts and accessories stores ............-. 
Men’s Clothing) Stores: Seiroc feimceterctcts terete ere ue tetenene 
Women’s clothing stores... ..1......02--25. 02 60s e aes 
Family: clothingestores srcusrtertettt. etastert n= ketene neteel 
Specialty shoe istores:, feeewst en eee ois eel te eee ene 
Ramily2shOeustores icc tiene tebe gee seceenenonen- ane eo gtentoree 
Hardware Stores arcsec. cca c B arcted sycucran ah crerezep’okots lai Meter een 
HouseholdlsturnitUresStores: cyan. cack Meer ete ce ree 
Householdapplianceystores <jareeten. ee e ece 2s. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
BookrandéstationenyeStores 7 iecscaudexdaet creche ee rernemnens 
EGIONISES ayes crcens srl fole cag NEY RR Core ete Mccrsee vepekc: ee Te 
NOWGIEIVASLOLES +3, siarvidhctarcnshe syanaercoetyertecrenanncies eee en Ore 
Sporting goods and accessories stores................ 
Zia) Personal accessonies ‘StOreSwy eee os eee cre ate 
2B IVAIBOMMETASIONCS iy tere exsysveve role n revert eT a Le 


29 


ANESTORCS (s5,aicessrcuanctiors iets lors Fass ngchetereee yee ee Pete a ae 17,876 


All stores 


Magasins a succursales Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


+ 14.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
/ABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
lle-du-Prince-Edouard 


January-August - 1984 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


| Be = 
Jagasins 4 succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


; Sales Change Sales Change Change Genre de igatimieree 


i 1 984/ 1983 = 1984/1983 1984/1983 
' Ventes Variation Ventes Variation Variation 


| x GT15S © +712:0 | Epiceries = Bauicheries. 2m sumone: wees. ete 1 

x 11,984 + 2.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

| - 1,429 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

41,071 : 41,071 Grands: magasins®.....0.:,.:.0.8 20s ue See 4 
} 

ee Xe CK CX | Magasins de marchandises diversés . . cs nes cs ac 5 

ee eee C= 66.877 «= 0.6.) Magasins generauk: yar nesante os 1 ae 6 

ee ee KR ow © TOR | Bavars ore kc Cee Sani the i9 22 Ct ae if 

Pe | | Pe 7s807 elee22.3)- 73,307 + 22.3 | Concessionnaires d’automobiles ...... aeieet.coiy. coke 8 

SE 0 Pe tarsi he |. wey. . 98 | Venkded diatribes douassAn.... ooueedirarnae 9 

See eee XR TX 8 © MC) Statiohe-semice: « o...c .0cauocareae ee eee ae 10 

| en es | een ere tes Xe PPX 8X Garages. fy. eid Qe cts anand WR ee 11 

SN ee ese ety er ee 12 

| x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 1,851 a Magasins de vétements pour dames................... 14 

| x Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= a ef QuincalllenieSs:....2.8..0.)c.carie @ eee oe ee eae 18 

a Magasins..de meubles hic... Sane eee eee 19 

= Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

a Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Xx Librairies*et papeteries:....: -0... Ss ee te ee 23 

f FIGUEISTES Paiste nase ls wia)alelet ahah fists sone chine eae ae ee 24 

x Bijoutenies 27 sees faa ae ee 25 

r 3,399 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x 2,314 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x 39,311 Tous les autres ;magasins: 2.02. n0 ea eee eee 28 

aS) 


11,915 227,587 339,503 Ensemble des magasins...............0++eeeee0e- 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Nova Scotia 

August - 1984 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/198: 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 73,519 “+ ee 


Grocery confectionery and sundries stores ........----- 14,561 + 2 


AllvotherntOOGsStOneS aaimsiotete st anrescreretiebse tales eit ferent 2,847 + dV 


Department ‘stores... 2.20 ss oo a a 28,836 + Sisk 


General merchandise stores ........---.. +++ e eee teens 10,247 - 104 


GEMMELL GHOMOS cers cres «ue veces osue nese enose vs tooth Ree Worle ret rten ae : 3,741 + 3: 


WEIN) Slices oaneaqsp es eoodsa nena spoons oem. s occ. 6,972 + 14. 


Motor vehiclesdealersS.....<.. 22 sakes st treme: loin ete é 56,919 + 16. 
Wseditcan dealers i. ..2.<:5feeersreeeecn tee lees es cttoetee tet stretredtorP ttonr-ten a iy22ou 
SOrViCG STATIONS ei ccacue dee cce sou secgaeten ce cee oe ner eT erine= eee emer 43,219 + 23. 


CPI slocho we a a are ee cre Oy SRO On om One Oc Bnc Bes Al hodlee 


Automotive parts and accessories stores .............- 7,959 + 16: 


Menisclothing=StoreSris. sc. sneer tenet , : 3,634 + 
Women’s? clothing/stones tases: -tceeny crete, terres are ae 5,706* + 7223 


eli COLMNS) SUES « gaonascauuiideeseuscuoons oo : : 4,546 + is 


Specialty shoe: stores! eivseis sie cere esos eee ce 675 + 31. 


Family ShOe@xStones) Gackt ehstcke hereto ener -ter-n Gretmnen eaters 1,686 +e: 
Hardware Storesth ciccjce oie carcass 0 datmeoen 20s Oem : 3,449 + 6. 
Household furniturezstores; <.c.<.<.20.. Seetene cence ree F ae 2,962°* 


Household appliance: stores; Seer sree ene eP- te eeiteren=te 900 + 10. 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,456 + @ 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 17,607 + TD! 
23) | Bookzand (StatloneryeStOreS <:accrae e eitan. Deter cence : 2,131 -9 
DAN EIONIStS sats sur ac ccurabews ase PERU ro yer CL oe EC Ne 710 = 6 
DB RJOWOIEIYASIOLES cs <ouk 3 se Ue roe cae Se é , 2,145 - 3 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,279° 

27 '|'Personallaccessories stores’: sae tare tok se ee ‘ PT ss - 7A 3,431 -@ 
PB WAI OtheraStOresic «.ctrcrqs as so 5 3 Re ee ee ee. 27,462 14,615 42,077 + 18 
POH WAIStONES: 2% sivstararetsic.ciec, c:< cee TERR, 145,336 205,835 351,171 + 14 


| 


| 
| 


| 


_ Sales 


_ Ventes 


x 
} x 
| 192,677 


xX 


x 


9,807 
25,864 
_ 4,437 


x 


4,773 
164,453 
012,708 


Chain stores 


+ 


Jagasins a succursales 


Change 
1984/1983 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘ABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 
January-August - 1984 - Janvier-Aott 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Ge 
1984/1983 - 1984/ 1983 | EASTON 
Variation Ventes Variation 


952,394: « +011:7 | Epicerioss- Boucheriesn. wut aeenes.ae. peasia cetieeaeee 


100,315 + 14.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


19,876 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

192,677 Grandsumagasinsigc. <2... ania Ne rene 4 

HT/ TAO) -0 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 

25,928 25,928 “51 WIAGASINS:. QEMON AUX Ges cco. spain os ore cironci ses ee 6 
x 44,710 atapl O16 1] Bazars eo. eee vue eee RA cite ace Re if 
499,830 499,830 + 27.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
9,620 9,620 .J | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 274,239 the2e2.3:|| StatlonSzSenvice gc. tec ications ceases ee ee 10 
13,523 13,523 Gatagesas, 3c dese oe one ae eee 11 
x 58,178 + 12.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,300 + 14.4 25,107 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,918* 41,782* Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,961 -- 27,398 Magasins de vétements pour la famille ....... Sch. ees? 15 
x 2,707 + 11.2 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 11,740 + 2.1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
22,981 22,981 QuincaillerieSia... oc .sstom en coe ae ee eee ee 18 
SiS" 20,875* Magasins'ide.meubless. ... .. . 2. dao oer een 19 
6,766 Magasins d’appareils ménagers...................-0-- 20 

24,721 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

123,189 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

16,742 Librairiesyetipapetetiesi: .2.- ..:..... Saees aR) eee. ee 23 

7,037 FIGUIISTOS esis asec ec oe Speers trees eee re ool ene 24 

15,936* BijOURCHIOS is vice bees oer yet oe coe ee ee 25 

31,092* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

14,686 19,458 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
28 


TouswessautressmagasinSe. «00. 4). 20 chien eee 


108,416 272,869 


Ensemble des magaSinS..........--2++++eeeeeeeee 


1,526,685 + 19.7 | 2,539,393 + 15.6 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

August - 1984 - Aout 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All. .othersfood stores eine 5 See en See es 
DepartmentiStOnes yi... texcagagrt co eensnemn ord eee emt s 
General merchandise stores ..............--00002e0es 
GenenaluStOnes veces cccch gees x ser: ros enters cco eae 
Vane tyAStOnes mnces aastaushstaver-davens rats Moose yoraach Notice 4 nen are 
Motor. vehicle: (dealers.+......{ereesi ets eae oreo entree lone 
Wsedicar. Gealers i. iciis:...eeteeaaes Shown e enacts ole Meanewnn ele 
SEIVICE: StALOMS oe hice rc yeists:ooavtetente cette ainssi-ec 1:12 See 
GAG OS jor ce tesrorc ec tecra ce Fe arecta ne eeeaeina Somes Siva permeate oc 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis:. clothing’ Stores Gaeetmen sae sere er ates enn 
Women's. clothing) Storess: ian. eae Aen ott ene 
Ramilyclothing,-Storesteesense: ea nese teine. at mene ae 
Specialty. ShOe (Stones: Seesaw esac recee excise kee oes 
EBamily2shoé “stores, Ges Rye, Seah So Sie er, Sewn 
Hardware. Storeses. les antec cate Gre tiene. cereus viene ea tS 
household: furniture Stores: ... <-........<e sean eee 
Householdrappliancestoresa: assem aerate er nrienists 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 11,376 
Book -and''stationery: storesz% 22.14 cee eee 320 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


AllsOthersStOness nie. o<,6 3 iow ake ies 10,877 


AU StOFOS ie ciaisdi sis, aie piers. <:cc: as SRR SR ; i 152,681 


Sales 


Ventes 


44,758 
13,593 
3,645° 
19,763 
6,685 
9,869 
6,998 
41,462 
1,138 
26,131 
1,768* 
5,876 
2,035 
4,316 
2,602 
87 


843 
1,080 
12,861 
1,049 
721 
1,801 
aioe 
1,288 
29,486 
249,224 


All stores 


Variatior 


+ £2. 


+ 10. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-August - 1984 - Janvier-Aout 


| 


Chain stores Independent stores All stores 


al a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales ye 2 Sales : beds ‘ Sales ' ee ‘ Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
h 
me x . 341,587 90.2.1 | Epiceries - Boucherles: .y.. ec ecnul. ee tie. coddtnen 
x 94,830 - 3.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
| x 26,276* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
140,025 140,025 Hf Grands MAGaSiNS hc +...90ey- 00a VS 2 
x 44,962 = + 6.7 | Magasins de marchandises diverses................... 
| = 71,439 T1439" % => 27.5'||Magasins genéraUx.....-41eease 0. acc ee 
x x ASAASS Ws OU BAERS: sec sett rede eooneutettind ces caval, a 
| x x 369,209 + 27.1 | Concessionnaires d’automobiles .................-..-. 
- 10,391 10,391 + 26.8 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 
| x x NOAV4O, ~ GAGEAR 1 37,-| Stations Service << 5.01. sevens nun eee A ee 
| = 11,065* ie 11,065* | AT AQOS:, 6. att det asics ccm Pa gsytias pose argu yeat Siteene nN acho eer ee 
x ; 42,115 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
| 7,850 16,128 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
22,326 31,484 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 
9,479 } 18,450 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x 652 .7 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 
| x 12,400 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
| : iy) 4} QUINCAIIIENIES,...« cccioaw eke Go eie ee Ieee Serre 
| x 23,019 Magasins de: MeubI6Si:...... cern soda. Meee eee 
| = d W027, Magasins d’appareils ménagers.....................-. 
| x 7,639 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
| 10,952 89,681 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
4,514 7,065 Libraities etipapeteries .. ......-Senee eens aes ee 
x 7,382 FlGUrISTSS  ccae hot Genie fae eae ene 
_ 8,049 4,011 12,060 BiOUTHOS soa conan Gown oe kone ey ee 
= 17,792 é 17,792 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,657 6,597 é 10,255 .5 | Magasins d’accessoires personnels..................5. 
| 111,283 74,355 185,638 7 || Tous les ‘autres.magasinS .o.i....<0.aeu0..canee eee 2 
| 702,407 s 1,155,531 1,857,938 Ensemble des magasins............+.0-seeeeeeeee 


27 


28 


- 10 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1984 - Aout 


Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Chain stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


493,245 + 17.4 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 198,331 


166,689 


+ 
2 
on 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 4,627 


69,164 + 20.4 


Allvothen f00d (StOreSh, ares ce matte ceeietereteter ree eats eins 2,283 


163,813 + 


Department stores ......... 5.001 seen eee eee 163,813 
General merchandise stores ...........---..2++sseees 26,167 - 51 
Generalvstoress. ccciiciec oe ceteris echt is CASO Schema 23,709 + 42 


WEE WECI@S on oat cane gen oom oo Ons oe Ope re ae ccc 28,810 + om 
397,681 + 25.6 


Motor Venicle dealers’— . ... Sancuso recs cee sctemenei tee ener 397,681 


18,157 + 222 


Wsedikcar™ dealers’....:.c cectccsmemeecucn esr ueme tea ers net omeeesserctrctich 18,157 
244,990 + 88 


SBMVIGE STAMOS sc sie crc cxerfe vo ado hcinn raves etka ce manta Reena etree : 215,050 


hit (ERIE CC Sie aac oc moo Camo Maaco Ooi G emp Be 0.ci ota 58,451 58,451 + 63 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-. x 45,308 + 40 
13° |Menis clothing iStoreSs re meee ected eee wl cree 7,459 13,048 20,507 - 1.2 
14°) Women's clothing Storesivmiet vce stein seston. einen serene 25,345 + 18.6 23,912 49,257 + 11.4 
15) Family" clothing sstoreSietae sys. eet seercea costar ter mer cerita 28,019 18,651 46,670 + 639 
16" Specialty sshoesstores tamer etre cer ettraee set eer reer iter: 2,000 + 32.7 1,500 3,500 + 63 
AZ |ramilye Shoe <StOneS ayereree tee eee ee estes ave eect amt reer: 23,792 6,966 30,758 + 10: 
ABM dardWareyStOreSy sac sic dhe musustene ve, eoeras eres nave ee x 35,004 + 44 
19" IHousehold! furniture stores) ccs... sheets: eee eremene : 46,302 56,131 + 125 
20} Householdiappliancesstones tere: ricerca eeeteien eet ie otros 8,319 8,319 + 19.2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 21,923 + 27. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 21,041 66,035 * 87,076* + 26. 
28) (Book: anadltStatlOmeryeStOreS mv oi musta ne roe anor saneryyN Rees Reeth tay' otter 6,598 7,752 14,350 + 10.4 
DEA NEIOVISTS rsirckcbhte ak oo uk baits onl SR ae Re ce - - 6,989 6,989 + 21. 
Boul MEwellervn StOreS Wcik...« dx 4 se cteie s duces ue cle Geek 3,640 7,446 11,086 + 1251 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,469 38,306 43,774 + 18. 
27. | Personall;accessontes; Stores 2) sare seer ee teen 10,140°* 27,614 37,754°* + 1 
235 PAllother StOLEST av 6/25 xe 4.52 < SE ey le RL 105,104 127,235 232,339 + 110 
29 UICSLOF ES yrtewininia ns wis erc a's sleet Shoes Ree | =6 714,548 1,727,071 + 15.4 | 2,441,619 + 13. 


| 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


i 
} 
f 
i 


| 
) 
| 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


1,514,118 


| 


1 


29,179 


21,343 


1,226,279 


| 


I 


x 


x 


223,763 
X 
67,565 
196,088 


+ 200,210 


16,388 
"165,140 
Xx 


| 
71,869 


| 
! 27,627 
33,070 
62,222 
| 762,411 
5335, 100 


=e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


"ABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 
January-August - 1984 - Janvier-Aowt 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change G 
1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1989 ee 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,204,779 3,718,896 af IEPICCHIES. =I BOUCKENIOS®. 1 See eek tal Rs Fs ee 1 


1,161,243 + 7.0 |1,190,422* + 5.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


- 4.4 460,801 482,144 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
3) SKS) 1,226,279 GIANAS TMAGASINS gov-cs, c+ :n-pok seoceusvcw acy ov RENE, Lee 4 
x 186,111 + 1.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 160,227 + 2:9 |! Magasins (G@meraUncs-a-ec<sesmnensvsncy-y-esvck-nr see ee 6 

x 203,302 2 | AZALG esresies ere noe oxanoe-Uiore Pega akc mon zh od ch 2 Ne ASRS = Se U 

- | 3,456,655 3,456,655 = + 34.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 140,912 140,912 | + 13.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
=ene.5 | 14553/926 + 10.9} 1,777,689 20 MS tAtlONSESCHVICEY <5. sccercrsvsn-nenomaucesgease Seice-e ae on ae eee 10 
- 424,640 424,640 GAN AGOS ys incys. Foes van acetone tars gen Rune nce wena eek cee 11 

x x 368,505 + 10.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

se AS) 120,970 = 9:3 188,535 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+ 18.8 199,367 395,456 Magasins de vétements pour dames................... 14 
+ 19.9 148,853 349,064 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
+ 20.6 12,530 28,918 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
21) its) 52,925 218,064 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x Xx 248,338 + AL2 |'QuINCAIIETIOS 25.0503. co 10 orotate ce ete Fore nell  on Rae 18 

sh UALS} 322,431 394,299 Magasin&:'de IMeuDIeS isis. ote SRR. Bien ee poe 19 
= 64,283 64,283 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x Xx 163,924 + 32.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Ore 471,482 656,722 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
+ 28.8 43,656 88,878 Librairies ‘et papetenies «<<<... Se eat. eee era a eevee 23 
= 64,237 64,237 PIGUTISTESs cocina wee Om mike ei arene me mete ence tee 24 

+ 2.9 54,905 82,532 BiOUREIBS ciiennin nyc 0 eka ae ee ee 25 
SON. 306,219 339,290 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
+3,34,2 210,190 272,413 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
28 


Tous les autres (MaGaSiNS! .......0.). a ce wenn ree ete ee 


1,670,045 


Ses, 


907,635 


Ensemble des magasSins.........----+.+eeeeeeeeee 


7.7 |13,225,679 16.0 |18,560,779 


= ie 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
August - 1984 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 237,502 


Grocery confectionery and sundries stores ..........--. 58,711 


All-other foodustores: ci cieeieie ce oat: ee tketeg etree Bane 35,995 


Department Stones: ..5<5.cis acter aes sie > cele, orchestrate nen 93,911 


General merchandise stores ...............---22-0--- 6,816 


GemenalleStONGSs <nssn arecne =) secs -hedigewenteor ska ee mene 977° 
WETICIND HOS maou agar eerie JoGC en OMe ObImS ates c.c.13 8,818 
Motor vehicle dealers .... 42. 0.00.20. G eee eee tee 180,962 180,962 
Wsediuicar dealers: ., ..... eee E ete nee eae eter 7,000 : 7,000 
SOiViGe StaliOMS) «hres. <n yen pecaaraey se ecads (a a n Y 83,618 104,599 
Ga AGS gyre See cikke ea bee ae bee 12,921 ; 12,921 
Automotive parts and accessories stores .............. ‘ 13,811 15,421 
Menis. clothing :storesiiqamis oes eel ale tite ete eerie 5 : 4,092 9,314 
Women’s)clothing:storessyini) sm -- aeteeeieniny beeen 13,033 ; 9,730 22,763 
Family iclothing sstoreSmamra-t.re). akira, obesedbtreeten. Get. tartar 13,592 : 6,945 20,537 
Specialty sShoexstones: Mavic qastrae: aeenen ces. cert er tena 1,469° o 1,077 : 2,547* 
Family shoe istores. Amer try.cietn. timate een eee ane 11,831 : 2,864 14,696 
andWAalG <StOleS sc. oom ceget nestle ue excess Se ae Xx 16,962 
Household furniture stores) .......-...-.< «eek ote meiner F : 17,814 
Household! appliance istores. erin cetaess Sata = Riera 2,671 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,360 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ‘ 39,442* ae 53,428 °* 
Book: and «stationery ‘stores'. . 5). a seeeeeieesiene oh eee 2,814 : 7,572 
FENOTISTS 95 oie ia, «ra eat klaus dace SEN ae momee ce ee a ee 2,911 2,911 
JewellernycSlOneSinn. d-ccsutg whines on oe hee ee eee 2,473 : 3,342 l 5,815 
Sporting goods and accessories stores................ 2,086 17,645 19,731 


Rersonal saccessories:. stores meaiaas 2iSeehee nee 6,150°* ae 10,871* ep 17,021° 


ANROTRONISTORES: 5 a nce 2.0 dons AOR. RE Re eae 71,774 ' 56,840 128,614 


Alli StOres iio i ces tins oA ely aaa. 408,405 702,986 1,111,390 


Change 
1984/1982 
Variation 


+ 
o 


+ + 


t x 
14,435 
714,731 


x 


158,357 
12,636 
46,080 
103,540 
102,318 


11,834 


86,712 


(122,480 
32,843 
19,205 
12,934 
— 39,951 
$21,894 
103,531 


Chain stores 


flagasins a succursales 


+ 


Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/ 1983 Se 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


ake 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘[ABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-August - 1984 - Janvier-Aout 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


1,892,216 


x x 454,787 + 18.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3.6 252,233 an 5 eee 266,667 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8.2 714,731 Grands! MAGASINS p05 aye. acs-.uos9ls tela yao RR 4 

x 54,097 0 | Magasins ae marchandises diverses................... 5 

= 6,759* <#if MAGASINS GOMER AUK aa. vicina rye suey ocx cass <1 Ree 6 

x 64,331 SE) FP BAZOES aso sarap ote, ips ucyon Fenty cog ecuty aeutie you een ee 7 

- | 1,608,797 1,608,797 == + 30.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 46,230 46,230 -6 | vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
4.1 622,630 sr a) 780,987 +O. |: STAUOMS SEN VICE a) sou casicon< giv suaasgsucarte echoes ee 10 

= 108,083 108,083 GalaQes? z.iscu poet eV Ras miasin bee LI eee 11 
2.3 108,317 + 14.4 120,954 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3.7 36,575 - 15.8 82,656 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

14.8 86,926 190,466 Magasins de vétements pour dames................... 14 
14.0 50,166 152,484 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
24.8 7,736 19,570 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7.4 22,538 + 18.4 109,250 + 9.5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 129,249 Quincailleries........... 6.8 25 96g eya eee See 18 
12.6 95,247 145,775 Magasins:de meubleés)...o:.)-..... Seamer. ater arin 19 
= 19,698 19,698 Magasins d’appareils menagers...............-....-.. 20 

x x 47,358 + 15.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21.4 270,719 393,199 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
25.4 14,549 47,393 Librairies: et: papeteries........... .2828e pele Ga sane 23 

= 28,200 28,200 4 OOO MFICUTISTOS) pire ota poms get oases acatckeg ge koe Pee ee 24 
1.0 24,881 44,086 BijOUTENOS a oiay eo a cee Gee oad oacas eee as GARR ee 25 
8.8 108,656 121,590 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

34.1 87,261 127,212 Magasins d’accessoires personnels............--..+--. 27 
7.9 427,215 949,109 Tous les-autres :magasinS: —— - cutow ican: on chemin Meera ane 28 


Ensemble des magasins...........--+++2+e+e-ee- 


5,622,403 8,725,934 


awa 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1984 - Aouwt 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/198\ 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


193,450 710,816 + Tike 


Combination stores (groceries and meat) .............- 517,365 


91,705 186,607 + 18. 


Grocery confectionery and sundries stores...........-. 94,903 


66,525 meOre 73,619 + TBH 


AllotheratOOdestores: . aerate ae ereeeeniare + seein st tetera « 7,094 + 08 
312,534 + it 


Department stores ....... 02... eens ee ee ee eee tenes 312,534 


87,334 - 


General merchandise stores .............----ee ee ees 70,559 - 10.2 


General 2StOneSceccrcrsdcrcxsserc’s. ore-ancvstanenirs 7 craton ena Arar Wenn Mer 18,897 + 41 


33,249 + 14. 


WEMGWY SOS cuaauasehsso > so0obss eae Sa RAOOD bin cog cc : 6,630 


Motor*vehicle*dealers: <<... snaked. teat ses eetiewe onder ie uel 652,785 652,785 + 25: 


Usedtearsdealers a c..2s:.. Sew it eon etanete. hernia cholic 18,746 18,746 + 11: 


234,755 327,297 + 38h 


SOIVICS SSTATIONS «hon. eeesceae sks enti ica) ch comets care Sen eee ee rete 92,542 - 45 


59,352 59,352 + 28: 


GOV AGES eects cas pescuesssrevepemelveton betebekd eeeneseeeNe tered ac Percent 


90,657 94,880 + 1B: 


Automotive parts and accessories stores .............. 4,224 =~silalerd 


14,479 34,332 + 15: 


Men's clothing) Stores ir. tintertsevsramee eee ieee te stercee aietenatnt 19,853 


25,298 70,012 +719 


Women's clothingustoreSie. <r. tere ene neen ree teres aces | 44,714 + 14.8 


29,803 + 7 


Family <clothinguStonesieenna.tn vores errant te Melee rencea = 20,143 9,661 


53975 + 14, 


Specialty, shoe istores: serssenste ee sree re ate eee 2,462 3,513 


26,663 + 9: 


Family2shoe=Stores: cite ses. savers ces chev= ronnie enrateae tole 19,966 6,697 


18il Hardware StoreSense. os oe cserwok au enon On x 26,196 - 0. 
19>|\Household) furnituresstores ........<:. <anchees ee ee ee er : 33,550° 55,757°* - 16. 
20:}Household) appliance ‘Stores ariacevton aaserce trent vec ce nanan eS looles 15,342° 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,144°* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 38,917 139,506 mae 


Bookzandiistationenry stores -rxce io. SE ere att oes 9,917 17,374 + 


Florists x 13,411 + 10. 


JawelleryxStOreSie ca iy..< omnes cooers Gor ieee 12,627 12,107 24,734 + 11: 


Sporting goods and accessories stores................ 8,810 44,593 +> 6. 


35,783 


Personalaccessories :stores fart, Foes hee 24,858 


32,516 57,374 + 9. 


AllZOINCr FSlOlOS rns} As =. weg ER eee RE ee a: 294,248 


188,946 483,194 + 8. 


AINSOFeS ind. ati caten cance Aeendt eee. 1,657,154 1,972,373 + 14.2 | 3,629,528 + 10. 


=) {i5u= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-August - 1984 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
bio 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 : 
: Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

| 


| s 
4,042,536 sculls ll, 408837, 5,451,373 — + 3.8 | Epiceries - Boucheries............0000ee0cececeenen, 1 


692,434 «= + 13.3] 647,179 1,339,613 + 15.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


58,495 3p We 485,894 544,390 + 7.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
337,696 ap HAS) 2,337,696 Grandsymagasinsp, is... veces eins eee 4 
475,562 + 46 596,984 .6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
) x x 123,744 +S [A MAGASINST GEMETAUX6, si5..<.2. ch onaitny a veudventueke, oyecca eon eee 6 
| 183,780 ar. Ulla) 44,176 + 4.5 2273957" » Byte OSM Bazarsinn, wate kota hin ce aoe nce ee ae i 
- - | 5,599,050 5,599,050 + 29.7 | Concessionnaires d’automobiles ................. 0... 8 
| = = 162,880 162,880 + 20.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 713,583 tp 0: Silt 1,605,359 2,318,942 tes} HOLAUOMSESGINIGED 5. oes ck is. cash euou chara venenatis eee ee ee 10 
= = 435,613 435,613 tae OIRO! IG anaG OSs i5:s.cuacsn eke rd onteaee a 11 
36,468 = B15 685,644 emt3:0 722,112 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 158,596 TaN t9!S, 115,355 ae 273,952 Magasins de vétements pour hommes ................. 116} 
333,981 cur AZ 200,457 534,437 Magasins de vétements pour dames................... 14 
145,854 ae Wa 71,351 = (3) 2 217,205 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- 20,051 ae hil 24,407 44,458 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 154,910 Bee TPS) 57,547 212,457 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| Xx x x 200,573 + 1322)|QuimeailleniOSs, «. <xes.2,<2,, spe. deyacacrncet meena ae eee 18 
(155,341 ce UPAe) 227,680 383,021 Magasins: deumeubles:....,2..-.-,..-.)-aweaoien Ae erte see  ah 19 
10,574 108,448 - 17.4] 119,022 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 77,284* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
303,356 ef oelilS 772,256 1,075,612 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

: 71,041 Se Ol 54,819 125,860 Librairiesjetipapeteniest..,...,-,...,.... tapi cyanea kei tees 23 

| x x x 117,544 es FAO | VFVGUNIStOS Hay ince -) sys 8yos8 sy suteyhae a. Sansa asy Wek ok Deke eee 24 
86,553 +. 6.7 78,781 165,334 [= {(0\0) (~) ((:) oe ee eI Ree RADAR os camtos Ar oc 25 
64,943 + 3.2 261,566 316,509 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
158,788 ap eh 230,430 389,218 Magasins d’accessoires personnels...........-....+---- 27 
28 


TOUS TIES FAUINESHIMAGASINSE 5.0.4 -geackegaaten-) coscu n= ea Meee atime ee 


1,313,789 11.0 | 3,263,520 


949,731 Pa 3i3 


Ensemble des magaSinS..........-2+-+-2eeeeeeeee 


235,498 + 4.6 |15,140,862 15.8 |27,376,360 


Oe (se 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
August - 1984 - Aout 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 191,857 51,280 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 22,006 31,918 
Allother foodsstoresi..nee ten eee come cto een ete, crete 2,284 : 35,962 
Department stores! = o.< 22 sseau tees ae ete 119,291 

General merchandise stores - 09 .220805 2 2.5 ota cee: 20,145 

GeneraluStoreS:. faa ae Osteo e nnavaie Be emo mer nene 

ValibtyeStOneS i= cimem an 2s since wc Sian sf eae ooo ee 

Motor vehicledealers: <n «wrens or tiene seenctots ener corse 

Wsed) car-dealers)...2 ua. « Sete @ fina ele peel onal eset 

Servicesstations = «20.086 4 fend 2. oo sie ma ee aus ee 

Garages isn hans cia ce 4 at eae oe eee ot ee ee 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Men'sxclothing-stores “Ree is acai ee ee ener 

Women's: clothing:storess ma... cern te ere eee oes 

Family: clothing: Stores teten tes cesses ee 2 srs eee 

Specialty. shoe. stores Aes soe eae see chet een 

Family, shoe; stores: 222. Fs oo ee eee este eee 

FlaKAWaANC! SLOLES oo. 3.o.crise ota gratia ot ce av een ayeraeey A monet eee 

Household furnitures Stores <2... se ctee tems ane ee 

Household/:appliance:'storesa.n tee ees te eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book andstationetysstoreSimac.ssaas: eae oa eee 

TORISUSU ry oy -oeegeraite cthnsy cnibetckeres atte e MARICES ciayctoci oR eRe 
JOWGUGIY cSLOMES ooh. -cs ret cs agence Sees ec eareatciseae een 4,677 J 4,588 
Sporting goods and accessories stores................ 4,434 ‘ 14,339 


Personal:acecessories::storesis. nc eer, ere ee 13,170 19,617 


AUS OthOrs SLOLOS! x wivied cies. tcearccts BE ee ee Le 96,620 : 68,177 


AN iStOnO Sx Foceicres tahoe, echo curenarnnirets ae Le . 599,205 ‘ 667,033 


All stores 


243,137 
53,924 
38,246 

119,291 
25,982 

258 
6,059 
230,504 
4,803 

101,580 
13,223 
28,727 
15,571 
30,361 

11,214° 

3,207 
12,471 
6,407° 
18,373 
6,634 ° 
3,236° 
53,653 
8,956 
4,798 
9,265 
18,773 
32,787 
164,797 
1,266,238 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasir 


Change 
1984/198 
Variation 


% 


= Az = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


i *ABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursaies et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-August - 1984 - Janvier-Aowt 


| 


Chain stores Independent stores All stores 


| 
Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


. Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1083 Boner g Conte 
) Ventes Variation Ventes Variation Variation 
| 
h 
_ $'000 


389,248 1,939,834 


1,550, Soo) OH 2.1 
| 


166,403 =p OKs) 251,293 417,696 


19,251 = 3.6 284,773 ap as! 304,024 Tous les autres magasins d’aliments................... 


| 924,191 cp the 924,191 Glands; MAGASINS s<.j..65.-.>. esheets 


145,714 - 3.4 


40,329 186,043 


2,067 * 2,067 * 


| 38,512 10:3 


| 


5,527* 44,039* 


1,980,707 1,980,707 


41,367* 41,367° 


501,395 785,203 


283,808 «= s+:—«CO0'G 


107,016 107,016 Garages: «viru, smegate he ecpaten cr Ree pee ee 


15,259 = Gls 203,446 218,705 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


| 79,198 + 11.0 51,666 130,864 Magasins de vétements pour hommes ................. 


140,068 eeLOus 92,252 232,320 Magasins de vétements pour dames................... 


74,805 SeeliOkd 15,120 89,925 Magasins de vétements pour la famille................. 


14,381 26,670 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


| 
| 
| 12,290 + 36 


100,755 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


76,658 ae Utes) 24,097 


59,573 = 2:5) | QuincaillerieSn:c « ..%c. ciate oroe carte er eee eee 


x x x 


97,236 jp PP 34,157 131,392 Magasins: de:meubless.. 6: on... SE SS, eS 


Magasins d’appareils ménagers................-...05- 


6,509 51,018* 51, 027m 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 31,093* 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


343,278 426,936 


Librairies- et: papeteriés»....... 0.9, See ee eee 


29,918 66,497 


xX 44,563 + 2:9) | FleuriSteSs «002449404 50d40% oe Oke eo ne time eee 


BijoliterieSin .% -.<,-.. keene os Seater: Graeme meter cree 


32,097 teat 2A. 30,564 62,660 


141,683 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


30,266 - 0.4 111,417 


Magasins d’accessoires personnels.................--. 


88,085 ar al less) 141,592 229,677 


666,331 + 19 512,046 1,178,376 Trousy les autres: MaGasinSs ec trers ee Gets terete 


Ensemble des magasins............---+++-+++-+++- 


9,961,405 


,595,308 + 2.7] 5,366,097 


No 


5 Mgr 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Manitoba | 
August - 1984 - Aout | 


Chain stores All stores 


Kind of business ) 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change | 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/198¢ 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 64,801 81,083 + 2336 
Grocery confectionery and sundries stores 4,443 : 14,770 +. a 
All other food stores 4,849 + Te 
Department stores ? 45,526 + 64 
General merchandise stores : : 6,450 - 6 
General stores 11,524 - 20.2 
Variety stores 210% Soc 315225 + GE 
Motor vehicle dealers 69,118 5 69,118 + 169 
Used car dealers 1,399 : 1,399 - 15% 


Service stations g 25,813 : 33,543 + 122 


Garages Paya yao)" oe: 235255 


Automotive parts and accessories stores 6,484 + Sk 
Men’s clothing stores : 2,727 + 13.3 
Women's clothing stores é 6,507 + 13. 
Family clothing stores Liles E 4,594 + 5x 
Specialty shoe stores : &s 309* 

Family shoe stores : E 1,831 - Sk 
Hardware stores : 2,253 + 9 
Household furniture stores 4,967 + 11 
Household appliance stores 1,289 + 67 
Furniture, T.V., radio and appliance stores : 3,508 - 13.( 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores : 14,434 + 8.4 
Book and stationery stores : ae 1,323°* + 23. 
Florists 973 + 205 
Jewellery stores 1,643 3,364 + 12. 
Sporting goods and accessories stores 4 3,156 3,741 + 23:5 
Personal accessories stores i323 2,263 F 3,586 + 47 
All other stores 18,713 ; 25,194 ; 43,907 + 2. 


All stores | 175,592 : 204,514 380,107 + 10. 


= 4S) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 
January-August - 1984 - Janvier-Aout 


Kind of business 


Sales Change 


| 
p 
| 
Change Genre d 
hae 1984/1983 = 1984/1983 Cae le commerce 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 
| 
h 


473,027 7s Ula) 117,794 + 18:9 590,820 .3 | Epiceri 16S std. AOC: She eS 1 


35,711 =) ies) 74,850 ae ef 110,561 : Epiceries, iseri i IVErS Srna eS 2 


x x 34,311 Tous les autres magasins d’aliments................... 


3 
Grands IMAGASINS raise. sessed: ctoraen, gear a ae 4 


' 341,412 + 67 341,412 


| 42,256 WP 310 49,989 WGrSés.c. netted kee 5 


x x 88,920° 2 i MOL AUK secéi tears sw cornet 6 


22,178 ar’ kshis) 15259" 23,437 * Ee NAZAR SI se Perot od Poem ieote Be Redes ashe Bay May oR vekoy ae ee 7 


527,976 927,976 ‘ i i 16S ...2.< RO, BO, ee 8 


11,497 11,497 f : i ; 1ONi.w..2n Es Ware, Ree 9 


su 
=x 
ww 
fo) 


59,307 ie O:8 181,109 240,417 : ions- JOO! eloceststadadcton Yoaletern an OPAC RN Ee Ee 10 


17,421 17,421 PS KGAVAGOS yf samanotere det aewened iy Web wow eobekae eRe eed a ee 11 


x 47,956 = 910 i ie \ i f ilesteinns 2 


7,525 21,431 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


| 37,882 + 11.8 11,294 49,176 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 24,264 1 ee 9,377 33,641 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 777 ot 114 1,029 1,806 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
10,497 - 10.1 2,662 13,159 Magasins de chaussures pour la famille................ mnv7 
| a = 18,180 18,180 Quincailleries). «iia a. eet ete SEE ee eee 18 
| = = 37,897 37,897 Magasinsdetimeublesiawae iran: tee rer eee ee 19 
x x x 9,839 + 20.3 | Magasins d’appareils ménagers...................-... 20 

14,529 ete 12:9 13,982 28,510 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 18,685 -- 90,299 108,983 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5212 +145] 3,929" 9,142° Librairies et papeteries ........ 0000000 cece eee eevee 23 
| x x me 8,941 + “44 ANEleUnIStES) uct ct iene oe hee ep bihh ah haeeener 24 
12,262 ie HOLS) 10,675 22,936 SWIC aoe ne ese ee SOOT OUR OS ARO Doe's eon ac 25 
3,560 ae 6} 5) 24,108 27,668 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,132 ap WA 17,804 26,937 Magasins d'accessoires personnels.................-.. 27 

| 136,208 ar abel 171,191 307,399 hous les auitresmagasins) (41h. i-1. 2 ee ee tere irene 28 
29 


Ensemble des magasins...........-..2-+.+eeeeee- 


1,504,270 10.9 | 2,810,363 


,306,093 7.6 


- 20 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

August - 1984 - Aout 


Chain 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............- 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 
All other food Stores! apres eece cls onereteeen. eae ret -) = 
Department Stores =... sci s See ars select eran a 
General merchandise stores ................++2--4055 
General StONCS eialates vic sces cr ckkvs cdo echns ae Sn ne Moe ee 
Wanletyc SLONCS rete aaieset st epayeys nce veers or suaterew soc) hn teen 
Motor Vehicle dealers®; .:., ..daretale 8. teicine saree 
Usedi'car* dealers: <..../>... avant te Seeie lee Vee eRe erence 
SOrvicerStattOmS. «ooo ces sccteneesaucions onc. ccs car rane eee oe 
(GATACES ere ieaexe he ec cc drenteteneyes Pov aw eee es toptcede pst ae Re 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis\ clothing) "Stores Set artek ve toreme ree ntces cts ietenene mete 
Women’s: clothing) StoreStiiey. tet. cuca reietcte etenensiate 
FamilyeclothingistoreSmmentcer niin ere ts ete. Geen 0s werner 
Specialty7Shoesstores seeesrreraierne sentence ee- lee eee ye ieee 
Family shoe cstores: at terser ane Gene weeded el ecbers ean oises 
FlaKAWare “STONES er. Jak pense -werreyhae:ortexeltute lone faa cae Mee eee ae 
Household furniture Stores. ...4........ . detec es el enene s 
Household::appliance ‘stores space ae erm lt eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and ‘stationery: stores... f.0..0.c Mente eee ne. eee te 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal’ accessories stores) 72) Sa ee ee ee 1235 


AllzOtheriStores: %.. (6A aes «4rd RO ae. Sa ee 14,802 


AlliStores vccscj-tosioecieoe wh cle Sa eis i eae: 140,583 


stores Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


1,735 
14,443 


110,066 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


57,375 
8,321 
2,728 

41,157 
1,782 

138° 
1,103 

40,388 
1,071 

24,611 

User 
4,838 

1,888* 
192 
2,207 

282° 
1,433 
405 
3,329 
479 
2,894 
9,846 
1,001 ° 
586 
2797 
1,488 
2,970 
29,245 
250,649 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


| 


Change 
1984/ 198% 


. 
J 
Variation | 


=e = 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
| January-August - 1984 - Janvier-Aout 
| Chain stores Independent stores All stores 
fagasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
| Kind of business 
ee |isceites| SO | Soe, a8 Geme de commerce 
i Ventes Variation Ventes Variation Variation 
“F000 ve 
x x 422,152 Epiceries - Boucheries...............00000--002..... 1 
x x 65,917 Epiceries, confiseries et aiticlesidivers: anna aes 2 
| x x 21,376 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
309,347 a2) (Shs) 309,347 Grands imagasinsy «2... 4 wanes. aul a ee 4 
x x 15,334 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 1,153" Magasins: generauxe ce ..2. hot .r\..2.cs1) dee) eis 6 
) X x 8,077 BZA S Fa shi fassesascatiend otorzosy 0 Ses orsutuciettn ahs SORE ES 7 
7 = = 300,349 300,349 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 7,503 7,503 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
) 53,016 a G.3 131,981 184,997 SLAUONSZSERVICE 2.2.5) sdorsseteclece: caeds sues eve 10 
= - 8,095* 8,095°* Garages vay. Ae as oe ee ee 11 
Xx X 35,745 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 12,218 Ht O16 15,192 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,196 Sets 38,937 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
13,682 3p AI 16,969 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x Xx 1,648 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x Xx 10,326 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= = 2,988 2,988 QUINGAIIIEKIOS I. «soso cece. oaharetleve ters tae ees 18 
= = 26,601 26,601 Magasins’ de meublesise cies sacra eae et 19 
. x x Xx 3,971 - 14.3 | Magasins d’appareils ménagers......................- 20 
x Xx x 24,044 + 15.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 17,940 cen Os5: 59,048 76,988 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 4,781 =P kes) 279% 6,960* Librairiesxet;papetenieS 2... 01. ..'; cele nine pee eens cer 23 
| x x x 5,418 45. OF MEICUMISTSS Fcc oe Bes. 9 S308 amenanemenebeoe nec heC ua ne ee Caco tee 24 
11,284 Fag 7:6 7,533 18,818 BijQUTOnlOS ts o,Ssertnices si LA keane eee 25 
3,560 ap LHe) 6,676 10,236 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,623 sre oi fa) e) 14,436 23,059 Magasins d’accessoires personnels...............++... 27 
107,811 aA) 94,328 202,139 TousilesvalitreS MAGASINS: — oye oe ec «n= cr etenebateee deter = 28 
046,779 ap tH) 817,559 1,864,338 Ensemble des magasins...........----+--++++-++: 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1984 - Aout 


= 2a = 
| 
. 
: 
| 
| 


Chain stores Independent All stores . 


= | 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change | 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 71,182 + 16.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,566 + 12.2 
All other food ‘Stores: a eNeae Saeed. oe. 28. 228 3,774 + 15.8 
Department,’ Storesis ... -vaetene ces tevst=: < <n IRR ete ‘ 27,248 - 3.4. 
General merchandise storesis. 222.05... ae : Fe 12,302* - 18.4 
GOMer al StONSS tae cases ay eu -teroicees. ay sect outs ts oe aac ea aOR ; ! 22 hor + ae 
WEIIAN PCED cen Soman ome Peon on Obe Ba ea Soe cut : 4,262 + Sm 
Motor vehicleidealersy a1. semen tne reer neon menor 69,421 - 15m 
WSEd) Cal dealers. 5...-.t SR Gane 15 ene ROO a seers nae 2,059* 

SOInvicey StatiONnS Vins Wsrs.c-s destepeecatcrers: onchepar sens ee eer ‘ : 18,221 - 99 
GarAGES). 5 vans ch aranen a stonastone sa cnens sy ar ER CRN So eee ce is 3,420* 

Automotive parts and accessories stores .............. 7,870 - 12.0 
Men's ‘clothing: stores’ Sauce 2 Se ey. Ges ater : 3,082 - 86 
Women's clothing stores stat. aeaeceee ohare a ene ae ; : 6,141 + 63 
Family. clothing: stones memantine eee ees eee 4,759 + ie 
Specialty ‘shoevstores: serene sete eres ees eer ere 337 + 8m 
Familyeshoe. stores’ eee at See oh Se 2,108 - 40 
PdeKGWanrenStOneS's «.csyauctvcy spc ekeoxe cua tia vane rcs ceeae ae ana RRO ates 4,125 + 14 
Fousehold) furniture: stores. /..... 2: <0. 2 Seen el reese 3,479° 

Rouseholdappliance: stores? .. ease eee a -eiiace te maton ig 1,056* 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,033 - 20.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... am : 14,449° - 73 
Booksang? stationery, Stores;.s:...y. «ante eee : 4 1,097 + 53 
I ORISES 85 ce tay ccc sue pe ascton ees cme a eeT Oats an stans Ot irae + 0.8 | 
UEWeIleny SIOlCS men coe cern nia hee eer ticed) oe eee ; 2,615 + 12.6 
Sporting goods and accessories stores................ 10,154 + 16.5 
Personal accessories: storeswsaanit es: erat Cee 607* abe 2,075 2,682* - 49 
AONE STONES or ois ws oie nl <5 <a Se De 25,324 24,859 50,183 - 2 


Alli Stores acn2ee) his deics << se ME eR ee 150,713 : 215,790 : 366,503 - 25 


i} 
Ventes 


_ $000 


x 
Xx 
, 210,144 
83,960 
65,068 
24,768 


13,976 
| 29,205 


x 


x 


10,335 
x 

3,867 
171,459 
107,638 


Chain stores 


Jagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


+ 


+ 


+ 


=3268- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Saskatchewan 
January-August - 1984 - Janvier-Aotlt 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 - 1984/ 1983 aprendexcgpnione 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


521,882 


102,416 


26,696 Tous les autres magasins d’aliments................... 


8.9 210,144 Grands: magasinsin.,«,:.:2.4...:00 5 9-1uh oe oe 
5.6 7,201 * 9151162 Magasins de marchandises diverses................... 
1.3 97,976 163,043 Magasins Genenauxes....cc2-ry4000rs, atts ee OR eee 
3.5 4,292 29,060 Bazarscy ia. iocstssauiaatiepdatuie kein Ac ee ee 
= 593,287 593,287 Concessionnaires d’automobiles ...................00. 

= 129133 129135 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
21.4 99,760* 126,103* StationS=SEMVICG, a... 5... c2-. 250, speasueussclaysy deco: ee ee 
= 73) he} | 257 Silie Galagesny.. sinus ce ees ee ee a eee 

x x 61,510 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
5.2 11,432 25,408 Magasins de vétements pour hommes ................. 
2.1 21,653 50,858 Magasins de vétements pour dames................... 
x 34,860 Magasins de vétements pour la famille................. 

x 2,346 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 15,695 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 30,852 QUIN CANNONOS oe os oaicesee erent eat wena see yee eee eRe ee 

x 41,396 Magasins: deimeubles..”.c0-..0. +) aie ainsi -oeeeeenat tes 

= 8,515 Magasins d’appareils ménagers...................5... 

x 18,455 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
oi, 69,857 114,612 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
10.6 3,549 7,039 Librairies et.papeteries.................e@e 1atits. Bs. 5 
x 10,663 FIGUIGSIOS AHS fccseicsts cake ds ania cee eeokee eas Eee Lee 
16.6 19,437° BijQUIeHOS i. 6. dosh oe eewee ee pee SD eee 
x 78,579 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
30.9 16,613 20,480 Magasins d’accessoires personnelS..................-- 
OF7, 188,994 360,453 Tousales- aulneS: MaGaSINS «. - - puck: wie cc) eee eer 
4.7 | 1,696,006 2,803,644 Ensemble des magasins........-.-..+--++++e++-+: 


ABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


No. 


Bry. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1984 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Chain stores 


Magasins. a succursales 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


Change 
- 1984/1983 
Variation 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Sales Change | 

- 1984/198; 
Ventes Variation | 
$'000 % 


166,193 + 101 


Combination stores (groceries and meat) .............. 126,452 39,740 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,156 21,780 37,936 + 54 
All.other, food): stores... xn eemne Tati ii Panibe, lau 699 7,276 7,975 - 41 
Department Stones: pereacensts = steko 2-20 eerie eter tets 117,116 - 0.1 
General merchandise stores ...........-..-.. 0000 00es 20,470° + ¢ 
GeMEral:StOLOS sec sey ener asic sie yonse ssl coors ost Ae ae 49,194 - Se 
VAICTVESTOLOSyAepacekercassah ee tnt fivx aration cnteene fen Sa nr eee 5,265* - 12 
Motor vehiclexdealers...........e7s en ee eee ot ee ome meee nce 174,012 + - 5s 
Used ).car idealers. «a... 5 GReee REUSE a 1,924 + 18% 
SORnVICETSTALIONS so tora.ne ter cnorederoretes oer acuta anon eee Reo 12,585 63,389 - 64 
GARAGES Hers esses anak he Sater abe Roonaan Cages acne salhe as he RE = 5,949 + 28% 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,618 23,873 = 
Menis,.clothing,,Stores: Steen. AR. eo ee een 6,967 12,871 + 8a 


Women's: clothing. Stores © ccs an ne ee ts nck tel oa ere 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Flouseholdiappliancesstores: {2 hare ee ame hers eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


13,058 


10,464 


4,603 
2,160 
5,819 
79,344 


477,416 


3,218 
11,807 
4,370 
54,480 


493,618 


17,606 + 3m 
15,118 + 
S128 + 159 
5;958* 
7,043 - 88 
10,830 + 3 
4,221* 
3,301 ° 
45,541 + oie 
3,750 + 14.2 
4,786 + 21 
7,821 - 22 
13,967 - 3.4 
10,189 + 95 
133,824 + 56 
971,034 + 3.0 


Se se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

ABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Alberta 

January-August - 1984 - Janvier-Aout 


H 
| 


Chain stores Independent stores All stores 


Jagasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


{ 


_ Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
bie - 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
| Ventes Variation Variation Ventes Variation 


“$000 


| 
(963,211 + 3.0] 284,286 1,247,496 74) Epi¢eriss'-/Boucheties®. orm. autsoky). ents .ooeeiaere 1 


116,942 =p Uke) 


158,479 =. eS} 275,420 ~~ | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


| 5,880 a oy A 57,889 age onl 63,769 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
890,044 == = 890,044 == IGANASIMAGESIASE.. 6. ose wig Sonia tera CRANES, SOREN 4 
103,215 - 47] 50,132 153,347 ‘5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x Xx 387,304 2" | IMQGASIMSAGOMONAUKE, 3556) ust Sponss ewols,-ovzvx sv reeas ae ee 6 
| 29,063 + 3.4 36,341 * SUB AZANS I a. axes tyre isin fh Gos LEE G4 Hao. nCtode. also aot 7 
x Xx 1,460,290 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| - - 10,251 10,251 - 1.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
98,681 =. ANS) 354,135 =~ ih 452,817 495] OLAUOMSESEI VICE 2545: 9034 5. 3p cv orvernsntise rks oe ok RR IN 10 
- -| 42,823 APOBY 82018 Br AQOS. eon syainporderasenien niece ro 1 11 
21,713 + 11.3] 160,417 182,131 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
55,346 ERAS, 50,390 Tie 2a7- 105,735 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
100,374 Seas Ou 40,691 tae 1:9) 141,065 .1 | Magasins de vetements pour dames................... 14 
| 74,607 ae a(sj8) 33,821 108,427 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
9,255 Ea Ol2 IR 70s 7,016* .9 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

: 34,387 = (0) sey 45,764°* .7 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx x 54,078 =» 4574], QUINCATIOKIES HS... sczusveyar ue © oeeusersdanen weer See ee 18 
33,708 83,465* Magasinside meubless. «..2.2..10.2.... Seen ae 19 
x Xx 30,767 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

6,538 =e O.6 26,229 32,767 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
75,906 + 13.4 259,093 334,999 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
16,451 a ey 76 10,837 a= 0) 27,287 Librairies’ etipapeteries . 2... <a e POO, See ee 23 

| x x x 41,212 => 115: ||) FlGUGISTOS I sydeercs. conse: din sao ean ces cnennorey Athenee ine 24 
33,374 eee. 19,892 53,266 BijOULEHI ESP ieee oo acestoncnn s1aynwiaid aayendics pene ND eee 25 

| 14,211 - 1.6 87,710 101,921 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
38,362 + 9.1 32,150 70,512 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
523,775 Sei9 411,268 935,043 TOUSHESP AUIS MAGASIMSI aie ces ctere: «crs. v acu eee Is 28 
29 


Ensemble des magaSins..........-0-2+0e+eeeeeees 


7,375,357 


529,265 + 1.6] 3,846,092 


— 26) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August - 1984 - Aout 


Independent 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .........-.--. 158,630 74,645 eA 


32,624 


Grocery confectionery and sundries stores ........-..-- 12,792 


21,065 


Alt Other tOOd:StOreS) = Jetsam Sia atet oer ees Geet sre tay tener tenn 3,121 + 16.9 


Department stores 10.5... ones see eee eet 137,771 


Generali merchandise Storesige rc cre ners tea 13,363 - 9.9 


GONG StOneSaere: crop ch avccctae guatae tinct or sereicsh t1/- to NCR ete emer rata 


WETIGIN SOS dana aoe Onc anma cee oe re ao cea dm ok . 1,491 


Motor Vehicles dealers: +....c.,. Semmens artis eee mcncmenetemarene 174,321 


(Wheye%ol (orl Auroletel Id cieie Sete cle 6.0 pinio So wtmeni eb Goo aeee S occ 5,666 


GS SrViICO StANONS. cieiesans sono axduse tvens: scence atures eee tee ane ‘ 83,069 + 14.6 


ill (CEI CESS ans ope Emo Congo ton coo us ord sO 9,185 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-. 9,393* 
1S Men's -clothing)|:Stores: sats. e ee. eee ekaresaee alotiel nek 2,701 
44 \Women’s: clothing) Storesiiertet svg siesta teatten = erate weterenere : 6,561 
15) |Eamily_ clothing Stores ermine tccrr ee ere hese irre tee : 5,030 
1G) Specialty “shoe! Stones) Were citer ve uceeeeee ch eit mart d 1,116 
diZ, Family “ShOC {StOneSine Brew eter fet eusucus oeteicrete ata rohs heb otey eee : 2,680 
AB WVIAnGWAnERStOMreS ke vpe Se 6 to Gi vencrsdcknie Seas ns Slates Rear 

49 Household) furniture’ Stones) << nc... cteuctelonts Serene eee 

20) | Household appliance stores: .f eee het Ae ese eae 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,508 

2on| Beokjand ‘StavionenyiStOreS =. =e ngacw metre rant ter nw 1,798 

PACHEIONISIS Wo.8 tied Cx eic hOeEs Gee ee en ee ee I 

257 Jewellery. StOress ioc ce cee eee Leen akhign a Re 

26 | Sporting goods and accessories stores................ 

27-\ Personal ‘accessories Storesitisn.cast See tee. ee : 12,417 
A2SRIWAN Other sStoneS:. 2s 66 aid wis! s nic 3s Ch Ee: ee Ie a E 67,161 
29 All Stores S26 oo eis icin 554 GOR ek: ee ‘ 617,360 


All stores 


$'000 


233,275 
45,416 
24,185 

137,771 
17,364 
13,615 

7,301 
174,321 
5,666 
96,273 
9,185 

teh OVife 
9,343 
18,106 
13,468 
1,336 
6,145 
8,375 
9,337 * 
6,186° 
7,659 
54,973 
4,109 
2,260 
10,966° 
25,014 
18,637 
151,823 
1,123,188 


Change — 


1984/1983 
Variation | 


+ + + 


a 


+ 


+ 


=F 7= 


| 5 
| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-August - 1984 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de 
hae, 1984/1983 3 1984/1983 1984/1983 SOMES 
i Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$'000 


| 1,171,787 ann 0.4. 1,745,984 


97,720 + 9:0 320,203 


24,545 + 14.4 184,678 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


' 1,032,652 - 0.2 1,032,652 Grands; MaQasinsSy «occas sees eee ee 4 


100,288 2 GHD 25,675 125,963 


x 


x X 97,277, = 43:8 


40,636 0:9 8,541 49,177 


1,396,656 1,396,656 


40,752 40,752 


93,945 te 9.2 563,240 657,185 


70,040 GARAGES se Sens SSR 0 Serene Oe ee ce ee 11 


70,040 


83,397 * 96,567 * Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


ae 13,170 - 12.6 


47,132 ees) 21,080 68,212 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


88,216 cre 9 Magasins de vétements pour dames ................... 14 


46,534 134,751 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


57,891 + 8.1 31,675 89,566 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


1,524 0:2 6,960 8,485 


24,046 =) 5.4 18,178 42,225 Magasins de chaussures pour la famille ................ 1176 

x xX 56,847 QUINCATIOFIOS .. ic. os eccnscene os exssiecockobeo eS Gee 18 
19,696 75,031 * Magasins: deimeubles.. ....)..... abeeae nae besarte 19 
x Xx 40,294 Magasins d’appareils ménagers.................-.005. 20 

x x 58,152 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


400,218 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


160,045 ao y-A0)5) 240,173 


18,909 31,162 Librairies et papeteries:..........acee- gpadnte Gee Heese 23 


fet 12,253 +2 9:6 


x x x 19,837 2 OLABINBIOURIStOS 5 occ.c oa. x cevacotnarece ea once klar a eae aaa 24 

29,264 - 8.0 42,789 72,053 BijOULEKES i. soa see wtune a ceatalakeie poe eos Ae eer 25 

| x x x 158,432 + 12.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
41,383 + 09 78,552 119,936 Magasins d’accessoires personnels.................+-. 27 
$66,653 + 33 478,449 1,045,101 Tous: Jes: autres) magasins; <<... .e-..- fee See See 28 
29 


4,568,494 8,237,433 Ensemble des magasins...........--+++++++-+--++- 


3,668,939 + 4.7 


= OR 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
August - 1984 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Ch 
= 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 


Combination stores (groceries and meat) ..........---. 103,614 


2 | Grocery confectionery and sundries stores .........---- 24,169 +205 
2 WAllRother fOOGEStOLES ere entree oraeechera en senepees eee crore ol: 18,304 + 11.0 
4 | Department stores .........0-- eee ee eee eee eee j 78,140 - 03 
5 | General merchandise stores ........----.. sess ee eeee 5,969 ~ "25 
GRGOneraleStONeS ie eon cto cere we wince costes eae Rem eee eae 4 405 + 35.6 
TW NEWTENY SOUCEe ance. hn ie 08 eo ae Bt ae Oat icc 824 +) Ge 


88,618 + “87 


Motor vehiclescealers:. .... irs. m. cetenem a 88,618 
2,425 + 32.5 


Wsedecar Gealerss....:.:0. Ceres tie cree et tet rote 2,425 


39,837 +o er 


SOrviGerStaliOnsS: <cwctecec. focere ae Gime “orp ees ote ee eC ame ; 33,871 


AP RGARAQES We cotecoes ake sw cltoealtataavoettiterors Mere tare foresee ener enatemere 4,916° 4,916° 

12 | Automotive parts and accessories stores ............-. 4,664° 

13 |iMen’s* clothing stores! 2) sth. ee Pe Poe reitoner 5,345 + 12.4 
14 |Women’'s clothing stores... 5.02 200 eee. ; a 9,967* + 13.1 
15o|Familyxclothingwstoreste mer. wa sree: menar eeren. chert ween | : : 5,407 + 4 
16 | Specialty shoe stores’... 2.2 a eee 550° 

17: \Familyeshoe sstores oe. =. Saas Pee Re o 2,464° - AS 
1BuKHardwaresSlOres in. -cee ctiena sc creche one ene om e eae ‘ 2,319 + 11: 
1S;1\Household’ furnituresstores: . .. «......2aePan nmin 6,403 - 0: 
20. | Household/appliance:stores= ae. Wt ers Seen. 2 escrito 3,160° 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,107 + 18: 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 27,814 + 114 
23 |'Book and’ stationery stores ......... 2.7 SR. : R. 2,202" - 10. 
DAE NEIONISTS cots torent 0h Po oe etl Sieh eh ante ee 1,063 + 11. 
25) |Wewollery+Stores:. ccm cane ey he owen eee teh ae ne ee J a 1307-* + 27. 
26 | Sporting goods and accessories storeS...............-. 15,447 + 20. 
27; Personal. accessories:stores™ 7 ak. 65 Pee Pe Oe 4,993 4,576 9,569 - 13. 


All OTHER <StONOS: cin. ners. us SO ees es, Be 38,941 32,116 Se 7/72 71,057 + 6. 


IANBStOLES Kis iere sete tereie <a ie = eie at etenetets Memere) ateatel creteven =.= 265,143 +.58.6 280,924 Bi) 546,067 + 8. 


= ele ys 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Zone métropolitaine de Vancouver 


January-August - 1984 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


aoc ‘ bara 4 Sales 4 oo 4 Sales , be aes 3 Genre de commerce 

_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

~ $'000 

x x 796,057 

| x x 174,163 

| 20,751 + 17.4 142,656 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
604,305 lds 604,305 GrandssmMaGasinSy cers: sete ee eee 4 


44,985 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

t - = 2,216 Magasins\genéialixe.< -2 6s fees a san son tua BSE 6 
| x x 6,039 Bazersis. ocr tamara: che cats ein ox 3 Ata a Re a 7 
: -| 733,053 733,053 Concessionnaires d'automobiles ......... 0.00.0. 00 000. 8 
| = - 15,121 15,121 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
41,119 + 18 255,070 296,188 StatiomS-SEnVviCONs sce se acs worsen Se clr ee ae 10 
- - 36,213 36,213 GalaGes «see vate ok cea cee wie ee eg 11 

Xx x Xx 43,528°* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

31,581 ap yah 9,262 40,843 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
51,278 ae ee 22,567 73,846 Magasins de vétements pour dames................... 14 
! 24,049 + 9.5 14,489 38,538 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| Xx Xx Xx 3,258” Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
12,679 = 15.0 4,531 17,210 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 
= = 15,454 15,454 Quincailleries..< 0.8 ee eee 18 

x x 54,386 Magasins de meubles....... sc. .ee eee eee eee 19 

x x 18,508* Magasins d’appareils menagers..........-.--++-+--+55 20 

x X 29,377 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 111,630 + 18.6 207,291 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
i 8,733 + 9:4 17,281 Librairies et papeteries ...... 0... 6c eee eee eee eee 23 
Xx x 9,094 BICUTiSteStm on tiie eet ae et eect ata eegaeniel ace 24 
17,230 = 983 45,090 Bijolteries),.. =... seco se op see te os rl 25 
| x x 98,408 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
33,450 126 69,361 Magasins d’accessoires personnelSiz. auhoces oe abe cre: 27 
| 277,604 + 3:0 522,248 Tous les autres magasSins .......,..+.- ++ ese eee neers 28 
1,974,564 = + 4.4 | 2,180,151 8.5 | 4,154,715 Ensemble desimagasios ics seus cuces aera S 29 


i 


) 


==307— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1984 - Aout | 


All stores | 


Chain stores Independent 


% 
Magasins a succursales Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change | 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 
Grocery confectionery and sundries stores ..........--. 
Allother fod 2StoreS: seer cri teteee nit o irtcthone irate maton. Ee ae 
Department stores ..... 2... 226.0 ee ee ee ee 

General merchandise stores ........-------ee seer eee ; 
GeNeralleStOreS ec wae nnge.c Sok oe her on eee OPT 
Variety sStONGS essen cin te ete cocnre © minh tome ttn (e oO iene 


Motor vehicle dealers =... FAss Aa ieee setter te eccverer errr 


Qt Wsedcaridealers:. << .chee eens ar cae ie oie eee ot ste tonemrp nner ome 
HO bSenvice StationS:..nwe seme ane 6 ak Se meee eerie nmemerena x ) 
Ath | Garages: 22a. des ae cee soe ter se erika ee i ) 
12 | Automotive parts and accessories stores ...........--. x 
13) ||Men’s clothing Stores 72 2). as eee. ett western Xx 
14 | Women’s clothing stores. ..............5..0 0 eee eee 130 a5 8: 
15 | Family clothing ‘stores 2.%).5. 24% SHS. a. ee ee 294 +. 7 
116i | Specialty shoe ‘storeste aes cere ar iMecnteam cre cere ieee x | 
172) Family shoe ‘stores S31. We airs See etametah eters uote x 

AS Hardware: Stones 6 nce we wren ato ves ated = cee eee eee 343 + 25. 
191 |'Householdi furniture stores: ....... .-ne\@ee. nite. cnet Xx 

20 | Household appliance stores ............. 00... seen eee x 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,072 + 4) 
23) | Book and stationery stores. ......5...-505. 1. ee. x , 
DAS FIONSIS: «4. Gres soe eae « DREN 6 eat ae Xx . 
Pop MewollenysStOneSiine sot ain se a eee Hah one Se cere eee x ) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ & 789* | 
274) POTSONalaACCESSOMES SlOTES Wyse HAM s ah beeen ee 464 a 8 
PELDAll othet StOreSiankwean...+ skis SOR, BA BL SM BO. 3,837 + 19 


All: StOreS ce dixtecd c2ccy ti CR AS CCIE. . 


oie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
'ABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest 

January-August - 1984 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


i - 1 984/ 1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


= x Epicerles = Boucheriess der saeco So). aeoes eee 1 
| = Epiceries, confiseries et articles divers ................. rg2 
| - ar ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
19,273 : £9) || Grands; MAGASIS <<). 0's iwksieuce coerce cya eae 4 
| x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
ro eENAGE S| t Oab Sex se0.c00x'| 4546693 pes 43.3 | Magasiis. géndraie. oa... 00.004 +>--00e> Sees RE 6 
| PMR SO pienite brextax| adermed ranseex | BSH, oo on -scvana oecedisodan.. amnemeca 7 
| pe bias | eeee4s72 SeSi5.7 | B824372 6215.7 | Concessionnaitresd'automobiles. ......... avtcat). aeiee eae 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| = StAUOMS-SOIVICON ae ares heeled ee 10 
+ Garages? 0.’ sain bible ciocroamOe oO eeecinsta oe eae 11 

= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

= : .7 | Magasins de vétements pour dames.............-+..-. 14 

= aes ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 7 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| zs Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
r, } $B | QUINCATNERISS!. 2 «5.5. 6 or) se econ shrek oetns ot ev ey21 a te MeaRne) enacts ts 18 
| s Magasins de meubles..........++... 2000020 e sees eens 19 
3 Magasins d’appareils menagers..........------+ssse0s 20 
7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| a Librairies et papeteries ..... 66... e eee eee eee 23 
- FIQUEIStOS¥ sc x xreccc nce or cpr ams at sp aronencnener oon eer auteRe tell th tetinlia Reeer en 24 

Xx BijOULEHIOS:. «..o.cie «aa wa ware siane nee sias naa eran 25 

n 4,464 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 

x 3,483* ... | Magasins d’accessoires personnels.......-..--++---+-- 27 

x 26,797 Tous les autres magasinS .............. Rta G8 28 

29 


86,279 127,285 213,564 Ensemble des magaSinS........---++++seee reer eees 


= 82) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

August - 1984 - 


Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


$’000 


Combination stores (groceries and meat) 1,213,817 


Grocery confectionery and sundries stores 143,029 


All other food stores .. 13,961 


Department stores... . 25. .ee eee een ene Hee ae 872,975 


General merchandise stores 156,893 


General stores 63,084 


SR oe NE, fe ee AAT Re ete MR OES 55 86,061 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 12,466 


Wsedican dealerSic ....< <tc eetne cae meen esate ed tenement: - 


Service stations 161,532 


GarageShe aor hau n erin! Se. Sa AS non OE atl ee - 


Automotive parts and accessories stores 13,293 


Men's clothing stores 47,210 


Women's: clothing: storesirarr: stare sorte sitet erro etn 112,362 


Family clothing stores 79,007 


Specialty shoe stores 5,533 


Family shoe stores 57,900 


HardWwareiStOness< iis 2 psscck oo. Acs we 3 as oe xX 


Household furniture stores 42,738 


Householdi:appliancesStores) Satis ss). eames ah Pyteeengere x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 14,437° 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 108,163 


Book and stationery stores 23,859 


Florists 1,419 


Jewellery stores 31,356 


Sporting goods and accessories stores 20,849 


Personal accessories stores 50,524 


All other stores 


668,967 


All stores 


| 4,017,743 


Change 
1984/1983 
Variation 


702,756 
375,701 
178,312 
43,405 
105,098 
17,114 
1,662,158 
50,591 
716,419 
144,244 
196,855 
42,499 
68,204 
48,451 
7,613 


20,207 


38,886 
289,969 
21,780 
30,117 
34,318 
128,738 
86,320 
521,693 


5,750,556 


Independent 


Change 
1984/1983 - 
Variation 


1,916,572 
518,730 
192,273 


872,975 


168,182 
103,175 
1,674,624 
50,591 
877,952 
144,244 
210,148 
89,709 
180,567 
127,458 
13,146 
78,107 
90,658 
148,883 
38,612 
53,323° 
398,132 
45,640 
31,536 
65,674 
149,587 
136,843 
1,190,660 
9,768,299 


200,298 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ 


+ + + + + + 


= 3012 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-August - 1984 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 
Kind of business 


1984/1063| ~~ | 1984/1989 1984/1983 ineaacr fic tog: 
Variation Ventes Variation Variation 

$'000 Ne 
9,272,049 + 43] 5,213,428 14,485,477 + 6.1 Epiceries ~"BOUCKEMES tao, An eet: Gea Cae 1 
1,052,332 + 7.8] 2,659,240 3,711,572 8.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 116,416 + 3.6] 1,280,145 1,396,561 4.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,506,491 + 46 - 6,506,491 4:6" }(Grands magasins”.-\.055... 050. 08 seo. See eee 4 
(1,114,794 =. ea 306,806 1,421,500 1.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
— 498,522 3.0 730,540 1,229,063 Magasins generaux® ices 5 es sole «bs ol 6 eae ee 6 
_ $86,002 ae 7.9) 115,346 TON. B49" ye Sp G:55IBaZarse t.ho aise ore bias clagitie: on cae a eee 7 
| 105,983 - 3.5 114,126,152 14,232,135 + 24.6 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 
= ~ 401,660 401,660 + 16.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-..... 9 
1,227,145 + 3.9] 4,996,622 6,223,767) » + 7.0)\Stations-Service®.. 2.0.0 0. ec bbs ow oo Re eens 10 
= - | 1,057,428 1,057,428 Garages. aschack tt teen eer eee eR eee cee: eee 11 

| 97,804 - 3.3] 1,533,466 1,631,270 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 379,750 + 6:6 353,823 733,573 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
f 849,406 + 10.8 549,926 1,399,332 Magasins de vétements pour dames................... 14 
562,392 + 12.3 354,046 916,438 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
44,582 cram Os 51,816 96,399 | Magasins de chaussures spécialisees ...............-.. 16 
! 422,026 ae eyes 158,615 580,641 Magasins de chaussures pour la famille”. getter Gee: been. 17 
x x 661,774 Quincailleries>... = 22. . {i228 ste See ee eee ceceenane 18 

302,610 +17.5 1,076,700 Magasins de meubles.......-...+--- 2200022 see eeeees 19 

} x x 289,976 Magasins d’appareils menagers..........-++-+++sseees 20 
| 122,621 297,081 419,702* Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
! 848,136 + 14.1 | 2,141,392 2,989,528 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
b 166,376 + 14.6 149,881 316,257 Librairies et papeteries .... 2.06... eee ee eee eee eee eee 23 
12,764 + 61 268,656 281,420 FIGUnGtES? een coh ode hs pierced eso or eee 24 
223,424 34 226,996 450,420 Bijouteries® .2.2:22.n:-fpe2c: ees sas ee eee 25 
125,346 + 6.4 958,888 1,084,234 Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 26 
— 324,890 + 14.4 615,895 940,785 Magasins d’accessoires personnels .....-+.--++++-s0055 27 
4,482,226 + 4.2] 3,714,976 8,197,203 Tous les autres magasins .......---.-. sees es reee ees 28 
9,567,896 + 5.1 [43,864,858 12.6 173,432,753 Ensemble des magaSins........+-++++ssererrrree: 29 


214) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales 
- 1984/1983 1984/1983 - 
Ventes Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 25,318 
Grocery confectienery and sundries stores ............. 22,063 
‘Allsother toodvstores.. TeeRie ce wicratnes rer = rn eee 1,352 
DepartmentiStores e oreeeas cher eee cis severe ene : 9,442 
General merchandise stores ......0...5......00+ ee eeee 9,753 
GENET AlzStIOneS cheney epee > ote sheet eae mete eme eeaee 7,582 
VarletyaStores mw maccia tn see nat coe tenant eine maine tems 4,777 
Motor: vehiclerdealers: ;..- eas cerns Soe eters oenenet 29,651 
Wsed'‘cartdealers\ci nse eee er eee ee een els eran oe 
SOmniceSlatiOnS pea8 <6 ThA ae aes ee clon ce een mee 
Garagesss acta Ls es Eas See ore 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: «clothing, Stores! See. nar n meveteent ete tust chem oie retere re 
Women's«clothing#stores seers atten. otter omc cree aes 
Family clothing :storesws= nj cee ee ee es cee tons tin ees 
Specialty shoe. stores 2h vss 4 Se Eee en oe ee ee 
Family shoe ‘stores 25 SEL WA Bee eee 
Hardware*stores..<.2.<: + 248s. tetena sha womee cee ee 
Household turnitute storesi~* 22 vmene | secret meee 
Household)appliancesstores: Seo eee ee a eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book:and «stationery Stores..i¢7a2 aan seen Ook eee ee 
Florists: 2. 2evtwn h desc De Pee ee Sn 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalaccessoriesstores'= a2... oa oo 


Allvothen=storest= tac ."..¢2c.0% ee eee oe, Ue : 4,878 


AU; Stoles., ohacaeen ds es. SR Ce sitracers. j 113,915 


Change — 
1984/1983 
Variation — 


\ 
ipe] 
So 

> 


' 
@ 
— 
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ESTIMATIONS REVISEES 
‘ABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 


July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sa8° | 1988/1083 1984/1963] | 1984/1963 eee 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 No 
x x Epiceries?— Bouchieries axe cialescanwe) Soects. citiaeeas sn 1 
x x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3 = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,177 sce KOHG) Grands: MaQasinSt.....02:.: :.c-xrcom cacy ee 2 ee eee 4 
Xx x Magasins de marchandises diverses ...............-..- 5 
= = Magasins! GemeraUxte scccc.c cris ohana eee eee eerie 6 
| Xx Xx BaZanS icc ack (tie oer wenntien he Ghnaigs tne Avkot cen Ie Ae UL. 
= = Concessionnaires d’automobiles ............-.-+--+.-- 8 
= ~ Vendeurs d’automobiles d’occasion.........-........+-- 9 
X X StatiomS-SMViC€? a was.anedenetamacnrete aayd eee 10 
= = IGanaGeS) suas tends cer nero ake eee eae ee 11 
X x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx X Magasins de vétements pour hommes ........--------- 13 
| 294 SP lS) Magasins de vétements pour dames .......--.------+> 14 
Xx Xx Magasins de vétements pour la famille ...........-.+--. 15 
| = = Magasins de chaussures spécialisees ........-..--.+->. 16 
| x Xx Magasins de chaussures pour la famille ..........-.-+-- ali 
) 3 = QUINCAIIIETISS. ssn seen kel ote set ae eee ene ene a 18 
| 7 = Magasins de meubles......... sees ee eerie eee ene 19 
| = = Magasins d’appareils ménagers ......---- 2. +22 sss sees 20 
| = = Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
| X Xx Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X x Librairies et papeteries ...... 0.0.5.5 sree eee e neste ees 23 
| = = FEIGUITAStOS i tte cere nee tee eee eer ete ie cra ee 24 
x X BISUICHES 5 ss eee oe cea a een eee 25 
= = Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--- 26 
| x X Magasins d’accessoires personnels ....... 0.55 e+e ree 27 
X x Tous les autres magasins .....-..-.-++++++222erreees 28 
29 


Ensemble des magaSinS......----+++reeserrr reese 


16,911 ap = 12 31,655 


=596 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins a succursales | Magasins indéependants {Ensemble des magasins 
Kind of business | 


Genre de commerce Change Sales Change Change — 
1984/1983 = 1984/1983 1984/1983. 


Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. x - 1.3) 
Grocery confectionery and sundries stores............. qe 8.9 
Ali. other: food, stores ice (OR ie os ae tie oreie  eok hee soak, RUE - 7B) 
DepartmentsStones «. <..« Secone ney ara arns pe, e ar 0.3. 
General: merchandise Storesta24. 22 esas enn kt eee - 42 
GeneraleStones .2n.tocsicwa asta ein. ee - 3B) 
VarielyaStores), fig scte tewret. ragtele vs Maus weet nore tastier 1h see + OB 
Motor, vehicle..dealers. ...... POO eee & Re ee + 142 
Used. car dealersi: «.:<.,. «SUR Rie 2) Se ae eee + 127 
SONVICEHStAtlOMS saerct Artene 5208 re rare crescents oy: AR ere + 17.8 
GaraQes wer ritieg psite ss eee reins ee site are om Lor eG + GB 
Automotive parts and accessories stores .............. + 128 
Menis: clothing, stores. a ak!. 328 Ao ae. ae eae \ eds - 18.4 
Women's. clothing. stores et sateen ns. een etetonme : = + 207 
Eamilyaclothing):Storesimm etarr. secee: oneraiees tee ee. ane) eerie : § - 7.4 
Specialty shoe stores. eae sRaeet See A. cetneee + 13.8 
Family, shoe stores, #aeni2. Wilt Say Sa erey Bir erenpee - Tis) 
TlandWarerStOlesi 7 mx. har ee cy eet Ge ak whale ee : + 95 
Householdyappliance, stores: See 28 1 ee 9. a eae + 12.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 27.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 6.0 
Book. and. stationery ‘stores... .....« 22 SUSRSA.s Seal - 8.0. 
AC Se ee SEE - 48 
Kip Ie aN ate Na 2 neat Ai Ae AR : 2,250 + 44 

NET, cee 4,609 + 34.2 

SER eA ORS : 3,601 + 92 

shies ie a, i 5's a 24,958 : 38,622 + 33 

Sik Sime utauaiy 55,5: n SRO tere ere eee ee 132,061 e 333,121 + 63 


= S7e= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


aS | 1964/1983 1984/1983| | 1984/1089 RR 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 Ne 
x xX 41,990 Epiceniess = BOUCHCrICS laren lene ere een nee ee 1 
x x 13,159 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x x 336114 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
18,130 He 2.4 18,130 Grands magasinS®: 0.024. :¢6) 42.05. aacie- Pree 4 
x x 9,309 Magasins de marchandises diverses .................-. 5 
- = 10,736 Magasins généraux.. 2... ve eee ee os Dos ae deme 6 
| xX x 5,819 BaZarsycvt 5 Face ce rks oe Guten Gee cusishe ark ginal aE ee 7 
Xx X 46,185 Concessionnaires d’automobiles .................+.05. 8 
= = 1,149 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 9 
x xX 26,837 Stations-Servic@. . ss... due ean Gea) apo, Ramewee 10 
= = 1,813* Garages 2.5 cau eres eeu eee ewer oe oe eee 11 
x xX 6,096 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
891 - 43 1,903 Magasins de vétements pour hommes ...........--...- 13 
| 2,879 eed <7 4,371 Magasins de vétements pour dames............--+-++- 14 
| 1,198 87.2 2,493 Magasins de vétements pour la famille .............-+.. 15 
| x x 74 Magasins de chaussures spécialisees ...........--...-- 16 
| x x 1,420 Magasins de chaussures pour la famille ..........-...-- iz. 
= e 2,781 Quincailleries:.. ...0 + See os ot tip alee tee oe renee 18 
Xx X 3,053 Magasins de meubles.........-+.0+-ssseeeee eee eeeee 19 
| = = 832 Magasins d’appareils ménagers......-. +++. + 2 seers 20 
| Xx X 1,130 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
! 1,323 + 10.6 11,288 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
, 648 7.6 958 Librairies et papeteries ..... 66... eee eee e erste eects 23 
| x x 712 FlewristeS: 2 .a.> ces eenees Pore pean eer. aera 24 
1,069 ot1:8 687° 1,756" B§ouleres.:. .--.0% +a. egiserse? se pete eeacaiueat 25 
| = = 2,598 2,598 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........--.. 26 
| 483 + 12.5 973° 1,456* Magasins d’accessoires personnelS......+-++++-28 eres 27 
17,254 aye7- 1 9,842 27,096 Tous les autres magasins .......-..-+ ++ seeeee esses 28 
29 


244,806 Ensemble des magaSinS......---+++++eeeereereree 


89,806 = 16.9 


155,001 


= 38. = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1984 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All-other food stores... yee eens cea. ee See eee, 


Bepartmentxstoress.. vk. snk unto. Se VR Pe ome eee See 


General merchandise stores .................000e0 eee 


General#storest. 6 as sei 8 me a as ee eee 


VahietyASltOness. conte tennis a. Ses as ee ae eee 


Motor vehicle dealers:.... ... SP eee a Fee ee 


Used'cardealers=. ...... 79 ete Pee ee eee 


Servicenstationsy..4 sin. b= Sok Seeks eee oe eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothingstoresSi et) oe, 2a eee See eee 


Women‘s: clothing: stores#i1. sas eee es. ee 


Familysclothing®storesy sah tee, 52 eee, He iors 


Specialty shoerstores: 222s ore ol 


Family shoe 


SLOLES) Fe Or eee ee oe foe, eee 


Hardware Storesiis ce. seeks Sok wee econ Oe 


louseholdrappliance: Stores) = 2 se nae = eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 
Florists .... 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


175,704 
3,584 
2,198 


150,887 


29,544 
x 
7,622 
24,374 
26,344 
2,102 


18,453 


25,382 
5,415° 
3,478 
5,014 
9,563° 
102,071 
667,312 


Chain stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


257,815 
162,336 


61,771 


419,666 
18,202 
206,220 
55,082 
x 
15,657 
22,011 
16,230 
10958 


6,566 


59,873 
D007 
6,309 
6,770 

40,350 

25,562 

118,251 


1,676,956 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


433,519 
165,920 
63,968 
150,887 
20,805 
24,300 
26,143 
419,666 
18,202 
235,763 
55,082 
50,148 
23,279 
46,385 
42,575 
3,197* 
25,019 
37,947 
51,516 
9,380 
26,954 
85,255 
10,992* 
6,309 
10,248 
45,365 
35,125° 
220,321 
2,344,268 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


20,744 


1,623 
5,301 
12,680 
12,795 
1,540 
9,753 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 0.4 


+ 5.1 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 

July - 1984 - Juillet 


Independent stores All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


$'000 


211,149 

x 56,883 
32,365 33,894 
84,768 

6,289 

878" 

8,312 

197,243 197,243 
5,780 5,780 
75,305 96,049 
12,931 12,931 
14,469 16,092 
4,301 9,601 
9,012" | t-pieo3* 
4,819* . } 47,614" 
620° 2 2,160* 
2,056 11,809 
x 19,758 
14,736 : 22,284 
2,321 2,321 
8,860 

53,128 

5,539 

2,504 

4,907 

17,254 

15,234° 

123,865 

1,068,801 


Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


commerce 


Kind of business 


Genre de commerce 


2 NN Des Be Ad terete ee een, EIGHER EE Rls 1 

SOE Vee, 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GFaNdS (MAGASING 4% Gash we wpe esse 4 
2, RRR Sein ane 5 

PAA Ba t0 rota a AL ter 6 

aE Ee TN eto Ast Ud 

ots nts ee aes See aE 8 

ofa as arene COMES fs ie, SE 9 

50 ree ts ne Hee ae a Se fe Ree 10 

Garages) <n ho. nK cht Ree err nk eee See ae 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ WZ, 
Quincailleriess... .....2028 et eon on te elem is Oe ene 18 
Magasins.de\meubleS: or. caw aw aemtr, oe rian tel oteioet 19 
Magasins d’appareils ménagers..............-..-..-.. 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et /papeteries.< . 0...» 2 PR RMR ae ere Sites 23 
FleuristOS: inn. <xccnckewnnkeent Ee et mkiee eek 24 
BijOUtCHIES .¢< icsmke ve ee mR Tene h wee © ORC e re 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.............---++-. 27 
28 


Tous les-autresiMAaGaSINS! 2k cnwee meee ce] were ieee 


Ensemble des magaSins..........---+++eeesseeeee 


SAC 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) ..........---. 483,294 181,623 664,917 - 43 
Grocery confectionery and sundries stores .........---- 92,194 89,380 181,574 + 113 
All other food stores. saemerna ts teimaienty yet ine, oe carers 7,296 62,239 69,534 - 19 
Department stores .......-.--. eee eee eee eee teens 292,171 292,171 - 3.3 
General merchandise stores ............--+-ee seers 56,695 73,447 +0118 
General Stores s-ccce us escent oun eee ee X 18,367 - 32 
WEE, SOG Sig. deans dcooyaodge daugnoeoe ses onue Zo. 02s 25,427 31,658 + 8.0 
Motor vehicle dealers: ....... wacidami rein sertari ter nam = 700,582 + 26.0 
WsSedicar, dealers...2% «...<psetcuuthin Spomieteereteraie sek eee ae = 22,121 + 33.7 
Service stations nc ener oe ee ce Ae eee el 88,496 316,018 = 122 
CHIECES cue ates Seu Ome Cad aoa Meee EGO hoo oe = 60,971 + 33.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,278 101,219 - 09 
Men's: clothing! stores s2seyise set: ee eee oe eile 18,488 34,651 + 6.0 
Women’s. clothing!Storeseerws- sistas cpeneereeenste au et- telneteat teas 42,913 68,384 + 15.6 
Familyclothing! storesiermetec canis erie t tit aettat 18,153 27,330 +, 5:0 
Speciality shoe stores: aaevheia vs, ac seas- ciaaenet 2,789 5,570 + 8.0 
Family shoe stores: aa Stim ct sater hier ieeerteriee 19,188 26,072 - 0.5 
HardWare-StOres aac ous oosire mieten gd 1 Oeil ss eee eee aie 28,405 + 3.2 
Household! furniture stores: .....<.".. .eiebeier. ais ere 30,047 * 51,679" 
Household! appliance ‘stores: qeemeeni jeter eta 12,648°* 14,248° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,010* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 37,661 133,095 + 5.0 
Book: and ‘stationery Stores:..... >... aereneree Se eet 9,375 16,223 + 12.4 
RlOKSISa oe uate oe OE An ooclioui Ge le ce: oe x 11,683 + 3.6 
WewellenyeStOreS:, onc coe aer ote ndees ohue san SEO 11,714 10,719 22,433 + 3.9 
Sporting goods and accessories stores................ 7,882 34,704 42,586 + 79 
Personal’ accessories: storeSwry rast! Sasser ok es Bee 24,241 31,838 56,079 + 10.1 
Ailrother*StO6r6S: jacuiaes cines od. ORE Eer er aod ese 293,422 177,994 471,416 + 24 
All: Stores .2c Stiteeec ess = Rea ee eesecmre 1,569,173 1,982,273 10.6 | 3,551,446 + 4.3 


= @al 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


184,604 : 49,047 233,651 - |EPICenes: — Bouchertest. oh.2aleeal,. 2tois sean 1 
21,505 : 31,048 : 52,553 + 6.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,247 A 33,713 35,960 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
114,163 : 114,163 tA. |, Grands: MAGAaSINS) 2.2. ..coce no oe ot) on RE 4 
17,294 : : 22,884 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= es 249* ves" | MAGASINS) GEMETAURE, sche ore) <netionel of set's a) oiahe a Sey eee 6 

5,176 : 6,039 Od NEBAZ ARSE. sc scorer oy cutswensy cnra Be Vitae of tskeel oy ar tton areca) oa 7 

= 250,873 250,873 = + 26.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,230* ae 5,230" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

34,453 62,615 2 97,068 BOs [FSTAUOMSESCRVICES an sss oxerstertaanayesanet ay ot cnarerel tah ee Ree ATE 10 

= 13,240 : 13,240 29s GARAGES § sar ssodor orators arco saab eth hogtied oP overage ee 11 

1,855 ; 28,452 f 30,307 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,174 : 7,781 : 16,955 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 17,435 ; 11,316 : 28,751 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,164 : 1,764 10,928 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| DS ‘ 1,667 é 3,420 .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,764 : 2,836 : 12,600 .8 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 6,778* 5-2) QINCAINCTIOSS x sres: <ausreteneea a etoteraups a arate era: eee ee 18 

13,226 i ra THO .. || Magasins*Geimeubles:.. .... fare. « moment Olentsts. secker emcees 19 

| 1,036 a ae 6,572* ... | Magasins d’appareils ménagers .............--..-.0-5- 20 
| x 3,443* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 10,490 : 41,789 52,279 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,770 é 3,654 8,424 £0] Librairiesvet papeterieSk. «cca ==. -ceeeaee Aenean ar Bie Lanes 23 
| x x 4,644 SGP PISUTISTOS Se ovivrcy axes och ca: oro ar Seeman ern a eet seca sigs or aes aren 24 
4,083 ; 4,335 8,418 €D1) BHOULETIOS «x: macs. wconssonsxortyscartrarttheret even er eee eRe 25 

| 4,361 f 13,985 18,346 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 12,767 18,756 31,522 Magasins d’accessoires personnels........-..-+00+0005 27 
28 


Tous les autres magasins ........0.+..---5--..0525.- 


96,638 63,355 159,994 


578,491 f 674,504 1,252,995 : Ensemble des magaSinsS.........---+++seeseeeeees 


= Ar = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 
Grocery confectionery and sundries stores .........--... 
All other foOd «Stores: . wale eo eee eee. ete irt-nomst mabe 
Department stores 2.25... 2 ee de en ee mene 43,233 
General merchandise stores .........--..0---+ seers 4,786 
GeneraliiStores). ae rec <5 See 5 oe .cicree Rn eee eae 
WariOtyeSlOl@S ae cela cs miert (gainers seit = oe 
Motor ivehicle dealers: ....: .. 7S aa etek eed ae 
Wsedcar dealers’ 2... ... HORS As Ben vaeWae ete uh Crewe et ee 
SenvicenStatlONSh, acs © acters ecot 5 tie eters re. een aeeteeke 
GEIAGeS 2 )..n ue potas sess sna reais aia 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing; stores: Aeitiists at) ev eense ste. cinta 
Women's clothing Stores) 2008). ieias one otlnm er 
Family, clothing! Storesieerm as. ane) trier ric aon 
Specialty; shoe: stores . sarees ee ketal css Seieeagpac 
Family shoe stores, 20a an ey Reinet eer mere 
Hardware Storesixs << a< Sur ciein cag ato oa ccna, See 
Household furniture stores: 2 a7.o5.5 eerie eY tees cee eeerageee 
HouseholdEappliance: stores: ewes’. eit voela- sites 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book, andi stationery (stores «/-. -ia. «1 eee ee ed eee een 
IONISTS act kes. ds scuey ate cwciaethe aici ne ates pi ccncsiea isp cae PANE 
Jewellery StOreS 244... accnavaciuaps ce ate evens a) eI 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories: Storesinran2 ary. ene te eee 1,343 


A OUMGGa' STOKES 5 Sie cinch scat cv-35-<-10;-o0/sy a Re ee: 17,756 


PUESTOF OSS 4 ocsieS cnnlevapeea ccs, 2.0: OTR AO aoe 161,923 


independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


71,856 
14,330 

4,640 

43,233 

5,743 

10,877° 

149° fe 2,944° 
65,382 65,382 
1,605 1,605 
26,756 34,412 
1,972 1,972 
6,952 

2,678 

6,345 

4,193° 

197 

1,632 

2,360 

4,920 

1,124 

3,232 

13,559 

1,243° 

866 

1,261 2,993 
3,626 4,176 
2,577 3,920 
23,076 40,832 
196,290 , 358,213 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ 


+ + + 


2749) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1083 bisa oi 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


50,419 


8,020 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


2,604 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


39,143 


GrandsMaGAaSiNS 5-2 .:.yces ccncue.: dae <> SA ae ee 4 


1,706 Magasins de marchandises diverses................... 5 


142 “OPER S43: 1 MagasinS:GeMmOraUxe -2eccicese-rvc roa iene aantscre 6 eR 6 


989 2D I BAZANS incre riore yryen goto ean emnlpekegenn dee eens 12 @ 5s RO li 


37,697 = + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


37,697 


1,077 1,077. ~~ + 10.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


25,829 475) StAUOMSESEIMICE. ancien tee rng eae elm oan SE eee 10 


19,011 


lpalel Gee AGE GANAGES) asicdivexersscacdetieeas echoes outer ela anaes nn 11 


x x 5,299 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,343 eee 1012) 1,795* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,264 Stee-3 4,978 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,770 + 23.9 Pahite Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x 183 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 1,296 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 416 QUIT CAIN OFISS hires se seco ene lexeab one yonec! negra de Seg ee 18 
= = 3,436 Magasins. de meubles.. 6.1... Ee. Meier tenets te 19 
x xX 492 Magasins d’appareils menagers .........-.-...-.--++-- 20 
x x 2,644 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,227 = SiO) 9,567 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
634 + 14.5 960* Librairies et papeteries ................ sees eee eee 23 
x x 516 FIGUIPISEOS: ck ccaccdoctssvoek verre eceeachamwencn ae yxeh nee 24 
17599 + 13.9 2,476 BBiJOUROTIOS oc cov oue ayo te ue caer peseaa tosh tae agers ese era Ae eee 25 
549 + 0.4 1535 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,265 + 23:4 2,008 3,273 Magasins d’accessoires personnels. Seeeen aes: sneer 27 
28 


26,365 + 7.2) Tous les autres magasiNS ........--.+ +e steerer eens 


13,981 Sh ete) 12,384 


236,151 + 7.2 Ensemble des magaSins.........-++++-seeeee recess 


130,021 106,131 


27 
28 
29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan ; 


July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 63,663 + a0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,244 + 11S 
Allzother ftoodustones: cerry acct warmer tte tetek: coals sheen 3,217 - al 
Department stores... 2.60 e eee eee cee eee eae 26,331 +75 128 
General merchandise stores .........--..-50+55seeee : 1,051° iim 10,3097 - 18.4 
General CStOrOS \ . eveussechisy eye ection wine santo RnR eee eh Feet n 11,783 4 } 19,922 - 78 
WETICE CCl Sige a bate Aer ens cy HEM oe neo ChOrGren ro aIseore ar c.0.t og { 520 3,636 - 8 
Motor:vehicie dealers: ~..; <<} nvSeny ei Cerwin tetera sts 71,288 i 71,288 - 60 
WsediicariGealers ix. <x..:, fears i eau tame here he eae 2,180* a 2,180° 

SERVICE, STATIONS be ccche ce ken che tay 2 sss vio en ee ce ea eet 13,879 E 17,794 = 11.9 
(CEVA ee one on Oe rE an ME sae ED 0.6.0. c 3, 102° ies 3,102* 

Autornotive parts and accessories stores .............. 7,824 - 17.4 
Men's:.clothing::stores wee Bas Secret ee ear: 2,983 - 14.0 
Women's..clothing sstones tiiier. svuseeeretcetren= eieenstlsrtckencn en . 5,793 = 8.1 
Family «clothing! storesietae tere ere re eter ete tcloneh obedient 4,112 - 61 
Specialty shoe stores: “earn ser ee 299 - 16.0 
Familyshoe stores’ se. 85.5: Seen ee eee 1,801 - 9.9 
FAW ANEStOLES icc ococxcueeeve is odelone Gheke meus cee es 4,148 + 28 
Household) furniture Stones). css. exc eesraen« SP eee 3;217* 

Household appliance: stores: GRR cin Sierser. eRe oh 1,095° 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,071 - 3.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... x : ASIOsa - 85 
Book andiistationery: stores. .1..< c.. eee eee ee ee ; : 820 - An 
FIOUIStSsecneig- 8 ean hers welche cau cac cyanea cares poercIee don 1 en 1,041 - 45 
WMOEWOIERY ESLOLOS | oa hore atine yessiewel Onex wwcixe xowene doce (2 ac ue eee A : 2,454 + 42 
Sporting goods and accessories stores................ 15,189 + 22.8 
Personal-accessories  Storesimins nok. See OR 573 Ss 2,323 i 2,895°* + 14.4 
AllsOther eStores. todiic: Basses wxcioce AMS eS 24,597 : 23,009 : 47,606 = 5.2 


AS06558 cgisickin' cue cRGRER aes ee 137,348 i 214,823 : 352,171 =38 


- 45 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1083 pi ss 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


°112,241 =1 6.9 38,249 150,490 -2, | EPICENIES =. BOUCHENIES Ts ce taunnine Santon, sennen ase 1 


15,633 ee. 20,600 36,233 -3 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


701 - 40 7,158 2-0 7,859 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

104,897 SW fea 104,897 Grands:.magasins ...3..54o0<...¢ +. <5. RENN Pee 4 

12,280 =13:8 18,780 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 47,806 2¥  M@QGASINS .QEMELAUX es teicr< si. viele, chieic lel > (el =uni = anes eee Ne 6 

3,858 - 06 4,654 OVNI OW | Bazars cn.c ca deseccsareecnsye cass yncheleh eon oon bce ce 7 

x x 173,789 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

s ss 1,518 1,518 .5 | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 

12,337 =—alO7 52,344 64,680 5G SEAUONS SEMVICE Wi ieiajniays Sie) mr cen een easiness aee Serene eae 10 

S = 5,579 5,579 GAL AGOS a 2 oFessvace fem bites dam um cgenmrner ede te Eerie en 11 

3,687 + 32.3 22,363 26,050 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

6,373 - 4.5 5,735 12,109 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

13,110 say ey 5,267 18,377 Magasins de vétements pour dames................... 14 

| 8,852 - 1.8 4,766 13,619 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 736 = 4/88) 1,021 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

3,983 - 18.5 5520 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

| x x 7,104 QUINCAIN TIES. o:5...2650-0 rar cearatas ee ose feelers 18 

4,350 20:6 11,822 Magasins de meubles...7..2u%.. sine saeieienetena- miewoeeeniemes aa 

X x S725. Magasins d’appareils ménagers................--.+.-. 20 

686 + 20.5 2,334 3,020 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

9,780 + 14.7 30,782 40,561 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

2,129 13.9 1,318 3,447 Librairies et papeteries...... .. ... - GOR a Names ee es 23 

| x x x 4,272 = DA TIBI OURISES alot. o aed heseo8 «onaeer aitenlioen hee eras Renee oe 24 

4,487 - 13.6 2,582 7,069 Bij OULCTIOS eae oo roe icone chen eiielnh ocr o nies eemeenete ae tetneet 25 

1,977 = oo] Ho) 11,134 135111 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,693 + 64 4,179 9,872 Magasins d’accessoires personnels.............--..--- 27 

73,395 + 3.0 53,276 126,671 =: 02:8) || Tous. les:autres MagaSiINS: ....1..- .22..2.4. ee ee 28 
436,195 487,458 923,653 - 1.4] Ensemble des magaSins.........-.-+2+eseeeeeeees 


27 


28 


29 


AGA 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants /Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 141,707 5 213,896 - 40 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,060 é : 45,712 tess 
All:othersfoodstoreswacen ne Sone aerate teins eal eke 3,044 : : 25,032 - 3.0 
DepartMenteStOreSi ns o oem cyctemtes scot hae ee eee Ree Nes 127,425 : 127,425 =2'2 
General merchandise stores :........... 50505. 000005 11,902 ; ; 15,607 - 136 
GOneKAlESIONES a ois 6 eerie tre. ew Sens yer Rae eat eee ra 13,026 - 114 
VarletyaStoreS rane... ane ene Bie othe ele @ oR tines era, ced eae : ‘ 6,858 sp Pee! 
Motorevehicle dealers) < ... «Bian Keke: ara eluate 175,103 +120 
Usediicar dealers <i. 5-2.. at a Aon es Ome 5,127 + 26.4 
SERVICE MStAtIONS he eet eco s tobcine oto 2 eR a : 92,963 e138 
Garagesiy a icic Piceawet et on ticle gute hae cere wale eee 10,395 + 1183 
Automotive parts and accessories stores .............. eu TAO 
Mens: clothing!:Stores) etre nee) Siuoes. ee nareitee atari eneeenane 8,029 - 10.4 
Women's iclothing:stores ater: ssa as Ceiete ee aniear ie ; 17,951 +7 13:3 
Family, clothing stores: Se ace see aoe se emer ; : 11,459 +8 3:3 
Specialty: shoe: Stores: Sasa erage beh eS. oe See. eee ‘ 1,045 + 10.8 
Family, shoé. stores: ets) se Re. oe ae san a ee d 5,096 - 12.8 
akdWahesStOnes wera 6 © cua coves yea tilts aorta ees ae ee 8,484 + 16.3 
ae oe: arenes sch te a E 8,591° - 7.3 
Flouseholditappliancey stores asetr: seicleteen iain 5,332 + 13.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,388 + 99 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 21,817 : 51,853 + 14.5 
Book,and stationery ‘stores: .. ....s2.. ees A 1,562 3,595 - 8.2 
BlOniStS wens Se es ced ust sh atcnn: ais Pao cee -orieas, TE 1,985 - 6.0 
SOWIE ASTORCS hah. 0 aro-ate savory scotch a iciual ence tao eee : 9,988 + 67 
Sporting goods and accessories stores................ 24,909 + 25.4 
Personal accessories: Storesiiin se. aes See 6,140 11,047 : 17,188 - 06 
AllOtherneStOn@S > ssa ests. a0: craigs RO Se ee es 80,857 : 60,625 141,482 "Va 


All Stores sj. ci0sidjsisiavGanrsos SOREN San ET. 467,770 ' 598,927 x 1,066,697 + 1.0 


= Ay, « 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
July - 1984 - Juillet 


_ Magasins a succursales 


Chain stores 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


nS | 1988/1883 1964/1960 | = | 1984 Bes Se 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 

x x 96,455 = =~ 3:2) Epiceries = Boucheriest Bae Bann. Saudis moneneine 1 
X x Xx 24,451 + 4.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,610 rn OA/ S;oe5 18,145 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
72,695 = 35 72,695 Grands’ MAGASINS 5.5.2, 2°.1.yencese-- voce ora cect le DOIN: TPR 4 
x x 5,368 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 378. ¥ + 25.1) | MagaSins GeneraUxi nae sence cpt o ans ee 6 
x x BSA> = = 618 Ba Zatse incre nractivon op uetensuatcrer sud motcvers ouoo nore os ERE i 
o = 93,167 93,167 + 14.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,627 1,627 + 2.81} Vendeurs d’automobiles d’occasion.......5............ 9 
5,675 = 4S) SHBASY A SV,A82. - = 4.9.) StatiONS*SOrvViCe ccc. 4.6ils. wares axctar ane ebere<orstsy or ee 10 
= = 6,292* 62925 GAL AGES in hsm oslandy cawanay en ain Se ak eather megaman a kokar snaps Lar Oe 11 
Xx Xx 4,381 * Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,799 - 10.2 4,815 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 6,819 aie 074 9,970 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,979 a 39) 4,905 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| X X 352 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 1,398 - 19.0 2,007 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
, = = 2,385 QUINCAIIOTIES 12510. .n.--ansrenctenexinehonsHenenensezr shat sveeeee ele: eens 18 
x x 6,143 Magasins. de imeublesi-s.).-8s.1... mnie. meres etait 19 
| x x 2,882* Magasins d’appareils ménagers........-...-..++-++5-- 20 
| Xx x 4,020 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 14,862 + 27.4 26,401 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| 1,094 OLD) 2,013* Librairies et papeteries ........00.... 00-0 eee eee eee 23 
| x x 991 FIGUNISIOS «tins ane o2e ce shonrie nner Romer ee ee 24 
2,265 = 13:8 6,616* BUJOULCTIES vec-veverseerspoperoseyen-kolehaneropste ted eesahacs Men deeets Pe a 25 
x x 15,821 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 4,951 a) 02 4,209 9,160 Magasins d’accessoires personnels..........-+.--+.-+- 27 
37,367 - 41 31,380 68,748 Tous les autres magaSiNS ..........-.. see beeen eee eee 28 


247,512 


280,961 


528,473 


Ensemble des magaSins.........-.+02+s2seeeeeeee 


= 4B < 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July - 1984 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,133 + 1855 


Allcother food stores... asian ts pone ei. ee eet eee hi (oie 


DepartmMentustores). «<..ccsracc ecovavernnec, nce ees eM : 2,478 - 88 


General merchandise storeS .......... 00.000 cee eee x x 
GONEVALESTOROS: 5s: csclacteas susie 4a. eee eee 5,676 + 69 
VANOLY ESTONCS Fre, 56 6 a ieie so wis uovsis “sides sens <i etn on. 0 os Re x X 


Motorévehiclexdealers:........e.he6h hes th eae ine rae 3,658 + 12:2 


Used "car “dealers)...<::.... RRR Oee BRR eee wees x x 


SGEVIGES STATIONS Oi resis oy, sicecss so 0's owen cos sates. «6 SE eee x x 


GARAGES ool aicdh wast sucess ates ae esau satu sn ss sso bua <2 ND x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men's «clothing: storesisucteret.noe-clieneeuss 2s x x 


Women's: clothing¥storesisa.5.% Xin. ees. ee heroes 124 + 18.8 


Family’clothingsstores sis). 4 Eee. ois Somer +a 298° 


Specialty: shoe: stores: pak’ are Ree fuleh.ot ardatkl: x Xx 


Familyshoeystores eho Ade see. cee et Sees x x 


Flakdwaresstones yo... Sere desc onparts ae ; 361 + 11.2 


Householdappliance ‘stores wysascan Sone: ater x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ‘ 1,025 +, 5.9 
Bookrandstationenys stores; ......,...-..aaee ey ee eee x x 


Florists 


=—40n= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
July - 1984 - Juillet 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


ie |icestoms| = [reece 1984/1983 Pai ae 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$’000 Be 
1,103,381 = 5.2 645,789 1,749,171 Epiceries SEESOUCIECNIOS <1 cacy. cn eee ene ee 1 
~ 138,004 ae Page 372,191 510,195 Epiceries, confiseries et articles GIVENS i.e > mes 2 
14,000 - 19 168,517 - 1.1 182,517 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
806,302 == 0.9 = = 806,302 Grandsimagasinis ms gee ket ie ere a 4 
130,372 + 47 42,048 172,420 Magasins de marchandises diverses................... 5 
61,073 ap Ors 102,412 163,485 Magasinssgenerauxtr.cnc:btn tan elon ee ee 6 
77,900 se Shll 15,510 93,410 BaZers nga) eee OMe ec ache oun eR ears isc, tae i 
12,375 - 21.6 | 1,741,052 1,753,427 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 53,585 53,585 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
156,199 = ©) 699,887 856,086 Stalions-SeIviCOMn. cue eae ae, hen eee Rs 10 
2 = 143,329 143,329 CEE (cae ee os oct ROMY AW, Meno cited och teuik At. Sanaa 11 
13,360 = Cy 212,416 225,776 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
43,923 ar 1188) 45,450 89,373 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
109,295 + 10.6 66,749 176,044 Magasins de vétements pour dames................... 14 
70,820 fa Gar 43,120 113,940 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,057 ae )s} 5,599 11,656 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
49,621 = PAS 19,504 69,125 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx Xx x 96,249 -% 40:3" QUINCAIIEKIES:, «oe. <cccuue ocuscrige! -cteereta. eee ee eee 18 
42,023 om O/i 97,747 139,771 Magasins: de‘meubles tecrrcramienccy.s1 nxocknas onus ees Serger 19 
x x x 37,056 - 17.2 | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
18,680 38,576 57,256* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
108,794 + 16.4 265,553 374,347 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
21,282 ae Wall 18,375 39,657 Librairies et papeteriesis . 0.028 snes ce ernnnrn wien ae ee 23 
1,382 + 20.0 26,661 28,042 UIEGE Sas ecg Men EM TER retams Hep alco Gickh 000.06 24 
te 30,012 - 5.0 30,280 60,292 BijoliterieSe reise nS e oo eee ee i ee ce 25 
19,357 an UA 135,143 154,500 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 49,048 ap Las 82,915 131,963 Magasins d’accessoires personnels...............----. 27 
| 649,282 - 05] 488,145 1,137,426 TRUE IES BUILES EGESINS occ tpnceeccmccosvcsssoenan- 28 
29 


5,676,489 9,426,400 Ensemble des magasins..........------+++seese5: 


3,749,911 - 0.9 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


= 52 — 


Canada 
1984 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,823.0 Ais T2Ge2. 1,816.8 1,838.3 1,812.1 
2 Grocery confectionery and sundries stores 449.1 448.3 462.0 485.7 459.7 
3 All other food stores 174.2 AS 75353) 174.8 175.4 
4 Department stores 919.6 932.4 930.2 952.1 944.7 
5 General merchandise stores 201.0 178.0 190.0 204.8 190.9 
6 General stores 157.5 155.8 158.2 163.3 155.8 
7 Variety stores 95.0 95.4 9502 102.1 99.9 
8 Motor vehicle dealers 1,642.9 1,681.8 1,664.8 1,764.2 SEMA Tl 
9 Used car dealers 46.7 46.2 40.7 D167 49.9) 
10 Service stations 813.5 781.9: 784.9 (evar 767.9 
11. Garages 134.4 12569 128.8 131.0 131.6 
12 Automotive parts and accessories stores Drea ZA 212.0 Wop 208.1 
13. Men's clothing stores late) 100.0 99.9 106.5 108.3 
14 Women's clothing stores 179.3 195.0 185.9 194.2 19125: 
15 Family clothing stores A309) 128.5 128.9 ERI 128.4 
16 Specialty shoe stores lead (55) 12,9 14.4 (153553 
17 Family shoe stores 82.3 85.4 Tia 82.9 81.4 
18 Hardware stores 85.0 84.6 81.0 90.5 85.7 
19 Household furniture stores 130.5 SHe 144.2 148.6 Ue 7/574 
20 Household appliance stores 41.0 38.1 39.8 39.6 38.9 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 59.6 56.7 Bilin 54.8 SOT) 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 372.4 BED ei: 376.4 388.1 387.6 
23 Book and stationery stores 44.1 42.6 43.0 45.1 44.7 
24 Florists 34.4 37.1 S| 36.4 33.9 
25 Jewellery stores 68.3 CHES 67.0 69.7 70.7 
26 Sporting goods and accessories stores WAR 122.0 125.1 130.7 126.8 
27 Personal accessories stores AZo N2T az. WARS} A276: 124.0 
28 All other stores 1,078.7 As ODiia> 1,058.5 1G09 519) 1,089.5 
29 TOTAL ALL STORES Chek yaa 9,282.6 9,308.2 9,647.2 9,436.3 
Provinces and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 170.2 172.4 164.7 172.7 174.2 
31 Prince Edward Island 43.2 44.0 43.0 44.2 43.9 
32 Nova Scotia 317.6 324.8 322.6 334.8 DS MeiZ 
33 New Brunswick 242.3 242.0 236.2 240.4 240.4 
34 Québec 2,305.6 ae VES)3 | RSI | 2,453.1 2,382.4 
35 Ontario 3,481.0 3,483.3 3,489.1 3,596.3 Bey aa7/ 
36 Manitoba 361.8 358.1 358.0 369.6 360.1 
37. Saskatchewan 373.2 368.2 365.3 374.5 359.8 
38 Alberta 955.0 950.7 952.4 OT Ta 950.5 
39 British Columbia 1,051.5 1,043.5 1,051.1 1,066.4 1,049.1 
40 Yukon and Northwest Territories 26.8 26.4 Zile®) 28.1 205 
41 Montréal 1,075.4 1,074.0 1,103.2 1,164.0 1,128.4 
42 Toronto 1,265.8 1,270.2 1,288.8 1,307.2 TeZo0cn 
43 Winnipeg 240.9 238.0 232.9 246.5 241.3 
44 Vancouver 531.4 527.6 530.8 537.6 S27. 


1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been ad 
factor in Table 26. The total all stores has been derived by the sui 


June 


Juin 


1,818.7 
469.8 
175.4 
955.4 
195.9 
156.6 
100.0 

1,755.0 

50.0 
775.2 
132.5 
210.5 


106.3 
203.8 
130.9 

‘iar! 
84.2 
87.0 
132.4 
38.8 
52.1 
387.6 
44.9 
35.0 
70.5 
128.8 
127.3 
1,099.7 


9,538.1 


172.8 
43.6 
329.5 
242.0 
2,406.8 
3,574.7 
368.5 
361.3 
945.1 
1,071.5 


27.2 


1,154.0 
1,308.4 
246.4 


epee) 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


July? 


Juillet? 


1,869.9 
469.9 
182.2 
941.2 
200.1 
156.9 

99.7 
1,736.5 
50.6 
795.2 
135.2 
206.6 


106.0 
197.3 
132.0 

13.2 
82.6 
86.0 
138.5 
37.9 
53.9 
395.9 
46.7 
35.5 
ee 
132.2 
127.0 
1,122.0 


9,623.5 


Alou 
43.1 
331.3 
241.9 
2,400.9 
3,637.4 
370.9 
362.4 
960.0 
1,080.5 


Lie 


1,152.4 
1,334.9 
252.7 


554.2 


AugustP 


AoatP 


1,844.5 
464.6 
181.0 
924.0 
193.1 
152.8 
101.7 

1,700.8 

48.8 
785.4 
133.7 
210.9 


105.3 
194.6 
128.6 

13.6 
83.6 
85.4 
134.7 
36.2 
52.9 
393.7 
45.8 
sont) 
72e6 
131.5 
123.3 
1,120.4 


9,500.2 


168.6 
42.3 
329.3 
238.5 
2,379.8 
5, ital 
371.0 
349.9 
947.3 
1,079.8 


Pa feed? 


eee 
1,306.5 
249.3 


546.1 


justed separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
mmation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Ss 


Canada 
Per cent change(2) 
1983 2 
Variation 
procentue] le(2) 
July August September October November December August / July/ 
July June 
1984 1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat/ Juillet/ 
juillet juin 
1984 1984 
ie} 
millions of dollars - millions de dollars N 
Genre de commerce: 

1,754.7 1,755.0 lo oie 1,787.4 Glo ee. 1,780.8 - 1.4 + 3.0 Epiceries - Boucheries 1 
446.7 428.7 441.7 448.1 431.7 437.5 - 1.1 + 0.1 piceries, confiseries et articles divers 2 
180.2 164.2 170.5 169.8 170.4 1/725 - 0.6 ES oul Tous les autres magasins d'aliments 3 

923.6 909.4 905.4 RE Pe 914.1 922.0 - 1.8 = 41 Grands magasins ; 4 
196.9 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 - 3.5 + 2.6 Magasins de marchandises diverses 5 
160.6 158.8 159.7 160.9 158.8 159.0 - 2.6 + 0.5 Magasins généraux 6 

ar4 95.0 94.2 92.8 oe 93.8 7a | - 0.6 Bazars 7 
1,467.7 1,439.9 1,436.2 1,580.3 1,583.5 1,591.8 Hie] - 0.5 Concessionnaires d'automobiles 8 
40.2 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 - 3.6 + 1.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
771.0 742.9 769.2 769.0 738.3 782.3 - 1.2 + 2.8 Stations-service 10 
ia 113.6 111.0 118.3 113.2 119.1 - 1.1 + 2.6 Garages 11 
208.6 212.8 213.4 214.1 219.4 221.4 + 2.1 = 1.8, Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
100.9 98.4 103.2 108.3 110.7 106.8 - 0.7 + 0.4 Magasins de vétements pour hommes 13, 
176.0 173.6 TTT A1 182.3 176.8 181.0 - 1.4 = 1.9 Magasins de vétements pour dames 14 
127.4 2257 124.2 125.0 124.1 12508 - 2.6 + 1.3 Magasins de vétements pour la famille 15 
dee ‘VAS 12.3 12.6 12.6 (v2 + 3.1 - 3.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.1 80.6 82.0 80.4 85.9 81.8 + 1.1 - 1.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.5 83.7 83.4 84.9 83.7 83/52 - 0.7 - 0.9 Quincailleries 18 
150.4 144.5 123.5 131.8 12255 135.0 - 2.8 + 4.6 Magasins de meubles ike) 
44.8 43.1 43.0 40.9 40.5 E55 - 4.7 => low) Magasins d'appareils ménagers 20 
64.1 58.1 56.0 58.5 57.0 59.8 - 1.8 + 3.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
361.2 360.1 365.9 369.8 365.2 363.1 - 0.6 +9205 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
43.2 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 - 2.0 + 3.9 Librairies et papeteries 23 
Spa 33.1 33.4 34.3 34.1 34.6 3.3 + 1.4 Fleuristes 24 
68.6 67.8 69.6 69.6 70.4 73.0 - 0.1 + 3.3 Bijouteries 25 
117.6 123.6 120.9 122.4 122.9 123.1 - 0.5 a Li Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
119.4 118.3 118.8 ATI 118.8 119.4 - 2.9 + 0.6 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,057.9 1,073.5 1,080.1 1,078.0 1,043.8 WO72e2 - 0.1 + 2.0 Tous les autres magasins 28 
9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 = ted: + 1.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
168.8 164.5 167.6 167.9 167.7 171.3 - 1.8 - 0.2 Terre-Neuve 30 
39.4 38.5 BIA 40.5 41.6 42.8 - 1.9 - 0.5 tle-du-Prince-£douard 31 
302.4 297.2 301.1 308.7 307.3 312.0 - 0.6 + 0.8 Nouvel le-Ecosse 32 
ZO led 229.3 231.8 233.8 231.3 232.5 - 1.4 + 0.5 Nouveau-Brunswick 33 

2,169.5 2,149.7 2,167.5 2,237.6 2225.5 2,241.1 = (58) - Québec 34 

3,421.4 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 BEE EA) - 1.8 + 2.0 Ontario 35 
345.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 - + 0.8 Manitoba 36 
368.9 369.2 368.3 Ne 7=6 366.5 363.6 - 3.4 + 0.9 Saskatchewan 37 
945.5 942.2 951.5 NS 949.8 945.0 955.6 - 1.3 + 1.4 Alberta 38 

if 
/ ' : 4 9 
1,037.3 1,030.2 1,039.7 1,055.0. =" "966.5 1), 05607 - 0.1 + 0.8 Colombie-Britannique 3 
25.1 25.1 26.0 26.5 26.5 1) ieleat + 0.6 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
$ 41 
1,019.0 1,012.1 1,005.8 1,037.1 1,033.7 1,059.1 = 2H + 10-1 gE 
42 
1,274.5 W257 1,206.0 1,266.2 1, 264.0 Np 269e2 - 2.1 + 2.3 Toronto 
ae ee 43 
228.0 229.5 230.7 233.7 230.6 233.4 - 1.4 + 2.6 Winnipeg 
44 
524.1 S752 522.9 540.5 492.0 DSTial. = 1.5 + 0.9 Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été 


merce. 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


été ajustée individuellement en divisant la série 
obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


brute par le facteur combiné 


ae 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1984 
MCD in August July? AugustP September (1) 
MDC en AoGt Juillet? AoatP Septembre(1) 
Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 93.54 103.91 96.45 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3 108.57 111.64 97.88 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 100.19 106.22 95.45 
Department stores - Grands maqasins 4 85.66 94.48 98.19 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 86.18 103.73 96.44 
General stores - Magasins généraux 3 104,22 110.07 103.87 
Variety stores - Bazars 6 93.70 101.41 96.65 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 100.97 98.46 87.67 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 105.82 103.62 ea Bs 
Service stations - Stations-service 3 107.66 111.78 99.08 
Garages 3 106.03 107.91 94.67 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 109.29 99.66 93.66 
Men's clothing stores - Maqasins de vétements pour hommes 5 84.29 85.22 91.30 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 89.22 92.77 104.30 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 86.31 99512 103.04 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 4 88.45 96.74 116.18 
Family shoe stores ~ Magasins de chaussures pour la famille 4 83.65 93.47 110. 86 
Hardware stores - Quincailleries 4 111.87 106.15 eh a i 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 100.91 110.55 100.09 
Household appliance stores ~- Magasins d'appareils ménagers 4 97.65 106.75 106. 32 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 106.22 100.74 102.24 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 94.56 101.13 95.98 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 5} 84.87 CATA D552: 
Florists - Fleuristes 4 78.95 85.98 81.47 
Jewellery stores - Bijouteries 3 82.88 90.41 78.84 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 5) 116.89 113.74 89.76 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 103.93 110.97 94.54 
All other stores - Tous les autres maqasins 3 101.37 106.27 94.95 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 FILIS 102.82 101.23 
Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 101.67 105.39 95.75 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 3 112.58 T1272 95.05 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse : 2 100.55 106.64 93.90 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 101.22 104.51 96.80 
Québec 3 97.64 102.60 94.84 
Ontario 3 97.64 101.64 95.00 
Manitoba B) 96.57 102.44 97.57 
S 
askatchewan 3 97.18 104.73 96.30 
Alberta Z 96.21 102.50 95.26 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 98.72 104.02 95.39 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 105.21 107.70 102.66 
M 5 ; 
lont réal 2 92.75 98.56 95.46 
Toront 
oe 3 93.86 96.92 94.04 
Winnipe 
peq 3 93.45 100.56 97.63 
Vancouver 
3 95.35 99.99 94.79 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


one : For more details, see the Aj dix V 
(1) Prévision des coefficient i i iati i i : j ph aa 
i icients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


etss\n 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/ 

f year Current Month/month Constant 1971 Me 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars Bo eee 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 

adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants | pourcentage constants 1971 Pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1982: 
January - Janvier 238.2 6,665.5 = 0.3 2,798.3 - 9.8 7,854.4 - 1.6 B57 Os - 1.0 
February - Février 240.9 6,526.3 + 4.3 2,709.1 - 5.8 8,042.2 + 2.4 EY Y/sye) + 0.2 
March - Mars 241.6 7,449.4 + 5.0 3,083.4 = e2 TOs) = ee 3,308.8 - 2.0 
April - Avril 241.3 8,064.8 tp Biya 3,342.2 = 60) SyObyen <2 145 3,299.5 = 
May - Mai 244.8 8,528.2 to 55} 3,483.7 Se 682 8,283.7 + 2.8 3,409.9 $33 
June - Juin 245.7 8,479.9 fail 3,451.3 ~ 646 8,026.4 - 3.1 3,262.9 Sui ees 
July - Juillet 248.4 8,427.7 + 3.9 3,392.8 - 4.9 8,032.9 + 0.1 3,267.3 sO 
August - Aodt 247.5 7,955.9 +, 38 3,214.5 - 4.5 By205K60 sea 3,317.6 ele: 
September - Septembre 247.5 8,107.5 + 4.6 3,275.8 = 356 8,200.9 = 3,292.8 = a7 
October - Octobre 248.8 8,255.8 = Oxi 3,318.2 =) ga0 8) 1bie6ie Mee NO 6 3,294.2 = 
November - Novembre 246.2 8,537.9 ah LS 3,467.9 = 12D BaZa Ome te 0 SP eMC )S I + 0.8 
December - Décembre 243.4 10, 639.7 & Goll 4,371.3 = Gi, 8) 55820 1S 3,354.9 baie 
Year - Année 244.7 97, 638.5 oe 39,901.3 = 5-(0 97, 366.6 + 0.4 39,872.7 =40e 
1983: 
January - Janvier Zoe erailay) + 3.8 Dio etl = alishe, 8,365.9 + 0.3 3,365.7 + 0.3 
February - Février 254.3 6,831.9 eae 2,686.6 - 0.8 Cy AZOvGNeneH IO, 7 3, 350.8 - 0.4 
March - Mars 253.8 8, 268.5 thle 3,257.9 A By Shiels 4 SES 3,437.2 A 26 
April - Avril 252.9 8,405.9 ae 3,323.8 = (iR5 BRET!  S Bis) 3812.0 = KG 
May - Mai 252.9 8,977.5 AS 3,549.8 aS 8,760.0 + 4.6 3,485.1 ene 
June = Juin 254.9 9,643.3 Sell 3,783.2 + 9.6 9,036.3 + 3.2 3,519.7 + 1.0 
July - Juillet 257.3 9,077.1 Tell 3,527.8 + 4.0 9,000.3 - 0.4 3,540.0 + 0.6 
August - AoGt 256.5 8,928.1 +22 3,480.7 + 8.3 yeeeeo = iol 3,484.3 = 1.6 
September - Septembre 256.6 8,974.0 ca Onv 3,497.3 + 6.8 8,925.06 e108 3,474.1 2 (Os33 
October - Octobre Pi 9,030.0 + 9.4 3,510.9 % Del 9,160.6 + 2.6 3,558.0 + 2.4 
November - Novembre 254.6 9,476.8 + HilW 3,722.2 a SS 9,082.0 - 0.9 3,538.9 = 05 
December - Décembre 252.5 11, 708.0 + 10.0 4,636.8 4 oil Se a7eeg) ee dO BRS a oe AS 
Year - Année 254.6 106, 243.0 + 8.8 41,729.4 + 4.6 105,916.9 + 0.8 41,621.1 + 0.5 
1984: 
January - Janvier 262.9 7,646.3 retOnd 2,908.4 + 5.9 9,332.2 + 1.7 3,573.5 + 0.5 
February - Février 265.5 7,844.0 + 14.8 2,954.4 + 10.0 OF 28226 Oe) 3,557.0 205 
March - Mars 267.2 9,052.8 + 9.4 3, 388.0 + 450 9,308.2 + 0.3 3,518.2 = ail 
April - Avril 264.7 9,159.5 + 8.9 3,460.3 804] STIG ee Bie) 3,641.1 Fase) 
May - Mai 264.4 10, 169.9 + 13.2 3,846.4 + 8.4 9,436.3 - 2.2 3,588.7 - 1.4 
June - Juin 264.8 10, 365.5 As Gall 3,914.5 £35 ee: Pa ee a 3,622.0 + 0.9 
July® - Juillet? 267.7 9,426.4 A. Ssh oy les = {0s On => ae 3,612.1 =n 
| AugustP - AoatP 267.4 9,768.3 + 9.4 3,653.1 + a0 9,500.2 - 1.3 3,558.7 salle? 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


| Year - Année 


| j stimate. 
(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the ds peel cee N tes coun ilarsanonetantes 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les esti ¢ 


Ges 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1984 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. —— 
, thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,640, 253 1,668,710 1,943,659 1,710,517 1,868, 259 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394,536 392,954 441,565 442,880 490,852 
3 All other food stores 145,904 152,220 167,784 172,755 191, 706 
4 Food group 2,180, 693 2,213,884 2,553, 008 2,326,152 2,550,817 
5 Department stores 649, 360 659, 335 806, 713 842,716 CP ATT! 
6 General merchandise stores 161, 283 145,974 175,129 185,874 192,662 
7 General stores 124,984 126,968 149,135 147,524 168,917 
8 Variety stores 61,607 67,291 195952: 9a enizo 98, 866 
9 General merchandise group 997, 234 999, 568 1,210,916 1,268,239 1,388,216 
10 Men's clothing stores 77,618 68, 642 84,010 95,166 110,960 
11. Women's clothing stores 746,001 HUA BVA) 166,473 179,096 200, 387 
12 Family clothing stores 90, 094 85, 373 111,510 122,762 T2657 
13 Specialty shoe stores 77283 8,874 10,489 13,230 13,802 
14 Family shoe stores 60, 643 52,639 63,824 79, 866 88,748 
15 All other apparel and accessories stores 795 139. 61,689 66,182 64,506 65,885 
16 Apparel and accessories group 465, 318 414,742 502,488 554,626 607,979 
17. Hardware stores 58,930 56,532 62,542 79,857 104, 852 
18 Household furniture stores 117,740 116,188 135,367 133,871 143,900 
19 Household appliance stores 36, 334 31,610 35,638 33,664 37,832 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 52,443 46,773 52,891 46,758 54,550 
stores 
21 Appliance repair shops 19,550 20, 663 23,804 205559 24,155 
22 All other home furnishings stores 193,010 191,901 2155998 205,937 224,566 
23 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 524,233 520,646 589,855 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369, 252 366, 344 389, 686 
stores 
25 Book and stationery stores Digit 36,628 38,189 38, 058 40,539 
26 Florists 24,929 38, 880 29,861 40,819 50,834 
27 Jewellery stores 42,150 45,139 46,930 52,662 68,722 
28 Jewellery repair shops 1,551 1,458 1,440 1,581 1,852 
29 Sporting goods and accessories stores VIRAL SYA 85,628 110, 878 140, 097 172,976 
30 Personal accessories stores OOS 27 99,058 108, 306 109, 462 122,223 
31 Alcoholic beverage stores 286, 603 311,621 375, 488 362, 813 405,297 
32 All other stores W155 4152 117,872 148, 066 162,640 199,611 
33 Other stores qroup | 1,047,640 1,090, 840 1,228,410 1,274,476 1,451,740 
34 Total excluding automotive group 5, 168,892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6, 588, 607 
35 Motor vehicle dealers 1,304,277 peer ih 1,818,648 1,931,430 2,162,271 
36 Used car dealers 34,938 40, 246 45,024 59,168 62, 336 
au Beavive stations 732,518 689,099 737,651 729,501 790,695 
arages- : 117,873 110, 264 125,967 127,976 145,553 
39 Automotive parts and accessories stores ee esese) 135,998 164, 626 2 higo6o: 257,480 
40 All other automotive businesses 132,506 130,557 141,789 149,724 162,989 
41 Automotive group 2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215, 364 3,581,324 
42 TOTAL ALL STORES 7,646, 339 7,843,977 9,052, 760 9,159, 503 10,169,931 


June 


Juin 


1,988, 336 
519, 860 
191, 403 


2,699,599 


941,318 
187,961 
179, 868 
104,934 


1,414,081 


118, 094 
213,238 
137, 105 
13,980 
87,688 
64,942 


635,047 


112, 154 
140,980 
39,231 
55,707 


23,843 
240,773 


612, 688 


389, 252 


40,270 
36,519 
68,850 

1,817 

178, 436 

133,002 

472,513 

210,617 


1,531,276 


6,892,691 


2,032, 347 
55,771 
810, 266 
142,222 
264, 341 


167,907 


3,472,854 


10, 365,545 


July? 


Juillet? 


1,749,171 
510,195 
182,517 


2,441,883 


806, 302 
172,420 
163, 485 
93,410 


1,235,617 


89, 373 
176,044 
113,940 

11,656 

69,125 

59,667 


519, 805 


96,249 
139,771 
37,056 
57, 256 


22,757 
229,998 


583,087 


374, 347 


39,657 
28,042 
60,292 
1,565 
154, 500 
131,963 
480, 565 
178, 167 


1,449,098 


6,229,490 


1,753,427 
53, 585 
856, 086 
143, 329 
225,776 


164,707 


3,196,910 


9,426,400 


. 


[ 
f 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


eS 


Per cent 

change 
1984 1983 

Variation 

procen- 

tuelle 
August P Auqust September October November December August 

1984/1983 
AoatP Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat 

1984/1983 

to} 
thousands of dollars - milliers de dollars zs 
Genre de commerce: 

1,916,572 1,684,727 1,797,238 1,757, 860 G4 7a) 2,098,040 + 13.7 Epiceries ~ Boucheries i 
518, 730 467,081 452,252 446, 369 413,199 471,158 + 11.0 piceries, confiseries et articles divers 2 
192, 273 168, 168 170,904 166, 683 165,929 203, 787 14 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,627,575 2,319,976 2,420, 394 2,370,912 2, 304,407 2,772,985 + 13.3 Groupe de 1'alimentation 4 
872,975 850, 885 922,067 922,014 1,138, 763 Neca | BOS) Grands magasins 5 
200, 298 212,962 193,019 214,984 263,345 236,954 - 5.9 Magasins de marchandises diverses 6 
168, 182 171,178 172,670 160,790 153,087 188, 602 - 1.7 Magasins généraux 7 
103,175 94,759 92,988 89,908 107, 323 181,273 8.8 Bazars 8 

1, 344,630 1,329,784 1,380, 744 1, 387,696 1,662,518 2, 337,950 + 1.1 Groupe de marchandises diverses 9; 

89,709 83,030 98,412 106,627 127, 895 201,411 + 8.0 Magasins de vétements pour hommes 10 
180, 567 159,517 190,807 188,671 195,488 286,478 Dol Magasins de vétements pour dames 11 
127,458 121,282 133,094 128,701 141,656 224, 803 + 5.0 Magasins de vétements pour la famille 12 

13,146 11,542 14,562 14,746 14,818 15,181 + 13.8 Magasins de chaussures spécialisées 13 

78,107 74, 360 92,569 93,635 106, 297 120, 268 + 5.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 

70,721 68,746 2a ee 80,168 95,086 118, 580 + 2.9 Autres magasins de vétements et accessoires (2 
559,708 518,477 601,767 612,548 681,240 966,721 + 8.0 Habillement et accessoires 16 
90,658 88, 317 85, 704 82,959 85,126 109, 854 2.6 Quincailleries Wl 
148, 883 154, 803 128,088 133,899 139, 395 150, 809 = et Magasins de meubles 18 

38,612 45, 882 47, 688 41,891 45, 252 54,073 ~ 15.8 Magasins d'appareils ménagers 19 

53,323 59,293 58,580 61,031 59,908 71,177 - 10.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

25,955 24,902 25,825 25,315 26,054 26,615 + 4.2 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
241,499 233,700 223,992 227,377 253,092 325, 834 eS, Autres articles d'ameublement 22 
598,930 606, 897 569,877 572,472 608,827 738, 362 = Ae Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
398,132 358,124 362,844 368,626 360,917 477,279 as lal Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

45,640 42,481 42,894 39,720 50, 266 88,040 + 7.4 Librairies et papeteries 25 

31,536 27, 806 28,688 29,235 29,166 51,936 + 13.4 Fleuristes ee 

65,674 59,570 58,052 S129) 80,478 210, 239 + 10.2 Bijouteries , ; 

1,864 1,569 1,497 1,473 1,826 2,877 + 18.8 Ateliers de réparation de bijoux ‘ 28 
149,587 133,423 113,525 92,447 93,880 147, 488 + 12.1 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
136, 843 130,734 117, 398 109,941 120, 823 189, 866 + 4.6 Magasins d' accessoires personnels 30 
495,960 454,046 432,204 395,151 384, 378 812,056 Pe Be Magasins de boissons alcooliques S 
179,048 164,684 172,767 168,977 A915 759) 258, 046 + 8.7 Tous les autres magasins 

1,504, 284 1,372,437 1, 329, 869 1,263,499 1,313,493 2,237,827 + 9.6 Groupe de tous les autres magasins 33 
y i 34 
(6,635,127 6,147,571 6, 302,651 6,207,127 6,570,485 9,053,845 + 7.9 Total excluant groupe de ]"automobile 
p ; u ‘ 35 
1 1,299,479 + 17.8 Concessionnaires d automobiles | 3 
ae are Dash are Barge ee case ‘ 33,541 elie, Vendeurs d'automobiles d'occasion a 
, , ’ ’ ? . ee . 7 
877,952 830, 643 796, 539 782,847 Ee Tee . a aed SERGE aA 
144,244 121,749 111,550 120,256 118, ’ 2 : : thdtacecssoinesudusdtes 39 
210, 148 208, 258 206,964 213,970 254, 922 276, 683 + 0.9 eset pieces e 
d le domaine de l'auto- 40 
175,613 156, 338 142,494 143, 636 144,781 134,691 + 12.3 Autres commerces dans le 
: mobiles 
de 1' automobile 41 
3,133,172 2,780, 505 2,671, 328 2,822,911 2,906, 319 2,654,151 + 12.7 Groupe 
42 
9,476, 804 11,707,996 + 9.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


9, 768, 299 8, 928, 076 8,973,979 9,030, 038 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de maqasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July? - Juillet? 
AugustP - AoatP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,292 
2,178 
2,299 
2,346 
2,735 
2,987 
3, 344 
3,028 
2,710 
2,512 
2,136 
2,579 


31,146 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 
3,588 
3,591 
3, 307 
3,184 
3,659 


38,536 


2,585 
2,907 
3,296 
3,008 
3,604 
4,158 
4,125 


4,457 


1,848 
1,803 
2,076 
2,141 
2,404 
2,547 
2,587 
2,603 
2,469 
2,646 
2,568 
3,513 


29,205 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
2,355 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26,527 


1,421 
1,526 
1,909 
1,879 
2,291 
DRED 
2,278 


2,418 


1,080 
1,281 
2,263 
1,929 
1,875 
1,752 
1,450 
1,475 
1,810 
1, 266 
1,081 

879 


18,141 


666 
1,117 
1,046 
1,348 
q76 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


1,065 
1,066 
1, 306 
1,452 
1,719 
1,690 
1,747 


1,531 


169 
154 
171 
222 
208 
221 
190 
192 
192 
Wd 
226 
207 


2,331 


142 
129 
199 
212 
237 
448 
487 
414 
355 
406 
328 
330 


3,687 


313 
234 
323 
434 
547 
592 
TiS: 


644 


1, 223 
1,248 
1,442 
1,549 
1,721 
1,833 
2,339 
2,021 
1,459 
1,474 
1,546 
2,696 


20,551 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,395 
1, 367 
1,618 
pe 
2,078 
2,878 
2,559 


2,618 


(1) For composition of kind of business groups, see Page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des maqasins 


6,612 
6,664 
8,251 
8,187 
8,943 
9,340 
9,910 
9,319 
8, 640 
8,077 
7,557 
9,874 


101,374 


5,391 
6,855 
7,483 
7,733 
8,195 
9,399 

10,045 

10, 104 
9,350 
8,848 
9,454 

11,755 


104,612 


6,779 
7,100 
8,452 
8,529 

10,239 

11,580 

11,422 


11, 668 


- Pour la composition Par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuel le 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de maqasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuel le 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1982: 
January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13, 342 + 14.8 
February - Février 25599, 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 2502. 
March - Mars 3,126 8,687 Wi Si 72 2,866 16,508 2680 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 Soaks) 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 Legos 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8, 224 2,449 59 3,665 18,093 + 6.7 
August - Aodt 3, 336 Ty 19: 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 2,992 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3, 509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 73 3,455 ID yest) + 6.8 
December - Décembre yi 259 10,095 1,170 88 4,755 We 722)1| Ba 5)4(6) 
Year - Année 38,490 Va Ae) 21, 323 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 
January - Janvier Zeilop: 5,941 1,198 68 BeTH|D 12,681 = ps0 
February - Février 2,690 6, 096 1, 238 276 2,719 13,019 24.2 
March - Mars 3,164 7,816 1, 387 278 3,204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1, 367 234 3, 267 14, 206 = ye 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9, 250 2,159 315 3,754 19,096 270.3 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 = 55 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16, 489 + 6.4 
September - Septembre 5,727 95,187, 1,597 506 3, 832 18,849 23 ilo 
‘October - Octobre By LY 7,897 1,448 494 3,874 17,035 By aie 
November - Novembre 2,614 Us 1,448 470 BOSE) 16, 246 + 6.1 
‘December - Décembre 3,327 10, 768 1,112 556 5, 202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17, 583 4,237 43,272 195,709 - 0.9 
1984: 
January - Janvier 2,593 6,408 1,343 554 2,978 13,876 pois 
February - Février 2,958 6,743 1,402 575 3,312 14,990 + 15.1 
March - Mars 3,143 8B, 769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 
\April ~ Avril BGs, 7,898 Apaz 645 3,856 17,078 + 20.5 
May - Mai 3,367 8, 106 1,619 746 3,895 17,733 ee 
lune - Juin 3, 889 Dg 1,583 870 4,728 20, 602 + 7.8 
iy’ = Juillet? 3,374 7,521 1,911 565 4,108 17,479 tye 
Beguct? - AoatP 3,406 7,847 1,527 494 4, 328 GeO? pao 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
Becenber - Décembre 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business qroups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres ie Salat voir la page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de 


Appendice 


ie 


APPENDIX I 
DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata 
logue sales activities of department store 
DuSinesses, which have been classified to 
che "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
muses, “head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
ised merchandise and receipts from repairs, 
>quipment rental, food serving and other 
service activities, less returns,  adjust- 
vents and discounts. Total net sales also 
nelude: trade-in allowances, commissions 
sarned from sales of goods owned by others, 
woprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
‘eceipts of concessionnaires operating with- 
nm the outlet. Non-operating revenues, bad 
lebts recovered and sales taxes collected 
‘or remittance to a government agency are 
xcluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima-— 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a _ miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization “an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


Saha 


CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Ftant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'apres son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


\PPENDIX II 
AE THODOL OGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
yesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
shase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
-hree-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
Fication code) on the basis of "major acti- 
jity" - the proportion of sales accounted 
For by each kind of business or by each type 
If commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
sedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
cequired not only to determine if individual 
JUSinesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
nake possible a more precise classification 
af each to one of more than 90 "kinds of 
Jusiness", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 
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The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 


Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 


ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste A faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1" admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant 1'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 


pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pre- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of eee 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade qroup and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
etc.) 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1' ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins @ succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d' activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 8 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'ur 
recensement sera effectuée afin de déterminer le 
cause de tout écart entre les deux niveaux, Cé 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, di 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor: 
respondent aux régions métropolitaines di 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con: 
sidérées dans le calcul des estimations révl. 
sées. 


PPENDIX III 
OMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
yosed of two basic parts: a master file list 
including chain and department store compo- 
ents) and an area file list. These compo- 
vents provide an adequate representation of 
he retail trade universe. 


he Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa 
ion) master file and is stratified by geo- 
jraphical area and by Standard Industrial 
‘lassification code. This component is a 
ist of all retail businesses having a pay- 
oll deduction account number (i.e., having 
mployees for whom payroll deductions are 
vade). It is updated monthly for new firms 
‘oming into business, for firms going out of 
juSiness and, in the case of existing firms, 
‘or any changes in name, address or nature 
kind) of business. These updates originate 
"rom both Revenue Canada (Taxation) and from 
statistics Canada survey sources. As these 
ipdates are received, firms going out of 
jusiness are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
"irms which have qone into business, thus 
wroviding a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
cion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
sell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
ave been sampled each month. 


) 
‘hain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
men ly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments maqasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


flément magasins 3 succursales et grands ma asins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d' apres 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins 2 succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (amet; 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises ? 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géoqgraphique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarie 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'imp6ét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste: 
ments en fonction des créations au moyen d 
fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique el 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra: 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en: 
guéte sur la population active) de fagon | 
couvrir tout le territoire canadien & 1'exceptiol 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Le: 
secteurs choisis ont ensuite été entiéremen 
dénombrés par des représentants régionaux et on 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenan 
tous les établissements commerciaux de ces sec 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour c 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re 
présenté par 1]'échantillon d'entreprises prélev 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes le 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo 
laire) ont été automatiquement incorporées a 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 1 
premier dénombrement, un douziéme des région 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombremen 
complet visant & déterminer quelles nouvelle 
entreprises ont vu le jour au cours de 1'anné 
précédente. Ces nouvelles entreprises son 
ensuite réappariées avec le fichier principal d 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelle 
entreprises ajoutées au fichier principal d 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées ¢ 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariée 
chaque mois avec le fichier géographique. Le 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé U 
pendant au cours des deux processus de comparai 
son précédemment décrits sont radiées du fichié 
géographique et demeurent sur le fichier princi 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilit 
d'étre choisies. Le reste des entreprises ¢ 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pé 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillor 

| 
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APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp ling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 

Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
nade about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
From only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
jeneral survey conditions. The most impor- 
cant feature of probability sampling is that 
che sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
~ a complete census of the population is 
saken. Non-sampling errors can be attributed 
‘O one or more of the following sources: 


Joverage error. This error can result from 
‘ncomplete listing and inadequate coverage 
if the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 
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Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. {his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as hiah a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as weli as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


= irs 


} 
La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 7 
la conception du questionnaire et aux cere 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des quest ion 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans ~ 
l'explication des questions ou dans l' interpréta- | 
tion des réponses. 
' 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 

répondre, tandis que d'autres en sont incapables 

ou encore répondent trop tard. Les données rela- | 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
> l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-c1i existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef= | 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos-_ 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondérat ion 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini-| 
miser les erreurs non liées &a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup | 
de précision, au moyen des listes les plus 3 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin. 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses ét apes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet. 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non= 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. | 


| 
{ 


fvaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liee a 1" echantillonnage | 


; 
: 


Erreur d'échantillonnage : 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @tre choisis selon le méme 
plan et les m@émes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que 1l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon @a l'autre. On nomme 


| 


tould be expected that the sample estimates 
aiid differ from each other. The average 
astimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
xpressed as the value which would be 
nbtained if a census enumeration was taken 
lider identical conditions of collection and 
orocessing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
pear the expected value. 


! Sample estimates may differ from this 
»xpected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
vate with respect to its expected value can 
ve measured. The variance of estimate is a 
feasure of the precision of the sample esti- 
ate and is defined as the average, over all 
leo: samples, of the squared difference 
tf the estimate from its expected value. 
Once the sample estimate and the variance 
‘f the sample estimate are derived, other 
jeasures of precision can be calculated. For 
xample, the standard error, defined as the 
}quare root of the variance, is a measure of 
‘he sampling error in the same units as the 
istimate (e.g., dollars). The standard error 
|S a measure of precision in absolute terms. 
he coefficient of variation, defined as the 
‘ttandard error divided by the sample esti- 
‘ate, is a measure of precision in relative 
erms. For comparison purposes one may more 
‘eadily compare the sampling error of one 
fstimate to the sampling error of another 
istimate through the use of the coefficient 
‘f variation. 

| The measure of sampling error shown in 
‘his publication under Text Table I, "Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
ariation. 


_ The formula used to calculate the pub- 
ished coefficient of variation in Text 
‘able I is: 


W(X) = S(X) 
| X 

here X = the estimate 

\(X) = the standard deviation of X 
| 


he percentage error (PE) of X will be: 


eax) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 

standard deviation S(X) = $400,000 has a 
foefficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; "the prob- 
‘bility is approximately 68% that the actual 
Jercentage error in the $8,000,000 estimate 
's less than 5%". 


ie fil ee 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement lie 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un €échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une est ima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, 1l‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer Jl'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 


T's 


Wwe) = SCO 
ree 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &: 
PE(X) = GV(X)) x 100K 75 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut af firmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 


a) a 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, Auqust 1984 Preliminary, July 1984 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aoGt 1984 préliminaire, juillet 1984 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 76.3 94.7 66.3 79.6 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 62.9 Woe 59.0 {510 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 60.0 67.1 93.2 70.8 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 62.7 83.6 66.3 1309. 
General stores - Maqasins qénéraux 89.5 94.7 65.8 80.3 
Variety stores - Bazars 88.7 95.0 qon8 86.2 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 70.8 82.5 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - DoD. I2Z62 
Service stations - Stations-service 76.7 62.1 62.9 ie: 
Garages - - 59.8 74.1 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 74.3 85.7 7122.2, 81.8 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 76.6 85.5 68.9 79.6 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 66.9 79.4 66.3 78.7 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 62.6 78.0 68.0 76.7 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 86.8 92.4 72.5 86.3 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 83.7 98.2 U2e2 80.9 
Hardware stores - Quincailleries 85.7 85.7 66.1 80.9 
Household furniture stores - Magasins de meubles 60.7 77.8 66.0 78.6 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 920. 100.0 59.0 68.3 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 47.6 75.0 WE 81.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 67.0 72.3 Wee) 82.3 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 70.1 80.0 65.7 TEE) 
Florists - Fleuristes 50.0 50.0 57.8 68.1 
Jewellery stores - Bijouteries 52.3 70.1 65.0 76.7 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires be 85.4 Eu6 76.1 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 61.4 86.6 65.2 doisd. 
All other stores - Tous les autres maqasins 64.7 82.2 Saf Titew 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 69.0 82.4 64.0 76.4 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 74.2 86.5 B29 66.0 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-fdouard 78.0 90.2 54.9 70.3 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 73.9 89.3 60.2 72.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 78.7 89.7 63.7 75.9 
Québec ; 68.9 83.4 qono 83.6 
Ontario 65.1 80.6 59.6 75.5 
Manitoba 72.6 85.6 63.5 paw 
Saskatchewan 72.0 83.7 66.3 75.0 
Alberta 65.6 76.4 60.4 77.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 70.4 80.2 62.0 75.7 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest ee8 86.7 43.9 36.9 
Montréal 68.8 84.7 75.1 82.6 
Toronto 62.4 79.8 56.7 3.7 
Winnipeg 72.0 83.9 64.0 72.2 
Vancouver 


70.3 80.5 59> 73.8 


=e 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, August 1984 Preliminary, July 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aot 1984 préliminaire, juillet 1984 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 


variation, 


Fraction de réponse preliminary 
estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 

: variation, 

Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 

Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


| Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 97.0 97.7 6725 85.5 032 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
Ties et articles divers 76.7 81.3 60.7 1S) 034 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 64.7 78.0 DEAT 74.7 022 
| Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - = 
|General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 89.2 Che 71.8 83.1 -025 
General stores - Magasins généraux OTT 98.4 72.3 84.5 -072 
‘Variety stores - Bazars 98.7 99.5 76.4 87.3 009 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 74.4 84.2 -021 
|Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 65.3 Tilia -032 
‘Service stations - Stations-service 7S ey2: 67.6 70.4 79.6 -014 
Garages - - 68.8 82.9 - 022 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 87.8 89.0 80.6 88.6 Ot 
‘Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 81.0 aie) 2) 74.5 81.7 -023 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 69.6 80.6 67.5 80.7 -035 
|Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille IDs) W6je>: TES) 81.8 -038 
\Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 76.6 92.4 825) 90.7 -053 
‘Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille Vision 98.2 76.4 87.3 054 
‘Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 TD 86.4 -035 
| Household furniture stores - Maqasins de meubles 85.6 94.1 73.8 84.9 049 
~Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 91.0 100.0 70.5 75.0 -024 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 59.0 84.5 79.6 84.5 036 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 86.5 82.7 76.0 85.6 «012 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 72.8 74.5 74.9 82.8 -013 
| Florists - Fleuristes 66.5 65.2 58.6 Tle 033 
| 
| Jewellery stores - Bijouteries 53.8 89.3 68.8 79.8 077 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 60.6 86.3 Bille? 78.6 017 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 71.8 90.9 66.2 84.2 +089 
|All other stores - Tous les autres maqasins 58.0 78.1 65.0 76.9 - 
| TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 86.1 90.8 70.0 82.3 -009 


t 
| Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 


régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 88.6 Dh} 54.2 67.1 -020 
| Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard Do az 97.3 57.6 69.6 .020 
HWisva Scotia - Nouvelle-fcosse 94.9 ao 67.4 76.6 018 
|New Brunswick - Nouveau-Brunswick 9561 Dee) 64.9 78.8 - 038 
, Québec 88.3 89.9 ei 86.7 -017 
Moric 78.3 86.4 66.9 81.9 013 
(Manitoba SONZ 94.1 70.6 77.1 -021 

Be esawan 92.8 96.6 74.7 83.3 -039 
Mberts 91.9 94.6 66.9 82.5 013 
British Columbia - Colombie-Britannique 94.5 96.2 64.1 79.7 -047 
| Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 96.1 97.4 44.7 63.9 ~047 
etre) 88.4 90.8 Wa 86.5 039 
Birontc Tila: 84.7 66.0 82.8 025 
Winnipeg 90.4 9509 74.2 77.8 - 030 

95/0 95.) 59.7 78.0 042 


\Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 


The 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recenst 
ment cherchent tous deux &@ déterminer la valet 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite prt 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bir 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'es 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte ( 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantill 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La di 
férence entre la valeur probable et la vale 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On 
peut calculer les biais systématiques des donné 
en recourant aux mesures de probabilité de l'e 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. 
précision d'une estimation est déterminée p 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage | 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1l'échanti 
lonnage, est l'erreur di @ la non-réponse. | 
tableau explicatif I donne deux mesures de 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer | 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propo: 
tion des unités de l'échantillon qui ont répon 
assez t6t pour étre incluses dans l'estimatiol 
La fraction de réponse, par contre, est le tai 
de réponse des données, c'est-a-dire la propo: 
tion de l'estimation de l'échantillon qui e& 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, 
taux de réponse d'une cellule comportant | 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lo} 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, | 

| 


les cinq unités déclarantes représentent $8 mi 
lions sur l'estimation qlobale de $10 million: 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans | 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seu 
tendance & déprécier la fiabilité de 1l'estim 
tion; il faudrait donc tenir compte des de 
unités de mesure, puisque la fraction de répon: 
est la plus représentative de la situation. 


PPENDIX V 


EASONAL ADJUSTMENT 


| Time series contain the elements essen- 
fal to the description, explanation and 
orecasting of the behaviour of an economic 
enomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
ime."(5) In using time series to observe 
Ponomic activity, economists and statisti- 
jans have identified four characteristic 
shavioural components: the long-term move- 
Pmt or trend, the cycle, the seasonal 
ariations and the irregular fluctuations. 
qese movements are caused by various econo- 
ic, natural or institutional factors. The 
sasonal variations occur periodically on a 
ore or less reqular basis over the course 
- the year as a result of seasonal changes 
. weather, statutory holidays and other 
vents which occur at fairly regular inter- 
als and thus have a significant impact on 
ne rate of economic activity. 

| 


In the interest of accurately interpreting 
je fundamental evolution of an economic 
yenomenon and producing forecasts of super- 
jy quality, Statistics Canada uses the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
sasonally adjust its time series. This me- 
iod minimizes the impact of seasonal var- 
ations on the series and essentially con- 
sts of adding one year of estimated raw 
ita onto each end of the original series 
‘fore it is seasonally adjusted per se. The 
itimated data are derived from forecasts 
id backcasts using ARIMA (Autoregressive 
itegrated Moving Average) models of the 
ix-Jenkins type. 


_ The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
ies primarily a ratio-to-moving average me- 
od to smooth the modified series and ob- 
in a preliminary estimate of the trend- 
(cle, to calculate the ratios of the origi- 
il series (fitted) to the estimates of the 
Wend-cycle and to estimate the seasonal 
ictors from these ratios. The final season- 
‘ factors are produced only after these op- 
‘ations have been repeated several times 


‘) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
_ Economic Time Series," Canada Statisti- 
| cal Review, August 1974. 

{) For further information see the X-11- 


ina 
Na 


| ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique &@ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnieres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fFagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1' impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a4 part 
de la Revue statistique du Canada, aotit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui s¢ 
réferent au mois courant et aux données révisées 


du mois précédent. 


| 

Bien que la désaisonnalisation permette di 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammental¢ 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans li 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que di 
simples mouvements irréguliers; pour avoir unt 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le: 
utilisateurs doivent donc examiner les série: 


désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois | 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquel: 
un certain rapport devient et reste inférieur 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendan' 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 1) 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es! 
supérieur & celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre di 
mois que doit durer une variation de la séril 
désaisonnalisée dans une direction donnée avan 
qu'on puisse &tre raisonnablement certain que 1 
tendance-cycle de la série évolue dans la mém 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita 
ble puisqu'il indique la présence d'une séri/ 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au 
données désaisonnalisées de période égale au MOC 
tend a& lisser les mouvements irréguliers pouvan 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. L 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet d 
réduire tous les genres de série &a peu pres a 
m@éme niveau de lissage, quelle que soit la taill 
de la composante irréguliére dans la série ini 
tiale. 


, 
Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé a 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisan 
de "fagon directe" les données brutes du total 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 | 
février 1984, on a utilisé une version modifié 
de la désaisonnalisation interpolative, employar 
une prévision du facteur de désaisonnalisatio 
(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977) 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa 
Division des séries chronologiques, de 1 
recherche et de _  41l'analyse, Statistique 
Canada. 
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month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 


advance) calculated once a year. 
L 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ning the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 
Sanada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27 are obtained b employing the 
direct seasonal adjustment method. 

} 


tevision Procedures 


due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
chat to obtain a 100% response rate each 
nonth under a data collection program by 
tail would prove to be very difficult (al- 
jost imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
jew information is received, enabling us to 
ipdate our statistical series accordingly. 


levisions of two different types are made in 
egard to the Retail Trade survey: the first 
elates to the way data are gathered while 
‘he second results from the seasonal adjust- 
jent procedures. In each case, revisions are 
oth monthly and annual. The monthly revi- 
‘ions for the current month (June for exam- 
le), are published in the following month's 
ssue (July) of the present catalogue, while 
he annual revisions are published once a 
ear in the March issue. 


| 
enerally, revised data are indicated with 
n"r" beside the name of the month to which 
hey apply, in order to inform the user of 
hese changes. 


umber of Shopping Days 


i 
The number of shopping days that this 
eport is based on, varies from month to 
onth. See Text Table II for the number of 
Nopping days the current report is based 
ne 


3) See appendix VI on constant dollars 
' estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
s s = = ee, 4 = Pye Gi 

les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 

une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 


Peay, : ‘ 
année a l'avance) des facteurs Salisonniers calcu- 


lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants (8 


. 


Contrairement & 1l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte -(soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues ar 


— loo eee ont ot eNuCS Par 
l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 
_tocedures ge revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
tres cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, 4% mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées & la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 


auguel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


eG (he 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
BI a ee 


1984 1983 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux | 


ee LL, 


January - Janvier 26 4 2D 4 , 
February - Février /23) 4 24 4 | 
March - Mars Ai 5 if 4 
April - Avril 24 4 25 5 | 
May - Mai Zi 4 26 4 

June - Juin 26 5 26 4 | 
July - Juillet 25 4 25 5 | 
August - Aodat Lah 4 Zi} 4 

September - Septembre 24 5 25 4 | 
October - Octobre 26 4 IS, 5 . 
November - Novembre 26 4 26 4 | 
December - Décembre 25 5 26 5 | 


PPENDIX VI 


ONSTANT DOLLAR ESTIMATES 

| To obtain constant dollar total retail 
rade estimates, (Table 27) trade group 
stimates are deflated using trade group 
mplicit price indicies supplied by the 
ndustry Product Division of Statistics 
anada. Deflated trade group estimates are 
hen totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
‘ished price index is an implicit index 
alculated by dividing the total current 
ollar sales estimate by the total constant 


ollar sales estimate. 


ATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
com publishing any statistics which would 
ivulge information relating to any identi- 
lable business without the previous consent 
) writing of that business.(9) The disclo- 
ure of data likely to reveal specific 
formation on the activity of a particular 
ompany is therefore systematically and ri- 
orously controlled and regulated to prevent 
ye publication or disclosure of any infor- 
ation deemed confidential. The rules re- 
arding the confidentiality of parts of the 
2sults of merchandising surveys are there- 
ore applied in such a way that no data are 
nown for cells (or statistical units) com- 
dsed of fewer than three companies or of 
ree or more if these are dominated by one 
> two companies. Then, in the publication 
pself, the information is withheld for this 
2signated cell by entering an "X" in the 
opropriate boxes. 
| Another way of preserving data confiden- 
wality without having to enter an "X" is to 
mbine (consolidate) the information from 
2lected regions (or selected cells) for the 
ame item. The data in question can then 
imply be aggregated and published in a less 
otailed, but still confidential form. For 
kample, in Tables 29 and 30, retail sales 
yr Yukon and Northwest Territories were 
token into five kinds of business groups 
sly, as compared to the twenty-eight kinds 
' business for the other regions. 


‘) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu‘ aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
T'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement @ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


a 


Ainsi par l'application rigoureuse de 
régles, le caractére privé de l'information es 
préservé et n'affecte que trés marginalement 
fin de compte la diffusion des résultats 
enquétes sur le commerce. 


| 
, 


?PENDIX VII 


IND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 T0 26 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


’. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


‘, All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; eqg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


.. General stores. General stores (more 
_ than one-third food). 


. Variety stores. Variety stores. 
+ Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


» Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


nN 


10. 


Wha 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucher ies 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 
Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d' automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14. 


16 
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. Family clothing stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys’ 
clothing stores; men's and boys! fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys! 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 
Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


gift 
camera and 
luggage and 
and hobby 
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Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d' accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vest imen- 
taires pour la famille. 
Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gar¢ons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Ma- 


Magasins de chaussures pour la famille. 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 

Magasins d'appareils ménagers. Magasins 


d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. | 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios el 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. — 

: 

: 
Pharmacies, médicaments brevetés et produit: 
de beauté. Droqueries, y compris magasins di 


spécialités pharmaceutiques. 


a ere : bere 
Librairies et papeteries. Librairies-papete: 
ries. ) 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoi 
res. Magasins d'articles de sport; embarca 
tions, moteurs hors-bord et  accessoire 
connexes; magasins de bicyclettes et atelier 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasin 
et kiosques et tabac; marchands de journau) 
et de périodiques; magasins de cadeaux, d 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa 
reils et de  fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles 
mallettes et de maroquinerie; magasins 4 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


‘furnishings 


Other apparel and accessories stores. 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 


piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.3; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 


_ ration stores; linen stores; picture and 


picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
stores, m.e€.C.3 piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


N.E.Ce 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d' automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises & la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orques; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


- 


Ba) heath 


ipt? 


a ee a: 


’ eh sore 
sO) TVD “neler 
of @ lwweGA> a" 


N 


‘ 


4 
) ; 


~ » Jrehe We ae BITTL 
avo! ii ' 
? 
a+ 
a ‘ ww 
La 
w 
Lal 
i 
“e ‘ \ 
is 


+4 o 


: 


oF 


Lime 


> <Cee . 


om 

id 
ip OU rk? 
= th. wt 


ai ¢ 


wn ron pte be emtrteey 


aye TS Ak q 7. > 
) ee oa cate Lik 
oo =e Ve fomilire 


pai) poy iiow has. 
eityren bw esn 


if) ol be? .aaedihp tin 


i 
* = 
Awe Spare Tete 
sin GO eo@ bafabesS  . at 


wy 


; tiega? = 
Ye ‘or VeNgee 


went re 
«®Q0 
yo iemproveel f 
PQS 
maaved~ ai lotos 


rena «104% 

merry 

oe 

‘noite suows Lionas 
> Lovet de ois 

eon?) he eal 

iol 


ai 


? ane 


PPENDIX VIII 


20UP INGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 29 AND 30 


radio and appliance stores; 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 

household 
television, 
pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins3 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
maqasins de pieces et d'accessoires d' automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 


sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
Mo) Bil. 36) Dp. erirSualssue, 1935/8 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx.) Oe pps RS SSUES en a2. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. Fanst. Isste, 1972. CISSN Os80= 
Agi) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, Division du c 
merce et des services. 


publications suivantes se trouvent 7 


Catalogue ; 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. 
Bil. 36 paqes. Premier numéro, 1938. (IS 
0380-7045). 

Ventes totales et nombre de points c 
vente par provinces et certaines régior 
métropolitaines, ventes et stocks  pé 
rayon, Canada. | 
Ventes des grands magasins par régior 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). | 


Variations en pourcentage et ventes pz 
région. 
: 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 038( 
6146). | 


} 
; 


| 


Total des ventes au détail par province ¢ 


genre de commerce, pour les magasins 


succursales et les magasins indépendant: 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. | 
Bil. Environ 15 pages. Premier numérc 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures partici 
liéres, des camions et des autobus neu’ 
vendus par province et par lieu d'origit 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes un 
taires mensuelles selon le type et l'or 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pri 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). . 


Stocks et rapports. stocks/ventes, p 
genre de commerce pour le commerce ! 
gros, par rayon pour les grands magasil 
et par genre de commerce pour les magasil 
& succursales et magasins indépendant! 
variations trimestrielles en pourcenta! 
pour les magasins indépendants suivant — 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et 1) 
grands magasins. A. Bil. Environ | 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 038! 
7878). } 


Total des ventes au détail pour les mag 
sins a succursales et les grands magasi 
selon la province, certaines agglomér 
tions et le genre de commerce, inclua 
des données sur la superficie totale, l 
stocks, et les comptes &@ recevoir. 


italogue 


'-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 


provinces. 

Directs Selling CapadatmeaAm (Bale 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities’ by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Campus Book Stores. A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975.* (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 


WAST, Wes iil, Ge fod, Csi! 
0-660-506-13-0). 
| The publication provides’ revised 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
| lity. 


rating Results - Retail Trade. 0. Bil. 


pp. First Issue, 1974. 

The following publications in the Ope- 
“ing Results series contain ratios (per- 
fears of net sales) for: purchases, 
fentories, cost of goods sold, gross pro- 
ty operating expense items and net profit. 


> Men's Retail Clothing Stores, 1981 


606 Retail Shoe Stores, 1977 


-607 Retail Drug Stores, 1981 


‘608 Retail Florists, 1981 


SEG we 


Cat alogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques. 


63-218 La vente directe au Canada. A. 


63-219 Librairies de campus. A. 


A. Bil. 21 pages. 


Premier numéro, 1958, 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


Bale a 
pages. Premier (ISSN 


0590-5702). 


numéro, 1966-67. 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. Environ 8 
pages. Premier 1968-69. (ISSN 


0380-6286). 


numéro, 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 


A. Bil. 700 pages. 
(ISSN 0590-9325). 


Premier numéro, 1975. 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 


Résultats d'exploitation - 
nlos laills 22 (neeesic 


Les publications suivantes de 


ques, 1972-19795) HS. Bal. 


(ISBN 0-660-506-13-0). 


695 pages. 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 


tios 


(pourcentages des ventes nettes) pour les 


achats, les stocks, le coGt des biens vendus, les 


bénéfices bruts, 


les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


AY 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Fleuristes détaillants, 1981 


Catalogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O76. 


= 98 — 


Cat alogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétement 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétement 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 8Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessu: 
Statistique Canada publie une grande variété | 
bulletins statistiques sur la situation économ 
que et social du Canada. On peut se procur' 
gratuitement un catalogue complet des public. 
tions courantes en s'adressant a Statistiqi 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other qeographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, kK1A OT6 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 


in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Reqina (359-5405 ) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith O-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverse: 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et sp¢ 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf} 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes ¢ 
d'autres documents de référence qéographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base ¢ 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiq 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette public; 
tion ou de statistiques et services connexes doivent ét 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9665) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-488) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4021 
Mont réal (283-5725) Regina (359-540: 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-302 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-369 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dai 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateu 
qui habitent 4 l'extérieur des zones de communication loca 
des centres régionaux de consultation. 


Zénith 0-70 


. 


Terre-Neuve et Labrador 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 
Québec 1-800-361-28 
Ontario 1-800-268-11 
Manitoba 1-800-282-80 
Saskatchewan 1(112)800-6emmn 
Alberta 1-800-222-6 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-15 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publi 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux loc 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ven 
et de la distribution des publications, Statistique Cana 
Ottawa, K1A O16. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary fiqures. 

C revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due te list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under’ the 
direction of: 


- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


2 eb oimard,. Economist 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniforméme 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
f nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secr¢ 


* Le lecteur est prié de noter que les donnt 
sont fondées sur des réponses qui ne sat 
font pas & la norme habituelle exigée p 
la publication ou que celles-ci ont | 
plus grande marge d'inconsistance que 4 
devrait normalement obtenir, et ce, & ca 
de la structure de la liste, c'est-ad 
des ajustements dus aux créations et | 
disparitions et des changements dans 
classement; elles doivent par conséqu 
&€tre utilisées avec circonspection. | 


! 

| 

NOTA | 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. / 
| 

} 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stat 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d' infor 
tion socio-économique) fournit au public tot 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,22%ee 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres _ 
ries, par le biais d'un terminal, d' impr} 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. f 
plus de renseignements, s'adresser au persor 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, KIA 
(téléphone 613-990-8200), ou aux  conseil’ 


régionaux des bureaux de Statistique Car 


. 


situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direc! 
de: | 


. A.R. Tanner, chef, Division du commerce at 


services, Section du commerce de détail 
- J.P. Simard, économiste . 


. J. Svab, chef de sous-section 
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RODUCT ION 


Of the major monthly surveys conducted by 
tistics Canada, the Retail Trade Survey 
‘one of the most important, not only be- 
se of the large number of respondents who 
2 part in the survey each month (over 
9000), but also because of its purpose and 
nature of the information it yields. 
le the manufacturing industry for exam- 
» provides the community with a vast ar- 
-of products, it is through the trade 
cor that all of its products are market- 
‘bought and sold by the various levels of 
domestic economy and finally reach the 
adian consumer. The development of modern 
yomic theories has focused mainly on the 
sept of (national) demand for goods and 
vices in an effort to understand and 
.ain the various economic relationships 
. make up the economic system. Moreover, 
ecent decades, management of national 
and for the whole economy, largely based 
chese theories, has become a priority in 
\short and medium term economic policies 
jovernments of the industrialized coun- 
‘s. The current measure of retail trade 
therefore, one of the key components 
| by statisticians and economists to es- 
ite consumption levels and final consumer 
nd, as shown in the national accounts 
(the many economic indicators derived 
© them. 


his monthly publication contains the 
ist results from the survey of retail 
is of goods by merchants, traders, deal- 
‘and retailers operating within Canada's 
fers. For the purposes of this survey, 
stries included in retail trade are, ac- 
ing to the Standard Industrial Classi- 
ition, (1) those whose establishments are 
marily engaged in(...) buying commo- 
‘es for resale to the general public for 
‘onal or household consumption and in 
‘iding related services". The estimates 
ssroken down according to the Classifica- 
j_by Kind of Business (a refinement of 
21971 Standard Industrial Classifica- 
), by province and territory and for 
{metropolitan areas. These data are ob- 
ind from a statistical survey that com- 
3 both sampling and census procedures. 


ee Division J of the 1980 Standard 
“ndustrial Classification Manual, 
vat alogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent 3 
l"enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 

ales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 


x 


politaines. Ces données sont obtenues 4 partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 


au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and chain 
stores, on the basis of their structure, and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) ace al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 929, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


V1l1 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d'u 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leu 
structure, les répondants & l'enquéte sont di 
visés en deux grandes catégories, les magasin 
indépendants et & succursales et chaque cat égori 
est par la suite enquétée afin d'estimer leur 
ventes mensuelles respectives (voir 1'appendice 


pour plus de détails). 


L'information fournie par cette enquéte es 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagc 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani 
bre ou d'une autre dans le commerce au détai 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Le 
analystes de marché tout spécialement, seront ir 
téressés par le contenu de cette publicatior 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs 
les ventes et stocks des grands magasins, le 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis 
ponibles et diffusées au grand public en plt 
d'étre réguliérement publiées dans différent 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'1 
formation sur cette enquéte ou sur le programr 
d'enquétes statistiques de la Division du cor 
merce et des services en général, communique 
avec la Section du commerce de détail, Divisi 
du commerce et des services, Statistique Canadi 
Ottawa, K1A 9Z9, tél: (613) 990-9665. | 


(2) La publication intitulée Commerce de détai. 
statistiques historiques 1972-1979, (catal 
que n° 63-538) constitue une source tri 
intéressante de renseignements détaillés | 
plus des séries chronologiques qui y sol 
présentées. Pour d'autres références, col 
sulter la section du choix des publications) 
la fin du présent bulletin. 
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Chart —3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984") | 


Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1982-1984") 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of total retail 
sales in Canada increased 3.4% in September 
1984 over the same month a year earlier and 
reached $9,281.7 million in current dollars 
(not adjusted for inflation). The sales 
estimated for Auqust 1984 were revised up- 
ward to $9,791.8 million and posted a 9.6% 
rise over the August 1983 sales. Major 
qains in September were recorded in garages 
(+ 17.4%), women's clothina stores (+ 13.5%) 
and household furniture stores (+ 11.9%), 
while the most notable decreases were re- 
ported in household appliance stores 
(- 21.8%), due im part to the temporary 
removal of the sales tax on furniture and 
home appliances in Ontario at this time last 
year, automotive parts and accessories 
stores (= 5.2%) and general stores 
(—- 4.8%). Excluding the automotive group, 
total retail sales were 2.9% hiqher than the 
same month last year and reached $6,487.1 
million. 


e At the provincial level, sales declines 
were registered in four provinces; Saskat- 
chewan (- 7.2%), Alberta (- 1.4%), Newfound- 
land (- 1.3%) and New Brunswick (- 0.4%). 
Increases in the remaining provinces varied 
from 0.8% in British Columbia to 7.5% in the 
Yukon and Northwest Territories. Sales were 
higher in the four metropolitan areas sur- 
veyed; 2.5% in Vancouver, 4.5% in Toronto, 
4.8% in Winnipeq and 6.4% in Montréal. 


@ Cumulative retail sales for the first 
nine months of 1984 were $82,738.0 million, 
up 8.8% over the same period a year earlier. 


e Total sales for the third quarter of 1984 
were 5.6% higher than the third quarter of 
1983, reaching $28,500.0 million as compared 
EO IZGs SS aeamasleleto re 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holi- 
days and the number of selling days, Septem- 
ber 1984 retail trade estimates were 2.1% 
hiqher than the previous month, with sales 
Of Soe 20 aoe maniacs The most important 
increases recorded in September were by 
grocery, confectionery and sundries stores 


Ventes non désaisonnalisées | 


POINTS SAILLANTS 


e L'estimation préliminaire du total des vent) 
au détail au Canada s'est accrue de 4.4% 
septembre 1984 par rapport aux ventes du me 
mois un an plus tét. Elles se sont chiffrées 
$9,281.7 millions en dollars courants (non aju 
tés en fonction de 1l'inflation). Les vent 
estimées pour le mois d'aodt 1984 ont été rév 
sées & la hausse pour ainsi atteindre $9,791 
millions et ont indiqué une augmentation de 9. 
par rapport au mois d'aoat 1983. Les gains 1] 
plus importants en septembre ont été enregist 
par les garages (+ 17.4%), les magasins 

vétements pour dames (+ 13.5%) et les magasins © 
meubles (+ 11.9%) tandis que les baisses les pl 
notables ont été rapportées par les magasi 
d'appareils ménagers (- 21.8%), attribuable | 
partie a l'exemption temporaire de la taxe 

vente sur les meubles et les appareils ménagers 
pareille date l'année derniére en Ontario, 1 
maqasins de piéces et d'accessoires d'automobil 
(- 5.2%) et les magasins généraux (- 4.8%). Apr 
l'exclusion du groupe de l'automobile du tota 
les ventes au détail ont indiqué un accroisseme 
de 2.9% par rapport & l'an passé et ont attel 
$6,487.1 millions. 


e Au niveau provincial, des baisses de vent 
ont été enregistrées dans aguatre provinces. c 
diminutions se sont chiffrées a 7.2% | 
Saskatchewan, 1.4% en Alberta, 1.3% a Terre-Neu 
et 0.4% au Nouveau-Brunswick. Les hausses po 
les autres provinces ont pour leur part varié— 
0.8% en Colombie-8ritannique @ 7.5% au Yukon | 


aux Territoires du Nord-Ouest. les ventes™ 
sont accrues dans les quatre régions métropol 
taines enquétées: 2.5% & Vancouver, 4.5%. 


Toronto, 4.8% &a Winnipeg et 6.4% & Montréal. 


e tes ventes cumulatives pour les neuf premie 
mois de 1984 se sont établies a $82,738.0 mi 
lions, soit 8.8% de plus que la méme période 1’ 
passé. | 
e Les ventes totales pour le troisiéme trimest 
de 1984 ont augmenté de 5.6% par rapport au tr 
mestre correspondant l'année derniére (426,975 
millions) et se sont chiffrées & $28,500 
millions. 


Ventes désaisonnalisées 


e@ L'estimation des ventes au détail, corrigée 
fonction des variations saisonniéres, des cont 
et du nombre de journées d'affaires, a auqmer 
de 2.1% en septembre 1984 par rapport au me 
précédent et s'est chiffrée & $9,727.3 millior 
Les accroissements les plus notables ont € 
enreqistré en septembre, par les épicerie 


sala 


j 


G5) household furniture stores 
| 5.7%) and all other food stores 
[. 3%). Major drops were reported by 


mily shoe stores (- 4.1%), specialty shoe 
ores (- 1.6%) and florists (- 1.2%), 

All regions recorded higher sales in 
ptember 1984 than the previous month, with 
creases rangina from 0.4% in New Brunswick 
6.1% in the Yukon and Northwest Territor- 
5. Increases were also posted by all 
tropolitan areas surveyed: 0.8% in 
ntréal, 1.3% in Winnipeq, 1.6% in Toronto 
41 3.0% in Vancouver. 


| 


pstant Dollar Estimates 


_Deflated with an implicit price index 
5.4), retail sales not seasonally 
justed remained at the same level they 
“ea year ago and totalled $3,497.2 
lion in 1971 dollars. The seasonally 


‘usted value recorded a 2.0% rise over the 
just 1984 sales to $3,644.7 million in 
1 constant dollars. 


X111 


confiseries et articles 
magasins de meubles (+ 5.7%) et tous les autres 
magasins d'aliments (+ 5.3%), tandis que les 
baisses les plus marquées ont été rapportées par 
les magasins de chaussures pour la famille 
(- 4.1%), les maaasins de chaussures spécialisées 
(- 1.6%) et les fleuristes (- 15298) 


divers (+ 6.5%), les 


e@ Toutes les régions ont Signalé des ventes ac- 
crues en septembre 1984 par rapport au mois pré- 
cédent, les gqains s'échelonnant de 0.4% au 
Nouveau-Brunswick & 6.1% au Yukon et aux Terri- 
toires du Nord-Quest. On a également indiqué des 
hausses de ventes pour toutes les régions métro- 
politaines enquétées: 0.8% pour Montréal, 1.3% 


pour Winnipeg, 1.6% pour Toronto et 3.0% pour 
Vancouver. 


Estimations en dollars constants 
SSOP OOS ECON Stans) 


@ Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des 
prix (265.4), les ventes au détail non désaison- 
nalisées sont demeurées au méme niveau que 1'an 
passé, totalisant $3,497.2 million en dollars de 
1971. La valeur désaisonnalisée a enregistré une 
hausse de 2.0% par rapport au mois d'aodt 1984 
pour se chiffrer & $3,644.7 millions en dollars 
constants de 1971. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Jnadjusted, by 
Region and 

‘ind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........--.--- 
Grocery confectionery and sundries stores ...........--. 
IN[Mlinelerioveol AOS coonora de omanageaodee ato cdc oo 
Department Stores: a7 os. 9. p= ee 
General merchandise stores ..........---0.+ eee eeeee 
Generali storeSaarsren sao muses Stan si rrerate bape yee surat 
WEENIE GIGS noo ued pape ooo muneds sOWe mou soc unmade o 
Motormvehicle: dealers) cc.cc-incca-.- eto oe ee Singer 
Wsedtcaradealersines sarriccs ties chs ein <oneePersasteho React ert teak 
SenvicesstatiomSiekvacrrcrcsy orcnci eiede ee cust crannies 
GarageSs., aasmaln score cna wees Nee ee lonoenece 
Automotive parts and accessories stores ............-. 
Meniseclothingistoresgaysc: cee ates so area sr 
Women's Clothing! stores: <2... steele eae oe 
Family <clothingstoneSiec erate erste renar cee tate tetetsetsl eo 
SpecialtvaShOOsStOlreSwearernr astro serie ere ear arora 
Family <SNOCeStOleS | Siem s wees = creepers erence vie ee ey ell 
Hardware StOreSiiar beam eatareu niet oemetou ls ie, eenen ae ane 
Household fUnnitlire Stones ciara oe metre ot ender te torent 
Householdsappliance: stores 4a foes avian suet sone 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book andi stationery stores... 2 oaneer acne weeds mers is 
FIGISES grccnsetere odet ero rere MR parer ew oo ome He Sd ct oc ee 
Jewelleny SlOneSiesae. ct cen eee Se crs carers, ears 
Sporting goods and accessories stores................ 


Personalkaccessories: StoneSvaien ete a ene re es 


AllCOMNOTASTOTOS oh. 4 cenet nanee eon eae oe o arn siiass cacy reece ‘ 4,589 


AUPSTOTOS raters cre eres ere tne ev everuraicie sens aattalerae tee 4 103,299 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Sales 


Ventes 


26,545 
21,011 
1,336 
11,141 
9,469 
7,324 
4,633 
23,379 
x 
18,832 
1,390 
4,268 


905 


11,585 
165,455 


Change | 
1984/198: 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘ABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


| 

fagasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 

| Kind of business 
i 

\ 


SS | 1988/1983 1984/1983 1984/1983 era 
- Ventes Variation Variation Variation 
$'000 
x 296/750, -"120) HEpicaries. Boucheriese, uu. sairencrti. eves cexneeiioee 
x 180,490 + 10.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
ie x 12,563 Tous les autres magasins d’aliments................... 
86,359 ' 86,359 Grangswmagasins.. A vive aside oa. cee eRe. 
x 81,401 + 10.5 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 64,653 Op IVIAGASUMSTGORETAUK) | sxc ass bapo Aap a ccotee ss nelle tga Sea 
x 39,101 Ak 212142 ee TEES At SERA RTrHOM eT. so ke 
x 255,432 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= X ~~—~—-X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x 166,017 2} || ROLATIONSESERVICE No) a5 <a 6 cye,4 aus, saps, tga, = SIS 
= 15,928 : 15,928 (OF GALAGES Bast ct ee. ae Sd eee 
= 42,128 42,128 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Xx Xx 7,423 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
15,576 1;302* ae 16,878°* .1 | Magasins de vétements pour dames................... 
23,676 j 15,662 : 39,338 .1 | Magasins de vétements pour la famille. ........ tebe cists 
| Z Xx Magasins de chaussures spécialisees.................. 
| 5,650 : “As 7,594 * Magasins de chaussures pour la famille ................ 
| x 7,254 2) (Quineailleries'. aca s:..5,-.0203, sasaki 
3 : 17,737 a7, |Magasins:denmeubles.. ..... ...,. «...aaccia. aauitens Sapeee 
= ‘ 2,852 .O | Magasins d’appareils ménagers . «: 2... ssa. se. 2 seas: 
; : 7,919 .8 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx 71,673 .9 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
x 1,659" x. | Hibrairiesset:papeteries..............:...awtevie acreteee dee tie 
| x 3,724 PICU SOS os nck ot clanging ane hehe eared 
3,540 5,095 8) BIOULEI AS sos occ e ocr ae cre pe nce epee nlps 2 aS Ae 
x 5,554 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,609 : 3,944 6,553 Magasins d’accessoires personnels.................05. 
| 61,806 ; 40,840 102,645 "9! |ousalessauitresp MAGASINS) cae 6 one osc ee eee 


534,625 H 951,933 .0 | 1,486,558 : Ensemble des magasins.............--022eeeeeee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


de commerce Sales Change Sales Change 
eae - 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............-- 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 
3 Allvother foOd Stores’... stem ter neat mieten are meen terane =e 
4 | Department stores ... 2... occ eee ce eee ee eee eee 
5 | General merchandise stores ...........--. 02s seen eee 
G | iGenoralPStoresS ie s.3 faster ote ta tchahetetcloie: seeming ete enero 
TAINEGEW) SICKES e205 Sip oben n GORO mr trace Ol ©: 0.dicuniow 
8 | Motor vehicle dealers’... . 0.0050. 0 oe ee eae 
OM Used! car dealers’ .ch cyanea eerste nettiateteteecten. te enema 
HOTHSERVICO PStAtIONS tonces-coter acters telete ete a) heel ancl oeeee semen ead eet 
Tilt AG AN AGES Sere ceeerer cre cnteretenen ee cmckes eke eol eta ren Reheat etieh een oe 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
AS }iMenis 7clothingestores ae. aces. aeeen. she eee ete «aie ote eerme 
14 wWomen:s: clothing’ storest eee. waer. cere reat teretarenees 
TST AMilyeclothing eStores mes as ee. teeter a get tetany ate 
16° | ‘Specialty “shoe “stores; Aree eros eters ce sustains 
17 | Family*shoerstores |. 205-8. arn eels teh annette 
NSH Hardware ‘StOKeSy. 0.0.0) e.kevee teretate oes ni tae ta oseere eT RMT 
19] Household’ furniture stores 3.2.5... 2 sees en eer 
20 | Household appliance stores .................0.00000- 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 

23") | Book “and! stationery ‘stores’... ...i.2. seen eee es 
2A EIONISIS§ ryote tetans) Soeie eee cam  ccttes ceeamiocemneee tees 
25: | Uewellery “Stores sch: Ger. rrstator. Perse eiers an reser ee ee 
26 | Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 


28 | All other stores 


29 Aliistores i) see sackets cckn Cee Ae eee 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change | 
1984/1983 
Variation 


Chain stores 


agasins a succursales 


$'000 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


253,761 


Change 
1984/1983 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\BLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 
January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


All stores 


Sales 


Ventes 


68,734 
13,550 
1,593 


46,561 


3,722 
2,712 
44,427 


380,425 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


tet sat ae tarde MEG annals, ANC Re ELEN 1 

YRS Re ie 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands Magasins er myscsen.eco ce...) RANG, Been 4 
EUS AMR ARETE «1S eS 5 

cheiss¥"ee Aa dons olawrolede nierdeat yaar. 3, NRCS aie 6 

c'ralfa:k3,33 A Petes aa dRe bs Melasma sbne asap stat ASNGsas usiae Uses ve U3, ee Soke Re 7 

wasncunite: AME SNE AAS 8 

Pat cies in» ROO roe A 9 

Res Hasaacas 3st Vo ceutede ek tveiee erence ke ee ee 10 

GAL AGAS A atarngen crete i yanebiee ac heuiicae eee Neen eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QUINCaIllErIES So vate eeeaennoe came hie eae 18 
Magasins.de"meubles........5¢...)-.-.. See. Senne eee 19 
Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies.et.papeteries ............ uke Sees. Sens. Boe 23 
PIGUCIStESt rosea cartcues tee ae recone voter a eee ae 24 
BIJOUTERIOS  .) sercreve cacis cost usuar stan eacacteashescueue aca: OE ea Re 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnelS............-.--.--- 27 
TOUS les AUTFES; MAGASINS s.cci2 ce eae csde es. eee 28 
29 


Ensemble des magaSins............+-++seeeeeeeee 


a 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Nova Scotia 
September - 1984 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food 


SLOTS ae See ahaa hte eeete tee a elie Smee Raval 


Department Stores... . 6. oe ee elaine eles 


General merchandise stores ...........-.0:sesseseee: 


General StOreS arene tiienc 6 a Svcd ters cera Cine cMt bie ee er sad Petes 


Variety stores 


Motor vehicle 


(oleic ls) (cee REE oo ALS Arnis i up ktiesois, O a Bucrotigt tae 


Wsed caredealors: ic: :..cs tektites ake canon tama bates eee ch Heian serene 


SENVICE TStAtlONS acas.csorve o cusicnesle ole pevens ae nose ot Awa oan 


Garages .... 


Automotive parts and accessories stores .............- 


Men's clothinglistores. 2 2t)ton tama, pertinent: taateenes 


Women's: clothing/stores ait. tee. ter teeho otek erate erence 


FamilyxclothingEstoreS isn crete. custeie crete claret fhe annem 


Specialty shoe: Stores) a smaenisens coos -wete rater eli) cer eneaiers 


Family ‘shoelstores; Sitar. 0h iow eM sieaire os lohetet ee etree 


Hardware <storesy..: 5 5:< fie eccncsciaitec asd oa prc eene ee 


Household) furniture stores: <....2.:..%.. « aeeee easton mereeeienne 


Household ‘appliance stores: 202202 ses ee tai ne 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book-and stationery: Stores) cna... ccteem eater eee 


Florists .... 


JOWGISIY <SlOrOS «. fase ssas pi tenvoei was eats mapsnsbeas aeeaehexe emere ec eee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stor 


Ali stores 


es 


Chain 


Magasins a 


Sales 


Ventes 


21,091 
136,845 


stores Independent 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


2,640 
14,576 


179,974 


by Kind of Business 


succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


$'000 


69,398 
12,936 
2,670 
28,999 
10,001 
3,313 
7,169 
47,426 
1,524° 
37,285 
1,782 
6,892 
3,092 
6,197 
3,804 
582 
1,727 
3,119 
3,166° 
960 
3,511 
15,511 
2,071* 
816 
1,832° 
2,040 
3,330 
35,667 


316,819 


All stores 


| 
Change © 

1984/198¢ 
Variation 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Mie |te0at903|- = |sseaites) oo | Shanes, areas 
] Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
» $7000 % 
Xx x 622,958 . + 10/8], Epiceries - Boucheries:. 024. 2 .4cvsd ovscsa sore. oo. 1 
| x X 113,139 + 14.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 22,454 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
221,676 Gt 96 221,676 16: \Grandsymagasins@e.. > jj:st..0 >» 0: eae eee. 4 
x x 87,645 -) | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = ; 29,205 52! MAQGAaSINSIGOMERAUK i oe. ooh s)ent ears ts coctery + AR 6 
x x SIGBLS8 & pes) 0162) Bazarseys arch ct era cin ts co Uni oe 7 
= = 546,796 = + 24.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 11,171. = + 11.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x SI0}888) #6 20185|\Stations:senvices a... s 2 .G ons cave... ee 10 
= = 15,327 : 15,327 194 MGALAGOS Bl rears 5 ry eptis. e, dtes cangitn udinas cthiek ecto ae 11 
Xx x x 65,030 + 10.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,225 ae ASS) 16,662 é 27,887 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
29,410 ee anler§ 18,600* nab 48,010* Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,513 + 10.8 25,758 : 31,271 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Xx Xx 3,290 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x x x 13,544 .O | Magasins de chaussures pour la famille................ 7. 
= > 26,061 4 26,061 49) QUINCAINGHOSE oo sca o/s octets wiene ane sass LS eee 18 
9,124 + 28.2 15,099* 5e 24,223* 25] (Magasinsxde::meubleSs: 55 ...c....: See ee ie Ree 19 
x x 7,684 -9 | Magasins d’appareils menagers........:.-.5--....50-. 20 
x Xx 28,440 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 138,709 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,954 ae Chie : 18,828 ‘6: Librairies.et papeteniess.., «. ...5.....«..mpshits aeentene «eal penne 23 
| x Xx 8,017 FRIGURISHOS i aioe ch ecrutacs sncurusntaaocnearaeren eta emteesnss a cease eee 24 
12,683 ar heh 17,748 QAI BI OULCTIOS ice don.ss- ces acsssccu sacs sudeersy stacy ee 25 
x x 33,062 * ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,500 SP fs) 17,749 23,249 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
185,555 ne NAA) 123,071 308,626 LOuUsslestauitresiMaGaSMSw2ix.jsige1oioeleto eens teen ee 28 
29 


149,849 + 9.6] 1,706,963 2,856,812 Ensemble des magasins...........--..+0++e2-ee-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


September - 1984 - Septembre 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Kind of business 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasii 


Genre de “commerce Sales Change Change Change 
. 1984/1983 1984/1983 1984/19€ 
Ventes Variation Variation Variatior 
$'000 % | 
Combination stores (groceries and meat) ..........---- 43,300 - 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 11,719 * 
BuWAllother 1000 StOleS emertctepers 1 eet yet treats ee citels auevten 3,944 - 15 
4 |'Department stores’... 1... 22.02 ..e ee. . ERE ie ele 19,791 + 1 
5 | General merchandise stores .........---- +e sees ee eeee 6,245 ae 2 
Gil GeneralstOneStann 05 G5. ect ae = eee tes Ets een eel 9,583 a 20 
Tali Mariety eStObGS git. ocr ale ales sua © oie e ents one oe 2 cite NT 6,766 + 0 
8 | Motor vehicle dealers .......... 0.5.00 - eee eee eee ees 35,725 +355 
9i|.sed. car dealers ........ Cone cena! h: Shey 1,030 - 15 
MOM Services StatiONS: dices cue seactenccie «0 ayers, cision men eye ns tem 25,252 56 
Mitel GATAGESs ra ace arses we ence fueuete ence maak ntetcic eemememenes 1,051 te 7 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-. 5,256 = 9 
13) | Men's, clothing, Storesie mtr: seed eae: fon mroeeane rs 2,256 +556 
144 Women’s) Clothing :Storesirien eet eerie arene ye eer rameter 4,771 ta 16 
1'51| Family clothing) storesttem a. cas eehrertt = am cenat ee : ! 2,619 - 2 
1161 |-Specialty, shoe <Stores saemeiaereias eee ote bie rawr sranancr= val + 0 
Ai74|KEamily.; ShOS. Stores genres se wu see eieen techn tee Sie reeaiey awe 1,845 -1 
(EN iMardware StOleS ila aatediins » o dare’ eo ; 2,433 - 4 
19s /Householdafumiturestores® 5 0... . < seem ews oener menor 3,562 - 4 
20:| Household appliance. stores®egmart. on ee 792 - 2c) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,093 + 1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 12,029 taal 
23il\Book. andistationery Stonesi.......... . ents so een K 991 + 16 
CAR RIONISIS yc ccas sacl avain acerca oor vie aera ora antes GEOMEOE 613 = ¥ 
DEAL JOwelleny <StOlOS scat aces 2 donor incee bb oan caliacees MAE OR : 1,373 +4 

26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,405* 
274| Personal accessories .storesiajciitn.mnc teeta. ne core 1,208 oa ie 
BEGAN Other: Stores  ..:5 227s asa conse: o MORES Pe, OP ae 23,810 % : 
291IT' w  AM SLOT OS oy 5 2+ op or er.nr one av onniinh ny MESS OTe eet RIN TP ec c 231,541 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 
January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 
| 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Sales Change Change 
| - 1984/1983 = 1984/1983 1984/ 1983 Senate omnes 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$'000 


385,255 


X x 106,570 


x x 30,167°* 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


159,816 2a" Ol 159,816 


GIANdSIMAGASINS A eyhe eise os wx. ce SO Oe. 


x x 50,850 


81,112 


52,214 


404,929 


11,443 


221,041 


12,103° 


GAL AGES rae ra Hi aes batecanesioat has eect ne ke eo, EE 


x Xx 47,173 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


9,075 =p 7S) 18,384 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


25,816 Ore, 36,270 Magasins de vétements pour dames................... 


11,067 cme ates) 21,152 


Magasins de vétements pour la famille................. 


630 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


x x 


14,343 Magasins de chaussures pour la famille ................ | 


x x 


21,552 QUINCAINEKIOS |, «ssc scrote isso cone wid erereia ence, 


26,548 


Magasins:de.meubles:: .....4...\:= i. xe eae eee 


8,325 Magasins d’appareils ménagers......................- 


8,896 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


101,745 


89,352 


2,810 8,031 Librairies.et.papeteries.. ........... SERRE.“ REPRE. laa. 


7,997 FIGUTIStOS auc eicrte rc octeure cone ease Neocon taora rt tg aa ee 


13,420 BijOULOTIOS Jiri. ooh ei ewe eds conn pewonas erika eRe eee men aS 


20,289 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


4,176 ii UZAAS) 7,443 11,619 Magasins d’accessoires personnels.................--. 


208,541 TOUSiIES AUTOS MAGASINS: ei 6 aye). or. oe on ert eee tel 


» 126,560 + 10.6 81,981 


| 795,247 + 3.2 Ensemble des magasins...........-....2seeeeeees 


7 


| 
| 


1,295, 166 2,090,413 


No 


0: = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


$000 


255,985 


Combination stores (groceries and meat) .........----- 190,081 


3,360 = 3.1 


Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 147,938 


61,545 


All other -fO0d StoreS) .dierael-n- Shelters = -k.eiersiele aint erate 2,770 + 88 
176,106 + 6.6 


Department” Stones nq-yeetrte oot ele reget 
General merchandise stores .......-.-- +--+ eee eres 
Gomera eStOnOss casts cancer a tenes cassie snc tenet etapa oar a 


WHUGINMA GiCS.c 5a PHB ea nnb on ogeone Sekar on Hol O55 


Motor vehicle dealers ...........--52 eee eee ence 336,737 
16,314 + 9.8 


Wsed car. Galen accede eo he ul. tenet sent teetii: ato Red egeea =k 


197,010 


GErViCe’ STATIONS... cncicsc ic cqsie oer ve ecich asracse Maen Menem Wetteteneer 31,316 


51,024 OL 


AABN GAKAGES? ies ctese sete gece aceateleyopevie os lesasebini ie leq ttc cea = 

12 | Automotive parts and accessories stores ...........--- x Xx x 

{3 || Menis: clothing) storesi#: = ih). 0 ae Sie r-7 9,553 ae 82 15,794 

14 | Women’s clothing stores...........----+ +e essere eeee 32,397 + 17.6 30,783 

15 | Family clothing stores .......----. 6s e eee eee e eee ee 32,167 21,917 

16 | Specialty shoe stores ........- 0.0.2... e eee eee 2,434 + 16.0 1,960 

17 | Family shoe stores= 2.22.0. 0.02 snes ts ee 27,281 8,112 

AS: | Hardware! STONES <a m incece terre nee se Creare Geet Mem annett eens 

19 | Household furniture stores ......... 0... eee eee eee 

20 | Household appliance stores ..........---2-- sees eee 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 60,668 

23) ||(Book: and'stationery ‘StoKres:. ... 2... Sehienm leds ee ten eri: 4 8,081 

DATE IONIStS curs -erau Worn siseaa nO eie ee kaitnelsas tee cusgact Aeneas 6,176 

D5 EWEIERYESIOMOS, cas ctr ecronie eee esmsaronrig ine aint ere: 3,540 - 27 6,480 + 59 
26 | Sporting goods and accessories stores..............-. 4,423 33,648 

27, Personal accessories: stores ire ven. eat) ae ee cle 9,700* 24,571 - 10.8 
PBR WVAI Other -SlOROS sce elk ction) pone een, eee ee 99,152 O19) 118,594 

29 AES Co) Seep eM Oe GODS oops BOT ocd. cole cote 732,233 + 4.3 | 1,559,387 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


446,065 
151,297 
64,315 
176,106 
23,298 
22,675 
27,850 
336,737 
16,314 
228,325 
51,024 
44,452 
25,347 
63,179 
54,084 
4,394 
35,393 
34,763 
52,409 
7,290 
23,425 
82,064 
14,531 
6,176 
10,020 
38,071 
34,272" 
217,745 


2,291,620 


Change 
1984/1983 
Variation 


| 
1 


Chain stores 


7 

| 

| 

Beesns:a. a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


| 
Sales 


Ventes 


~$'000 


|,704,154 
31,540 
24,206 
402;385 

x 


X 


254,711 


x 

77,102 
228,983 
233,728 
| 18,746 
192,874 


| 82,941 


207,160 
| _ 51,807 
| 2 
“31,238 
| 37,650 
71,939 
361,474 
68,973 


| 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


+ 1.5] 2,459,313 
1,307,888 
- 27] 524,497 


ap) = She) 


= S799;344 
= 156,912 
- 1.0] 1,750,568 
= 474,977 
x x 
+ 9.0 136,680 
+ 18.9 229,431 
+ 19.4 170,550 
ae 1K) 14,494 


a Shh 61,221 


+2 16:0 532,752 
cmeOr2 51,817 
= 70,499 

+ ee:4 61,577 
a Tad 338,719 
235,369 

+ 8.6] 1,025,189 
+ 7.3 |14,786,614 


eee stores 


EeAfqr ts 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


. 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


All stores 


Sales 


Ventes 


4,163,467 
1,339,427 * 
548,703 
1,402,385 
209,457 
182,452 
231,145 
3,799,311 
156,912 
2,005,279 
474,977 
412,790 
213,782 
458,414 
404,279 
33,240 
254,095 
283,135 
446,634 
71,271 
187,244 
739,913 
103,624 
70,499 
92,810 
376,369 
307,308* 


1,886,664 


14.8 |20,855,587 


Change 
1984/1983 
Variation 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


SRD: tates ahaety owiehe eee A, 2 a ee 1 

SSR. RO (2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsmagasins hz ce ke. yeni 2 avs 5 Oe 4 
St. PERSIE, ORE 5 

pratt al simile arte ernie lat syn: Re a 6 

wi vel edie eataoieeage me NE alge re alee dn Ahert anwar ie 

vd care a er eR lee 8 

il cave Ve: ee 9 

Seca Rea, cee eb ist xc Ns ee 10 

Galages Aeeriiene cach unde: Cicer KOR ee ee eee 14 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUuINCAINSHES indie .cnsr yout onal kus peepee ee Oe mee 18 
Magasins de. Meubles 4:5 vores vane ee ome ee 19 
Magasins d’appareils menagers..................-.-.-. 20 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiestet papetenieS «a2 0 wan cunher teem tes eae 23 
FIGURISTOS 5 enc cece seis ees con crete ome rscthenc lunge yy Nae Ee MN cada ee 24 
BjOUTCTIOS vires cx ence e ho eco creme ee eee et ee ek eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnelS...........---...+-- 27 
Tous ‘les alitres’MagasiINS \....2 20. canoe ee ee 28 
Ensemble des magaSins..........---++seeseeeeees 29 


aioe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


de commerce Sales Change Sales Change 
een - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........----. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother toodstores’. «aerate dso eteetelenos) etek eget 
Department stores. s)<-). sabes saws J Ueda ne 
General merchandise stores .............-e ee eee eee 
GOneralSlOLOS sation w anne 6 cle ns viens ae SR ang ire 


VariOtVEstoreS mis seit. nso sists artes os oes = ihe ot mene 


Motor vehiclo*dealers ©. :<.< {eRe RGR Sas: Ree & 155,943 


Wseditcars dealers? ic... <AeeCeReerer eee aie ore epee 7,420 


Service stations. so ees Seats» Sos ar ecitt ee een 77,789 


(ChE) F210 (a Se anit 6 REEMA Died uo RAO OOD On Ot 11,782 


13,620 


Automotive parts and accessories stores .............. 1,472 


Men's, clothing? stores feeisaiss San fester alee weenie 6,343 4,741 


Women's -clothing’:stores seipss Seists tse cs eee stretoneiere 16,702 11,938 


Family clothing! stores) Secs es Stoke forces orate als) tebe mcoreineees 16,336 6,935 


1,364 


Specialty “shoe-stores saa enone tease eh ese UBEALce 


Family:shoe"'stotes = sens5 atau kinieeeie Sh eee 14,366 3,591 
blardwWare*stonesiis ak df coleiherds «cele ee oe ass, Ce 
Household furniture” Stores. 4.0 0. os. A eee 


Household! appliance ‘stores’ "<3 whi. are i eee 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 36,608 
23) Bookeand stationery stores... .. <2... deiemeeweers om ee eee : 3,007 
PASWEIONSISTS <7a1s ives augaro atts ura Patom ere ote eee eee 2,685 
ZON | SOWCNETY SLOKOSIe suis). Sic! a ralevaeeeetcae as ait s 3.9 2,415 3,049 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,367 14,913 
27al'Personal accessories? storesiaue ae wee ee 6,070°* 9,473° 
26) Alltother*stores sc. whet hn oo Ret ee 67,780 54,042 
29 AU StOTESTS: o/cneiene a uhicic wR PRE ei eee 430,620 


649,831 


All stores | 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


223,623 
56,253 
35,308 

106,689 

8,269 
811° 
8,320 
155,943 
7,420 

100,233 
11,782 
15,091 
11,084 
28,640 
23,271 

3,081 
17,957 
18,584 
19,164 

2,478 

6,132 
50,900 

7,625 

2,685 

5,465 
16,280 

15,543* 

121,823 

1,080,450 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 19.1 


' 
a 
sy 


| 
: 


=e Tore 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 6. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indeépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 
January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


‘agasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de comm 
bik 1984/1983 1984/1983 1984/1983 ras 
_Ventes Variation Variation Variation 


2,115,384 FO EPICeIIeS — BOUCNENESs AN a. ReOoIe) SSN ani 


510,437 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


jun6,206 + «4.6 


| 302,269 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
821,420 48) 821,420 Glands IMAaGaSINS Pamad.f.5 five doccclc cake eee, 4 
x x 62,466 -1 | Magasins Ge marchandises diverses ................... s) 

= = 7,488* 2) |[LMAQGASINSGEMETAUX.. fo urclsucxcue ss Aree vi sutvel alley. cos ARURCR ED 6 

x x 72,645 of RAZ ANS rope eras Narecicete cetera Nan Wrlasr NO sees kaleaies ngs a if 

= =) | $1,767,593 1,767,593 + 29.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| = = 53,284 53,284 -Y | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
490,566 + 58| 701 442 882,008 7) StalOneneanice. Bocce. aid os dud diced 2 tN | 10 
| = = 120,756 120,756 ta 1 Orth GabaGeS ware Suave Ae eaice Gia cic eee ety 11 
' 14,095 eal 121,934 136,030 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 52,407 4.2 41,476 93,883 Magasins de vétements pour hommes ................. its 
120,814 craton 98,706 - 20.0 219,519 Magasins de vétements pour dames................... 14 
119,634 + 13.2 57,144 176,777 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 13,524 + 24.9 9,091 22,614 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
101,024 + 76.1 26,126 127,150 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| Xx Xx x 147,938 + 6:2" QumncailleneS ac.04 5. nse eon ae ee te eee eee CeCe 18 
58,289 e237, 106,340 164,629 Magasins de’meubles. 23... 2. 5: Sn Ss oe eee 19 
| = = 22,176 22,176 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x Xx Xx 53,489 + 14.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 37,255 + 19.8 307,587 444,842 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
97,440 + 22.3 17,661 55,101 Librairies et papeteries... .. 5 ..... SR. ER, Se AE 23 
| = = 30,981 30,981 ar FIGURISTSS t.nteroimern anetenas eas ete ene Goch te one eee oe ee 24 
2 ,573 -- 27,970 49,543 BijOULSrIOS Ts ss.s esis oe cleesee ome woe eee Sos ee ee ee 25 
14,376 Sos 122,467 136,843 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
46,046 96,404 142,450* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
89,585 + 6.8 480,888 1,070,473 Toustles;alitresimagasins:..cc cook 6. rose. eetenete Rerenene 28 
29 


Ensemble des magaSinsS...........-.+.eeseeeeenes 


6,275,170 9,810,188 


135,018 9+ 7.0 


| 


Setar 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


September - 1984 - Septembre 


Independent 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 $'000 


193,263 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 497,766 


84,335 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 92,563 


All_ other .food Stores). . cc aie tiersete tetra = grees ol ate err 7,096 + 79 65,077 + 17.8 


Department stores... 0... 02.0 eee ete tee eee 341,407 So 5) 


18,103 


General merchandise stores .........--- 2s eee eee 63,915 + 3.1 


x 


Generale StOneS wns. s <patae ete cacuaueke coe ae ete Re Bete wo nc x x 


WENTEINY SICIGS an pecs oo open obo ates mesh io p Adu S 25,676 a) Wal 5,548 


Motoravehicle dealers: c.-.s .cccetevcncttee ne owe. crt cles otieytotiemcricdeo tres 572,232 


Wsedkear GoalerS: ccc. ocdkthemenentan ceteris chet state Reeemeiats 16,430 + 3.8 


GSEmVICO <StALIOMS ano oe csdene ous senses ns uote ce ere Seen Ree Nee emeale : 209,018 


TA GAP AG OS a. ccsernes eae neue) se nthe ee geiseer tee ee ects fo eben 56,815 + 33.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,903* 82,413 
13 |'Men’s-clothing) stores: 2°. 052). 358 seas erent ler 26,102 se KOS) 13,633 
14 | Women's: clothing) storesiaiineen ae noes ci tet ee 52,328 31,256 
15) |Family :clothingistores sent’. ermenye het rstciete -retetetera iets 23,370 9,425 
161 |'Specialty*shoe stores, seemerie sta dere trend rs rotten 2,940 ao (S76 4,514 
liza! Ramilytshoeystores) = Seamer creitaehranteisesee st orate eerie te 22,136 - 3.6 9,329 
HSH ArAWarEVStONOSicc | tiene ete cioeve.nese: stot eiear src he een Rae Xx X 
1G"Fousehold furniture Stones) 2y.2.).°..0.... eaeereeinetee: er nererre 22,504* 29,661 
20 | Household appliance stores .............0.02 0.0 scans 1,935* 12,824°* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 38,185 

23: |;Bookvand: stationery cStoreSi 5-240... eee ieee: eae emer 10,031 

Pe Nd od 2) CR enh er en ee ee RS POLAR, Sy, hh X 

Er JOWGCIETY <StONOS: 25 2 ins .cneihve).. pero clare cose ents aves SERORS 12,488 10,210 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 6,180 28,574 
Z/aeersonal: accessories: Storesieneasens see eee 22,318 28,594 
Por AllzothenkestOress sc1oc.2 eee dats.) ee 288,414 182,784 
29 AU SOTES ciiaiciaaciacdan on.0 oS ee eee 1,670,301 


1,824,053 


All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


691,029 
176,899 
72,173 
341,407 
82,017 
18,068 
31,224 
572,232 
16,430 
305,448 
56,815 
86,317° 
39,735 
83,584 
32,803 
7,454 
31,466 
25,118 
52,165° 
14,759° 
9,362° 
137,401 
17,062 
13,826 
22,698 
34,754 
50,911 
471,198 


3,494,354 


Change | 
1984/1 983 
Variation | 


+ 10. 


+ 0. 


| - 15 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


"ABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Aagasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Change Sales Change Sales Change G 
; - 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 SRGECS: COneneNGe 
 Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 


4,541,510 291.5 }915602;014 6,143,523 


782,494 ap Ws} 731,144 1,513,638 


65,749 ae Sh 548,149 613,897 Tous les autres magasins d’aliments................... 


2,679,103 5.0 


2,679,103 Grands imagasinSs 2 prasias anys v0 cis 2 


539,358 + 44 679,108 


x X 142,038 


209,456 =P i} UerA 49,156 258,612 


6,177,651 6,177,651 


178,857 178,857 


814,132 + 5.5] 1,814,627 2,628,759 


494,181 494,181 GEG OS Hayek seks te etry Gro & tops eoraee et rea en 


40,419 eos 767,787 808,205 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


184,699 + 10.0 128,615 Sis-ois Magasins de vétements pour hommes ................. 


385,861 #£12.8 232,986 618,847 Magasins de vétements pour dames................... 


250,619 


169,925 leat Magasins de vétements pour la famille................. 


80,694 


22,978 “ne LPs) 28,968 51,946 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


_ 177,676 snn10:6 


67,462 245,139 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


x x x 225,585 122) Quineaillenies << 0.2% acs, 44 uss unas pond oes Sere 


| 178,178 =P 17/49) 254,471 432,649 Magasins de meubles.. ....... .... Sede eee eee 


12,509 120,709* 133,218° Magasins d’appareils ménagers................+..-05- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


x Xx 86,019* 


Pharmacies, médicvaments brevetés et produits de beaute. . 


341,702 + 10.8 1,212,949 


Librairies, et papeteries .......<.. aaah) sea aes eee eee 


81,076 ai 913) 142,778 


x Xx 132,164 FIGUIISteS Sits can cena oe ae ee 


— 98,524 oe 58 BiOUOHOS lo Sd coe ronediid dane ene 


186,712 


88,188 


61,645 AD oes} 292,720 354,365 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............--.-- 


181,336 + 13.9 440,656 


259,320 


255,197 + 43] 1,496,507 + 11.4] 3,751,704 Tousiles autres MAGASINS V2.5 5 sate ecko, eee eee ei 


Ensemble des magasSins..........----+++++++----> 


15.1 |30,896,237 


»927,262 + 4.6 |16,968,975 


} 
i 
| 
| 
| 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change Sales 
1984/1983 


Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


$'000 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 192,734 52,904 SN) AS) 


30,187 


Grocery confectionery and sundries stores .........---. 20,516 


35,158 ac Hs: 


All. otherafood «stores: .eie ee ie tenn = ee tetiern otelotenene = 2,401 + 48 


Department stores. 2. cee ns ee tens ae ie 139,209 


General merchandise stores .............50 eee e eee 21,236 5,396 


Goneralast0res.... fhcars s nna sacs 2a Mire eer rerommrens 246° 


VarietyiStOKes once. eset age cele ae inh ae eee f 373° 


Motor. vehiclexdealers. . ..<.. Satin icet-  ce ene een ietr ire 198,094 


Usedicear- dealers)... ct termrene ok 0 a eit ae i nee omer ateagiey Te 4,676 


Service: StaliOnS <2 ae z eevee. fee waar ae ee ee 39,806 + 4.0 61,359 - 64 


Ate GaraGeS ©. ca eenmas cee acre c in agen ain nite eetotenteneaae = 12,834 
42 | Automotive parts and accessories stores .............- 1,726 - 10.6 24,014 
13)}iMen's«clothingustoresr ete): eects ee eeeter ts UCYPAITS 14.7 5,578 
14 | Women’s clothing stores. ..........2.-.5.. 005. eee 21,362 15,849 
15h Family =clothingsstores®ss2. 7. IvnPj. eee es oes ater tenner ar 12,026 Wars 
16%| Specialty; Shoexstores! emit cette etre ee eee 1,823 2,193 
(74| Familyashoeustores Pare ee eet ors iene are eee 11,206 4,438 
AGulHandWare iStOMeS eis. -cad nace s oa ace meee one en ee x 

A9i} Household sfurmiture<storess 2....55:4.. 1 eee eee er aeerees 13,642* 

20'| Household. appliance stores (0.3020. We 4 es 1,286* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

23: |'Book~ and: stationery (StOLeS:o.2....+ 5. Me. ee rayne tines he ee 

PAMPEIONISES ) pis. sce.e Sees oe oe cs teh and tah eeyoeiereme ovate 

253) Jewellery stores » = «2. 5.cd Ying eceernd ween Solo ee 4,473 3,804 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,383 10,756 
27 )|.Personalaccessories stores Sa. ae ees ne eee 12,435 16,701 
2ONPAll Jothion sStOress 5 -.3):dis Hea 3 | es, Pee ee ee 96,574 67,794 
291), FAM eStOreS 5.55 a's 2 22s va MO ee sane ate. « 632,965 


624,159 


Sales 


Ventes 


$'000 


245,638 
50,703 
37,559 

139,209 
26,632 

246° 
5,476° 

198,094 

4,676 

101,165 
12,834 
25,740 
18,795 
37,211 

WSS 

4,016 
15,644 
6,341° 

17,918° 
6,773° 
3,286° 
55,221 

8,838 

5,410 

8,277 
14,140 
29,136 

164,367 


1,257,124 


dépendants |Ensemble des magasin 


+ + + 


aHi7 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
“ABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 
January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores pdopensynt stores All eis 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
\ - 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
» Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 


1,743,315 + 1.4 2,185,254 3 | Epiceri les) tae, Seen. cede. A 1 


- 185,103 + 84 466,086 .4 | Epiceries, iseri iverere ordinate: Seen 2 


21,715 - 2.4 341,168 Tous les autres magasins d’aliments................... $) 


1,063,400 ton 45 1,063,400 Grands magasins ses vetersxsestss-<o--1ccoecs-c-u-u 2 4 
166,947 =) Sy 45,734 212,681 : i i Verses > Pen Aahen 5 
- ~ 2,305 * 2,305* a i ADEN AUIX Foyt tc eaeicbeeqctsi encase cn Te 6 

43,615 + 10.4 5,404 * 49,019* wt IOLA S ok cite orekok Aoke tem Neti hextaodcne horene taxa vay. cnchereboran: Ee ey Th 

| = = Roni O,O74 2,178,071 : i i i HES"... aR ne, SRO 8 
= = 46,223 46,223 : ? i 4 LOD iie nies REA, Re 9 
326,344 cP iets) 561,663 888,008 : JOS SOIVICO Se eatnemene soucscacavhensntaciadsest oa. Me CU 10 
= = 119,946 119,946 BoM [A Cio 1c (0 [i teia i Roa By 7 ee ee iy ee eR etd 11 

17,030 = PEs} 227,140 244,170 3 i i / i ' lesions 12 
92,415 so igs) 56,984 149,399 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
161,222 73 109,368 + 22.4 270,590 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 87,043 + 9.6 16,894 103,937 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
14,103 + 40 16,593 30,696 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
87,983 + 10.9 28,883 + (O12 116,866 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx X X 65,820 = 94.8 Quincallleniessis sé oc v- vic r-.comenseonsnonotonwceaaric 4 ORO, ee 18 
1911,155 an Leys} 38,182 - 18.1 149,337 Magasins. de Me@ubles:......0t.scteace, aoe aR eee eee 19 
7,795 56,560* 64,355 * Magasins d’appareils ménagers..................-...- 20 

x x 33,943 * Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

94,575 + 10.1 482,627 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| 41,717 Sp) Ife 75,143 Librairies ‘et\papeteries’.... «......... Sete SR ae. eee 23 
| Xx x 50,202 FIGUII STO Secret e ceca cence ieee re crctere weary ust eee 24 
36,448 te e4e7, 34,244 70,692 BOUL STE S sig eat ese teser oc woe ode exe eoereas alto uses ee 25 
33,879 = 0:8 124,801 158,679 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
100,734 Bie 2 157,585 258,319 Magasins d’accessoires personnels.................-.-- 27 
771,898 “23:1 579,687 1,351,585 TOUS lS: AUtrES: MAGASINS. ah ies siete s leanne eM Meee ee 28 
29 


5,989,627 14.7 |11,228,520 Ensemble des magasins............+.+-+2+2eee08: 


- 18 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........+-- 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 


All-other food iStoreS: aime eter ass teres rae tetera doce eter 


Department stores .... 00... eee eee eee eee eee eee 52,448 


General merchandise stores ........2. 0582.00 5--5%5-- 5,685 - 69 


Gomeral Stores ccs arin Sess cnt ceases ou ener PS atte eacciecee 
130° 


WEVIEW EG Clic yn anmmnin aeGe Gein nme eee a DRG das cc 65 


Motor .vehiclesdealers:...... . Saas Fee tare 59,029 


Wsed'icarsdealers -cc.c x, Sen tee tama Oni no Ree 1,387 


SErvicerstatiOnsimyaccot sic ies eee euae geass ces Renee wer eee : 23,162 +1537 


HP KCEiECe Swapper one osM oro Ur OU noe er Ema cmoo pono Son od 2,154 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

Aisi |! Men?s* clothingestoneSinay-1s<r-rcl-rac enedett =i cider oth etter 

AAs Women:saclothinig: StOneSizrcciekc = ewan erste rey siete er iaeee eter 

15a amilycclothingEStOnesierr-0 sumed tetas rere eee) iste et 

Gal Specialty ZShOe Stones earn mearesrte meet vaseedenctate fo etet cree ga-e 

17 amily tshOeyStores eiewers. enemas role tots ee eee 

ASH AGHA CWAKG 'STONOS recs Iocciteecente Otevscatasueuc ie ac anes es Re eee 

ON Mousehold furniture stores”, -.5.... > aaa Akt a roe 

20)\Household “appliancelstores Micke 2 Sen iene’ 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; 2,110 + 10.9 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 10,535 
Zon BookxandistationenyeStOnes asa -..082 eeecieutamral: ae aera , 537 
PASHEIONIStS a. canes ee irae chee CEN enh os tae ae x 
ZO IOWEIOLY ZSION ES iat asc sce exe amaag memento axed aio cha ‘ 1,405 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,704 
Zr NPersonalzaccessories Stores ane Ae eee ee bee poo4: 2,203 
ZOa PAIN OtNCr IStOLGS ~ cvsieccshit cit eceacne ge mE eee ee 18,485 22,498 
29 |) SANE STOLCS hastens coseve) ns secin:cosrin lose SPONSES IV cPorats STS oes 181,880 183,996 


All stores 


Sales 


Ventes 


77,249 
14,683 
4,589 
52,448 
7,173° 
12,459° 
3,170° 
59,029 
1,387 
30,869 
2,154 
5,362 
2,885 
7,491 
4,512° 
362° 
2,143 
2,585 
4,754 
1,261 
3,822 
12,743 
1,213 
948 
3,014 
3,051 
3,537 
40,982 


365,876 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Change 


1984/19€ 
Variatior 


| 


; 
| 


fagasins 4 succursales 


~ $’000 


| 634,758 
40,268 

x 

- 393,860 
47,927 

x 


| 25,217 


x 
16,385 
- 20,894 


5,888 


154,828 
488,424 
a 


Chain stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + 
@ 
N 


+ 
=k 
NN 
£ 


‘ABLEAU 9. Commerce de detail, magasin 


=e 0h 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


S a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble d 


133,115 


85,061 


1,381 * 
586,525 
12,918 
204,196 


19,570 


16,091 
100,338 
4,493* 

x 

12,114 
26,989 
20,020 
193,293 
1,687,382 


Change 
1984/1983 
Variation 


9.7 


All stores 


Sales 


Ventes 


667,873 
125,329 
38,882 
393,860 
57,149 
101,408* 
26,598 * 
586,525 
12,918 
271,192 
19,570 
53,235 
24,343 
56,683 
38,121 
2,204 
15,408 
21,070 
42,815 
11,102 
32,476 
121,231 
10,381 * 
9,900 
25,920 
30,969 
30,521 
348,121 


3,175,805 


les magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


eae cee ee eas AL, SE. as 1 

NYSE, SORRINS 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
CEMA HIMAGASIING we yoga. kk cu seshsesvororvec acest kok Re 4 
BW sitar ene See SEN 5 

er ghe oS ke CR aoc iiadianc naka Ss eR «oa 6 

states oak shi deme Pe Ra NeW an Sag < HSK Se wo nan Tho nero Natta ae ee 7 

say eyaves IE) EEO 8 

Ear anghndn Oe ea 9 

So brame Noosa Mente Aine SH INF SieeR eM eed 10 

GAN AGES Fikaten.9. Sowtonrans trees so. k ton ech goede sence to ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ Wh 
QUINCE SHES $ w, ececey cies sirennanun seep ap tentoe ne asec yey NRRL eee 18 
Magasinsi'de MeuUbIeS’.«. «.....-....r.0 he) Meee eee ee meee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................-...- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiestet- PapeteriOSs wis sc:..n.voqMeetorne- chee oh meeeeer Pees eeteee 23 
FIQURIStOS? 4rcncecpanz ys seancroewtrsncronatinceom marathon amnsxetenor Kone 24 
BijOULGH OS hancwens teh. a4 xsmcmaiisavenenoreman ey warenall =a ack CaO 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels............-...---. 27 
TOUS ESHAUTKES MAGASINS ess see ete ne ake eae nee eee 28 
29 


Ensemble des magasSins............-.++-+e++-eee0- 


=120\= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......-.----- 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Ailother: food) Stores) .,..cveercimevs este teste ietrett= ct tae eran 
Department stores ... 0.0... 062. ee eee eee eee ete 
General merchandise stores ............ 00sec eee eee 
Generall StoreSiyaco..ce coe axa ehe ici caske Rees cers 


WENT ICIS 5 ga ce sendteo au bbe ens DOP mo outs God co.7 


Motonvehiclendealers’<., .,./=)..cetretonsue ron) cates cc. Giotto esemenees 34,635 


WWsedt care dealers). ..<:0) PRR ee eh ene ee ues > oa teens 1,208* 


SBEVICOL STATION Sy ois chore sceneries ae peeve eienac ol Aen ose : 15,777 


GAVAGES | as. swotslagsheauebord- see te gag he hele hae claim tee Raeneee 1,173°* 


Automotive parts and accessories stores .............-- 
Men’s: clothingistoresy qatar. Sire. tate core 
Women's: clothing) stores®etta:.i..ke eke an eee heels 
Family.clothingiistores Rita atti meer ey eee sia 
Specialty: Shoes Stones. trsevsenantiaes tee eee erate te 
Family?shoe; stores) eteret ie: oasent amet ea) ene 
Hardware: StOKeS i.e: sds cedeaestucteud ns soe) vce us eugene ee 
Household: furniture) Storess if cic x cc. Se eagbeleee et sete tetete rs 
Household) appliance: stores: -Atsnsdeat opie ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Bookvandistationery Storesieye..r.0.. sn< bees eis bene iterate 
FIOPISUSI dies digs yeneyats ee aspeus acd eqey acy aster «Jas aetah are eas eee 
JOWGIUCIY SIOTOS 9. aise cis, Goes rasheacaeyegeaaedeunaenov seater 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personall- accessories? storesiasqaee: Sees) ake iheb2 


AU Othele: StOLOS ies aosvd. 6 cac.seeucess so Re Ae: Se Se 14,166 


AU SOLOS fait, ojaicings cman incumneiey TROT Se OES 145,825 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


55,143 
8,733 
2,672 

47,664 
2,440 

132° 
1,058 

34,635 

1,208* 

22,642 

11732 
4,100 
2,085 
6,098 

2,345° 

339* 
1,749 
485 
3,484 
Sith ie 
3,018 
8,710 
922° 
578 
2,508 
1,071 
3,055 
27,139 
245,696 


All stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 

_ 

° 
oO 


+ + + + 
ine} 
i 


=o 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


| 
Jagasins a succursales 
| 
| 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Se | seu Beo| Sat | Ses, 1300 oe 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$'000 Ne 
x x 477,127 Epicerisss. Boucheties®). ans. eetecoe) umole ection 1 
Xx x 74,636 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2) 
x x 24,053 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 357,011 + 69 357,011 Grandsimagasinsy.. sec sac oh. c0e = oS 4 
x x 17,776 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 1,285* Magasins"generallixt..5.<¢..c.4.c0c0 o: Baro Jaren 6 
Xx X 9,135 BAZAN caer sla satiate ad sen cd a 7 
= = 335,384 335,384 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- = 8,746 8,746 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
59,869 + 10.9 147,428 207,297 SLALOMSASOMVICCN sro acu a Somvtihay sarah & ae se RE 10 
= = 9,340* 9,340* GarAGeS He ci 4's, seek 4x02 ale beat, Bees PE 11 
x x 39,827 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,982 a 10 175311 Magasins de vétements pour hommes ................. is} 
37,518 + 8.4 45,087 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,742 cio at | 19,277 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| X Xx 2,022 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| Xx X 12,164 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- - 3,500 QUINGCANIETIOSE . iai.A cA eayasta eens Ayo settee oleic cr ee ee 18 
at = 30,224 Magasins‘de) meubles’:...,<.5:.....< See: Se eee Ba eas 19 
x x 4,479 Magasins d’appareils ménagers............-.-2.--+.-- 20 
x x 27,206 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 20,089 - 0.2 85,158 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 5,395 sry 1b) 7,882* Librairiestetipapeteries®.. «.....ccav.- MRR ee ce ne eee 23 
| x x 6,003 PROS (si 1c ee ee 24 
| 12,693 + 15.8 8,555 21,247 BOULGTIOS cys sr cecnue uvcaycesegasuee es ecaemn ores et fos OR Se ee 25 
| 3,980 =A LY 7,207 11,187 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 9,909 “at3:0 16,238 26,148 Magasins d’accessoires personnels..............-..+-- 27 
122,107 atl 106,716 228,823 [eUS IES EUIGSHINEOERIIS Sscecsennagu nhac. obe fuia sa: 28 
916,292 2,109,336 Ensemble des magasins............--.++22++0-+-- 29 


(193,044 + 7.8 


= opr = 


PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Saskatchewan 


September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change | 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- + 47 
Grocery confectionery and sundries stores............. ; + 13.6 
Alls other? food=Storess..5 ew marke ch tetiele ettclye ole) se Heh stoteh ototel a5 144 
Department :StOreSie 2 eset ad cow 3 Peg eee etete <a lear 31,473 : ae 1.6 
General merchandise stores ...........---.00eeeeeeee 11,987 - 1133) 
Generale Stores! occa ct csateeben soe aieten, Seer an rear Monee et: 8,841 : : = 5.0 
WarletycstoreSieesctra na sehet Meanie oectine key = soo) ana aee 3,530 ; : sf 6.4 
Motor vehicle: dealers... < . . . fis, 2 aa. Giclees) eerie eee - 1981) 
Wsedicanidealers: =. ...:. aRedhnst Rien eaten ied Ge al ame : ar 9.9 
SEIVICELSTAtiONS) Setere ecencus cece eee etter oust aera ee ee ae - 105 
(CET ee ete Ce CAR one eee cre Am etry cmtown.o cog + 31.6 
Automotive parts and accessories stores .............. = 11.0 
Men's:.clothing! storessea sack) ter ei eee eos rte eer : - 79 
Womenis<clothing’ Storesinetei. eee ree rn eras f + 52 
FamilyclothingistoresMeicing a. aie eee tee ee + 7.0 
Specialtyeshoe’ stores. Saeetae te cet ate ce - 46 
Family::shoecstores) nat Oh ect eeae oeee Serene 2,484 - 122 
Hardware: stores =... <u cuss ons ako. Oe 4,180 + 31 
Household furnitures StoreSain an oe. - seers eee eee 4,786° 
FouseholdeapplianceysStoresi sami eee eee = eiteil™ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,631 = 2.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... i ; 13,180°* - 19:9 
Bookrand ‘stationeny<storest a5... ae ne ee rs 3 958 + 16.9 
EAIONISUS ©, cp citatey rons cask teeter eer Wai ieztcs see nA Oe 1,149 = a 
VJEWeIlEry TStOKES1., Ato scyavvav a-ha nase teccees Seta: ee 2,462 + 42 
Sporting goods and accessories stores................ 6,375 = 94 
Personaluaccessories. Storesienn een ee eee ees one 621* Ass : 2. 507= + 84 
All OthvOl:: StOLOS cic s.2-) Gores, as OO I a ee 24,247 45,218 - 13.7 
| 
ALI StOPOS ye5o.6, cee faisievescns: «3.0 cher RP, Eee 152,744 : 357,708 - 74 


= eve 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 
January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


|Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales pales ue. ; Sales aoe Genre de commerce 
Ventes Ventes Variation Ventes Variation 

x 588,426. 95 18.9)}) Epiceries:- Boucheries. sme: cee. el. sa che ernie. 1 
x 116,820 + 11.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 30,640 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
241,617 241,617 Grandsimagasins gets tra tn: «eee 4 
95,929 8,928°* 104,857" = - 15.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
73,957 112,289 186,246") + °3:44)Magasine genéraux....  ..<1.¢1.. . 2c... avo aes 6 
28,298 4,832 835130 HERI S:3WIBazalsne es Oars. een ee, ks" AG, een ee Z 
= 662,345 662,345 == - 3.9} Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 13,644* 13,644* === ~—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
30,142 112,369" seo ie” Wee = 41152 1 Stations Service aera. yack clec ss icldoe cee eee 10 
= 29,006 * 29; O06 a7 wR, Been tGaragesm rs. set ityity ook cpl en SN A aa 11 
x 69,256 = - 5.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,017 28,488 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
} 33,687 58,591 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| Xx 39,833 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 2,691 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| x 18,289 Magasins de chaussures pour la famille ................ UGE 
x 35,027 Quincaillenies 2 ccs. <sdegs.<c4e ene eae haa eee 18 
Xx 46,244 Magasins dejmeubles 1-201 eee ae ee 19 
= 9}671* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 21,108 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
' 49,360 78,398 127,758 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,952 4,049 8,002 Librairies, et. papeteries ~..........co.he ee, woes eee eee 23 
| x x 11,776 FIMWMISES cotocconcmeadoceaad bon ane ssen sous oot a cos 24 
11,705 10,135° 21,840° te ee 25 
x x 84,245 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,510 18,437 22,947 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
, 195,715 210,444 406,159 Tous Jes auitressmagasinSsan>.cimricceciad oer ae 28 
1,900,336 1.4 | 3,161,168 Ensemble des magaSinsS..............+0seeeeeeees 29 


',260,832 


= 4 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


$000 


36,957 = O:0 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 125,470 


15,728 2° 12.2 21,362 


Grocery confectionery and sundries stores ......--..--: 


901 9,613 


All-_ other’ food’ stores: 22 208 e. SI: re ET nie 
128,327 


Department stores)... ccs eee oe hee ial es aie te 


General merchandise stores .......---. 5-2 eee ee reee 14,564 - 84 


General Stores: .ii.ot ane, te octet, tiem nena 
Wariety SlOlGSsesmos. serene ate me een mn 
Motor vehicle dealers ...... 2 06 Jo 0a a eae 
Used icar dealers: . «.. « <2 minteenere tate sete netene atm sv alteementre 
GOrviGGeStatlONS » o Sora choc <tzyenc lene etek croatian eer atone Re 


GANAGES Soa cuz eae rs ene etches NN he accelerate 


Automotive parts and accessories stores ...........+-. 
Men'‘siclothingstoresiey. : ta: eer yt-rerrttaetrs tern neem 
Women’s clothing stores. .......0.. 2-2-2. e eee eee 
Family clothing stores ...........--2- eee e eee eee ees 
Specialty-shoe ‘stores “i tehe) cae ele tee al 
Family Sho@cstonesiirersee at = mies i. oie Pysenttekotel none ualietaorce 
FHAICHWANG SSEOLOS fay cocyasrene ohn) fc) 2) Gare cr) Seca =e = Coral oP nM me ane 
Household furniture stores............... 75sec ane oe eee 


Household appliance stores ............:.0. eee ee ee 


Furniture, 1.V., radio and appliance stores............. 2,700* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 31,737 


Book and 'istationery "Stores: «:.....v2:.,.heetner meen ean aneraeets 1,387 


BRIOTISES ics crtouwn che ce sen oreweh chenumekcnSpvogesecacs fagsicnt Sey eee eS x 


TEWENEIY A StONOS «creer crencwer ancy oranpres cmeneay. exrexcusveveoaiys ARR M 4,235 3,150 


10,216 


Sporting goods and accessories stores................ 1,587 


27>1\Personal accessories. stores ial: oe. Cee eo ae eee 5,534 4,057 


26 All (OTHER TSIOROS vax cisiccys cieusycsays. Suc MRO eee: See 71,258 48,437 - 41 


22) ||P UBC Go CPA AEH ER SO CORE esto Todo h co OAS. coc cin 483,497 + 0.8 452,779 7 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


$'000 


162,427 
37,090 
10,513 

128,327 
21,046 
47,306 
5,008* 

158,686 
1,195" 
52,626 

5,888 
23,563 
15,254 
20,887 
16,135 

926° 
6,577° 

7,200 
9,987 °* 

4,753 
3,450° 
40,844 

3,656 

4,458 
7,385 
11,803 
9,591 
119,695 


936,276 


% 


Sof iste 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales 
| 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


aes Cites Ces caesar 
' Ventes Variation Variation Variation 

F000 Ne 
1,088,715 sp 2i/ 321,767 1,410,482 Epiceries =; Boucheties ts, sev...) herein Ate ben! 1 
132,670 Felice -179,720 312,390 Epiceries, confiseries et articies divers ................. 2 
6,790 +) 48.4: 67,280 7) Chie} 74,070 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,018,371 - 0.2 - = | 1,018;374 Grands magasinSiiscr . 6c nm. acc ce 00) SE 4 
117,744 2 SY 56,595 174,339 Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx x 434,578 Magasins: GeneraUxe «as occccss see cis. on. 3 ee 6 
33,293 + 4.0 41,336* BAZ AES ooo oA deren ite ANI Spaces ceddch dca ea a ii 
x x 1,620,088 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 10,987 10,987 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
110,600 Pas:3 390,769 501,369 StationsrSenvice ie wse.6 Sens sian wind haya ge ES 10 
= = 49,069 49,069 Gata GeS Bye Seep aene stars eee nee ed ee ae a 11 
25,071 + 13.4 180,673 205,743 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
63,753 + 48 57,339 121,092 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
116,619 + 66 46,097 162,715 Magasins de vétements pour dames................... 14 
85,526 SP ys} 38,877 124,403 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| = 5,906 =! 0:5 2,035* 7,941 * Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 39,787 =. 4S} 12,948* 52,735 * Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x x 4 61,504 QuincaillerieSic 6: cic. 1 <4 sees oa ee oy 7 18 
38,604 + 35.4 53,599 92,203 Magasins'de meubles.. ........ 4. 26 ete Appear aeee 19 
| x x x 35,212* Magasins d?appareils| ménagels fen. esses. see ee 20 
7,306 soe Os I 28,869 36,175 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
85,013 + 12.4 291,244 376,257 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,717 + 14.7 12,183 30,899 Librairies, et papeteries ............. . aaa. ere, ie. eae 23 
| x x x 45,802 = (0:5 MPIOUIStOS ass ca. 3 ease he aca arama cntaiareiels take eee 24 
37,503 = 3.8 23,004 60,507 BijoutetieS:s ...d.5.6. 000 otwaup toca eee 25 
16,038 - 1.9 98,579 114,617 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
44,038 + 10.4 36,261 80,300 Magasins d’accessoires personnels.............--..+-- 27 
595,378 e.3 458,374 1,0537752 Tous) les;auitres MagQaSiNSas => G4. ae ree 28 
4,294,836 8,308,937 Ensemble des magasins................---+-+--+-+-- 29 


014,101 + 1.5 
I 


a) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


$'000 $'000 


72,652 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 151,002 
12,803 ap Oke) 


Grocery confectionery and sundries stores ........-..-- 29,262 


20,169 


All other f00d ‘StOneS) a areas cies tee mitere ckerae lly ite errs tm 2,901 + 16.1 


Department ‘stores 22... 0.66 eee ne eile 149,335 


General merchandise storeS ..........--5--- sees eeeee 1S;505 - 15.5 
GerieralestOreS seteeeensteee a eto) seatate> sheet mrs eeanree 
WarletyiStOreSiyeeis sess sos a2 elev reer) ceric oie nck 
Motor vehicle: dealers’... . feces eee eee 
Wsedicar Gealers’ =... acme core ne ticket tetenee ena sre) seiner 
Service ‘StationS: «se 7 cc eee sue tere sleNemen ages tn Ronee 
GATAQES) ng is oo ohcpcisl eee a ace ees econ ete ene eee 
Automotive parts and accessories stores ............-- 
Men's: clothing {Stores aa areiccts ie -terstartent ra ereere-e nari 
Women’s clothing stores..............22-- eee eens 
Family: clothingiistoneSieirees terrrtsto tetas ens ie tatepeee 
| Specialty shoe: stores! .<maeekr rae saeeiesan ee wee: 
Family SHOG#SIOMCS . yerees ters. onesie rate teueberer er steven ysl tetenonsear 
Hardware vstores:n5 oi cccgec sees cots oe ctrostie ao ee ee es 
Rousehold furniture: Stonesy rcs) senate reece ee rtemene mete 
Household appliance: stores! secre nt) as ei ctacnens 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


29,547 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,530 


Booksandl stationery ‘StOneSiacrsts cere ates nateamene tay amana terran 1,739 2,401 
FEIORISUS#orsuex sia oe suas ch BRR ree aaiercre cuteness rea ae 
MOWEIONYLSTONOS so ressher oie spe amen ae ass obteronte “eae een tener 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories: stores’ 25.0 ee ae cae rae 6,198 9,872 


Allotherestores fac ones OS ac 2 ae eee 72,041 61,112 


BU SLOTOS re, css atercitsharaia:a: as ia SOP ato Soe te ie eta are 497,655 553,522 se UY) 


Sales 


Ventes 


$'000 


223,655 
42,064 
23,070 

149,335 
17,017 
12,333 

6,265 
156,285 
4,724 
84,557 
7,102 
10,655 ° 
10,641 
20,229 
14,021 
1,211 
6,107 
6,185 
10,808 * 
5,843 
7,415 
49,078 
4,140 
2175 
8,639 
17,711 
16,070 
133,152 
1,051,177 


Change — 
1984/1983 
Variation | 
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| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
F - 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
| Ventes Variation Variation Variation 
t No 
$'000 
1,322,788 + 93] 649,404 1,972,192 Epiceries = Boucheries™ . “26 awe e | aust ater Mine 1 
110,523 > {3}{0) 251,400 361,923 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
27,594 Helo 180,804 208,398 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,181,987 =e 0:8 1,181,987 Grandsimagasins ens chev +n ee 4 
113,779 = 9:0 142,900 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x Xx 109,695 MagasinsiigGenerauxent:: hina ast a ce bc) Se Se 6 
45,996 = Oh 55,454 BaZzarst sh aks. ie oe lat acts x ett 7 
X Xx 1,550,301 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 45,055 45,055 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
106,869 + 9.0] 631,262 738,131 StallOng-Service! ve. a vies veves cede tess SE ee 10 
= = 77,802 77,802 Garageshi tsk: inti Adee eh A an a 11 
14,756 = 14.7 92,348" 107,104* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
54,981 +) 4:2 23,990 78,971 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
102,512 are Uchec! 53,313 155,825 Magasins de vétements pour dames................... 14 
67,326 ee TO 36,204 103,530 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,726 + 0.4 7,972 9,698 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
28,085 =m OFF 20,475 48,561 Magasins de chaussures pour la famille ................ is 
X Xx x 62,914 + OF QuincailleriéSt, «a <k« stevie tecc ae es ae OS eee 18 
22,954 63,095 86,050* Magasins’ de'meubles ».... «+: =. een eee eee 19 
x x x 46,100 + 24.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Xx x 65,060 + 8.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
179,706 + 19.8 269,451 449,158 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,992 + 10.1 21,339 35,331 Librairies"et papeteries:. ........- e T ee ee ee 23 
| x x 22,003 Fledristes! sac 2vee eee eee 24 
| 32,863 = hs) 80,316 BijOuteneS vo. fok eso. ls See a ee ee 25 
x x 173,721 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
47,669 ay 2s} 88,436 136,105 Magasins d’accessoires personnels..............--...-. 27 
638,799 cee 23} 539,183 1,177,982 Tous les:auitres*Magasins =i7 0012 aon ne ee ee es 28 
| + 4.4) 5,114,254 9,282,268 Ensemble des magasins...........-..-------+----- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores All stores | 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Ch 
1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........---..- 103,278 + 7A} 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 23,986 + 18.4 


17,977 - 03) 


8] Allvother food sstores: = -vineryamita-temamr eters “tor rere 
4 | Department ‘stores... 2... 2006s eee ee te ee ; 88,171 ~ 95:0) 
5 | General merchandise stores ...........-+ 0 eee eee eee 6,483 = 10.0 
Ge hG@erieral/ StOreSiese rece ac wists pile os orege = ebaeh RGRTRT I tem ceheee rea 278 =f 14.4 

831 + 3.8 


WET GCeSigg corte een Sine eedime areas oot 


Motorsvehiclesdealers: « . «< ..aaPlactiuece lon can eee 80,709 + 121 


1,774 - 01 


Wsed"car dealers:...: o>. Ree a Seibert. ok 1,774 


36,626 - 10.8 


Sonvice StalliOnS: fs cc cksccaers Ge hee oekie Sten anette: : 30,398 


HW FGALAGES jo pcesac ees Wine ne cnttn ss Mawr keine oe eee ee 4,541 + 22.6 4,541 or 22.6 
12 | Automotive parts and accessories stores .............- 3,935 * Be 
13) Men's: clothing sStoresimer: nim mse. ora orees kai ; 6,195 = 01 
14\' Women's: clothing Stores: cris Street ease cus See meWenete d 11,731 SF 13.5 
15 hiFamily <clothingestoresmtnes at suse perenne. ae eee ; 6,112 +P 62 
16 | Specialty “shoe. Stores «ies netic cy Se Aral 495 + 21.2 
(7 |Family shoe-stores: aaieurt series eee cieartie aos areca : 2,662 - 14 
iS | Hardware stores << 0 cba eos cw oes ve cue 1 1,871 = 116 
19+|}Household. furniture stores <2... ... .. seeemeente ene aero 7,701 + 89 
20' |'Household applianice’ stores: 2sn 2454.5. Mesa d: asian: 3,;253* | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,818 - Ga 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 25,310 + 5.6 
23 \iBook and stationery stores ..-..... . way eee oo ee Rh 2,243° - ae 
DESMPIOUSS® cise See, eT eR ee ae ete 4,008 - Ae 
Pb MOWEIIShY” SOLES S445: 8.2 stirs, Peek 45 os, 0 : : 5,244 - 4 
26 | Sporting goods and accessories stores... ............ 10,737 + £/ 
af Personal, accessories. Storesicapwei.ue see at ie oi oe 5,081 4,285 9,365 5 & 
BG PAN other: Stores... . . .ts.4400 cease Set akiene. 36,899 30,998 67,898 + 44 
20h VAN Stores <,, <adn5t 55,55, 5 ROR ee BOR: 272,984 261,252 534,236 + 28 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Zone métropolitaine de Vancouver 

January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
it 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


pales } ane é Sales ; soe 4 Sales J anes 4 Genre de commerce 
» Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 No 
: x x 901,145 FYS5I6 |) EDICBTIGS + BOUICHEHES). Sins: Aglnrveuiisaneete snatarwhens 1 
Xx x 197,841 + 7.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. es 2. 
| 23,372 are teks) 161,283 + 6.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
692,476 =" a 692,476 ae 2: KGrandstmagasinstaae.% < su sac = > ac. +< seca Sees 4 
i x x 51,468 - 7.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| - - 2,462 + 1 O:os iMagasinsrgencrauxes..0.4 8 se poe, oe eee 6 
} x x 6,865 ce 2c 2M IBAZENSE tyr cui eae ee ieee ol arse a 7 
Xx Xx 811,338 + 17.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 16,268 16,268 - 6.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
47,349 ae SES) 283,677 331,026 am HOMES tation sasenviceeanmis 2 bin ovat haste s eh eee 10 
= = 40,978 40,978 ag 2AHOF NGA AQSw. casa fee. = 6s. ar. Meret cece Seam eee oe 11 
x x x 47,316" ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
} 36,710 ty 3:4 10,409 47,118 + 3.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
lo9, 357 af 30 26,479 85,835 + 6.8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
27,979 + 83 16,691 44,670 + 6.5 | Magasins de vétements pour la famille................. 5 
| x x 3,/37* ... | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
14,814 - 14.8 19,829 - 9.4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
I = = 17,238 2°12: 8t (QuinCallleHOS 3.5.25 2424-024 eed oe oe eee ee 18 
x x 62,290 + 10:9°|iMagasins*de’meubles? . ..... .. 5. «eee eee eee oe 19 
x x 21,744* ... | Magasins d’appareils ménagers..................--.-- 20 
x Xx 32,663 + 6.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
124,997 + 17.6 232,371 + 10.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 
9,939 + 9.3 19,505 + i.e Librairieset papeteries’..... .. 6. <cqerersie: ate tat cere tees 23 
x x 10,102 > 4S SEIOUSIOSS 2 oats cae oe eal Ge ee EC eee 24 
» 19,304 = {eh 30,631 49,935 + Si 7AIBIOULONIOS I. as, ed eas in ee 210 Bk ys, hm See ae See 25 
x x x 106,413 + 24.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
— 38,559 = 10:3 40,240 78,799 + 5.2 | Magasins d’accessoires personnels............-...---. 27 
314,519 + 29 275,666 590,185 +" 516 | Tous les*autres’magasinS®.. ...... «<2. = 2+. mere eiierete 28 
247,820 + 4.2) 2,435,079 + 7.5] 4,682,899 + 59 Ensemble des magaSins...........2++2seeeeeeeeee 29 
-, 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 
All-otherfOOd) StOnGSi a. reese rene eee ee teeter -tronta 
Department Stores: -scqn aye ar dee See ttre eee ere 
General merchandise Stores’; ....22. 0... 22-2 Su ee 
Goneral-storeSiisicnc ater ane ea petro eee entertains 
WEE) GIGICS noc baqbeeeesene ve acid umooook a9 bit. do- 
Motor vehicle: dealers: .= ==... 0e0 35 oe ee 
Wsed!icar dealers::.< ac: se Sete fo cr tee one ale ene nee 
Service stations’... jcicc.ciem sevraaees woke siocdnetn ck telat. 
Galages: 2.5.4 seis oe dee eee OSes serene roger: 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’ seclothingestoneSits se 2 eee eee ee eee 
Women:s clothing) StoreS ir ci crteteratsia es etcaner stat enero 
Family clothing ‘storeswss prac see otras anemic tertemars 
Specialty shoe’ storesh sycsia sea: cere ee een rents 
Family.shoe istores> no fans eto. oe ne cae eee ee ane 
Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


All stores 


Change | 
1984/1983 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
! TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 
| 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sees | se iwoutea] SO | Saree, ala 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 No 
x x x 50,094 +433 | Epiceries. tBouchéries’ be... aslecten'. eyed ection 2 1 
= - 9,555 + 16.6 9,555 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- - 2,098* 2,098 * Tous les autres magasins d’aliments.............. Ae 3 
22,622 = 22,622 Grands imagasinsiy. ace r1 50055 2c, 4 
) x x x Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx x 54,420 Magasins genenaux::.csratcsc tries sctaccns ee eee 6 
- - Xx Ba ZAlS 58x asl pives ce A Susy sp aiskipeeec esha oes an ey nc oe 7 
y - = 26,610 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= = StatlonSeSenvicO maya cy cso s.cos eeeocis ee Te 10 
= = GAlAGCS Bigs. «sehen sess Ciseealy screw aed a ee 11 
- = Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= = Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= = Magasins de vétements pour dames................... 14 
| = = Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| = = Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| = 3 Magasins de chaussures pour la famille................ Ue 
. = = QUINCAIIERIOS fo. c. osc. cacuexsvucsegnlcatans- wants eo ee ee 18 
! - - Magasinsdeymeubles:: ...2./..<j-1-.crseteek eee ene ener 19 
= = Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
a 5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| = = Librairiesxet;papeteries « .....2...5. eee eee See ee 23 
| - - BletniSte Sie iu .cg2sccseasmucacesitnGiacsee eevee ace ke ne ic ene 24 
| x Xx BiOULETES c.. cssuh aos Boise eee oud nien lene ern 25 
| 5 = 4,734 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ | 26 
x x 3,835 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x $0,487 TouswWles;autreSMAGASING! oo. .ce ake one ee 28 
| 100,121 + 8.9 243,630 Ensemble des magasSins................0eeeeeee0- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1984/1983 1984/1983 - 
Variation Variation Ventes 


652,353 + 4.2 | 1,820,767 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-- 1,168,414 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 139,235 345,843 485,077 
SuAll other food ‘stores. Seis cae oeletetage = cietoretdetinc nec 14,493 ar Tiles) 172,357 ae Gh 186,851 
4 | Department stores .......... 012 e cee ee eee eee ee 947,867 = = 947,867 
5 | General merchandise stores ..........-..- 2-2 see eaee- 150,114 = 257 43,077 193,191 
G6 lGeneralisStOreS: cts crs, mo estar etacoarotetven ee eetengctea eRe eenemetnes 69,496 ai Kel) 94,805 164,301 
TAA MANIGLYESTOLCS ay cedysiecs 0 ome ckerenenreso t= oho neon eae ee ee 82,859 14,506 97,365 
8 |\Motor Vehiclesdealers:....... 222. tele pices eatene 10,519 - 10.8 | 1,456,336 1,466,855 
9 iWsed car: Gealers) «<<. a7 deel si: lsleneNemertne cite ite cnelnstetted tents = = 44,399 44,399 
TOMISERVIGE TSTANONS =, ares ceversieesc orse-rs- suaneno hee ees 165,599 + 4.2 638,411 804,009 
TE INGAKAGES Ses vsnecsrsnerzpecms sncncrciocnens seer emea=s chs e-a-a eee - - 131,019 131,019 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 12,289 = 5:3 183,772 - 5.2 196,061 
413). Mens: clothing sstoresiew ana cose. eases evenetee dees re teen 59,330 ae (shi 44,292 103,622 
+4) ))\Women’s clothing storess a9 vacae seen ete tes ete tee 133,533 83,202 216,735 
15) amily sclothingestoresieesee er. eee eines = eter eee 88,977 49,888 138,865 
16 H\Specialty «shoe (stores, Pere eae ort seen eternal cee ere nene 6,403 8,980 15,383 
7 |Family shoe.stores: Wactye. ©F. sme torent ones ton ote reer 64,985 24,010 88,995 
WS a iandWareEStOKeS << -sdcaidseceus aden oceans eee eee ee Xx 87,011 
195 Household ‘furniture istones s..1-...42,. epee eer : 97,896 143,348 
20 | Household appliance stores ..............-....--0005 x 31,2755 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,875°* 40,424 56;299" 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 102,960 271,200 374,159 
23"Book. andi:stationery. Stores «....4. a1... sees edd eee ere 23,474 21,555 45,029 
AC ITEONIS ES > oy sertk, Sra net oan selena te att ene sels toe otdantone dee scgr hen Me oe ene 1,432 29,233 30,664 
P57 TUCWENCLY -StOLES iiss ss'ce nage seis tenertomeeledohs ie see cieei apa 30,073 28,221 58,294 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 15,819 101,752 117,571 
27>\iRersonaliaccessories (stores xsaes Screen pa ieee 47,287 75,620 122,908 
PO AVAIL Others StONOS ie i sins senssc tes. mae... 2 RE Pee ee 622,395 485,431 1,107,826 
29 PUNE SUOK SS oon rs por ss sda Oe aS hee are ee 4,038,495 2.6 | 5,243,254 9,281,749 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + + 


: 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 

January-September - 1984 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


les magasins 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 
} 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


5,867,926 + 8.8 |16,309,754 2 ERICEMES i OUCTICNIES I: emai eetteas ms Roa o se ene 1 


10,441,828 + 3.8 


‘1,188,029 1 AO) 


3,004,802 + 8.5] 4,192,831 + 8.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


| 131,331 te (457 Iie, 4525135 + 461] 1,583,466 + 4.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,454,358 + 4.4 . 7,454,358 GANGS THAGASINGL a acide! 0 wicho, ao, 2n on AOR RS OT 4 
1,264,546 = ae 349,102 1,613,648 ‘VU | Magasins Ge marchandises diverses ................... 5 
» 568,068 + 3.6 825,558 - 3.9] 1,393,626 = OLOhiMagasins Generales 15 ss 5570. 1 ee 6 
_ 668,862 = maar ey 129,268 = AIO) 798,129 +r HAZEN Sib ie cls rash ck sy apoeeh ed fas ahrak shat pbc sicer crew step avec a. CES aa A 
' 116,502 - 4.2 |15,592,800 + 23.0 |15,709,302 -© | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= -| 444,101 444,101 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1 396,352 + 42] 5,628,173 7,024,525 dor SLAUONS-SORVIC OMe oa ower. caw Woy 2, oleh sh ce shies olan) aay ee 10 
| = - | 1,190,210 OO 2:1 O Gimme 2-20; Ob Gat agesie er s:y-5.vacwepoysehyq eee ee ae ee ae 11 
110,129 = Sh) )) Si AlAses + $5.1] 1,827,454 -» | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 439,152 ae Use) 397,475 =e! 836,626 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
i; 984,530 a liticts 634,110 1,618,640 Magasins de vétements pour dames................... 14 
653,582 ae tiles) 403,552 1,057,134 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
50,897 + 10.3 60,867 111,764 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
! 489,180 + 44 183,382 sp es! 672,562 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
! x x x 749,040 +> 60 QUINCAINEHIOSS +. pin vic. ols. +. cectoncesnctel eee. ee 18 
! 348,473 SNS 868,297 1,216,770 Magasins:de"meublesi-:,.:;....0«-. ee koe eae ee ee ee 19 
| x x x 326,016 - 5.8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| 138,819 336,510 475,329* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
951,913 + 13.2 | 2,412,587 3,364,500 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
'189,985 + 14.1 171,480 + 1.2 361,464 Librairiestet/papeteries s..ic......: <2 Bee ee een eras oe nn ee 23 
14,165 + 7.2} 299,069 313,234 FIGUPISRCOME oan sitvsare'n.mtee-cSa cep tee gerne meee 24 
(252,657 ap Pall 254,331 506,988 BOUTEHESs nang nA nnn etre thsi: SRO ele 25 
142,257 + 7.3] 1,059,389 Fy 13:Set, 201,647, Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
972,775 5.5 693,045 1,065,820 Magasins d’accessoires personnels...................-. 27 
122,317 + «4.3 | 4,196,791 9,319,108 Tous les autres magasins .........-.-.............5. eo 
3634,127 + 4.9 |49,103,920 + 11.6 |82,738,048 Ensemble des magasins................002.ee000- 29 
“+ 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
August - 1984 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,851 
Grocery confectionery and sundries stores...........-. 23,182 
All.others foodistores\: caeseseteiect.bie ict re wnehere ree ees = seu 1,679 
DepartmentestOreS.cscle are ayy oe neteeteee ena ch : 11,317 
General merchandise stores)... ....5...02..0. 02.5005 -6 9,219 
GeneraleStores! c..cce 8 te ae vtat aspects Mere coe 7,477 
WANICTVESTONOS sy cece dees Pen cal tGees eo pace ey eae B57) 
Motoravehicleddealers «_... 1 Rete Geis fet erat ae 28,122 
Wsedikcarccdealers:-).<: eeINMr te Ghee ee ie. emir 
SOrviceeStatiOnS : aie ece.c.- ils ous sles seit oz ees TG ee oe 
GAT AGES ed en et hea Wet Nepe ghee, ad Sk et a 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’sxclothingistoresavern.8 Shane tetes tte cee ee 
Women's-clothing:storessriiy arte oa ein-2 eee 
Eamily clothing 'storesmss 2) stain ce eae aes eee 
Specialtyeshoe!. Stores ee iceiniets. Goma ha oe hes 
Family, shoe stores: Ginekol ee Gos cee ieee 
aredwarecSlones:: - 2, cjseva nevus ceases. ces aaa ens 
Household sturnituregstores tn... cae let ee eee 
Flouseholdvappliance stores eysaeeniiae eee oer 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Books andistationony:StoreSi-is-a 2a tree ere 
GIOFIStS 28...) ice ack 6 caesar arenes cel sgh: eee 
Jewellery <SltOles jae ncuc.: eye er Lee oe 
Sporting goods and accessories stores................ 580 


Personal accessories stores... 8.464 acces. a ceens ek : 912 


AllSOther: SlOLGS eo coca og es) 2 re ee cn : 4,894 é 13,375 


All (StOKOS o's sistsie.asn,« scais ane cee eS f 114,707 180,384 


Change ; 
1984/198 
Variation 


a 
BR @ 


as 
Li 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


August - 1984 - Aout 


u 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSimagasinSz pcsceiceoc ood acute SR, PR 


Galagese aXe ae ts tee cine El ore aoe ee A x ae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuineaillerieSs. uc. i cones vom aes eee eee 
Magasins:.de:meublesss «5... 2.3 3. 0aRWeE eee ee ee 
Magasins d’appareils ménagers....................-0- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies.et.papeteniess. ..... sc... emag eaters a eee 


FIGUNISIOSs ues is cee ce oo eco baw ie in eee 


Bijoliteries? 6 co60 sec. core peewee sy eee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............--..-.- 
TouswessautresuMaGasiNS he ac = oe see eee een 


\ Ensemble des magasins.............-+.+++++--+-- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
August - 1984 - Aout 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 74,684 + 19.5) 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,449 + 207) 


Allother foods Stores: .;eee sence sarees ee renene, Coeds sinter 2,757 - 


Department (Stores) sig. <a enemies «pee acnae eneleter 28,836 ata 3.6 


General merchandise stores ........... 0... sees eee 10,191 - 10.8 
General JStOleS tact cares ete ee ee eterna ts 3,705 + 2a 
Varletys stordSinaw asia ict oum sews ee ole ees cee 6,967 + 143 


56,459 + 147 


Motor: vehiclesgealers: ci. Serene oe eta stremren eaters 56,459 


QO) USed ;CarGealerstaai. wna te ogeertts oe erehenereneten ee meee enema 25 Ue) 

MO WSORVICO StatiONS: cer secre aie oes cence een nee 42,582 aF 21.2 
Mist | HGRA AGES: core chtenurayne aie aed cate era eerie ace a el ee ae Woes | 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 7,920 + Gil 
13i|"Menis- clothing storéSmaer sme. ane eee hee rere raters : : 33323 = 14 
14") Women's-clothing, stofesm pcs. jerks Se relent e e : 28 5,738* =F E 
15) Familysclothing! Storesa.tt.troahenstarsten ss etetess oer tol neta 4,614 aP 17.5 
16-|:Specialty<shoe’ Storess eerie ais Saal aco St eee 675 at 313 
7} Family “shoesstores: Gecuanc, aetcccmeeliginektieye He ores 1,764 + 8.8 
ABH Hardware’ SlOneS sacar tears Wiccan woah pee meee rtel 3,409 + 5é 
119), Household) turiture storesiswe 1. <u. eee tend as a 3,144° 

20\| Household: appliance stores 92.5.2.) .20.. 2.00.00. 857 + 52 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,664 + 10.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 17,616 + 15.6 
23) Book-and| stationery: storesi:. .= a... sae eee ee ae : 2,146 - 8 
BA” RIOLISUS) vgs cvecctet nals soe eralate nahi ested care cee ROR ee 874 + 156 
Zo) | SOWSIICNY StOFOS is aes --siens rsi ceereeee pennies cae cre cso Ne A ; : 2,126 - as 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,208° { 
2¢ |\Personal: accessories: stores wen eee ee, eee 713 3,891 ots Pe 
2S) WAN othien: StOFESk Sc ciccc ccd 1.) SE eS ee 27,473 42,167 + 1s 
29 Alle StOTES i205 ocr kevin oe 145,633 | 


351,771 + 14.6 


S37) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
August - 1984 - Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


lS 


ees j pas 4 — Sant ts sae ; ee " Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
~ $'000 we 
x x 45,126 Epiceries-: Boucheries, lao. oy acy) eae adeno { 
I x x 13,615 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x X S,5923 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 19,763 + 1.2 19,763 Grands ImagasinSea sans scprts «hoi: oy so SNe SN 4 
x x 6,329 Magasins de marchandises diverses................... es) 
= - 9,960 Magasinisigenerauxe caso nearing 27 ane See 6 
t x x 6,999 Bazarser 3! 5 USP Ae Meld an aden ek eae If 
: X Xx 41,457 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,160 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx Xx 27,519 SlANOHS*GERVICE Syd e «oa. 4 yan sine ay Eee 10 
= = Hasta: (GER AGESS cakes are evan Sed Re ok recor en Ce 11 
| x X 5,678 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,035 etaeten 7) 2,035 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,145 ar Sif 4,331* Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,282 - 3.4 2,684 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Xx 87 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 1,689 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 2015 QUINCailleNeS A sscceey sconopene cr attest eae ee ke eo Pe 18 
x x 2,996 Magasins de’meubles:., ... 025. eee ote eee 19 
= 2 848 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
i Xx x 1,244 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,486 cy lsh} 11,411 12,896 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
729 i e.6 295 1,024 Librairies et; papeteries: ..........c.0ys See. ee een. Ia 23 
! x Xx 723 FICUTISTOS ast sconces tae nt Task cevsah cose AGReN Ra eepepeakee aER eSe ee eae 24 
Me110° > 11.8 1,788 BIJOULSNE SS -esioro ccs vec suel mtaard vam neu te ee, 25 
x x 2,263* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
486 an (eal 957* 1,444* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
18,719 + 16.4 9,860 28,579 TOUS NES AUTES: MAGASING =...) 2 .S.cs.nasecnatstogms eet tees SU 28 
96,833 a h7/ 153,325 250,158 Ensemble des magasins...............-++sseeeees 29 


27 


28 


29 


Sets) 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1984 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 


Allother: food! sStOres) sone vores eee eee wate slings ort 


Department StOreSig expen voi craets atte tenet eb rerote 


Generals merchandise stonesijer..nerusde as lode ciel emer 


Generali'storesi Sass nak teas Sn os es Ree 


WAIN GIES. Uo eoccis ce Poe Sate mine omcpmmmm er or oo % 


Motor vehicle: dealers... 2 2Gies ei oe See ee 


Wsedtcarzdealersis 5./o:an teat eo a ie ao eee 


SORVICEESTATIONS# SF ic ccs. te: clans, Seen ee eee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Meni's:clothing® stores’ Asn cetera cet ree 


Women's: clothing ‘stores#er-ats-cieel eesti = oes «sien = 


Family clothing stores t248 a. Aone ceesl sats ance 


Specialty shoe stores) cascade moe ieee wath eet 


Family“shoe: Stores: area: c:-oe es eec  e 


Hardwarecstoress oe conc scracotbey an ss ts. coe ree cicie, et Ree ee 


Flousehold appliance: stores®. -mmamiie. ae cane aie 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Booksandi stationery Stores ae eee eee 


Florists .... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


198,287 
3,628 
2,376 


163,813 


29,571 
x 
7,443 
25,844 
29,370 
1,924 


24,245 


3,706 
5,625 
LOWS 7," 
105,016 
716,188 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


12,964 
23,193 
18,431 

1,504 


7,150 


66,637°* 
7,832 
7,075 
7,638 
37,158 
28,221 
126,196 
1,728,618 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


491,750 
164,397 
71,408 
163,813 
26,215 
23,260 
28,803 
403,600 
17,843 
244,254 
57,764 
45,141 
20,407 
49,036 
47,801 
3,428 
31,396 
35,038 
56,057 
8,017 
21,818 
88,202° 
14,565 
7,075 
11,344 
42,783 
38,378* 
231,212 
2,444,806 


All stores 


Ch 


ange 
1984/1983 


Variation 


=) 30) — 


ESTIMATIONS REVISEES 

| TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 

August - 1984 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


. > . oo 2 r 

_ Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 

| : : 
Kind of business 

| 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 at a 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


} x 23750472 5 :tee ied) |Epiceries!—» BOUCherieSEe an ane el eee eee 1 
| x x 58,108 1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 1,657 34,632 : 36,289 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 93,911 93,911 SOx (GranGsSymagasinSh esa ces.averesno.c cross ee ee 4 
x 6,917 .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
t = a 895* 2.34 | MAGASINSSQGEMETAUXE, 5.5. <vene eicteuduernucrana sirecencitc eee ene 6 
x 8,812 2S | IAZANS Fy cp ays ae hatomertonecasoue ene ake ais aye ALN i 

- 183,815 183,815 + 26.0 | Concessionnaires d’automobiles ...............0...00. 8 
: 6,634 6,634 8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion........... 0.200000. 9 
20,746 : 84,641 1057388) SB £206) |(StatiomS:Senvices . yo.ic «sess chavo soins ons an 10 
| = 13,811 13,811 GAT AG OSM cscc hwnd oles ss ehaussent Steen areca ay a a nro. 11 
1,597 : 13,808 15,406 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

5,206 : 4,252 9,459 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 13,605 9,571 23,176 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,572 6,988 : 21,560 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 1,442 Rd 1,067 HSS \(O)e Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 11,778 : 2,861 14,639 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 17,067 5. MQUING AU IORISS 3 ..: esis, 01 chor corte: oeveercucs euenen cee a epee ee 18 
6,847 : 10,658 17,505 13) .Magasins de; meubles §,..<i... ru: Stee ee eee 19 

= 2,671 2,671 Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
Xx x 5,360 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

14,469 39,702* am 54 Arle ... | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
| 4,736 2,919 t 7,656 Librairiessetipapeteni@Se...... csi... met PR tan ee 23 
| - 3,007 3,007 Be | ee ee Me 24 
2,426 ¢ 3,382 5,807 BGS) IBiFOULETIOSE:, 5 este ws 6 ies oe oncoror rs ater ele ene easton itt eae 25 

| 2,161 16,542 18,703 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 6,175 bo 10,542° a 16,716* .7 | Magasins d’accessoires personnels..................-+ 27 
71,685 f 56,471 428,156 Tous leseautresumagasinS#-.a4saiie oe eee eer 28 


409,272 705,922 1,115,194 Ensemble des magasins................2eeeeeeeee 


27 
28 
29 


Ft AOL= 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

August - 1984 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 518,573 
Grocery confectionery and sundries stores............. 92,399 
Alleothert food|istores.c eta eete satererelaiati las eee aeteh tere) olatene 7,251 
Department: StOnOSp oe ix.cosayts sreieverern a ays n> Sen eee ern 312,534 
General merchandise stores ............. 0.0.0 e evens 70,440 
General stores .......... cba daiad do oe eee Oe 
WanlotyeStOL@S ina vara tet a amis ochre te vcticin suas oe sos ak 
Motor<vehiclexdealers--.5:. 2 ie SN el ee eee 
Used jcar. dealenSen a. x42 meee de diet mee teeta ergs 
SOMVICELSTATIONS sz: = auch evade axomesia cdi te dria weed ce AMOR Oe 
Gal ag@S pee eiityd tecene ae eee ws a, 2 RA Gace Se aR 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,271 
Mens. clothing:stores, Skee RSs nie Ree eee ee re 19,853 
Women:s. clothing: Storesm=mos aie). Ree ree Sonar 44,266 
Familyclothing «stores as: St. eee See 20,836 
Specialty.-shoe: stores, ean secu eer eta cetera 2,449 
Familys Shoe) Stores, Arse: ee sere ee ies eet he 20,595 
Hardware cStOleSic.-seurais = cra vice ¢s: apeeetoclas eee eee en x 
Hi acah sn petstich ats AUR REAR Late Tae a Okage 22,539 
Gousehold appliance Stores) sence weber eee eee 2,030* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


GIOSIStS Scio, oat. sae Acker ostaraeereN ney ae tesco. canoe 
JOWGIERVESIONOS o..2 2.3 5cyv en ne neon eee ee no 12,110 
Sporting goods and accessories stores................ 9,332 
Personal accessories stores is. ..%). 0.2.00... 80: Se oees. 25,089 


AITKOUOY, SIOFES a ya. Siac. Scho cud oan, SEE. ee 311,300 


PAMb SROROS orp nt arsine oy arn onc: 0 RET: SI ee: 1,678,617 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


193,364 
91,335 
63,703 
17,001 

x 
6,062 

659,155 
18,292 

235,005 
61,105 
90,386 
14,106 
26,572 

9,578 
3,560 
7,283 

xX 
30,682 * 
12,748* 
xX 
100,363 
7,309 

x 
11,304 
38,363 
32,812 
188,880 
1,976,433 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


714,937 
183,734 
70,954 
312,534 
87,441 
19,123 
32,681 
659,155 
18,292 
331,666 
61,105 
94,657 
33,959 
70,838 
30,414 
6,009 
27,878 
26,089 
53,220° 
14,779°* 
SiSilize 
139,441 
17,230 
14,206 
23,414 
47,694 
57,901 
500,181 


14.4 | 3,655,050 


All stores 


Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


12.2 
26.7 
8.8 
Sal 
32.3 
8.6 
14.3 
21.1 
4.2 
14.9 
14.6 
0.6 
19.9 


7.3 
7.0 
17.3 
5.4 
13.4 
10.2 
12.0 
10.9 


AA 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
August - 1984 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


sae | see isurten| SO | SRS, i aa 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$000 
191,854 + 66 51,066 242,920 “TE #917" |/Epiceries.— Bouchericsts tx: eee) sane. ade { 
20,191 Stam cait 31,421 51,611 .S | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,347 = Sia 35,484 : 37,830 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
119,291 - 0.6 119,291 76: |}Grands” MagasinSs..i..8 wk souks cas. SS ee 4 
20,143 eallO:2 : 25,988 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 250 ® — 19/8i/Magasinsigeneralxsi1- ea). iat. oe eee ae 6 
5,178 ‘alo.o 385° os 5,563* 80 | DAZANST ie is. fetes aeeed Gatetcte ar Ronaka tiers cde soruekeae a eae Me 7 
= = 229,774 229,774 ~~ ++ 27.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 4,983 4,983 + 21.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
38,507 ot AAS) 64,713 f 103,220 ro) | OtAMONSFSCLVICE! oF ok. Sky. oe bei i iis We oe a 10 
= = 13,318 13,318 Garagesmyncne tare 6 eee he ae eee 11 
1,831 EO 7.5 26,621 28,452 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,939 7.8 5,372 ; 15,311 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,822 ap «hey(d) 13,598 * ee 31,419* Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,927 + 1.4 1,521 11,447 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
iho20 + 6.4 1,693 3,216 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
10,023 a> VAs: 2,914 ‘ 12,937 .9 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17; 
x x 6,314* sat (/QuincaillerieS.. >) ..%7.ee ee ee eee eee 18 
13,807 Slo rs 18,400* ‘0 |(Magasins' de meubles). .....)... Seer are aoe 19 
1,405 = Pi 6,690* ... | Magasins d’appareils ménagers.............-......... 20 
x X 2,800* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,363 +) 6:1 43,760 54,123 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,995 Sp REC 3,769 : 8,764 :3° | |Librairies’ et papeteries®. ...a:...0. .%. eee teres een eoentee ae 23 
x x x 5,027 B52 WEICUNSLOSL x acciaaaitons Te abtame ieee We pee eae ie ee a ee 24 
4,555 28.6 4,464 9,020 (6h (BGUTEM OS terre ce tetetetn beter nctede oi ele tee ee tae 25 
4,663 oe AAS) 16,967 21,629 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,384 +9 47.5 18,909 : 32,292 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
105,614 Atio.0 68,025 173,639 Tous lestauitresimagasinS) cy tees scien aetna) tenet 28 


609,825 + 4.3 666,403 1,276,228 : Ensemble des magasins...........---+--+-+e++eees 


ay) 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

August - 1984 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All otherstoodsStoresiz aren etnacrs enw uo erecben seer ere 
Department’sStores icc vereyorcn scars caus cis Nets, rete 
General merchandise stores ..................0.00055 
Generals StONS kas sccsayacseteraw.cteucheme p-uctelcR AeReMeL). ak eae 
Variety: StOreS ry car merscon cic toeue rahe iyels cle eRe alega EN 
Motor vehicle: dealemns: fvsc:: dettsee thaiue sae t Oeere ns, meee 
Used scar Gealens:isisic croutons ete: 8 del eke eee sae, eso 
SOVICE ‘StaliONSsc.cciccom Gio woe Oe man & one a enele exer 
Gar AGeS Fen cae cman eerste yoy E wae oe oe) ogee eo 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis. clothing stores tease oan tees Santee ones tiara: 
Women's: clothing: storesmaa-. ats neti tee eee 
Family .clothing istores: ARs). 4). .aa: Seen eee 
Specialty shoo “stares's fermion ee teen ee 
Family Shoestoresis ant seventies Suen ee Seb Pree 
Hardwarezstores 3. .aeaiestaccon te sees te ne ee 
Fousehold|-appliance: storesiap aes sees ae en ere ce 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksandi stationery! Storesicsacecn eee eae ane 
Florists 


JOWEIlEry sStONeS rep. 5c. aden vccsncs eet eR 
Sporting goods and accessories stores................ 
rersonal accessories. Storesiemees sae eee ene 1,358 


Allothier: stores “223.0: So ecek ee, ee ee 18,847 


All.stores®. cece cock ee ee eee 176,043 


Independent 


16,090 


10,410 


202° 
68,638 
1,434 
25,738 


2,520* 


1,852 
11,538 
588° 

x 

a Ori 
3,333* 
2,276 
24,799 
203,630 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


3,334 
3,991 ° 
3,634 
43,646 


379,673 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ 


14.4 


13.9 


10.2 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


41,157 


x 


1,269 
14,932 
141,022 


= Ry = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone méetropolitaine de Winnipeg 
August - 1984 - Aott 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


1,159 
710 
1,735 
13,858 
108,929 


Independent stores 


Change 


1984/1983 


Variation 


= 78) 
- 4.4 
+ 8.0 


+ 12.5 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change 


= 1984/1983 


Ventes Variation 


57,207 
8,307 
2,732 
41,157 
1,783 
138* 
1,103 
40,788 
1,106 
24,270 
1,209* 
4,820 
il, 922° 
5,243 
2,169* 
318° 
1,522 
432 
3,467 
475 
3,038 
9,307 

1,001 * 

593 
2,680 
1,368 
3,004 
28,791 


249,951 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrANASMMAGASINS are o.c/ctene <e us vals monet eny 


Garages. Aatacrs 7 wd eee eee ie Rie eye eae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincalllenies 24 =. enna nh ecco nm cies ee ore 
Magasins-delimeubles <3 a 5 sya)matenaterenateteten-tchen-)-tate nee 
Magasins d’appareils ménagers .............-..--.-.-- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, rnédicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librairiéset/papeteries:.. ..... 1.4 c.cel Morea ue meen cher one: Movers 
FIGUTIStCSa:h snide a.<creeen scram eho ae Aeros Oy aonerenewon 


BijOUterieS 2 22nd Rae hon teas seme ra norte 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels................+++-- 
TOUS leS!aAUIES!MAGASINS ype oestrone eee ence a? 


Ensemble des magasins...........-----+++ee+ee+9: 


27 


28 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
August - 1984 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 70,142 + 14.7 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,508 ae Utes: 
3" All othersfood Estones:.. iene talons rcegekoe) aes ie rth, Sera 3,978 ae | 
45) Denartinent :StOres i. o.cssee encye-einy oils \a ant sc gree tee CREE 27,248 27,248 = hl 
5 | General merchandise stores ...................200005 AO, 12,354°* - 18.0 
Cr iGeneralsstores.s5 cic cuaawa = Shee. «oo ee eee 9,509 23,222 ae) 
| AIOLY SION CS tis oie rs ots nasal ar ae pee 3,606 4,258 se fi) 
8 i|Motorm.venhiclesdealers: ....s21.asteeehiscati reel sale eee ee 69,699 69,699 - 14.8 
9), Used scar dealers sc cn.) toe ceteris See 1,538 1,538 + 34.3 
HONMSOMVICEYSLALIONS: eieae sca ns 5 didaceeusysias aha ore ce 14,185 18,242 = ets} 
PN Garages ie ges biadttiocsatnnaeko tcerk okea eae ee 3,801 ° 3,801 * 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 7,938 - 11.2 
iss |iMen:s: clothing stores Pesaem.) tts: eae ee eee 3,040 - 9.9 
14.1: Women:sclothing:.Storesme se. scm ace. eres See eee 6,394 ln 
15; |Family: clothing stores eat a. eee eee eee 4,755 + 0.9 
16: Specialty shoe.stores, Sanaa eye eyes 318 +) 216 
i1'7;|| |Family ‘shoe.stores: staat Riri piers © ona 3 aie 2,218 + 09 
MBs | Hardware. Stores! eric aqa diet ean ace ee 4,121 + ies 
douHousehold: turnituresstores.., .. ...... Seer ae 3,541 * 
20 | Household appliance stores ....................0000. 1,030* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,055 - 19:4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,415° - 7.6 
23) (Book andi stationery stores’. 2... een ae 1,102 + 1597) 
oa IOLIStS gion core Say sts. eer | an ae 1,084 - 23 
Zou ewellenycstoresis case ahr. S 8 Sos eed. Ge ee 2007 + 10.1 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 9,446 + 38:3 
27 |/Personal accessories stores’. ..4....<.0. 5.4: -s-ce. 2,013 2,643° - 63 
ZONA Other Stores 40:6: cic oy ee 25,338 50,671 ed Ul. 
si slinieie 5s 6) 21=/a; sj om aya) GROSS aiele eS. ES oe 215,157 366,319 - 2.6 


EVA5 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


August - 1984 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


| <, 
| Sales Change Sales Change Sales Change Ge! 
- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/ 1983 Ser PORE 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


| 126,487 40,264 : 1665751) See O/ulEpiceries, = Boucheriess see. senna ae), Aeneas saan 1 
| 16,156 (83) 21,659 37,815 + 4.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 708 : 7,054 5 7,762 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
IY 117,116 117,116 Jal Gtendsimagasinsi7-as 09% .',./.'n1.0..2 .... Aare 4 
| 13,253 ; #2 20,416° .0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x 49,162 =A MEQASiINS GENETAUX....:.5..ba,05< haa « Gals Roe a ee) 6 
| 4,345 =; || © 5,252" ABN Bazarere thy Skt ae cls 0 ieias ee ee 7 
| x 175,125 7 | Concessionnaires d'automobiles .......... 0... 00-0000: 8 
| 3 1,466 : 1,466 .S | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
12,569 ; 46,747 59316) Gee) 2112.84) Stations-SenviGe warm aac ar saicus oo tuss shave careers Pe a ae 10 

= 6,307 * ies 6,307 * By |} GATAGES ers sans elihsh 5 sy: Sisiicen Setar nape seer eo oa ee ee 11 

3,618 20,304 } 23,922 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 72 
| 6,967 E 6,007 12,974 .0 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
| 13,706 4,664 18,369 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 10,322 : 4,637 14,959 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
669 : 243° ee 912* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

4,883 5 1,469* os 6,352* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 7,269 3°} Quincaillenies: o svss, 5 i.e ore a ae 4 nee me 18 

4,705 9,582°* :54| Magasins deymeubles.- «....... -selaea Meee eeieee ae 19 
| x 33913)" ... | Magasins d’appareils ménagers...........-----++-++--- 20 

691 ; ee 3,258* ... | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
| 9,933 4 : 45,956 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,259 ; 3,705 Librairies et papeteries .. 22... 1.2. oc lad Sea me 23 

x 4,917 RlGURIStCSm sua gresciteg otra eas sek rary hatch ee eae 24 

4,497 : 3,181 f 7,678 LO IBiOULCKIES oe we steretaca.-te nla a cae edd) eee oe ene 25 

| 2,400 : 12,460 ; 14,860 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 

5,962 ; 4,424 10,386 Magasins d’accessoires personnels..........-----++++5 27 

79,688 : 53,149 : 132,838 .8 | Tous les autres magasSiNS ..........-.-. sees eee eee eee 28 

| 478,755 : 489,583 x 968,338 : Ensemble des magasins..........-.+-++s++2e+e0+- 


VAG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

August - 1984 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 158,629 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 125792 

Allvothernfood eStores im anmetene se tears ere err ieee 3,269 

DeEPAartMENUSlOLCS He ois ws tole nett coat clever otto! ooo ake lop oh ar Gr AS77771 

General merchandise: storesivs. 0h. een ce ane 13,300 

Generali Stores; ic. dairies cen ac see artic wot oede eee eetcemel epee eee 

ViariGtynStOneseete caras.cie ort onatcwssek a arses oiape aitats. arene cient oe 

Motor vehicle, dealersix.. .. : Sanrio vcs ost etme ole 

Used!carsdealers: sc: i he Mtaten is. FAAP Pete ocean aise 5,246 

SOMVICOASTALOMS socian de ssaesiep ca tatoiies mich easusin, tearm Ne een ee ; 79,503 

GAL AGES 3a. shee Ana tAer ts a: Se eM er earch, oxy Sh ae 9,155 

Automotive parts and accessories stores .............. 1,684 92755 

Men’sxclothing: storestax5 a... Ser tens eee eee 6,729 2,732 

Women's «clothing tstorestes. "25.2410 ot ane 12,339 : 6,613 

Family clothing*storesimen ny. fee eee, Sees 8,463 ‘ 4,948 

Specialtyshoe*stores 2eaeeyses ee ee Ae ee ; 1,118 

Family, shoexstores: Werribee ee ac she Me Ae : 2,598 

FIARGWAreEBSIOMNES |: ict. choi oye ane, op ttetmew ower. rta coh See ea x 
(oi rise over reat SEER ot doer ea ts 6,444 

Household appliance’ stores: tajneem. 1. sera 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 32,196 


BooksandiestationeryeStones.c,.o.+ic.cn eee ee ee s 2,340 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


235,828 
45,072 
24,836 

137,771 
17,285 
13,700 

7,313 

171,682 

5,246 
92,662 
9,155 
10,959° 
9,461 
18,953 
13,410 
1,339 
6,374 
8,257 
9,548° 
6,149° 
7,153 
54,835 
4,138 
2,251 
10,589 
22,592 
18,736 


151,551 


1,116,845 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


478 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indeépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
August - 1984 - Aout 


| 

| 

| Chain stores Independent stores All stores 

eee pte er . 

| Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 

| Kind of business 

|) Sales Change Change Sales Change Genre de 

- 1984/1983 1984/1983 = 1984/ 1083 Sait 
__ Ventes Variation Variation Ventes Variation 


| x 105,425 + 16.6 | Epiceries - Boucheries................- 000. c ccc eee. 1 
| s a 23,860 + 18.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 2,784 16,169 18,953 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 78,140 78,140 135 IGranGSTAGASING oeetiee emcee a, ww 4 
x 5,969 . | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- : B74*  & 24 OH | MagaSInSi Geena Nts ence cctoe ecco trast cece ee 6 

x 819 "| BAZBESE sor osachvntrseancinseieadeay eueee tc nee is ae a 7 
| x j 86,194 -/ | .Concessionnaires'd/automobiles” 2... 502s 2....+ 2. one 8 
1,798 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................04. 9 
5,968 38,049 183] STROM EIMICE® ele erin cs: micro wy A 10 
- a 5,139° sal LET eee eT eee cS Fa 11 
x 4,516° ... | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

4,344 5,425 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,747 ; 8s 10,226* Magasins de vétements pour dames................... 14 

3,253 : A 5,427 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 534* ... | Magasins de, chaussures spécialisees .................. 16 
1,770 : e 2,421* .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| = 2,231 £3" QUINCAIIETIES Secor cee eer TE 18 
| x 6,606 '2'| (Magasins de* Meubles y.v.cxratr-vae seen te tenet eterna rere 19 
x 3,144* ... | Magasins d’appareils menagers..............--++-.+-- 20 

x S)575 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 15,431 ; 12,154 ‘ 27,585 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,213 iy 969* “AG CalSce Libraities"et papeteriess. cc. nee cue eet tee 23 
| x 1,063 FIGUUTIStOS tec ee io et Aen ete eet tite onion ne ene 24 
2,186 , ‘. 6,909* EMeViGiicSecoosemeeon aan boc eOdo mono 5 Ol lin omc 0 ccs 25 
| x 12,715 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 5,022 f 9,641 Magasins d’accessoires personnels............-----+-. 27 
| 38,956 71,096 (g'| Tous les "alitres MagasiNS* ..-).c-.2 eee Pee ee 28 


265,415 : : 540,015 ; Ensemble des magaSins...........-+2-+0eeeeeeeee 


= AB = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August - 1984 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


; 
All stores | 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1984/1983 


Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 38 


Grocery confectionery and sundries stores............. Be 1,416° i 


Alt other food stores... acetate cram eters sine iontes : 309 + 34.5 


Department: Stoles a3. ka wesc uwae« « RoR Reece Spee : 2,674 + 05 


General merchandisenstoresioah). amin ee at) ale x xe 


General) StOL6S sg .5 eee cs areas detarea ae aie me ie ae eee 5,924 + 13.8 


Mariety (Stones sn saeves pais epateccnn ria, eye eee a ee x x 


Motor vehicle ‘dealers: ....,...caivtestee hy. cee: oe : 2,750 - 6.9 


Used car dealers: «.... ....@innatatts ahi tare th ee x x 


Senvicd: StationsS#e2, <=: Siac Son ns enn ee x x 


Garages... aries eas eee ork ey ee X x 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Menis: clothing stores: sedaad cet) Sete es eee x X 


} 
} 
| 
32.9 | 
’ 
' 


4) Women:s: Clothing) Stores era. 0c eee 160 ae 
5e}amily: clathing, Stones imei saver eee ee ee ; 280 ae eke! 
16: |;Specialty: shoe stores: seygpteviec. ts: ceases ed he eve: x xa 
liz, Family, Shoe: Stores’: eyaveet er ancy oem eat ais sone Xx Xx | 
UG hla Wale Stores. a Aor cists ac, aeeyalnirces-ce sea eh : 343 + 25.0 | 
#9) |ousehold- furniture, Stores & «1... . ... Sassen eis pee x x 
20/iousehold appliancesstores) ssapacimer a aerennn tie eee x Xx 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,026 Oa 
ZoqnBooks and stationery Stores)... eee eee x x 


Florists 


ay el a) se [ee (6)'6 ois, 0 w. 0:0 aie pain) amie hs Siebel fain eie) otal ko 


2749) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
August - 1984 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre di 
- 1984/1983 1984/1983 1984/ 1983 page 
Ventes Variation Variation Variation 


$'000 ae 
1,215,181 ae WAS) 704,901 1,920,083 Enicerias:=' Boucheriess..6 .. 0. a 1 
139,492 + 10.8 375,421 514,912 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
14,382 ae SHE) 177,944 192,326 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
872,975 om CAS) = = 872,975 Grands imagasinshaaccts soe ek oe ee ee 4 
156,531 = 9 42,624 199,155 Magasins de marchandises diverses................... 5 
63,133 => Sh7/ 105,311 168,444 Magasinsgenetaulxis.c.-ierae aoteias cry oat iene ee 6 
86,061 sp OLS 16,530 102,591 Bazarsh ars tee ee er ee ee eee 7 
12,466 - 3.2] 1,672,470 1,684,937 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| = = 48,633 48,633 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
| 165,140 + 04 709,560 874,700 StahOMSsSO°nVviCG Rar, a4. o.nehe c «i wintacpn cia eeveneiae eamemmes tc 10 
| = = 146,007 146,007 GaN AGOS en. ee fase os oie nals Avan eee st eae ace ie ev sm ee a 11 
13,330 ae OZ 196,942 210,272 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,282 + 8.0 41,859 89,141 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 113,953 + 13.0 69,186 183,139 Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
| 81,219 ap hrs 48,069 129,288 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,445 15.0 7,683 13,128 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
60,070 + 98 20,964 81,034 Magasins de chaussures pour la famille................ ili, 

X Xx Xx 90,913 + 20) | QuiricaillerieS:: .<..ccice 0 ores ites oe a meee coe 18 

43,149 + 48 102,456 145,605 Magasins: de meublesiiivsn mn. tice rae cienren tensity oo erae 19 

x x x 37,377 Magasins d’appareils menagers.............----+----- 20 

| 14,760 - 20.6 37,891 52,651 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
108,980 ae Oh) 289,963 398,944 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
23,994 se OHS 21,825 45,819 Librairiesiet papeteriesy. a -rismi tte uo eee edie ene 23 

1,389 + 22.2 31,297 32,686 FIGUTISTES: Serene onc exoevooe esenune enn ae aac are aay eee eaten meres 24 

} 30,516 + 0.2 33,431 63,947 Bijoutonies. Wo. S tween oath ae eee ree ee 25 
| 21,941 + 18.0 127,488 149,429 Magasins d’articles de sport et d’ACCESSOINCS ncn cee as 26 
| 51,121 + 18.4 87,849 138,970 Magasins d’accessoires personnels..........----++..-- 27 
686,662 + 11.3 518,077 1,204,739 Tous les autres magasins .......:....+.---++-++:---- 28 
) 4,045,480 + 7.7 | 5,746,365 11.0 | 9,791,845 Ensemble des magasins..........----+-++2++2++-55 29 
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| Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


= 52 = 


June 


Juin 


1,818.7 
469.8 
175.4 
955.4 
195.9 
156.6 
100.0 

1,755.0 

50.0 
Ths 
132.5 
210.5 
106.3 
203.8 
130.9 

13.7 

84.2 

87.0 
132.4 

38.8 

52.1 
387.6 

44.9 

35.0 

70.5 
128.8 
127.3 

1,099.7 


9,538.1 


172.8 
43.6 
329.5 
242.0 
2,406.8 
3,574.7 
368.5 
361.3 
945.1 
1,071.5 


2762 


1,154.0 
1,308.4 
246.4 


551.5 


July 


Juillet 


1,869.9 
469.9 
182.2 
941.2 
200.1 
156.9 
99.7 
1,736.5 
50.6 
795.2 
135.2 
206.6 
106.0 
197.3 
132.0 
13.2 
82.6 
86.0 
138.5 
37.9 
53.9 
395.9 
46.7 
Re: 
PAT 
132.2 
127.0 

1,122.0 


9,623.5 


‘hla 
43.1 
331.3 
241.9 
2,400.9 
3,637.4 
370.9 
362.4 
960.0 
1,080.5 


27.5 


1,152.4 
1,334.9 
Sram 


554.2 


August > 


Aoat® 


1,848.6 
463.3 
183.4 
924.6 
193.3 
153.6 
101.4 


1,704.2 


47.0 
785.9 
135.3 
210.9 
106.0 
197.5 
130.4 

13.5 
85.1 
85.7 
133.7 
35.1 
52.6 
394.2 
45.9 
37.8 
1.3 
131.3 
125.3 
1,133.2 


9,530.1 


170.4 
42.7 
330.0 
238.9 
2,388.1 
3,593.1 
370.8 
348.1 
944.1 
1,077.9 


27.4 


1,129.9 
1,314.7 


248.6 


543.3 | 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 
Canada 
1984 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,823.0 1,796.2 1,816.8 1,838.3 1,812.1 
2 Grocery confectionery and sundries stores 449.1 448.3 462.0 485.7 Leh 
3 All other food stores 174.2 171.5 173.3 174.8 175.4 
4 Department stores 919.6 932.4 930.2 CEY | 944.7 
5 General merchandise stores 201.0 178.0 190.0 204.8 190.9 
6 General stores 157.5 155.8 158.2 163.3 155.8 
7 Variety stores 95.0 95.4 CEG 102.1 I99 
8 Motor vehicle dealers 1,642.9 1,681.8 1,664.8 1,764.2 Ligte-eors 
9 Used car dealers 46.7 46.2 40.7 Dilleil. 49.9 
10 Service stations 813.5 781.9 784.9 792.2 767.9 
11 Garaaes 134.4 125.9 128.8 131.0 131.6 
12 Automotive parts and accessories stores 22761 211.9 212.0 22D 208.1 
13 Men's clothing stores 91.8 100.0 99.9 106.5 108.3 
14 Women's clothing stores 1795 195.0 185.9 194.2 HEN GS 
15 Family clothing stores 1235759) 128.5 12859 AST 128.4 
16 Specialty shoe stores 12.1 12.5 12.9 14.4 sae 
17 Family shoe stores 82.3 85.4 Tilak 82.9 81.4 
18 Hardware stores 85.0 84.6 81.0 90.5 Bd..7, 
19 Household furniture stores 4130.5 134.9 144.2 148.6 137.2 
20 Household appliance stores 41.0 38.1 39.8 39.6 38.9 
21 Furniture, 1T.V., radio and appliance stores 59.6 56.7 Dis 54.8 52a 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 372.4 Dail 376.4 388.1 387.6 
23 Book and stationery stores 44.1 42.6 43.0 45.1 44.7 
24 Florists 34.4 37.1 Said 36.4 33.9 
25 Jewellery stores 68.3 67.3 67.0 69.7 70.7 
26 Sporting qoods and accessories stores 123.5 122.0 123.1 130.7 126.8 
27 Personal accessories stores IP 23572 WAG” 122.5 WISE 124.0 
28 All other stores 1,078.7 1,057.5 1,058.5 1,095.29 1,089.5 
29 TOTAL ALL STORES D5 SS2 02 9,282.6 9, 308.2 9,647.2 9,436.3 
Provinces and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 170.2 FZ 164.7 VET) 174.2 
31 Prince Edward Island 43.2 44.0 43.0 44.2 43.9 
32 Nova Scotia 317.6 324.8 322.6 334.8 337.2 
33 New Brunswick 242.3 242.0 236.2 240.4 240.4 
34 Québec 2,305.6 HERS Pave ye) 0 )e| 2,453.1 2,382.4 
35 Ontario 3,481.0 3,483.3 3,489.1 3,596.3 Be Seid 
36 Manitoba 361.8 358.1 358.0 369.6 360.1 
37 Saskatchewan 373.2 368.2 365.3 374.5 359.8 
38 Alberta 955.0 950.7 952.4 977.3 950.5 
39 British Columbia 1,051.5 1,043.5 1,051.1 1,066.4 1,049.1 
40 Yukon and Northwest Territories 26.8 26.4 PEAS} 28.1 Lilie 
41 Montréal 1,075.4 1,074.0 POs sz 1,164.0 1,128.4 
42 Toronto 1,265.8 Ae Oa 1,288.8 1,307.2 1,290.1 
43 Winnipeg 240.9 238.0 2oLeo 246.5 241.3 
44 Vancouver 531.4 527.6 530.8 537.6 By atieye} 
1) Each series of Table 25 excluding the “total all stores” 


factor in Table 26, 


The total 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


; has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


=e 5 a= 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
Canada 

Per cent change(2) 
4984 1983 

Variation 

procentuelle(2) 
SeptemberP August September October November December September/ August/ 

Auqust July 

1984 1984 
SeptembreP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Aodt/ 

aodt juillet 

1984 1984 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,885.3 1,755.0 Lewy 7 1,787.4 Wit 953 1,780.8 + 2.0 - 0.9 Epiceries - Boucheries 1 
493.4 428.7 441.7 448.1 431.7 437.5 + 6.5 - 1.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
193.0 164.2 170.5 169.8 170.4 WAR + 5.3 - 0.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 
956.9 909.4 905.4 926.2 914.1 S220 oe) bie) - 2.0 Grands magasins 4 
198.7 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 + 2.8 - 3.5 Magasins de marchandises diverses 3) 
diag! 158.8 eae 160.9 158.8 15950 + 2.1 - 2.4 Maqasins qénéraux 6 
100.8 95.0 94.2 92.8 Sie} 93.8 - 0.6 MET, Bazars 7 

1,705.4 1,439.9 1,436.2 1,580.3 1,585.5 1,591.8 + 0.1 == ile Concessionnaires d'automobiles 8 

46.9 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 - 0.3 - 6.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

"805.2 742.9 769.2 769.0 738.3 782.3 + 2.5 =i Stations-service 10 
138.2 113.6 111.0 118.3 nn. 2 119.1 + 2.2 - 0.2 Garaqes 11 
210.0 212.8 213.4 214.1 219.4 221.4 - 0.4 + 2.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
Ges: 98.4 103.2 108.3 Tl(C7/ 106.8 + 5.0 0.4 Maqasins de vétements pour hommes 13 
207.3 173.6 177.1 182.3 176.8 181.0 + 5.0 - 0.1 Maqasins de vétements pour dames 14 
134.0 AiZzow| 124.2 125.0 124.1 125.8 + 2.8 - 1.6 Magasins de vétements pour la famille 15 
13.3 Zeid 1255 1256 ZG ize: - 1.6 + 2.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.6 80.6 82.0 80.4 85.9 81.8 - 4.1 + 3.0 Magasins de chaussures pour la famille V7 
87.6 83.7 83.4 84.9 83.7 83.2 + 2.2 - 0.5 Quincailleries 18 
141.3 144.5 17Aeh55) 131.8 132.5: 135.0 + 5.7 - 4.0 Magasins de meubles 19 
Bae 43.1 43.0 40.9 40.5 42.3 + 1.1 6.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
54.3 58d 56.0 58.5 1/510) 59.8 + 3.2 Fas) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

397.6 360.1 365.9 369.8 565.2 363.1 + 0.9 - 0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
46.3 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 + 1.0 - 1.8 Librairies et papeteries 23 
37.4 Bead 33.4 34.3 34.1 34.6 alin 6.2 Fleuristes 24 
73.4 67.8 69.6 69.6 70.4 73.0 + 3.0 - 1.8 Bijouteries 25 
P11 123.6 120.9 122.4 WSO T2351 - 0.1 - 0.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
129.0 118.3 118.8 119.1 118.8 119.4 + 2.9 - 1.9 Magasins d‘accessoires personnels 27 
1,155.6 1,073.5 1,080.1 1,078.0 1,043.8 MOF 202 + 2.0 0.7 Tous les autres magasins 28 
Oi 21e> 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 + 2.1 - 1.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Provinces et certaines régions métropolitaines: 

172.6 164.5 167.6 167.9 167.7 171.3 + 1.2 - 0.9 Terre-Neuve 30 
43.2 38.5 3954 40.5 41.6 42.8 + 1.2 - 1.0 fle-du-Prince-Edouard 31 
337.0 Zoe 301.1 308.7 307.3 312.0 ay ed - 0.5 Nouvelle-Ecosse 32 
29.9 229 231.8 233.8 231.3 232.5 + 0.4 - 1.2 Nouveau-Brunswick 33 

2,416.5 2,149.7 2,167.5 PASTS TLS) Pips HIEX ES 2,241.1 + 1.2 - 0.7 Québec 34 

3,667.2 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 Seen) + 2.1 - 1.4 Ontario 35 
374.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 + 1.1 - Manitoba 36 
368.4 369.2 368.3 375.6 366.5 363.6 + 5.8 - 4,3 Saskatchewan 37 
975.9 942.2 951.5 949.8 945.0 955.6 + 3.4 = 1.9 Alberta 38 

4 i i 39 

1,096.1 1,030.2 1,039.7 1,055.8 986.5 1,056.7 Piller - 0.3 Colombie-Britannique 

29.1 25.1 26.0 26.5 26.5 26.5 + 6.1 Srl Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
5 41 

1,138.6 1,012.1 1,005.8 1,037: ae 4,073.7 1,059.1 + 0.8 S18 Hont real 
42 

HySs5." . 23703 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1726952, ME es6 seal Moen 

poe 43 

250s 9. 229.5. 230.7 233507 230.6 233.4 + 1.3 - 1.6 Winnipea 
44 

559.6 517.2 522.9 540.5 492.0 5ST eT + 3.0 - 2.0 Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des maqasins 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonna 


merce, 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


"a été ajustée individuellement en divisant la série 


brute par le facteur combiné 
lisés de tous les genres de com- 


=<156 = 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1984 


MCD in September 


MDC en Septembre 


Combination stores (aroceries and meat) - Epiceries - Roucheries 


Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 


et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands maqasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Maqasins qénéraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Maqasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Maqasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres maqasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 


régions métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


nN 


WWE ENDWOHWW 


WEewn + PPP EWUYS 


WW Ww 


3) 


3 


1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations 


Vv. 


August? 


Aoatt 


103.87 


111.13 
104.89 

94,41 
103.03 
109.64 
101.20 

98.87 
103.44 
111.30 
107.93 


99.72 
84.08 
92.72 
99.16 
97.07 
95.28 
106.13 
108.90 
106.57 
100.01 
101.20 
99.85 
86.59 
89.66 
113.85 
110.90 
106. 31 


102.75 


105. 83 
115.54 
106.60 
104.73 
102.37 
101.72 
102.38 
105.22 
102.57 
103.62 


106.67 


98.70 
97.07 
100.54 


99559 


For more details, see the Appendix V. 
saisonniéres et des jours commerciaux. 


SeptemberP 


Septembre? 


96.58 


28051 
96.81 
99,06 
97.21 
104.71 
96.62 
86.01 
94.70 
99.85 
94.81 


93.38 
93.12 
104.55 
103.61 
115.63 
109.09 
99.38 
101.43 
105.09 
103.63 
94.10 
97.18 
82.01 
79.38 
89.70 
95.30 
95.87 


95.42 


95.89 
94.03 
94.02 
96.53 
94.83 
95.29 
P7699 
97.10 
95.94 
95.90 


104.39 


94.89 
94.14 
97.53 


95.46 


October(1) 


Octobre(1) 


97.02 


101.96 

99.84 
100.91 
117.79 
102.60 

95.15 
102.43 
101.73 
106.17 
106.12 


103.40 
99.77 
105.95 
104.54 
118.47 
115.27 
99.95 
104.51 
104.85 
107.53 
102.75 
95.45 
88.17 
85.81 
76.42 
94.78 
99615 


97.07 


102.93 

98.47 
100.13 
102.30 
101.72 
100.86 
102.53 
104.54 
102.12 

99,82 


100.86 


100.97 
100.94 
101.43 


99.89 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 
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TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
Auqust - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August? - Aoatt 
SeptemberP - Septembre? 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


7) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constan 
désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en 
détails, consulter l'Appendice V. 


238.2 
240.9 
241.6 
241.3 
244.8 
245.7 
248.4 
247.5 
247.5 
248.8 
246.2 
243.4 


244.7 


224 
254.3 
253.8 
252.9 
252.9 
254.9 
257.3 
256.5 
256.6 
2Tek 
254.6 
Zale 


254.6 


262.9 
265.5 
267.2 
264.7 
264.4 
264.8 
267.7 


267.4 


put Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971  Month/month 
ollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
nonedéaaiaon- pour l'année noreaseeloun, peur iventse, Gacrmts_  pourcentege constants 1971 pourcentage 
nalisés nalisés nalisés oe pee) eee ee 
millions of dollars - millions de dollars 
6,665.5 0.3 PASE SES - 9.8 7,854.4 - 1.6 3,370.2 --1.0 
6,526.3 4.3 2, 20964 = D8 8,042.2 + 2.4 Bree) 30) + 0.2 
7,449.4 5.0 3,083.4 = Dad Ts F419 eae 2 3,308.8 - 2.0 
8,064.8 3.4 3,342.2 - 6.0 8,057.1 + 1.5 3,299.5 - 0.3 
8,528.2 5e5 3,483.7 - 6,2 8,283.7 + 2.8 3,409.9 + 3.3 
8,479.9 Zeal 3,451.3 - 6.6 8,026.4 - 3.1 3,262.9 - 4.3 
8,427.7 Bye 3,392.8 - 4.9 8,032.9 + 0.1 3,267.3 + 0.1 
Meee) 3.8 Syetihe> - 4.5 8,203.6 + 2.1 3,317.6 4) file 
8,107.5 4.6 3,275.8 - 3.6 8,200.9 - 3,292.8 - 0.7 
8,255.8 0.1 3,318.2 = 7.0 8,151.6 + 0.6 3,294.2 - 
8,537.9 4.1 3,467.9 = 2.5 8,233.9 + 1.0 Bot Fea + 0.8 
10,639.7 6.7 4,371.3 = Oo 8, 228020— oo tee. 3,354.9 + 1.1 
97, 658.5. Erb) 39,901.3 - 5.0 97,366.6 + 0.4 39,872.7 - 0.1 
6,921.9 3.8 2,745.7 = A168 8,365.9 + 0.3 3,365.7 + 0.3 
6585149 4.7 2,686.6 - 0.8 8,420.6 + 0.7 3,350.8 - 0.4 
8,268.5 11.0 Bs Peeses) + 5.7 B715.8 + 3.5 3,437.2 + 2.6 
8,405.9 4.2 3,323.8 = 0.5 BBY! SE) 3,312.0 - 3.6 
8,977.5 5.5 3,549.8 alee) 8,760.0 + 4.6 3,485.1 + 5.2 
9,643.3 13.7 3,783.2 + 9.6 9503655). 1 Sa SHEA ay + 1.0 
9,077.1 Teetl BeoeuinG, + 4.0 9,000.3 -0.4 3,540.0 + 0.6 
8,928.1 QP 3,480.7 a yess 8) 898.5% aati 3,484.3 Sme6 
8,974.0 10.7 3,497.3 + 6.8 8.9257 One seen Oe, 3,474.1 - 0.3 
9,030.0 9.4 3,510.9 + 5.8 9,160.6 + 2.6 3,558.0 + 2.4 
9,476.8 11.0 Bio WPA + 7.3 9,082.0 -0.9 3,538.9 - 0.5 
11, 708.0 10.0 4,636.8 + 6.1 9,174.0 + 1.0 Eye eens) + 0.5 
106, 243.0 8.8 41,729.4 + 4.6 105,916.9 + 0.8 41,621.1 + 0.5 
7,646.3 10.4 2,908.4 + 5.9 Cretan, ilag/ Dolaa> + 0.5 
7,844.0 14.8 2,954.4 + 10.0 9,282.6 - 0.5 3,557.0 - 0.5 
9,052.8 9.4 3,388.0 + 4.0 9,308.2 + 0.3 551 Bird - 1.1 
Selo gee, 8.9 3,460.3 + 4.1 Ae a ne, 3,641.1 + 3.5 
10,169.9 1az 3,846.4 + 8.4 Oy AS6ee eee 3,588.7 - 1.4 
10,365.5 7.4 3,914.5 + 3.5 9,538.1 + 0.9 3,622.0 + 0.9 
9,426.4 3.8 3,521.3 - 0.2 9,625.5 + ez Be Gni2 ail - 0.1 
9,791.68 9.6 3,661.9 + 5.2 9,530.1 = 1.0 3,573.4 = ailtaes) 
9,281.7 3.4 3,497.2 -- Oniloes a= 7-3| 3,644.7 + 2.0 


265.4 


t dollar estimate. For more details, see the 


5s = 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1984 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,640,253 1,668, 710 1,943,659 1,710,517 a5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394,536 392,954 441,565 442, 880 
3 All other food stores 145,904 152,220 167, 784 172,755 
4 Food group 2, 180,693 2,213,884 2,553,008 2,326,152 7%) 
5 Department stores 649, 360 659,335 806, 713 842,716 
6 General merchandise stores 161,283 145,974 1755129 185,874 
7 General stores 124, 984 126, 968 149,135 147,524 
8 Variety stores 61,607 67,291 IEEE) 92,125 
9 General merchandise group 997,234 999, 568 1,210,916 1,268, 239 1, 
10 Men's clothing stores 77,618 68,642 84,010 95,166 
11. Women's clothing stores 146,001 1ST / eV a) 166,473 179,096 
12 Family clothing stores 90,094 85,373 111,510 122, 762 
13 Specialty shoe stores 11,223 8,874 10,489 43,230 
14 Family shoe stores 60, 643 52,639 63,824 79,866 
15 All other apparel and accessories stores 79,739 61,689 66, 182 64,506 
16 Apparel and accessories group 465,318 414,742 502,488 554,626 
17 Hardware stores 58,930 56,532 62,542 79,857 
18 Household furniture stores 117, 740 116,188 135,367 133,871 
19 Household appliance stores 36, 334 31,610 35,638 33,664 
20 Furniture, T.V., radio and aopliance 52,443 46,773 52,891 46,758 
stores 
21 Appliance repair shops 19,550 20, 663 23,804 20,559 
22 All other home furnishings stores 193,019 191,901 213,991 205,937 
23 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 524,233 520,646 
24 hericina patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369,252 366, 344 
25 Book and stationery stores BAPE 36,628 38,189 38,058 
26 Florists 24,929 38, 880 29,861 40,819 
27 Jewellery stores 42,150 45,139 46,930 52,662 
28 Jewellery repair shops {ies 1,458 1,440 1,581 
29 Sportina goods and accessories stores Oe wlan 85,628 110,878 140,097 
30 Personal accessories stores 99,927 99,058 108, 306 109, 462 
31 Alcoholic beverage stores 286,603 311,621 375,488 362,813 
32 All other stores 115,132 117,872 148, 066 162,640 
33 Other stores group 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1, 
34 Total excluding automotive group 5,168, 892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6, 
35 Motor vehicle dealers 1,304,277 URES 
36 Used car dealers ; 34,938 , Hae. ee Cy ice = 
a ne stations 732,518 689,099 737,651 729,501 
arages ; 117,873 110,264 125,967 127,976 
39 Automotive parts and accessories stores 155,335 135,998 164,626 217,565 
’ 
40 All other automotive businesses 132,506 130,557 141,789 149,724 
41 i 
Automotive qroup 2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215,364 35 
42 T 
OTAL ALL STORES 7, 646, 339 7,843,977 9,052,760 9,159, 503 10, 


868,259 
490, 852 
191, 706 


550,817 


927,771 
192,662 
168,917 
98, 866 


388,216 


110, 960 
200, 387 
128,197 
13,802 
88, 748 
65, 885 


607,979 


104, 852 
143,900 
37,832 
54,550 


24,155 
224,566 


589, 855 


389, 686 


40,539 
50,834 
68, 722 

1,852 

172,976 

122,223 

405, 297 

199,611 


451,740 


588, 607 


162,271 
62, 336 
790,695 
145,553 
257, 480 


162,989 


581, 324 


169,931 


June 


Juin 


1,988, 336 
519, 860 
191,403 


2,699,599 


941, 318 
187,961 
179, 868 
104,934 


1,414,081 


118,094 
213,238 
137,105 
13,980 
87,688 
64, 942 


635,047 


112,154 
140, 980 
39,231 
55,707 


23,843 
240,773 


612,688 


389, 252 


40,270 
36,519 
68, 850 
1,817 
178, 436 
133,002 
472,513 
210,617 


1,531,276 


6,892,691 


2,032, 347 
55,771 
810, 266 
142,222 
264, 341 


167,907 


3,472,854 


10, 365,545 


July 


Juillet 


1,749,171 
510,195 
182,517 


2,441,883 


806, 302 
172,420 
163,485 
93,410 


1,235,617 


89, 373 
176, 044 
113, 940 
11,656 
69,125 
59,667 


519, 805 


96,249 
139,771 
37,056 
57,256 


22,757 
229,998 


583,087 


374, 347 


39,657 
28,042 
60,292 

1,565 

154, 500 

131,963 

480,565 

178, 167 


1,449,098 


6,229,490 


1,793,427 
53,585 
856, 086 
143, 329 
225,776 


164, 707 


3,196,910 


9,426,400 


! 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par qenre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1984 


August? 


Aoat? 


1,920,083 
514,912 
192, 326 


2,627, 321 


872,975 
199,155 
168,444 
102,591 


1,343,165 


89,141 
183,139 
129,288 

13,128 

81,034 

69,727 


565,457 


90,913 
145,605 
37,377 
52,651 


26,279 
236, 104 


588,929 


398, 944 


45,819 
32, 686 
63,947 

1,876 

149,429 

138,970 

512,422 

181,740 


1,525,833 


6,650, 705 


1,684, 937 
48,633 
874, 700 
146,007 
210,272 


176,591 


3,141,140 


Per cent 
h 
1983 cone 
Variation 
procen- 
tuelle 
SeptemberP September October November December September 
1984/1983 
SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1984/1983 
thousands of dollars - milliers de dollars ae 
Genre de commerce: 

1,820, 767 1,797,238 1,757,860 15 2278) 2,098,040 + 1.3 Epiceries - Boucheries 1 
485,077 452,252 446, 369 413,199 471,158 a Ile? piceries, confiseries et articles divers 2 
186,851 170,904 166,683 165,929 203,787 a SS} Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,492,695 2,420, 394 2,370,912 2, 304,407 2,772,985 + 3.0 Groupe de 1'alimentation 4 
947,867 922,067 922,014 1,138, 763 Unreal Zu De] Grands magasins 5) 
193,191 193,019 214,984 263,345 236,954 -- Magasins de marchandises diverses 6 
164,301 172,670 160,790 153,087 188, 602 - 4.8 Magasins généraux 7 

97,365 92, 988 89,908 107, 323 181,273 4.7 Bazars 8 

1,402,724 1, 380, 744 1, 387,696 1,662,518 2,337,950 5 mLIEL) Groupe de marchandises diverses 9 
103,622 98,412 106,627 127,895 201,411 st | ete Magasins de vétements pour hommes 10 
216,735 190, 807 188,671 195, 488 286,478 + 13.5 Magasins de vétements pour dames 11 
138,865 133,094 128,701 141,656 224, 803 + 4,3 Magasins de vétements pour la famille 12 

15, 583 14,562 14,746 14,818 15,181 + 5.6 Magasins de chaussures spécialisées 13 
88,995 GZ569 9551655, 106,297 120,268 = 5.8 Magasins de chaussures pour la famille 14 
73,095 Weey se) 80,168 95,086 118,580 +0 heat Autres maqasins de vétements et accessoires iP) 
636,695 601,767 612,548 681,240 966,721 + 5.8 Habillement et accessoires 16 
87,011 85, 704 82,959 85,126 109,854 + 1.5 Quincailleries 17 
143,348 128,088 133,899 139,395 150,809 + 11.9 Magasins de meubles 18 
37,275 47,688 41,891 45,252 54,073 - 21.8 Magasins d'appareils ménagers 19 
56,299 58,580 61,031 59,908 Whaat = 3) Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
21299 25,825 25,315 26,054 26,615 + Dei Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
244,008 223,992 227,377 253,092 325,834 + 8.9 Autres articles d'ameublement 22 
595,240 569,877 572,472 608, 827 738, 362 + 4.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
374,159 362, 844 368,626 360,917 477,279 er ei Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
45,029 42,894 39,720 50,266 88,040 + 4.9 Librairies et papeteries 25 
30,664 28,688 29,235 29,166 51,936 + 6.8 Fleuristes 26 
58,294 58,052 57,929 80,478 210,239 + 0.4 Bijouteries ' 27 
1,688 1,497 1,473 1,826 2,877 + 12.8 Ateliers de réparation de bijoux , 28 
117,571 113,525 92,447 93,880 147,488 + 3.5 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
122,908 117,398 109,941 120, 823 189, 866 + 4.6 Magasins d'‘accessoires personnels 30 
443,162 432,204 35 Mint 384, 378 812,056 fy VSS) Magasins de boissons alcooliques 31 
166,296 172,767 168,977 1915 159 258,046 - 3.7 Tous les autres magasins 2y2 

1,359,771 1,329,869 1,263,499 1,313,493 2,237,827 + 2.2 Groupe de tous les autres magasins 33 

6,487,125 6, 302,651 6,207,127 6,570,485 9,053,845 + 2.9 Total excluant groupe de 1'automobile 34 

1,466,855 1,372,558 1,521,140 1,588,115 1,299,479 + 6.8 Concessionnaires dv automobiles: 35 

44,399 41,223 41,062 40,912 33,541 Em loys: Vendeurs d' automobiles d'occasion 2 
804,009 796,539 782,847 758, 728 794, 888 + 0.9 Stations-service a 
131,019 111,550 120, 256 118, 861 114,869 + 1764 Femegioe = mai See diiece  E 
196,061 206,964 213,970 254,922 276,683 = 9.2 yee piéces et d'accessoires d'auto 

10} 
152,281 142,494 143,636 144,781 134,691 oe (Sq) Autres commerces dans le domaine de l'auto- 40 
mobiles 
' i 41 
2,794,624 2,671,328 2,822,911 2,906, 319 2,654,151 + 4.6 Groupe de 1' automobile 
GASINS 42 
9,281,749 8,973,979 9,030,038 9,476,804 11,707,996 + 3.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAI 


9,791, 845 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


a5 Bh 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par qroupes de qenres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 


Food 
qroup 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel qroup 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
qroup 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


Auqust? - Aoat™ 


SeptemberP - SeptembreP 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,292 
2,178 
2,299 
2,346 
2,735 
2,987 
3, 344 


3,028 


1,848 
1,803 
2,076 
2,141 
2,404 
2,547 
2,587 
2, 603 
2,469 
2, 646 
2,568 
3,513 


29,205 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
2,355 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26,527 


1,421 
1,526 
1,909 
1,879 
2,291 
2,262 
2,278 
2,418 


2,289 


1,080 
1,281 
2,263 
1,929 
1,875 
1,752 
1,450 
1,475 
1,810 
1,266 
1,081 

879 


18,141 


666 
1,117 
1,046 
1,348 
1,176 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


1,065 
1,066 
1, 306 
1,452 
1,719 
1,690 
1,747 
1,188 


1,089 


169 
154 
171 
222 
208 
221 
190 
192 
192 
179 
226 
207 


2, 331 


142 
129 
199 
212 
237 
448 
487 
414 
355 
406 
328 
330 


3,687 


313 
234 
323 
434 
547 
592 
713 
702 


518 


1,223 
1,248 
1,442 
1,549 
1,721 
1, 833 
2,339 
2,021 
1,459 
1,474 
1,546 
2,6% 


20,551 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,395 
1,367 
1,618 
1,756 
2,078 
2,878 
2,559 
2,668 


1,985 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


BoE 
6,664 
8,251 
8,187 
8,943 
9,340 
9,910 
9,319 
8,640 
8,077 
7,557 
9,874 


101, 374 


5,391 
6,855 
7,483 
7,733 
8,195 
9,399 
10,045 
10, 104 
9, 350 
8, 848 
9,454 
11, 755 


104,612 


6,779 
7,100 
8,452 
8,529 

10, 239 

11,580 

11,422 

11,586 


9,959 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+ 25.1 
+ 19.0 


+ Dez 


+ 25.7 
+ 3.6 
+ 1259 
+ 10.2 
+ 24.9 
+ 23.2 
+ 13.7 


+ 14.6 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Northwest Territories 


= 59 = 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par qroupes de qenres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-OQuest 


dip Dieters (ae ee ele eae ee 
retail stores group 
Sel er a Sacer, Nasa Cire oi Gokevadinandtn pe san prec enutella 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de GEO METERS procentuelle 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 
January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février 25292: 6, 760 1,581 76 2,578 13,594 4 252 
March - Mars 3,126 8,687 1,757 72 2,866 16,508 PIE (G) 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 Sales) 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 2,237 92 3,514 19,163 = heen 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 SST 
August - Aodt 3,336 7,319 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 2,992 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 133 3,455 15,317 + 6.8 
December - Décembre 3,123 10,095 1,170 88 4,755 19,231 + 3.0 
Year - Année 38,490 97 170 24 oes 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 
January - Janvier 2,755 5,941 do sis} 68 ETN) 12,681 = 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 72 TAS) 135019 - 4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 Bor 234 3,267 14, 206 - 12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 Zelog) 315 3,754 19,096 = 03 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 = KD. 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre B27 9,187 qo 506 3,832 18,849 + 11.2 
October - Octobre By o22 7,897 1,448 494 3,874 17,035 a3 BIS) 
November - Novembre 2,614 Unie 1,448 470 2999) 16,246 + 6.1 
December - Décembre 3,327 10, 768 intl 556 5,202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17, 583 4,237 43,272 195,709 - 0.9 
1984: 
January - Janvier Zp95) 6,408 1, 343 554 2,978 13,876 + 9.4 
February - Février 2,958 6, 743 1,402 575 3,312 14,990 #151 
March - Mars 3,143 8,769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 
April - Avril 3,107 7,898 15202 645 3,856 17,078 + 20.5 
May - Mai 3,367 8, 106 1,619 746 3,895 17, 733 + 2301 
June - Juin 3,889 9,532 1,583 870 4,728 20, 602 cea 
July - Juillet 3,374 7,521 1,911 565 4,108 17,479 + 2.2 
August? - Aoat® 3,393 8,031 1,562 552 4,075 Heh sen aaah 
SeptemberP - SeptembreP 3,548 10,540 1,457 561 Bae) Bese aes 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. c 
(2) Percentage chanaes shown are over-the-year changes. - Pourcentages ini 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
diauent les variations au cours de l'année. 
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|APPENDIX I 
pEPENDIX 1 


| 


DEF INIT IONS 
| 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
Dusinesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
gales through ancillary units, e.g., ware- 
Mouses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
tvetailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
ised merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
pervice activities, less returns,  adjust- 
hents and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
parcned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
‘eceipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
lebts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
»xcluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Cataloque 63-538. 


Nae = 


CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands: 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, mous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


; 
Type d'entreprise ) 
) 
En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur-= 
sales: 
| 
Magasins & succursales “entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 
{ 
Toute entreprise dont le schéma de structure! 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est. 
classée automatiquement dans la catégorie deq 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins @ succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. | 
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\PPENDIX II 


IETHODOLOGY 

| Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
vesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
idded",(2) which is defined in retail trade 
is the difference between sales and the pur- 
hase price of the goods sold in a particu- 
ar period. Companies which fall into the 
fetail sector are then further classified to 
pecific categories of business (using the 
hree-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
‘ication code) on the basis of "major acti- 
aty" - the proportion of sales accounted 
or by each kind of business or by each type 
f commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
edure is to survey those businesses se- 
ected for the sample in order to obtain 
nformation on the number and activity of 
ocations operated. Such information is 
equired not only to determine if individual 
usinesses, particularly multi-location bu- 
inesses, qualify for treatment as "chains" 
see definition Appendix I) but also to 
30late retail locations from non-retail and 
ake possible a more precise classification 
fF each to one of more than 90 "kinds of 
dsiness", which are subsequently grouped 
ito 28 trade groups for purposes of publi- 
ation. 


ey, the scope of coverage is extended to 
clude retail locations operated by non- 
stailing businesses. When it is determined 
vat a manufacturer (for example) operates 
he or more retail locations, the same 
‘eatment is given as outlined above. Retail 
deat ions can be operated by businesses 
Nose principal activity is manufacturing, 
jolesaling, government, construction, etc. 


f 
._ Because this is a location-oriented sur- 


The design of the survey provides the 
icility to revise the monthly estimates to 
‘count for late responses. Each month the 


ttes for the current month and revised 
‘timates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
ined in this report are produced by means 
a sample survey using methodology which 


) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels estabiished by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
Firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
CUCM re 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement. 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1' ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa-_ 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com=_ 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de. 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une_ 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont. 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées_ 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de | 
l'univers en multipliant les données de l'unité- 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- | 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une~ 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui — 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences © 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). i 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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APPENDIX III 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
che retail trade universe. 


fhe Survey Master File 
_ The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
sion) master file and is stratified by geo- 
jraphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
.ist of all retail businesses having a pay- 
coll deduction account number (i.e., having 
mployees for whom payroll deductions are 
jade). It is updated monthly for new firms 
‘oming into business, for firms going out of 
susiness and, in the case of existing firms, 
‘or any changes in name, address or nature 
kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
itatistics Canada survey sources. As these 
jpdates are received, firms going out of 
‘usiness are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
‘irms which have qone into business, thus 
iroviding a monthly birth/death adjustment. 


_ Records on the survey master file are 
lampled using a given probability of selec- 
jon determined by geographical location, 
tandard Industrial Classification code and 
ell size. To create the original sample 
ile, the complete survey master file was 
vampled. Since that time, only the births 
ave been sampled each month. 


hain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
ub-set of the survey master file compo- 
ent. The businesses on this list are those 
Aich have been identified (from Statistics 
anada sources) as chains or department 
tores and which have been sampled with cer- 
ainty (i.e., each business is surveyed). 
Vis component, as well as being updated 
anthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L*ENQUETE 


L'univers de 1l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments maqasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniere adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1 enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur ume série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins 4 succursales et grands magas ins 


La liste des magasins &4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également 1'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises 2 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @& succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. . 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géoqraphique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'impét); | 
de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 

On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phigues au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facgon & 
couvrir tout le territoire canadien &a 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi-. 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re-| 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement. 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles) 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées’ 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparal- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier; 
géographique et demeurent sur le fichier princi-. 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 


DATA RELIABILITY 
| 
| The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 


reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp ling Errors 


_ Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
najor types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
orror depends on factors such as the size of 
che sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
“or example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
sation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
jethod of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


_ In sample surveys, since inference is 
jade about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
“rom only a part of the population, the re- 
jults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
jeneral survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
he sampling error can be measured from the 
sample itself. 


jon-samp] ing Errors 


These errors are present whether a sample 
ic a complete census of the population is 
aken. Non-sampling errors can be attributed 
0 one or more of the following sources: 


jOverage error. This error can result from 
‘incomplete listing and inadequate coverage 
-f the population of interest. 


| 
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APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour-le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées, 


2 


Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir “des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l' erreur 


d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


Be ses 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable & 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due &@ des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées @ 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 


sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. | 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup, 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait li ob jg 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d' échant i] lonnage et de 
l'erreur non liée a 1 echant 11 lonnage . 


Erreur d'échantillonnage ‘ 

L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme: 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme- 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que 1'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
‘estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
‘expected value of the estimates. However , 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
de measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
vossible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
che sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
iS a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
nate, is a measure of precision in relative 
cerms. For comparison purposes one may more 
ceadily compare the sampling error of one 
sstimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
‘his publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
/ariation. 


The formula used to calculate the pub- 
-ished coefficient of variation in Text 
‘able I is: 


V(X) = S(X) 
ees Xi 


there X = the estimate 
\(X) = the standard deviation of X 


Ihe percentage error (PE) of X will be: 
| 
Hex) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
1 standard deviation S(X) = $400,000 has a 
foefficient of variation of .05 and assuming 
i normal distribution we can say; "the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 


Seless than 5%". 


Saye. 


valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations prov iennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut af firmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, September 1984 Preliminary, August 1984 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, septembre 1984 préliminaire, aoft 1984 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (qroceries and meat) - Fpiceries - Boucheries 69.2 90.3 TMNad 84.7 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 61.4 72.9 64.7 77.3 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 63.2 ANS 61.1 71.3 
Department stores - Grands maqasins 100.0 100.0 - = 
General merchandise stores - Maqasins de marchandises diverses 50.7 85.1 TZ 86.1 
General stores - Magasins généraux 94.7 94.7 69.4 83.7 
Variety stores - Bazars 90.0 88.7 Phe 87.2 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 66.7 100.0 75.6 87.3 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - 65.9 74.9 
Service stations - Stations-service 58.1 79.8 69.9 81.7 
Garages - - 65.8 Tea 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 88.6 88.6 T3509 82.3 
Men's clothing stores - Maqasins de vétements pour hommes 74.2 79.0 PAs | 82.7 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 67.4 83.5 ites 80.6 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille TESS) 76.7 74.4 83.7 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 94.4 96.3 80.8 81.6 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 92.4 96.5 74.6 83.9 
Hardware stores - Quincailleries 75.0 85.7 74.3 BT az 
Household furniture stores - Magasins de meubles 55.0 82.1 69.7 83.3 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménaaers ese) CHD 65.4 76.1 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 52.4 76.2 79.8 86.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de heauté 67.0 79.6 72.8 84.3 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries Died TERA Del 82.7 
Florists - Fleuristes 50.0 50.0 60.7 72.6 
Jewellery stores - Bijouteries 54.6 88.8 qZs5 79.9 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 76.9 84.6 66.1 79.0 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 62.4 79.0 67.6 78.4 
All other stores - Tous les autres magasins 72.6 78.4 64.3 75.5 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 71.3 82.6 69.0 80.0 
Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 152 87.5 60.3 80.1 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 73.8 90.2 64.7 80,2 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 74.4 88.1 67.7 80.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Tal 89.8 69.4 19.9 
Québec 71.7 80.8 78.1 84.7 
Ontario 68.6 81.8 65.9 78.6 
Manitoba USC} 85.2 68.5 79.1 
Saskatchewan 73.5 84.6 69.7 80.2 
Alberta 68.6 78.8 63.1 74.5 
British Columbia - Colombie-Britannique Tite? 81.5 69.0 80.1 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest Peels) 87.5 49.5 64,3 
Montréal Aloe 82.1 76.6 84.2 
Toronto 65.7 79.8 61.3 75.7 
Winnipeg 74.2 85.4 67.4 79.3 
Vancouver 72.3: 81.6 68.0 79.9 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


Poin 


September 1984 Preliminary, August 1984 Revised - Concluded 


septembre 1984 préliminaire, aodt 1984 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


sales 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 


Magasins & succur Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 88.4 97.4 74.1 87.3 032 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 64.8 81.1 65.5 77.8 .023 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 80.4 84.4 60.8 76.4 014 
Department stores - Grands maagasins 100.0 100.0 - = s 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 87.3 9252 70.7 9059 -022 
' General stores - Magasins qénéraux 98),5. 98.4 72.0 84.9 -062 
Variety stores - Bazars 98.7 98.7 1239 Ale -010 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 78.8 100.0 76.6 89,2 =O? 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - 74.2 81.2 -023 
| Service stations - Stations-service 61.3 80.5 69.7 83.8 017 
Garages - - 80.9 87.0 -021 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 87.6 89.1 es) 88.8 -010 
| Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 82.3 81.7 77.0 87.5 -026 
| Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 65.2 82.9 76.3 83.1 51023, 
‘Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 79.6 81.0 75.4 85.0 042 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées ee) 94.3 93.6 88.9 047 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 90.2 ales Bias O12 -034 
| Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 81.4 87.2 034 
| Household furniture stores - Magasins de meubles 67.2 94.0 76.0 88.2 -012 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 91.0 91.0 76.3 81.4 010 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 58.4 83.8 oe 95.1 073 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 85.7 93.4 76.4 86.3 -021 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 57.5 75.8 77.0 90.4 009 
| Florists - Fleuristes (is) 67.9 59.4 69,2 -022 
Jewellery stores - Bijouteries 54.4 97.3 74.9 84.7 068 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
| sport et d'accessoires TSENG 85.8 65.8 HOB? 030 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 71.4 86.4 74.8 87.2 - 087 
pAlL other stores - Tous les autres maqasins 68.2 91.4 70.8 81.5 ODO 
| 
| TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.3 94.0 73.7 85.6 -008 
! 
|Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
| régions métropolitaines 
‘Newfoundland - Terre-Neuve Wa) 92.0 61.5 84.7 019 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 92.1 96.7 64.8 80.0 023 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 93.4 97.6 72.0 Ge.) Hi 
|New Brunswick - Nouveau-Brunswick 94.2 97.7 70.6 S202 nOe2 
‘Québec 87.8 90.9 78.4 87.6 015, 
/Ontario 2) 94.0 73.3 85.7 -012 
| E 018 
‘Manitoba 90.2 92.4 Tee 85.0 
‘ -038 
ieeeatchewan 93.4 95.3 (ees Be ul 
IAtberta 90.6 94.2 65.2 81.2 .012 
is) 7 84.6 047 
British Columbia - Colombie-Britannique 94.3 96.7 Wee 
3 , ENT 96.7 97.6 50.4 67.8 -037 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest . 
84.4 035 
Montréal 88.1 04 ee 
| 85,0 -023 
‘Toronto 72.4 N32, Wee 
86.4 -026 
Ninnipea 90.9 92.8 74.9 
4.6 86.7 -040 
| 93.2 ee % 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


Sie 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 

L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré& 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bier 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillor 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de 1l'er- 
reur d' échant il lonnage décrites plus haut. Le 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées 4 1" échantil- 
lonnage, est l'erreur dai & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de le 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1' estimation, 
La fraction de réponse, Pa contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, sl 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur 1'estimation ar opese de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait 3 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 

tendance a déprécier la fiabilité de l' est imal 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


“APPENDIX V 
‘SEASONAL ADJUSTMENT 


_ Time series contain the elements essen- 
‘tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
‘phenomenon: "They are statistical records of 
‘the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
reconomic activity, economists and statisti- 
‘cians have identified four characteristic 
‘behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
‘These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


| In the interest of accurately interpreting 
che fundamental evolution of an economic 
odhenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses the 
{-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
chod minimizes the impact of seasonal var- 
jations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
vefore it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
(Integrated Moving Average) models of the 


jox-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
-hod to smooth the modified series and ob- 
‘ain a preliminary estimate of the trend- 
tycle, to calculate the ratios of the origi- 
jal series (fitted) to the estimates of the 
rend-cycle and to estimate the seasonal 
“actors from these ratios. The final season- 
il factors are produced only after these op- 
-rat ions have been repeated several times 


5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 

| Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

6) For further information see the X-11- 

_ ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 

Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 

Catalogue 12-564E, Occasional. 


) 


APPENDICE V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 3 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
€économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes pr incipa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance &@ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d!'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder 4 la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées &4 plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporeiles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, aotit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes déterm 
nant les facteurs salisonniers nécessaires au ca 
cul des données désaisonnalisées finales so 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc poss 
ble de mettre a jour mensuellement les séries 
référence desquelles on dérive les estimatio; 
finales des facteurs saisonniers, en employai 
les données les plus récentes disponibles qui 
référent au mois courant et aux données rév1sé\ 
du mois précédent. 

Bien que la désaisonnalisation permette | 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammenta 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en col 
tient pas moins une composante irréquliére. | 
légéres variations d'un mois & l'autre dans | 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que ( 
simples mouvements irréguliers; pour avoir wu 
meilleure idée de la tendance fondamentale, lr 
utilisateurs deivent donc examiner les sérit 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). } 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesque) 
un certain rapport devient et reste inférieur 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendar 
laquelle le taux de Wactatien moyen absolu de } 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur @ celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnal isée dans une direction donnée avar 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que ] 
tendance-cycle de la série évolue dans la mén 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaite 
ble puisqu'il indique la présence d'une séri 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au 
données désaisonnalisées de période égale au MOC 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvan 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. L 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet d 
réduire tous les genres de série A peu pres 2 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taill 
de la composante irréguliére dans la série ini 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé a 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara 
vant, ce total était obtenu en désaisonnal isan! 
de "fagon directe" les données brutes du total 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation ance epol at ive a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employan! 
une prévision du facteur de désaisonnalisatior 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de lé 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. | 


‘month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
/on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
-advance) calculated once a year. 


‘Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) a 


By opposition te the current dollars season- 
-ally adjusted retail sales estimates for 
‘Canada, derived by the indirect method (sum- 
‘ming the 28 components seasonally adjusted), 
‘the 1971 constant dollar estimates for 
Canada, seasonally adjusted, as shown in 
‘Table 27, are obtained by employing the 
‘direct seasonal adjustment method. 

} 

| 

‘Revision Procedures 


‘Due to the fact that statistical surveys are 
‘subject to different types of errors (as 
‘described previously in this section) and 
‘that to obtain a 100% response rate each 
‘month under a data collection program by 
‘mail would prove to be very difficult (al- 
‘most imposible sometimes) and costly, re- 
‘sults must be revised on an ongoing basis as 
inew information is received, enabling us to 
‘update our statistical series accordingly. 

\ 
‘Revisions of two different types are made in 
‘regard to the Retail Trade survey: the first 
‘relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
‘these changes. 

} 

f 


| 
eer of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
Teport is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
ishopping days the current report is based 
on. 
| 


ie) See appendix VI on constant dollars 
estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 


une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 


année &@ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 


lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 


constants (8 


5 


Contrairement @ l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues ar 


l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 
CEES ee eheyaS Ol 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, um taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées 4 la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


Sofie 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


a 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


— 


1984 1983 

| 
Number of Number of Number of Number of | 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc1aux commerciaux | 


26 4 DSS 4 
25 4 24 4 ) 
Dal 5 27 4 | 
24 4 25 5 
Dak 4 26 4 
26 5 26 4 
25 4 25 5 
Dil 4 27 4 
24 5 25 4 | 
26 4 25 5 | 
26 4 26 4 
a3} 5 26 5 


\PPENDIX VI 


‘ONSTANT DOLLAR ESTIMATES 
' To obtain constant dollar total retail 
rade estimates, (Table 27) trade group 
stimates are deflated using trade group 
mplicit price indicies supplied by the 
‘ndustry Product Division of Statistics 
anada. Deflated trade group estimates are 
hen totalled to give an estimate of total 
tail sales in constant dollars. The pub- 
ished price index is an implicit index 
‘alculated by dividing the total current 
ollar sales estimate by the total constant 
ollar sales estimate. 


ATA CONFIDENTIALITY 


_ Statistics Canada is prohibited by law 
com publishing any statistics which would 
ivulge information relating to any identi- 
iable business without the previous consent 
1 writing of that business.(9) The disclo- 
dre of data likely to reveal specific 
formation on the activity of a particular 
pmpany is therefore systematically and ri- 
orously controlled and regulated to prevent 
ye publication or disclosure of any infor- 
ation deemed confidential. The rules re- 
arding the confidentiality of parts of the 
»sults of merchandising surveys are there- 
ore applied in such a way that no data are 
1own for cells (or statistical units) com- 
ysed of fewer than three companies or of 
ree or more if these are dominated by one 
> two companies. Then, in the publication 
-self, the information is withheld for this 
2Signated cell by entering an "X" in the 
propriate boxes. 


_ Another way of preserving data confiden- 
vality without having to enter an "X" is to 
pmbine (consolidate) the information from 
elected regions (or selected cells) for the 
ame item. The data in question can then 
imply be aggregated and published in a less 
(tailed, but still confidential form. For 
(ample, in Tables 29 and 30, retail sales 
‘t Yukon and Northwest Territories were 
boken into five kinds of business groups 
(ly, as compared to the twenty-eight kinds 
( business for the other regions. 


\)See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par 1l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 
La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par ume ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


="80) = 


Ainsi par 1l'application 


régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement er 
fin de compte la diffusion des résultats des 


enquétes sur le commerce. 


rigoureuse 


de ces 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
110 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; eqg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are a integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


| 

| 

6. General stores. General stores (more 

than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


9. Service stations. Service stations. 


1. Garages. Garages. 


2. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


ie 


flidits 


12% 


Epicer ies-boucher ies. Epicer ies-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
maqasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonner ies; 
magasins d' aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par cataloque des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 


seulement). 


. Vendeurs d'‘automobiles d'‘occasion. Vendeurs 


d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 


seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l' automobile. 


. Men's clothing stores. 


. Family clothing stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to weac stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishing stores. 


16. Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 

17. Family shoe stores. Family shoe stores. 

18. Hardware stores. Hardware stores. 

19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 

20. Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

21. Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

23. Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 

24. Florists. Florists. 

25. Jewellery stores. Jewellery stores. 

26. Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 

27. Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons: 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). | 
Magasins de vétements pour dames. Magasin: 
de vétements préts-&-porter pour dames ef 
jeunes filles; magasins de _ lingerie el 
bonneteries pour dames et jeunes filles 
magasins d'accessoires et autres vétements| 
Magasins de vétements pour la famille. Maga. 
sins de vétements et d'accessoires vest imen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasin; 
de chaussures pour hommes et garcons; maga 
Sins de chaussures pour dames et jeune: 
filles; magasins de chaussures pour enfant: 
et bébés. | 


} 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma: 


gasins de chaussures pour la famille. | 
| 


Magasins dt 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins d' appareils ménagers. Magasin: 
d'appareils ménagers; magasins de fourni (ii 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios e 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi. 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. | 
| 
Pharmacies, médicaments brevetés et produit: 
de beauté. Droqueries, y compris magasins di 
spécialités pharmaceut iques. 

Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. | 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessol- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et atelier: 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasin: 
et kiosques et tabac; marchands de journau’ 
et de périodiques; magasins de cadeaux, d 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa 
reils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles 
mallettes et de maroquinerie; magasins a 
jouets et de jeux. 


| 
| 
| 


28. All other stores: 


furnishings 


Other apparel and accessories stores. 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infant s-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.3; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
stores, nm.e.c.$3 piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Government 
retail stores; 


Alcoholic beverage stores. 
liquor stores; brewers' 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious qoods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


N.ee.Ce 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d' automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises aA la piece; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles  d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
Teils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
Magasins de revétements de sol, magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orques; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et pieces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 
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>PENDIX VIII 


OUP INGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
_men's clothing stores; women's clothing 
_ stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


_ Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and_ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
'household furniture stores; household 

appliance stores; furniture, television, 
_Tadio and appliance stores; pharmacies, 
_ patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
_lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
_stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


— 
e 


W 
° 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
maqgasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following 
chandising 


Retail 


are publications of the Mer- 
and Services Division in the 
Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


and Stocks. 
Issue, 1938. 


Sales 
First 


Department Store 
Mig, Biull BY) faye 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Vehicle Sales. M. Bil. 
Pisce Issue, Woz. 


New Motor 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
Tale 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS | 


Les 


Section du commerce de détail, Division du con- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


publications suivantes se trouvent a ll; 


Ventes et stocks des grands magasins. M 
Bil. 36 paqes. Premier numéro, 1938. (ISSb 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). | 
| 


Variations en pourcentage et ventes pal 
région. | 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 6! 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). | 
Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins i 
succursales et les magasins indépendants: 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M, 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neuf: 
vendus par province et par lieu dca 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. | 
Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). ) 


Stocks et rapports  stocks/ventes, pal 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqgasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 7/4 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). } 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins @ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aqgloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, leg 


> 


stocks, et les comptes a recevoir. . 


| 
| 


| 
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53-218 


tat alogue 


532213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


Direct Selling Canada. A. 
pp. First Issue, 1966-67. 
0590-5702). 


Bil. 14 
(ISSN 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Bil. 
1968-69, 


Campus Book Stores. A. 
GepPsuharst: Issue, 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. first Issue, 1975. (ISSN 0590- 
SB 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
IWPAW> Ws Bille Gee Te, (GIS 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


erat ing Results - Retail Trade. 0. Bil. 


) 


entages 


| 
| 
| 


7 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
ating Results series contain ratios (per- 
of net sales) for: purchases, 
wentories, cost of goods sold, gross pro- 
it, operating expense items and net profit. 


3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


3-606 Retail Shoe Stores, 1977 


5-607 Retail Druq Stores, 1981 


3-608 Retail Florists, 1981 


286722 


Cat alogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques. 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
Hoe ilmeczopagest 


Les 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 

Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Bil. Environ 8 
1968-69. (ISSN 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 


ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 
Cette publication contient des données 


brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 @ 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cof des biens vendus, les 


bénéfices bruts, 


les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


63-603 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


WI 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Fleuristes détaillants, 1981 


Catalogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 


Shee 


Catalogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincail)] 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétemer 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétemer 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue | 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées_ ci-dessu 
Statistique Canada publie une grande variété 
bulletins statistiques sur la situation économ 
que et social du Canada. On peut se procur 
gratuitement un catalogue complet des public 
tions courantes en s'adressant & Statistig 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Canada 


talogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


etail 
ade 


stober 1984 


Commerce 
de détail 


Octobre 1984 


Statistics Canada 


Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and maqnetic tapes. 
Maps and other qeoqraphic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Mont réal (283-5725) Reqina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the reqional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized aqents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverse 
Outre les publications, des totalisations habituelles et sp 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes 

d'autres documents de référence qéographiques sont disponib] 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donné 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base 

données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistigq 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette public 
tion ou de statistiques et services connexes doivent ét 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990- 9665) | 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-488 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-402 
Mont réal (283-5725) Regina (359-540 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-302 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-365 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, de 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateu 
qui habitent Aa l'extérieur des zones de communication loce 
des centres régionaux de consultation. | 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-76 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 
Québec 1-800-361-2 
Ontario 1-800-26m4 
Manitoba 1-800-282-8( 
Saskatchewan 1(112)800-667-55 
Alberta 1-800-222-64 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-15 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Zénith 0-85 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-20 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres public 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et © 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux loce 
de Statistique Canada, ou en écrivant Aa la Section des vent 
et de la distribution des publications, Statistique Canac 


Ottawa, K1A OT6. ) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary fiqures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* jhe veader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
Ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard, Economist 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniforméme: 
dans cette publication de Statistique Canada: 


«. nombres indisponibles. 


.-.. m'ayant pas lieu de figurer. | 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. | 


P nombres provisoires. 


nombres rectifiés. 


} 
f 


x confidentiel en vertu des dispositions de | 
Loi sur la statistique relatives au secre! 


* Le lecteur est prié de noter que les donné 
sont fondées sur des réponses qui ne satii 
font pas a la norme habituelle exigée pot 

la publication ou que celles-ci ont ur 

plus grande marge d'inconsistance que 1‘; 

devrait normalement obtenir, et ce, @ cau: 

de la structure de la liste, c'est-a-di) 
des ajustements dus aux créations et ai 

disparitions et des changements dans . 

classement; elles doivent par conséquer 

étre utilisées avec circonspection. | 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
tigue Canada CANSIM (systéme canadien d'inform 
tion socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques sur | 
Commerce de détail (matrice nS 78,227,281 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres se 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprime 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pot 
plus de renseignements, s'adresser au personne 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A O07 
(téléphone 613-990-8200), ou aux conseiller 
régionaux des bureaux de Statistique Canac 
situés ? 


a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la directic 
de: { 


| 
- A.R. Tanner, chef, Division du commerce et 7 
services, Section du commerce de détail 


- J.P. Simard, économiste - | 


« J. Svab, chef de sous-section 
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[RODUCT ION 

Of the major monthly surveys conducted by 
atistics Canada, the Retail Trade Survey 
one of the most important, not only be- 
use of the large number of respondents who 
xe part in the survey each month (over 
000), but also because of its purpose and 
2 nature of the information it yields. 
ile the manufacturing industry for exam- 
2, provides the community with a vast ar- 
’ of products, it is through the trade 
stor that all of its products are market- 
, bought and sold by the various levels of 
> domestic economy and finally reach the 
yadian consumer. The development of modern 
ynomic theories has focused mainly on the 
ieept of (national) demand for goods and 
‘vices in an effort to understand and 
ylain the various economic relationships 
it make up the economic system. Moreover, 
| recent decades, management of national 
and for the whole economy, largely based 
| these theories, has become a priority in 
|} short and medium term economic policies 
governments of the industrialized coun- 
es. The current measure of retail trade 


'_therefore, one of the key components 
id by statisticians and economists to es- 
vate consumption levels and final consumer 


vand, as shown in the national accounts 
| the many economic indicators derived 
im them. 


This monthly publication contains the 
iest results from the survey of retail 
ces of goods by merchants, traders, deal- 
| and retailers operating within Canada's 
‘ders. For the purposes of this survey, 
fustries included in retail trade are, ac- 
‘ding to the Standard Industrial Classi- 
tion, (1) those whose establishments are 
fimarily engaged in(...) buying commo- 
jies for resale to the general public for 
fsonal or household consumption and in 
[viding related services". The estimates 
[ broken down according to the Classifica- 


in by Kind of Business (a refinement of 
© 1971 Standard Industrial Classifica- 


in), by province and territory and for 
ir metropolitan areas. These data are ob- 
ened from a statistical survey that com- 


i2s both sampling and census procedures. 


lee Division J of the 1980 Standard 
_ Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais . aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques cont empo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 
aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme “activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi gue pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues 4 partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and chain 
stores, on the basis of their structure, and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 929, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vill 


d'une enquéte statistique qui est 1l'amalgame d' 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leur 
structure, les répondants a l'enquéte sont di- 
visés en deux grandes catégories, les magasi 
indépendants et & succursales et chaque catégori 
est par la suite enquétée afin d'estimer leur 
ventes mensuelles respectives (voir 1l'appendice 1 
pour plus de détails). 
L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de Fada 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division du com- 
merce et des services en général, communique 
avec la Section du commerce de détail, Divisior 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 929, tél: (613) 990-9665. | 


(2) La publication intitulée Commerce de détail 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
que n° 63-538) constitue une source tre 
intéressante de renseignements détaillés er 
plus des séries chronologiques qui y soni 
présentées. Pour d'autres références, con: 
sulter la section du choix des publications | 
la fin du présent bulletin. 
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Chart—3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984" 
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Highlights 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of total retail 
sales in Canada increased 9.0% in October 
1984 over the same month last year and 
reached $9,846.0 million in current dollars 
(not adjusted for inflation). The sales 
estimated for September, were revised to 
$9,251.4 million, a 3.0% rise over the 
September 1983 sales. With the exception of 
household appliance stores (-5.2%), which 
recorded lower sales as compared to last 
year, every kind of business reported higher 
sales in October 1984, with the major qains 
in motor vehicle dealers (+ 24.8%), garages 


(+ 23.2%) and used car dealers (+ 12.5%). 
Excluding the automotive group ($3,329.2 
million), total retail sales were 5.0% 


higher than the same month last year and 
reached $6,516.8 million. 


@ At the provincial level, the only drop 
was recorded in October 1984 in Saskat- 
chewan, down 0.6% from October 19835, while 
all the remaining regions posted increases 
ranging from 4.1% in British Columbia to 
14.4% in Prince Edward Island. 


e Cumulative retail sales for the first ten 
months of 1984 totalled $92,553.7 million, 
up 8.8% over the same period a year earlier. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holi- 
days and the number of selling days, October 
1984 retail trade estimates were 0.2% higher 
than the previous month ($9,712.1 million) 
with sales of $9,727.4 million. The most 
important increases in October 1984 were 
recorded in motor vehicle dealers (+ 6.4%), 
household appliance stores (+ 5.7%): oa 
general stores (+ 4.6%), while major de- 
clines were registered in women's clothing 
stores (- 5.3%), all other food stores 
(- 4.4%) and grocery, confectionery and 
sundries stores (- 3.9%). 


X11 


Ventes désaisonnalisées 


Points saillants 


Ventes non désaisonnalisées 


e L'estimation préliminaire du total des vente 
au détail au Canada s'est accrue de 9.0% 
octobre 1984 par rapport & celle du méme_ moi 
l'an passé. Les ventes se sont chiffrées — 
$9,846.0 millions en dollars courants ( 
ajustées en fonction de l'inflation). Les vente 
estimées pour le mois de septembre 1984 ont ét 
révisées 4 $9,251.4 millions pour ainsi indiqu 
une augmentation de 3.0% par rapport au mois 
septembre 1983. A l'exception des magasins d'ar 
pareils ménagers (- 5.2%) qui ont enregistré 
recul de leurs ventes comparativement a 1'anné 
derniére, tous les autres genres de commerce on 
rapporté des hausses. On a constaté les gai 
les plus notables pour les Soe 
d'automobiles (+ 24.8%), les qarages 2 23.2% 4 
les vendeurs d'automobiles d'occasion (+ 12. 5 
Lorsque l'on exclut le groupe de l1!' aut omobil 
($3,329.2 millions) du total, les ventes a 
détail enregistraient une hausse de 5.0% par rap 
port au méme mois un an plus tét pour se chiffre 
a $6,516.8 millions. | 
| 


@ Au niveau provincial, la seule diminution de 
ventes en octobre 1984 a été enreqgistrée par 1] 
Saskatchewan (- 0.6%), tandis que toutes le 
autres régions ont rapporteé des accroissement 
s'échelonnant de 4.1% en Colombie-Britannique | 
14.4% pour 1'fle-du-Prince-Edouard. | 


e Les ventes cumulatives pour les dix premier 
mois de 1984 se sont établies & $92,553.7 mil 
lions, soit 8.8% de plus que la méme période u 
an plus tét. / 
| 
) 
/ 
: 


| 


e L'estimation des ventes au détail, corrigée e 
fonction des variations saisonniéres, des congé 
et du nombre de journées d'affaires, a augment! 
de 9.2% en octobre 1984 par rapport & 1'estima’ 
tion du mois précédent ($9,712.1 millions) e 
s'est chiffrée a $9,727.4 millions. Les accrois: 
sements les plus marqués ont été enregistrés el 
octobre 1984, par les concessionnaires d' automo: 
biles (+ 6.4%), les magasins d'appareils ménager: 
(+ 5.7%) et par les magasins généraux (+ 4.6%) 
tandis que les baisses les plus importantes onl 
été rapportées par les magasins de vétements pou) 
dames (- 5.3%), tous les autres magasins d'ali- 
ments (- 4.4%) et par les épiceries, confiserie: 
et articles divers (- 3.9%). 


— With the exception of the Yukon and 
sthwest Territories (- 4.0%), Saskatchewan 
2.3%) and British Columbia (- 0.8%) which 
corded sales decreases, the remaining 
dvinces reported increases ranging from 
be in Newfoundland and Nova Scotia to 3.9% 
‘Prince Edward Island. 


ystant Dollar Estimates 


Deflated with an implicit price 
m4), retail sales not 
justed increased 5.7% over the 
year ago and totalled $3,709.9 
constant dollars. The seasonally 
usted value recorded a 0.2% gain in 
ober 1984 over the September 1984 sales 

reached $3,650.5 million in 1971 
istant dollars. 


index 
seasonally 
same month 
million in 


X1il1l 


e A l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest (- 4.0%), de la Saskatchewan (S Passe) 

et de la Colombie-Britannique (- 0.8%) qui ont 
indiqué des diminutions de ventes, toutes les 
autres provinces ont rapporté des hausses s'éche- 
lonnant de 0.3% & Terre-Neuve et en Nouvelle- 
cosse & 3.9% pour 1'fle-du-Prince-fdouard. 


Estimations en dollars constants 
ee EO POES CONS Eames: 


e Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des 
prix (265.4), les ventes au détail non désaison- 
nalisées se sont accrues de 5.7% par rapport au 
mois correspondant l'an passé et ont totalisé 
$3,709.9 millions en dollars constants de EIT 
La valeur désaisonnalisée des ventes d'octobre 
1984 a enregistré une hausse de 0.2% par rapport 
aux ventes de septembre 1984 et se sont chiffrées 
a $3,650.5 millions en dollars constants de 1971. 
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) Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
“Region and 
'Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 


1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alt -othen: food#storeseiicccs nome cormset ee ces pte eadenarener 
Department storestocmrenscmee teria. eee crentio Pag ene cereies 
General merchandise stores ................0 eee eee 
General EStoreS microns. conc as aoe ea ee eee omega 
Variety.cStoneSicramttaeus Gr.cissoneion rn 1 oetoca Stay ney are eee ie 
Motor vehicle: dealers: si. 5.004 22 vee ince cree ons oer 
Used! cate dealers nfo acres 5 obs ete et eee ee 
Service: Stations: @%.:.ook cage Mee sth ieee see ee eee 
Galades iy. hates sane ncrectebnst Pate ai nihcus.t taste aan ote eaten 1,404 


5,256 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'szclothingastoress .2.0ecs ce eee kee eae 
Women snclothingasStoreSvise are ene ieee oe 
Family clothing/(stones tnt. sociales caechets cuss orciielars < 
Specialtyshoe Storesiey sae fom ae ee rc cis ane 
FarnliveShOesStoreSscnaa an ust tae ci tener eee 


Hardware stores i)..c tate a Peta oe ic Seo oat eee eee 


fouseholdrappliance stores: 4... . 240s eee aaa 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 5,533 


All stores 107,827 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants jEnsemble des magasin 


Sales 


Ventes 


$'000 


26,453 
20,528 
1,215 
12,329 
11,232 
6,635 
4,826 
27,115 
x 
18,699 
1,404 
5,256 
923 


755 
14,802 
176,656 


Change 
1984/1988 
Variation 


% 


: 17,397 


) 27,430 


\BLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de 


Chain stores 


agasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change G 
1984/ 1983 1984/1983 = 1984/1983 Se lane 
Variation Variation Ventes Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Terre-Neuve 
January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


263,698 


200,830 


13,723 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


98,688 GrandsimagasinsSwe wens oc ita ee ee 


91,843 


70,669 


43,916 


282,223 


x 


184,467 


17,348 17,348 GatageSeetan nko. etn ee eee eae 


47,342 47,342 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


8,366 Magasins de vétements pour hommes ................. 


18,871 


Magasins de vétements pour dames................... 


45,363 Magasins de vétements pour la famille...............-. 


x Magasins de chaussures spécialisées.................. 


80525 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


8,300 Quincailleties.c.3..< ¢.205-2cc a. eke ee ee: 


19,979 Magasins’ de, meublesi:::. 2.5 o.< 4.0. benicost ati eae onan 


19;979 


3,213 3,213 Magasins d’appareils ménagers...................---- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


9,619 9,619 


80,033 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


1,812 Librairies*et papeteries:......2:.-. Jagat. aefeeetets wate sie 


4,035 FilGUnIStOSBeee ees rou... ca noes ais eee iena eae eter one 


5,643 BijoWtenies teas actos yw. ae ens yap oe: ee ees 


6,121 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


4,393 7,303 Magasins d’accessoires personnels.............-.--.-- 


117,645 TOUSHIeS Autres MAaGASINS sw. -s gs ae aets ee eeaer a 


46,521 


1,058,256 1,661,716 Ensemble des magasins...........--+.+.-+-+-+++-+--- 


commerce 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
October - 1984 - Octobre 


All stores | 


Chain stores 


Independent 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,555 + o« 


Allother:food*stores) fn. Se a ee oe 205 + 34.7 


4{)iDepartMent /SiOreS: Kaien eek: ob meee aes Goer nN eee anata ls : 5,624 + 44 
5-|General:merchandise* stores Wa Wy... hes nes eee = x ) 
6s KGeneralsStOres!... dence ks sane a 6 Ses os ee ee Cee 881 + 21. 
PaAlWarietysSlOles ax cman e+ wha ts a aack Soe 2s aidan Gees sere x ’ 
8s Motors Vehicletdealers: ..-.. fe eS ee eee eae 9,522 + 26. 
9 }4Used‘car-dealers).)..<:. fies toate ok, Stee wens See x , 
10 Service Stations: i .c.icck aw cass sae iS. ee ee oe Xx ) 
VAs Galages Si: an cise Ae seek wea eee se ee Bele ee x ¥ 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x , 
13. {/Men's: clothingsstoresee" th. 2s 22s Re ao eae x : 
140} Women's-clothing Storesia tis aires eaieiania. cc ates 626 ate a1 
15 Family’ clothing storess aoe hore POs Po See 356 ti 36 
16 | Specialty"ShoOesStores: Gaver sneees ae eet wee eee Xx x 
17, | Familyeshooystores: seine sn ea ae lt deed ny arta eee x x 
WS) hardware istones x.cisajvo we nace x 2 <a ccs a 270° 
KS) || LaloWiselatolfol OTM OEY Ch Gon bob ene ounoccocaccdoncor Xx ; 
20 | Household appliance stores ..2..2.2.2425.0...2.....! x ; 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,970 + 12.1. 
23 | Book and stationery stores.................0...0000. Xx x 


Florists 


SG sels oe evelelelee «ees oe ee a a = bee a se Bice 


No 


= i = 
ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 

January-October - 1984 - Janvier-Octobre 

Chain stores Independent stores All stores 

fagasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 

Kind of business 

pales ! oon ee " Sales sree é Sales ae - Genre de commerce 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

| $000 
x 76,159 Epiceries:= Bouchtiiest ins. meecow) cere cole 
x 15,051 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
= 1,815 Tous les autres magasins d’aliments................... 

| 52,186 + 52,186 Grands'Magasings, « so ...0kso00can.. oe ee 

| x Magasins de marchandises diverses................... 

= Magasins*gémeérauxt:, «2 55 cz 2é dans > ee eee 

| Xx Bazars® v5.26 ids Abees ange od eon Hh ee 

| = Concessionnaires d’automobiles ...................0.. 

| = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

| X StationS:SemMiICONs «cseds5+cds nad ead a eet 

! = GAaGeS 3) cadsotng eae eds hse es i 

| x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 

| 2,317 + 9.4 — Magasins de vétements pour dames................... 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 

= Magasins de chaussures spécialisees.................. 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
ce QuInCAINEIES ) x4 23.2. 0024 a9 ss ah deo sR ee 

i = Magasins' de: meubles:. ; ......+...... AEE SER. Semen 

= Magasins d’appareils menagers....................... 
2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 

| x Librairiesvet’papeterics™ « «1 «a. ceearesy eens ener tices 

| = FIGrIStGS® xc cao dace adead eanee se encase sae eee 

| Xx BijOUTEHES™ 46 noc n 35 pt hoes ae eee 

e 4,001 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

| x 3,039 Magasins d’accessoires personnels..............-.---- 
x 49,680 TOUS IES TAUKES IMAGASHINS erecta: orev gieten eerie eterna 

141,744 + 7.9 424,508 Ensemble des magasins...........+-20s+seee++2-- 


Combination 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Altsothier foodistoresc een «2 ow ae Sete roca 


Deparimentsstores..., fe s~ fc ace Sin oie tons aoe emer eeaceds ac 


General merchandise stores ............5..00 cc eeeees 


Generali: StoreS:.< ac aurea oe aul a cco See See 


Vanity eSlOleSz2 cya... 2 i-vseces wise ieie siete: 020 <iscgee Stata ye en 


Motor=vehicle;dealers'«..« «.-2rts.akh eens ioe 


Used. caride@alers: 2 aici o Reh oeeic, SPRL AS, AAS nee 


SEVice. StaliONS! = 35.8 seo ecko 6. ere cae eee oe IOS 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men‘srclothingestoresmat::iv ss eet. Aten ty ees, ER ae 


Womens clothing Stores#isers-r.irey.merenr ns tena eee ae 


Family clothing stonestsh a5 were elemiaeer nan cieteeis 


Specialty shoe stores ..ne eta ce eiachiiae ie, scar 


Family shoe 


STORES Riis ah WEN cy ee ee 


Hardware :StOress oins..:c ay. wie ofltho.« a teases =cut oc 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble d 


19,715 


139,821 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


1,355 
15,247 


198,965 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


68,274 
12,666 
2,888 
30,813 
13,677 
3,175 
7,078 
60,890 
1,824° 
39,146 
1,935 
8,324 
3,413 
6,724° 
4,182° 
477 
1,699 
3,419 
2,090 
Una 
3,240 
Ue 
2,091 
944 
1,941 
2,109 
2,064 
34,962 
338,786 


All stores 


= . 
les magasin 


Change | 
1984/198¢ 
Variation 


+ 
—s 
nm 
tn 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


i 


} 


'Magasins a succursales 


1,290,253 + «(9.4 


Nouvelle-Ecosse 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change ; 

- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 PAMONCE CONEED 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 


690,881 


x x 125,802 


x x 25,319 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


252,489 a= 10!5 252,489 


Grangdsimagasins wan sec ab oaw 2 ee eee 


x x 101,766 Magasins de marchandises diverses................... 


32,379 32,379 


X 59,068 


607,851 607,851 


12,999 12999 


x 349,865 Ons, 


17,230 


17,230 GOKAGES 5, cvetien ese piedeneda aha hee ee eee 


x x x 73,271 + 10.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


12,772 eee 


31,430 Magasins de vétements pour hommes ................. 


18,658 


33,065 = 1@)74 21,579* 54,643* Magasins de vétements pour dames................... 


6,691 ap alts} 28,914 Magasins de vétements pour la famille................. 


35,604 


x x x 3,766 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


xX x x 15,243 + 2.2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 


29,492 QuincaillerieS cc .ci< as a Aeeocsneboss 5. ase en eee 


29,492 


10,068 + 246 26,732* Magasins.de meubles.........« ......tiiae tees a area 


16,663° 


x x Xx 8,776 + 7.9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


31,698 + 16.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 


155,866 + 12.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


xX 


12,104 20,879 Librairiessetupapeteries, 3... «22. eet eee nee cee mere 


9,036 FIGUPISt@S cin ces reco nae: acl oeae ety tee cese ek teen ke ene 


19,535 BijOULCTIOS © code ctas ut. ssc reno aur. cuekeguan ee ay ee ee eee | 


ChE Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


25,142 Magasins d’accessoires personnels............---....- 


6,182 a) \fehts) 18,960 


343,677 Toussles autressmagasinS verte ates ieteraecenetente eeee 


205,449 ap (oH) 138,227 


1,905,463 3,195,716 Ensemble des magasins...........-.-----++-+++++> 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

October - 1984 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All. other food storesiaas Nore aoe iit sa etn eee 
Department. Stores... dvcw wis binge wrs.- sae et eee hee eet 
General merchandise stores .............. 00.00 e neues 
Generali, Stores: sak gn Sew Sau Se 2 oe eee 
Niatietys SlOnOS i ese tocicee Sn Gari cte nn a aw si) eae ae eS 
Motor vehicle*dealers: 2. «ae ees fe cee ices 
Used icar, dealers: :.... .,.AWthn ints Uae eetetecsees RR 
SOmvice: Stations ciceusevannpersenvectie corceue cat ee Pane ee 
Galagesis,... tis nik. Saige Sie ne eee odes eo ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis: clothing <storesae "ia sn ae eee otto eee 
Women:s: clothing:Storese ex. «casa erie een eee eee 
Family <clothingistoresia.....-'s, Saree area See 
Specialty..Shoe Storesiatas eras o Hert eee cises ok ere 
Family shoe: ‘stores racy. ne etn eee tere oe eee rere 
ElarGWanesStONGS se... cu cast Oa uregeio le wo ance: et Tee 
Household appliance stores...) Alan |e ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book andsstationenysStones wrua ..cc tenance nis Seems E 
FIOLISIS: ie Mire steacse aud anette usenet a ere oa heaee 4 aR 
JOWONEIY IStOLeSiss A coec- toe Paavo in he, ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All OtheniStOnes a. a2 .0.0 8 scr > OR ee ee 14,561 


All StOreS 5 Ss: sata 3c s 0s SER ee es 95,051 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


10,525 
155,197 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


1,584 
1,624 
1,248 
25,085 
250,247 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 


| 


Change | 
1984/198¢ 
Variation 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


\Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 eee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


427,563 


on x x 117,961 - 7.4 


Xx x 32,767 * Tous les autres magasins d’aliments................... 


| 180,773 “tee o.8 180,773 


i x x 59,824 + 7.3 | Magasins de marchandises diverses................... 


2 
3 
Grandsumagasins xr atti dis See ies oe 4 
5 
6 


91/322 9 2722, || Magasins i Generalixsm sm cme) eres ae ee 


59,000 6O. } BAZAIS 4 5 5255 seacoast tue. a levees asm silk ye cent eee et 7 


451,930 + 25.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
13,100 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


248,550 2) POtAUONS=SERVICE! eit ese tee wae ake ee, eee ee 10 


13,153 


Galages tis. aiss «sche eam ee Oe ee ee 11 


X Xx 53,559 - 2.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

10,277 ee 10,498 20,776 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 29,247 + 58 11,648 40,895 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,762 + 2.5 11,321 24,083 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X x Xx CS + 6.9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x x 16,323 - 3.8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 24,287 24,287 Quincailleriess 5..0656cd5505% tea enaameesee eee eee 18 

x x 29,450 Magasins: de meubles; :5-..45::.28he. seo ~ eee 19 

= = 9,577 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx Xx 9,870 + 10.6 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

13,819 + 16.4 100,293 114,112 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,889 ae ize) 3)173 9,062 Librairies et papeteries .....2... 2006. 02 23 
8,682 PIGUFIStOS «so a3 .0 faa caw. achat ood ed ere ena ee ae 24 

14,887 BijGUIGES:. bc0 be none vat tenn aa ae ee ee 25 

21,885 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,651 + 14.9 8,202 12,853 Magasins d’accessoires personnels..............--.--- 27 
141,274 + 10:2 92,216 233,490 Tous: les: autres MAGASINS® 2. 5 aed aaiiajomenern teens ome 28 


Ensemble des magaSins...........20.2eeeeeeeeeee 


1,449,766 9.9 | 2,340,449 Be 


| 890,683 


No. 


12 
13 


14 


= 10 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 188,304 . 261,269 449,573 =f 
Grocery confectionery and sundries stores............. 3,785 149,304 153,090 ar 
Allother ‘foodicstores: -Aerevciers. tno teeetens ce ot etlenekete ogee cteq 2,963 61,844 64,806 ar 
Department stores a seca crate ct eet ae relates eel 182,239 182,239 + 
General merchandise stores ...............0-0.eseaee 30,929 3F 
General Stores ei esogee co ois aide or oes aa op ee eae 22,752 + 
VarletycStoreS mace se sas patie tise sfavs tre ene eee 26,480 55 
’'Motor vehicle:dealers; saad tees cheat oe ae peraetage 451,301 451,301 aH 
Wsediicar’ dealers*.-i>. ...cabrsaiws 2g. Cake erent tee ieee 16,765 16,765 aP 
Service (stations: «2. .ciec supe wes as oo: » Ro 33,599 213,678 247,277 3 
Garages: os ice icie ergo eke Geet tose ea Aenea - - 54,297 54,297 + 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,607 50,272 52,879 3° 
Men's. clothing) storesth ssa cute ceeeee ce ne ae ee 10,658 19,636 30,294 af 
Women’s._clothing) Stores meri irays toeeee eet ater Siren 31,163 28,119 59,282 t 
Family clothingistoressiesat at ares eee ei ater eee 30,950 21,200 52,149 + 
Specialty ‘shoe’ stores: 4 exer. saee ee ee 2,458 2,010 4,468 
Family ‘shoe ‘Stores nee can ae.dcwe eng Co oe ae 30,807 8,973 39,780 
Hardware Stores tas éicsc.c cui Siow ate sl a te, SA peeneS x 33,633 ar 
Household=turnittire stonesime =. 5 10. ne ieieusin anne reetecneren 11,010 53,521 =F 
Household: appliance: stores: <2 saci. =e neem ie eee eee 7,766 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,260 + 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 66,422 92,358 ae 
Book’ andistationery ‘stores: 3 0.2 1 ere see 6,654 13,043 + 
BIQGStS ity. Js chee x cinco Pvt isons aac 6,553 6,553 + 
Jewellery Stores. vo.55.. sos aes fee Soe 3,459 6,353 9,812 + 
Sporting goods and accessories stores................ 3,485 23,955 27,440 + 
Personalaccessonries stores. a ee ee 8,661 * 25,139 33,800°* + 
All OtHeNStOReS ee 4, aii% 6 sudan: csc eee ae ae 105,783 126,409 232,192 at: 


All stores 


753,213 1,723,526 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


2,476,740 ata 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


SP ahie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Québec 
! January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores independent stores All stores 


| 
| 
‘Magasins a succursales} Magasins independants Ensemble des magasins 


; Kind of business 
Be | 2%. foes ioe Gene de commerce 
Ventes Variation Variation Variation 
| 
| 
| 1,892,725 + 2.1] 2,720,519 4,613,244 9 | Epiceri jen 2k AAP gk sie clei’ 1 
| 35,652 1,458,288 1,493,941 * .2 | Epiceries, confiseri ivergesereiooken. cyan > 
27,015 = SRS) 587,747 614,762 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,584,624 + 9.0 1,584,624 GANAS MAGASINS Ss js.cc. 2, sevens avenue oencyeiccns RR 4 
x x 240,460 i i iversesta .artavadeunin lune 5 
x x 204,640 INS: QENCAUK «lew ses0 Gr w acenetv «oO CN 6 
} x x 257,636 HE BAZAN S vac 9.7 seach noes cute Wetec arash Suc ieaa | 7 
= - | 4,250,569 4,250,569 ; i i } OS) g ccca.0 SSA OE, SO 8 
= = 173,498 173,498 : i i : ION ccc EN ee 9 
288,484 + 1.0] 1,963,940 2,252,425 ; ions- ICO. esc ccacs ative veriomsiisuldeotiae (ey dn ahaa Rae 10 
= = 528,857 528,857 GAlAQeS eh esc ouee niaanern Head one a Eee ee 11 
| 2nd, ae 2 443,969 465,692 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
88,231 “ae Ora 156,542 244,773 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
261,316 +719.3 257,695 519,010 Magasins de vétements pour dames................... 14 
265,382 + 19.4 191,182 456,563 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
21,204 Gy 16:0) 16,497 37,701 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
} 223,911 eS.) 70,196 294,106 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x x x 316,638 + 4.0) Quincailleries : 3:3. 6.a.se. 6 eos eee Cho ee ee eee 18 
94,529 + 19.4 404,767 499,296 Magasins de: meubles\. oc: S.5.o seems eee eee 19 
= = 78,929 78,929 Magasins d’appareils ménagers................-.+--.- 20 
x x x 215,873 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 232,973 + 16.8 599,121 832,094 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 58,198 Stow 58,346 116,544 Librairiés’ etjpapeteries’.. \......4.5 2S Ae ie ale. 23 
77,032 77,032 FleUrIStOS? exSsecee we bere Crean eeueee eee teboawneneie eee 24 
34,521 67,659 102,180 BijOULEHIES sco eis ooo oli neeeeione wotateee aeee 25 
40,668 361,562 402,230 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
79,669 260,689 340,358 Magasins d’accessoires personnels...........--...---- 27 
969,323 1,151,397 11.2 | 2,120,720 Tolisiles:auites magasinSn ae ennEne eee eee 28 
Ensemble des magasins.............--+++++++---- 


14.7 |23,334,393 


5,826,999 7.5 |16,507,394 


27 


28 


= Oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


Allvother: foodsiores: .. feaeks con se ee ee 


DepartmentiStones ssc yo aiGaaccasstvess «4 asa sevaeneetee aaeie el or 


General 


General 


merchandise stores an 2a. ae 


STOLOS oo rics onan pnts salastectrelye ig aude se co EN ee Benen 


VaAbiGtVRSIOLES io. caratssatetals te acishanivets euedekenes > ciercuceeicene ee ees 


Motoraveniclegdealers) ia: . cnet ea atte ct ee ear ae 


Useducarndealers:...:.4:.eeremaecs can’. Gare te a: ade aCe ee 


SENICCHSTALIONS .so<0.... clic kenotgonsneureroeneede crcrak:, A ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men:s: clothing: Storesaee ae han SE oh ee 


Women:si clothing storeSi.-r sven senate) ee eee 


Familyactothingestoresiaey..0 setae eaten aki 


Specialty Shoe, Stores snvescces ae et eee eee 


Family: shoe-stores "3.5 Bh Sane Ae anernek eee eee 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 
1,671 


108,137 


7,140 
15,961 
15,810 

1,642 


14,828 


2,493 
1,264 
5,641* 
73,593 
439,466 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


208,345 
7,242 
84,810 


13,879 


39,879° 
1,926 
2,690 
2,709 
8,793 
10,334 
54,504 


722,379 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


228,764 
58,389 
36,836 

108,137 

7,665 
957° 
8,633 
208,345 
7,242 

108,648 
13,879 
17,903 
14,129 
28,011 
21,987 

3,026 
18,924 
17,336 
17,722 

2,890 

6,102 

57,706* 

6,594 

2,690 

5,203 
10,057 

15,974° 

128,098 


1,161,845 


All stores 


Change | 
1984/1983 
Variation 


mC) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Zone métropolitaine de Montréal 
January-October - 1984 - Janvier-Octobre 
Kind of business 
| Sales ped Sales ioe fonts ‘ Genre de commerce 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 
2,344,661.) Wien 4:4)||Epiceries:—-BoUchcricse: aise eee, eee eee 
x Xx 570,706 + 17.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,763 + 4.2 339,640 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
929,557 ar 7fetss 929,557 GrandsimMagasins ¥ ses. sceiw df, css cade ee eee 4 
4 x 69,998 + 10.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 8,443* eof IMIAGASINS G OMEN AUXGS «cass regs cseyoy2ye 1a ara menu as eee ee 6 
x x 81,273 ID Wl BAZ ANS IR as le cacaud ob Aicyouce romemduniintens.covtes: yo. a 7 
= - |. 1,977,639 1,977,639 .O | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| - - 60,341 60,341 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..............0.0 00. 9 
204,432 a 1 2Tf 786,236 9901668) Fe881(078' | StationS-senvicem. ~.. ao... .cew aes aca 2 ae ee 10 
| = = 134,564 134,564 Garages ee noses ewscakeeoscl tetas eee Aenea 11 
x x x 153,954 + 12.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
59,861 +339 48,747 108,609 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
. 137,451 ayy {Ms} 111,565 249,016 Magasins de vétements pour dames................... 14 
135,580 + 13.4 62,966 198,547 Magasins de vétements pour la famille................. iI 
) 15,166 + 23.2 10,475 25,641 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 116,082 she 4.7. 30,209 146,292 Magasins de chaussures pour la famille ................ Lle/ 
x x x 165,240 QUincaillenieSt: :nc.s2J2hsch ow beter eee 18 
64,918 a ena) 116,689 181,607 Magasins:de meublesi#..0.<.....,. »..aivamietoatmerabds nates 19 
= = 25,064 25,064 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx x X 59,609 + 14.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
155,651 347,340 502,991 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
42,116 19,641 61,757 Librairiestet papeteriess iu.5. 20. Semele: eed: ae 23 
= = 33,589 33,589 4.950 I RIGURISTOS © dire cosas ard 5 seas aslo Ox er ae aa 24 
24,075 30,432 54,506 BijouterieS Pes asinc cain dc cd. cutavanncy eee Mer eee 25 
15,640 130,699 146,339 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
51,361 106,546 157,907 Magasins d’accessoires personnels..........-...--..-- 27 
28 


664,905 535,257 1,200,162 Tiouistles*auitres maGaSinS=. sae adcae ce eee were 


16.8 }10,978,317 


977,413 7,000,905 


Ensemble des magasins..........-----++++-+e-ee: 


ae (4k 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


Allcother food:stores:...a 20a e crea se ene ete cect 


Department! StOres yor5 to eccrarcteratave nina + ots. Sucve emerge hence ete 


General 


General 


merchandise :Storesiay ts, ke sates tanked tet ees i oem 


SLOKES cascsotces- s stersns ccepciwtvunets <ccnetoe iced sega ee ame 


NaliGty EStONGS Harecror-naroreny tare xecowe /evrare hele. etexelle onesccls suena seen ewe 


Motorvehicle dealersias 15, oF ee. eg nt ee, 


Used! car dealersiy cair.nn Sethi ae ee oe eee 


SOMiICSsStAtlONS s... crvrsnsactenae ue aieta ates Gude een eee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing zstoresmery-tr 0.0. ens aes ee ee 


Women's clothing): storesstser ees ene roe 


Ramilveclothingnstoresie cere eeee meio ean eae 


Specialty«shoekstoresi:. Seceneaecmn somerset meena 


Family«shoestores:.- tans wate iisce Sete ve Ae 


rlardWalerstones ee... soci arieevine do akenrnct eee 


Mouseholdiappliancestores: ere i, ee ene eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Booksandystationenyastoresie-1.e eee ene 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


492,230 
91,266 
7,496 
347,095 


76,885 


995297, 
4,562 
26,991 
51,244 
22,270 
2,960 
21,627 
x 
20,929" 
2 OTe 


11,697 
5,682 
21,132 
251,894 


1,647,940 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


190,610 
85,669 
61,530 
18,671 

x 
5,560 

746,146 
16,534 

207,453 

64,459* 
93,866 
15,301 
29,542 
10,092 

3,931 


8,299 


3.7 | 2,035,996 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


682,841 
176,935 
69,026 
347,095 
95,556 
16,065 
31,642 
746,146 
16,534 
306,750 
64,459" 
98,428 
42,293 
80,786 
32,362 
6,891 
29,926 
26,493 
53,200° 
16,503* 
9,143° 
146,949 
17,733 
14,876 
23,381 
32,736 
50,803 
448,386 
15.2 | 3,683,936 


All stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 11.5 


+ 16.0 


+ 0.4 


+ 17 


+ 86 


+ 168 
- 10.6 


- 15 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Ontario 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


| Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G 

~ 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 cnrende, commie 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 


5,034,234 Bete A 


1,791,116 6,825,350 


872,062 seelt.8 816,563 


1,688,625 


73,053 + 3.4 


606,972 + 8.4 680,025 Tous les autres magasins d’aliments 


3,026,198 + 48 


3,026,198 Grands magasins 


617,034 = yd) 158,266 775,300 


x xX x 


157,616 nee AS 


235,538 se i) 54,732 290,270 


6,916,022 6,916,022 


195,725 1959725 


910,440 + 54 


2,015,476 2925)917, 


558,538 558,538 


GalageS ent es sas os so tusteitbede ah eet noe a 


44,981 Sid 861,470 906,451 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
213,089 + 10:3 143,995 357,084 Magasins de vétements pour hommes ................. 
| 437,663 + 13.0 262,213 699,877 Magasins de vétements pour dames................... 


| 192,026 +6442 90,740 


282,766 Magasins de vétements pour la famille................. 


25,939 


aioe ui/cail 32,899 58,837 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
199,307 +) 5.6 75,526 274,832 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
251,834 QuincaillenieS ss ij:.-5.f.. 2% ens aie vais, exeteaeehana 2 a eee 


) 
| x x 
| 


Magasins deimeubles.......... . .cyetemis terse tat sere 


198,232 el8:3 486,241 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


14,616 149,525 °* 


95,161 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


1,359,186 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


975,675 


Librairies et papetetiies «.... 25... caaptste uiminetees teen Meare 


69,696 160,625 


x 147,047 ef 1QYO. FT FOUNISTOS a se ays ck ievecs,  aesetlan te auan eta ie ela aa Nea ek ee 


109,246 qe AD 100,180 209,427 Bijoutenies).2<.5 yc. cy gem 2 ano culs = aerate: 


67,318 + 4.1 391,394 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


324,076 


490,970 Magasins d’accessoires personnels................---- 


201,837 + 14.0 289,133 


Tousiles autres magasinS! o- = - 2.) .05 ss -eees -ee ee 


2,489,697 + 3.7] 1,695,069 4,184,766 


15,553,341 + 4.3 |18,992,269 15.0 |34,545,610 Ensemble des magaSins...........-..++e+eeeeeee- 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


6 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent 


All stores 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 192,178 52,967 245,145 + WG | 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,331 30,500 50,831 = (2a | 
Allvotherstood stores. eee erat eerie Smet iret chew otenee re 2,232 32,859 35,092 - Va | 
Department2stones 2 tts crcan Hin wee tos te ees boaters 139,154 139,154 + VSat 
General merchandise stores™ sa. i. ee eee ee ee 19,964 26,162 - Te 
Gonoral Oras ecAy spawn iahen dan SO 283 - 114 
Vatioty «SlOLOS memea esc cc Sed gad od aca he on vad Aicvagncn ta ee 449° 5,920° + 1 
Motoravehicieidealers:. 3.5. 47a eee oe See 258,986 258,986 + 222 | 
Used iearsdealets: sc... erect anh Sartre eee cee 5,605* 5,605 * 
Serviceistations: 2 vacodeaes dss al ds. cas ae es 60,976 101,078 - 07 
Galages = > ciaind onde oe Sate o ee E tins «ook S ode 14,950 14,950 + 18.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,043 27,232 29,275 + 1438 
Men's*clothingi storesmee SUR: FN See A eee 13,281 6,767 20,048 + 09 
Woimien:s*clothing ‘stores#==: 254-40 ae ae ee 21,514 13,669 35,183 + 12.8 
Family clothing) storesrs2a2.55, aerate ere ee eee 11,615 1,903* 13,519°* - 54 
Specialty -shoestores Map sea ae ee 6 ee Se ees 1,805 2,063 3,868 - 22 
Familyshoe:stores: ae) Pa ees ee 10,522 3,867 14,389 + 0.6 
HardwarerStores’ iwi. caeciks Sstteks. cares san eee ore Xx 6,435° 
tial tats aha ea Re ee 12,624 16,790° + 92 
Fousehold@appliance7storesmaa aie eee 1,414° UlOoe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 3,245° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,222 57,225 + 44 
Book and'stationery7stores< a-......0ee eet ot eee 5,004 9,440 + 14.8 | 
BlOniStS ten. ie ce a Sean) Se aesttece Sena os Oct ye ee x 5,520 + 5.0 
Jowellory “Stores s «ic.s, 0, See ed rk ee 4,552 4,877 9,429 + 13.0 
Sporting goods and accessories stores................ 3,177 9,162 12,338 - 67 
Personali:accessories: stores 50. eee, eee 12,241 18,461 30,702 + 14.7 
All NOthereStones acs s.cocis on See a ee ee 87,144 74,838 161,982 + 8.0 
All {Stores ahve s ics cicreir tee ee 620,254 699,504 1,319,758 + 59 


) 
| 


= We = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| 


f 


II 
| 


| 
| 
i 
hi 


Chain stores 


'Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,936,967 
204,918 
23,756 
1,202,554 
186,867 
49,087 
364,983 
19,073 
106,159 
183,347 
98,578 
15,908 
98,418 

x 

123,131 


9,209 


40,848 


37,034 


| 112,614 


5,853,513 


Change 
1984/1983 
Variation 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change . Change Genre de 
- 1984/1983 1984/1983 : ie a 
Ventes Variation Variation 


494,356 2,431,323 


311,521 516,439 


351,471 tes 


375,227 Tous les autres magasins d’aliments 


= - | 1,202,554 


Grands magasins 


51,795 


238,663 


2,588 * 2,588 * 


5,898 * 


54,984 * 


2,432,234 


2,432,234 


51,933 


51,933 


620,669 


985,652 


134,666 134,666 


Garagesics.e'2 2.3 ne ad Scih.a Gor tied erate ete ee 


254,284 


273,357 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


63,739 169,898 Magasins de vétements pour hommes ................. 


122,178 305,525 Magasins de vétements pour dames................... 


18,715 117,293 Magasins de vétements pour la famille................. 


18,656 


34,564 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


32,562 130,981 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


x 72,334 = '6.5 QuincaillerieS# «..-<.012 osc 2 Boe fan conde ee meee eee 


165,722 


Magasins de: meubles:. ».-.... «2 eae eee Cee 


42,591 


62,314* Tako 23 = Magasins d’appareils ménagers.................-.-.-. 


37,188" Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 


10.0 434,003 539,794 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


84,566 Librairies: et: papeteries::.2..... 5... 200: Sa ee 


37,941 


x 55,839 FIGUKISIOS s se.e5: eee ees Ce Aes oA ee ee 8 ee Se 


BijGuiterieS nn siness cs 6250s kee Sans Ae eee 


39,458 80,306 


133,323 170,357 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


288,516 Magasins d’accessoires personnels..............-..-.- 


175,901 


1,509,662 TOUS IGS AUTES SIMAGASIFIS oo ee eel or are enrol ce tet entemette Pee tanctt ete 


655,136 


Ensemble des magasins...........-.-+-+-+--++----- 


6,680,175 + 13.9 |12,533,689 


No 


Pe see 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business ; 
Manitoba | 

October - 1984 - Octobre | 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : . 74,319 


Grocery confectionery and sundries stores ............. : 14,570 + 1:68 


All other’ Tood'-stores:-; 4) a eect Mere ee ee 4,411 - 09 


Dépatiment’stores = s.cn. see ero tee ee ree Y 49,639 + 46) 


General merchandise stores ............. 0000 pee uneee ; ae 8,510° + 13:28 


General stores: accesses oa cede. oA ee eee eee 11,952 - 15.5 


155" 3,203°* + 1.4 


Variety StONOSs wi citc nes ce «cera cnc § woke 4 sera 


Motorvehicle dealers: ...«..:. eae nas ey ees, 77,669 


77,669 + 26.1) 


Used car .dealers)s sc... c4 We eee eee ee er 1,065" 


1,565° AM 


35,571 + 20.3 


S@nvicerstatiOnsS ws o% wisc/o bee eres Sane cs «0st i 27,668 


Gal aQeS nk. Seid nero arhw Bees oe nae + 4 eee 2,371 2,371 + 26.1 


Automotive parts and accessories stores .............. 6,863 + 10.7} 


Men's«clothing- stores erat ae ier erie re See : 3,056 + 6a 


Women’s.clothing ‘storeSanes cua eoenae seers , 7,049 + 7a 


Family: clothing storesmiyast aha ee eee Se Snee sits 4,474° +> tin | 


Specialty shoe, stores? siariie)s ease sees we opera : ae 414° 


Family"'shoe stores: aici eats heats = ae eee : 2,433 + 16.2] 


Hardwareystones’.... .); « ad momtion bo von ee 2,612 + 17.3 


19 | Household furniture stores .................. eee . 5,282 - 084 


Fousehold appliance ‘Stores: Waser). ere eee 1,335 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 2,323 


a: 
4,347 + 10% 
se 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 11,310 


13,689 


Booksand) stationenyiStoresa. 3-1). sateen ae eee : 1,244 + 20.6 


FIONISES ose. 5 7 cus iene clone cena aane eae eth 1,035 + 10.3 | 


MIGWEILET YS SIONES 22) ssa trae erate ois ee i 1,410 2,914 + 46— 


Sporting goods and accessories stores................ q 2,336 * 


2,686°* 2 | 


Personall:accessories, stores sss eee eee alee 1,285 


2,148 3,433 + 40 | 


Ailothar stores Vrt.a% io eee Oe ee oe 19,200 42,419 + 63) 


23,219 


All Stone S556 5st ee cide. 2 sr IE A ee: 179,211 


209,856 389,067 + 10.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

BeLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 

January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


/Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
| - 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 Seger 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


594,932 el 1-2 147,367 cm eae} 742,300 * + 12.4 | Epiceries =. Boucheries.iy. eee, Ae, Howes 1 


44,737 = Ahiled] 94,806 139,543 -/ | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

x x 43,098 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

443,500 er6.5 443,500 Grands: MagasinS:<% 5 6+.0as+ pee. t« +e 5 ee ee 4 
55,368 ap xe}40) 65,817 .4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x IiSSit2" = =520'6 |iMagasinsigencrauxe =. esses, ae a 6 

28,266 ap | TAS) 29,798* ry [[OAZAl Sts ¢ snd SARE eas ad eevee ae Re oA eee ee if 
r = 664,274 = + 16.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 14,274 .J | Venaeurs d automobiles d’occasion.................... 9 

74,764 ae. (SH) 306789") Gee t12:2) iStations-service’..45 5.0027 244 esne pat 10 

= = 22,005 Garagest ss.40 4.02 2084 She eee eehadd P ee nae te 11 

x x 60,512 + 8.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 17,961 6:0 9,493 27,454 Magasins de vétements pour hommes ................. ie) 
49,661 cram 246) 14,134 63,795 Magasins de vétements pour dames................... 14 
31,279 + 16.9 11,270 42,548 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,002 are Ah 1,692* 2,693* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
14,459 = ye) 3,371 17,830 Magasins de chaussures pour la famille................ le 
23,643 23,643 Quincaillenes+... 4) needa ge de Ata es ee ee 18 

48,139 48,139 Magasins de: meubles. . 45.7.4... ee eee eee. eee ie 19 

x 12,489 Magasins d’appareils ménagers..................-.-.. 20 

18,556 18,419 36,976 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,273 111,585 134,857 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,601 5,019* 11,619* Librairiesse6t" papeteries? ..«.<.<.5. cee Ae ee 23 

x x 10,914 + TBS MAPIGUIISEOS® hohe tes W.t chalet chile Re en eee ee ee 24 

15,316 13,471 28,787 BijOULETIESt si. icsisteeteettone ait eA ee 25 
4,330 29,145 33,475 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
WReAleA 22,075 33,792 Magasins d’accessoires personnels..............-..-.. 27 

| 174,365 216,029 390,393 iousiles autresimagasinsw.4./4tier eee eee eee 28 
29 


1,896,414 10.2 | 3,564,626 Ensemble des magasins.............+2++-+e-+e055 


1,668,212 


90h 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

October - 1984 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other stood. stores... .2t-ser teers ane test eee eee Pao 
DepartmentcSstores: 3... aa, oem apes cks a ee eres 
General merchandise stores ............-..-002000005 
General tstores scenic: secs ale aa nore. 2 oa ee 
VarietVuStOneSie ecxstvens ci sia. ajere. tdi Wn Geis = 9 suet heuer ee 
Motor vehicloudealers: .. =.) gushieiedcte. hoe eee 
Used canidealors......:.-..: lereesciey ste: aeeeseaenrs Ses eeleceteoe 
Service: Stations: «.s..ce% ac Wc etree es 1 eae Ie 
Garages =k. vase Sn ceetenr ag ate Se anes kad share S cahab a ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing stores) se.ra yet ete aes oes 
Women’s: clothing storesigary- serine ie ena 
Family.clothing <storesmiaexita.. sce eesti ee 
Specialty. shoe-Stores: ahneye mite ry ceseics ee eiey renee 
Family shoe ‘stores: 2ieqah ee wine-ee deserncleroet sean 
FIARGWALle <StOlOS jas. S80. aise UE 4 Ju ea ee 
fousehold: appliancestores: j.cemnsia See ee iene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories storeswaasene. seoe eee eee 1,208 


AU SOURCT SStOLOS 3 oc Fos os, < 3.0 co es ee ee 15,465 


AN ESROROS 5:5 5 sce opciaa cya ails, < oe Soe eee 143,043 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


52,922 

8,482 

2,732 

44,889 

2,156 

139° 

1,069 

40,337 

WK 

26,503 

1,210° 

5,360 

2,078 

5,644 

2,188* 

391° 

1,945 

513 

3,981 

506° 

3,565 

9,614 

938* 

703 

2,409 

874 

1,429 5 2,933 
13,548 29,013 
111,270 254,313 


Change | 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ 


+ + 


+ 


+ + + + 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


1 Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales , ee Sales : Pree , aoe 3 Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

#000 we 
| 

x x 530,110 Epiceties; =, Boucheriesmy. nix. eatesncosts. ects ew Parisene | 

| x x 82,903 Epiceries, confiseries et articles GIONS: Anvryen hanes arate! 2 

| x x 26,776 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 401,899 + 6.6 401,899 Grands;:magasinse:.. 2... ion 2:17.” - aoe eee ae 4 

Xx Xx 20,008 Magasins de marchandises diverses................... 5 

- - 1,424° Magasins: generalxe . ¢.: bvaes oe ae eee ee 6 

x x 10,205 BAZ ANG). ks ah Renate ata poles. ody ea ic 7 

= = 375,390 375,390 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 9,754 9,754 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

67,131 F107 166,873 234,004 StAlOMS=SORVICEN sic. ers! «dys s-cec ut eeninn serene a ee a 10 

= = 10,550°* 10,550* (CECE S ene eS ate ree MOIS Gala a Gap ee 11 

Xx x 45,513 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 

| 15,709 te 7.8 19,417 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

42,430 ar. teh) 50,802 Magasins de vétements pour dames................... 14 

17,687 + 20.3 21,439* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X Xx 2,488 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx X 14,091 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = 4,004 4,004 Quincailleies. 4... 4:22.00 or-r.3 aren ae a ee a a 18 

5, = 34,207 34,207 Magasins. de; meubles:. << 2.22 eee ee eee eee 19 

x x 4,986* Magasins d’appareils ménagers...................-... 20 

| x Xx 30,882 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Hi 22,398 - 0.4 94,758 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

6,037 ae ee) 8,813° Librairies. ety papeteriesy... << 2. oc peut arrestee: de bw: 23 

x x 6,706 Rleunistess weacaott scion aarti eee eer aa 24 

/ 14,009 = + 14.1 9,587 23,596 Biouter ess sions +6) nu sesoatess tae ee a | 26 

4,330 am TA 7,493 11,823 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

11,059 + 12.4 17,861 28,919 Magasins d’accessoires personnels.............--++--- 27 


137,874 tee 1.2. 257,649 Tous, lessauithesymagasinGe sneer re eee 


1,336,522 + 7.6 


WISE AAS) 


1,026,595 2,363,116 Ensemble des magasins 


Beye) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All otherfoodsstoresianv ea oe Sere wo reine rere 
Bepartimentsstores a2 se ereraatnn tive sca eemeneneee eterno: 30,177 
General merchandise stores .............-....:.0000. 13,847 
General stores vs Cayce 1a Moh nies See ie, werent 8,844 
Variety sStoneStamia ces Seiden aute Eager ean: Nene oceer tems 3,492 
Motor «vehicle dealers’. se Se ok et ee neat 
Wsediicar ‘dealers: :5.s...0c0 dees hee ere eee be ornare 
Service-stations. a0 200.0 25a 25 Sk A tice a ee tere 
Garages © a are aca Se Pee tn ae eee et eR 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing=stenesier. : .. Si ects a creye stn arat ayaners 
Women’s: clothing Stores... = seams sc ters rare nicer 
Familysclothing@stores times ane arses tec ere eter 
Specialty shoexstores*aaren ve scl tee eee = nie beeen 
Family ‘shoestoresi.n seem ee on ae eee 
Hardware" stores. 2 i..c2. 3326 aes fac hee 
ouseholasturnituresstores* = 2.5... 4028 eee mere ane 
Fousehoid appliance*stores 22. sacs a ene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores 


Florists 


VOWSNCLY SIOLCS:2 ot skeen ee Se 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalaccessories ‘storesm ee eee ee eee 592* 


Allother -Stolesme 3.4.03. 8.22 eee ee eee 21,088 


All stores «.:): Ssachacdees Sao ee eee 149,065 


Chain stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


hoes 
14,751 

613 
85,086 
1,542°* 
13,180 


4,215° 


1,366° 
21,761 


226,179 


Change 
1984/1983 
Variation 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


66,062 
14,130 
3,589 
30,177 
15,439° 
23,595 
4,105 
85,086 
1,542° 
16,996 
4,215° 
8,357 
3,426 
6,707 
5,248 
375 
2,779 
4,241 
4,115* 
1,181* 
2,576 
15,344 
971 
1,287 
2,373° 
6,525 
1,959° 
42,848 
375,244 


All stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


' 
> 
in) 


' 
a 
aes 


TABLEAU 11. Commerce de détail, 


. 
| 
1 


Chain stores 


'Magasins a succursales 


| 
| 
| 
| 
| 


| 
Sales 


_ Ventes 


_ $'000 


4 
| x 
271,794 
109,809 
82,829 
31,790 
33,967 
x 


18,422 


37,786 


54,997 


4,385 


x 
12,704 
x 

5,050 
217,033 


1,410,354 


= eyes 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Saskatchewan 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change 
1984/ 1983 - 1984/1983 1984/ 1983 ee ere 
Variation Ventes Variation Variation 


654,489 


131,049 


34,221 


Tous les autres magasins d’aliments 


271,794 Grands magasins 


10,481 * 


120,290° Magasins de marchandises diverses................... 


126,397 209,226 


5,447 


37,237 


747,207 


747,207 


15,274°* 15,274* 


125,777 159,743 


33,363 * 33,363 * 


GaAQeS bien ats sist pimition Srreranse Agee ce ee 


77,562 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


32,156 Magasins de vétements pour hommes ................. 


65,182 


Magasins de vétements pour dames................... 


45,091 Magasins de vétements pour la famille................. 


3,066 Magasins de chaussures spécialisees.................. 


21,068 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


39,292 QuincaillenieSs.os<\4,.en 400s oe ees eee ee 


Magasins de. meubles...; .......2.. Cater ei nen ecanits 


50,095 


10,859* Magasins d’appareils ménagers....................4.. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


23,903 


142,921 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairieset papetenies\..... an-.cieedienns a eeentencns koe errs 


8,965 


13,028 FSU STO Ss oak cles a5 7s tavtiareveateeptoneeste Maneurer each taale tates oo aie re 


BijQUTETIOS Se asia as ev ev euun ere erenencrere y= eee Oe eee ae 


23,947 


91,472 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


24,985 Magasins d’accessoires personnels.................... 


19,935 


232,295 449,328 Tous les autres MagasiNs) <2... are ere eee er 


Ensemble des magasins..........-.+0.+-++eeeeeee 


2,126,461 - 1.5] 3,536,815 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


No. 


28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change — 
1984/1983 . 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation — 


$'000 % 


119,615 154,481 - 1% 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


15,167 


Grocery confectionery and sundries stores............. 38,076 + 31) 


842 9,869 + 14.0 


All other foodstores: 2 oe EAR Ie 


Bepartmentéstores: ...25.- sna ctiera Ase ac Ree ears 127,318 +. 2m 


General merchandise stores ..............00000 eee eee 24,975 + 13:8) 


General Stores ise os coaSielees ne cle SiR a ee ee ee 58,025 + 18.4 


Varietyestores = tae onsrtisde ec card idles care Oe 5,006* - 28 


Motoravehiclesdealers....:... Hsien aes) koe re cance 214,521 + 27a) 


Used): caridealers: .., «<2 PE CRE Se Ree 1,648* 1,648° 


46,352 59159 +) Olay 


SCIVICexStatiOns: 4.66.5 hse ole wk ew» oo ore 


Garages: sind ois 2b 5 she pees ate sie Howto caeice ROE U~es 1,203 % 


24,200 


27,424 


ae 
_— 
a 
ro) 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Siti 


Men’scclothing#steresay: sisa: scree on eee ce 17,899 ay 17.0 


5,464 20,067 + Sif} 


Womenis:-clothing istoresmears.cer ewe tee en eee 


Eamily:clothingistorestemictam aera eee ee ee ae 5,874° 17,168° + 22.9 
Speciaity:shoe: stores saaatatte yo eee ene oo eee 997 =f 35 
Familysshoe stores Atari: a. ce ee Sa eee e ae 7,538 * - 25, 
Marcware sStOrese7i...5-.. Str bevere he! | onc: uc) cede the eee 8,099 + 2514) 
Household funiture: stores... 1. eee nee eee 8,738" - 18.3 
Household jappliance stores eer. s.2).c eee 3,677 * | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,197° 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 44,840 + 7.0 
Booksandestationeny stores pas. 40 a eee ee 3,597 + 99 | 
BONSTS) ec Mie cibcncr cies om cca trans enceta Re. Oe 3,759 - 142. 
Jewellerysstores:...2 5 on Bag cee ee ee eee 3,948 2,594 6,542 - 10.3 


Sporting goods and accessories stores................ 1,305 


11,635 + 43) 


10,329 


Personal accessories stores 5,233 4,552 


9,786 + 15% 


AlleOther eStores 6 cas. c. Siaisia cencncs 3 ee Be ee 


68,700 


52,707 121,407 - iy 


All stores 486,780 529,922 1,016,701 + 78} 


= 25, 
| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 
|Magasins & succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
f Kind of business 
eo eee 1984/1083 cbaaiit silence 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
~ $000 
1,208,533 24 356,271 1,564,804 Epiceries = IBOUCHENIES ys: hak ne. eeeiat: anieeees ca en alencae 1 
147,938 are ORS) 202,814 350,753 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,610 ape SETA 76,287 + 49 83,897 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,145,689 -- - - | 1,145,689 Grands magasinSwes rest). ate A - ee: hepa tence 4 
136,002 == 3.2 63,333 199,335 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
} x Xx 492,439 Magasins;ge@nérauie. 2 ate: on ata se: oc} ee ee 6 
| 37,489 + 4.4 46,350° Bazars %. ollueniie sede ch es meen ca 7 
X x 1,838,711 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 12,726 12,726 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
123,480 = eh 439,264 562,744 StatlonS=SGRVICO ae scales ow ccs odo nee ete es ee 10 
| = = 56,247 56,247 Garagese. nec otewkee: onda ee Sonne 11 
28,002 ar) Ibis) 205,130 233,132 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
tae 72,811 + 5.4 70,378 143,189 Magasins de vétements pour hommes ................-. 13 
) 131,324 “+1 0:0 51,519 182,843 Magasins de vétements pour dames................... 14 
96,757 aout 44,881 141,638 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 6,556 = Ue 2,382* 8,938 * Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
45,524 - 5.9 14,627* 60,151 * Magasins de chaussures pour la famille ................ ilZ/ 
| x x x 69,893 0/47 QuinGailleriGsine myer mic eletetete cheek ie eee ee 18 
42,776 + 32.1 58,519 101,295 Magasins, de meubles o> 2.2.5 renee seks rr nets n ares 19 
| X Xx x Sowiloe Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
8,032 + 64 30,908 38,940 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
94,681 sto d5 325,818 420,499 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
| 20,819 +2 12:4 13,605 34,424 Librairies et papeteries: ........... meme aneeSeee fa atest 23 
x x x 48,819 3 Bat-4 Pleuaristes: cau: Sonne a. ck oleae eee 24 
41,103 = 6.2 25,421 66,525 BijOULELICS ca hie corer eee eee ee 25 
17,344 - 28 108,733 126,077 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
48,941 + 98 41,025 89,966 Magasins d’accessoires personnels............-----+-- 27 
665,076 =il.2 510,412 1,175,488 Tous les/ autres magasinS <2. -.)cseie > eerie: tee one 28 
4,502,322 + 1.8] 4,831,905 3.5 | 9,334,227 Ensemble des magasins........-..-++-+se0ee++ee- 29 


= BGs 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 142,777 : - 70,249 f 213,025 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12575 : 28,351 40,926 
Alliother- food: stores |...) 28 Phin Sees een ee eid 2,804 19,750 : 22,554 
Department: Stores -..<. Fes eae eho. ae ete ee 148,330 2 148,330 
General, merchandisestores). Sasa eek see ee 18,036 : : 21,471 
General:istores cena kas warns oR ee ee 12,093 
Vanity sSlOneS faces. chim ter tee cient GLa Rt lees a ep a : : 6,626 
Motor vehiclesdealers:y. a. Bae h: et ae eee eee 177,796 
Uséd'car«:dealers::........ eee so: eae, ee : 4,452 
SOMVICE {StANIONS 62. tar: ce ee epee eee ak he eee : : 85,735 
(Gal aGeS Hor. cates heer gen Feet Me ee coe ok Oe : 10,883 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,042* 
Men's.<clothing;-storesge tc: Sai PAee oe oe eee, Fh eee 3 10,337 
Women's clothing, Storesmiscer memes an rtner: ae teens 3 19,543 
Family~clothingsstores*se tits. ae, Snes ce Se eee ; 13,203 
Specialty shoe ‘stores’ Bree pete Sen ee, Oe ree : 1,140 
Family-shoe=stores’ £288. ie ee ae ees : 6,233 
Flardware:StoreS).1.6. farsi Aeron one, ni ys eee 6,171 

Sees Ss, Wai OR et a: Re ae : ; 9,240 
Household appliancesstores as ee eee 6,620 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,992 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... f 31,826 : 54,026 


Booksandystationenyastores 0 eet eee eee 23552 } 4,296 


FIGIISES, soci) ec-antaussagcqseonine Rt. Rincon oes hese ee 2,454 
EusSsaia ahetacls AaMasee he ta te SORE Taner cosa at eee : ; 8,845 

SE a ees 14,013 

eS a, Wee 5,754 8,985 y 14,739 

Ribs stats Gare fara arin jatiet 0 Sere Ree TS ee, Se 69,537 3 61,190 : 130,727 


= Su arm fa Jails(aifeYuvaite vai fopuiiey ofoPerenete rey areNomsretereneretata ere .- 493,042 : 573,470 1,066,513 


Change 
1984/1983 
Variation 


= O7= 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


| Chain stores Independent stores All stores 
‘Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
| Sales Change Change Sales Change Genre de “aernmerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
1,465,618 a Ashe) 719,298 2,184,917 Epiceries = |BOUCHENOSi» 4410: 2 eee ees eee 1 
| 123,097 aie ees 279,464 402,561 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 30,323 staal 47/4 200,735 stan O77 231,058 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,330,317 =".0:3 = =|] ieXO) Shil7/ GLANS) MAGASINS) kere ars994- 05s) acest ve cucu ECA ee 4 
fm 132,015 = 7.3 32,499 164,514 Magasins de marchandises diverses................... 5 
X X Xx 121,976 = Dull MMAGASIMSE GOMER AU Xeon on dec oecy ache egsds auc ices. ES 6 
| 51,432 =: 10,700 62,131 BAZAN S sy tests ey once beak acdc 195 ead ocean Uh 
Xx Xx X 1,725,432 + 17.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
! = = 49,467 49,467 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
120,370 cap. BTA 703,392 823,762 StAllONS:SEIVICED (ies. posiensce indolent ce A SOE 10 
= = 90,737 90,737 CE Glo( 3 a ae aoe eee RRP AG «OR ARE AOE A cic cc 11 
| X Xx Xx 120,187* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
63,009 + 6.2 27,018 90,027 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
115,674 aw WehTh 59,305 174,979 Magasins de vétements pour dames................... 14 
76,160 ste 4 40,574 116,733 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1;951 =P SHS) 8,885 10,836 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
32,061 = BAT, 22,707 54,768 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x 69,353 = “O18! QuincailleHess fain od. « coucencn. a ee Seer: 18 
| 26,123 + 34.9 69,393 95,515 Magasins: Ge! meubles ie ise ir-c iment ae at hette ett 19 
| X X 52,739 Magasins d’appareils ménagers .....................5. 20 
| x x 73,132 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
_ 201,880 ar. ISS} 503,917 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
15,705 + 10.4 39,597 Librairies' et papetenies:.... 0 ac o nani eee Se ee 23 
x x 24,451 FIGUHISTES. ach) apc hare ine peas ea Ea ee 24 
35,986 = 93 88,743 BijOUténies’: sna so one ele aoe e nei eotee ee e | 25 
x Xx 186,658 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
53,301 fe 12.9) 97,390 150,691 Magasins d’accessoires personnels...........-----..-- 27 
| 708,509 chee 1.8 596,801 1,305,310 TOUS) GS aUItreS MAGASINS | scythe ten -taeeneeereeetr eee 28 
1,661,126 + 4.2 | 5,683,382 5.4 |10,344,508 Ensemble des magasins...........-+-+.+e2+eeeeees 29 


2 Ogr= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

October - 1984 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Change 
1984/1983 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All <other foodstores:..Feeee ns Ae eee etre areas 
Department gStOn@S i... ccs0: < arxcapens sare deromecensae SAREE R RE Mea re 
General merchandise stores’)... 2.0... 020% fo ns 
GonNeral FSLOLCS oy ererses des eyes te Aare rciike ager Oe I 
ValiStyaStOreS ites screveueyo cs raSeiedatomeueadte peneutrere avtora geese ee | ae 
Motor: vehiclexdealers. «....... Set eee a eee 
Used icar dealers... <:..:.::- Saas The Cc eee 
SOEVICOTSTALIONS 2c cesne-cie neh anes veraschenlaes <9 RRS eee 
GOV AGOS Sas a Acceso ceow sane we tealeerwieh co roxrens bus es GPa F OR ROOT 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's» clothing:stores #arkt: Sa Reo. ee eae 
Womenis<clothing ‘storesiih ae ase oe ere 
Family. clothing#storestvaser.nauuecae see heidi a 
Specialty shoesstores: “eeeteks. eke ie nla He 
Family ‘shoestores: 256 ont ce Wa See ie 
FleandWArGRStones ia. etis tea ele ieNMalees Shea. nes soe eRe eee 
Flousehold appliance stores: #iaees areas eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,212 
Bookvand stationery; Stores ..c. omen tree 1,190 


Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories ‘stores’: sees.) nee 4,514 


AU Other StONOS vec bese. cei aeons REE ee 36,235 


AUEStOreS icc ciciernin cin ie 0 ace MR ee. 270,447 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


4,262 
29,244 


266,130 


Change 
1984/1983 
Variation 


96,936 
22,701 
17,386 
87,881 
6,881 
256 
820 
90,529 
1,923 
38,922 
4,974 
4,838* 
6,414 
10,945 
5,920 


All stores | 


Change 
1984/1983 
Variation — 


2/29) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


| 
| 
| 
| Magasins a isuccursales 


Kind of business 
| 2 
Me | isearteea| 8 | ose tos 1984/1983 See oleae 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
—s000 ue 
x x 997,959 +9484) Epiceties = (Boucheriese . snmennuls oasapecenceewiet 1 
x x 219,955 ae Tall Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
P28) TEN + 18.0 178,637 + 5.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
780,358 - 1.4 780,358 sp 4 |Grandstmagasinsr-ta:..,;...:,.,. 5 ¢skate. 2. Qe 4 
| x x 58,278 - 6.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 2,705 10:8] iMagasins" gemeralixe «352%. acc o> <tc 6 
. X Xx 7,686 +. 12:9! | "BAZars. cas tyes moti thks oo aout tena ee 7 
Xx Xx 899,893 + 17.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 18,246 18,246 - 6.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... tS) 
53,691 am feo: 316,570 370,261 #2 10.7 | 'STAUONSSSERVICE RS of oe oy ac ft oe ee 10 
t = = 45,856 45,856 #1 22:9 Gakagesieress otis. ade ru euce ee Pia Cae caok eee 11 
x x x 52,139* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
42,268 im s}te) 11,982 54,249 + 6.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
67,113 + 3.5 29,493 96,607 + 7.1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
) 31,820 + 8.3 18,771 50,592 + 7.0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x Xx 4,176 + 34.9 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
| 16,927 - 12.1 5,642 22,569 - 7.0 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= = 19,088 19,088 = 13:4" kQuineallleriestecuc4 205 phe ote coe Cee eae 18 
x Xx 69,165 + 8:3||/Magasins‘de meubles?: >... . 2a eietan ee eee 19 
| x x 25 27A- ... | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x x 36,382 + 6.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
140,183 + 16.9 121,692 261,875 + 11.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
11,110 ao chal 10,578 21,688 + 0.2 I\Librairies’et papeteries ...............amtela-.eaeehs ee ce 23 
x x 11,068 4+: -ABallFlCuUnStOS 2.12 2k oc s-onGeaete oolee 2 ho eee. eee 24 
21,440 = 95 55,759 +> “2:7 BIGUICNIES =: . < s5 sc: eesrees otereuiee ces rere eee 25 
x X 113,720 + 22.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
42,985 =a ROBT 44,558 87,544 + 5.3 | Magasins d’accessoires personnels................---- 2 
350,905 Ge CaP 303,450 654,356 + 4:5 |poustlesautnes MagasinS =<. ents cise oie weet tern ee 28 
2,697,558 6.9 | 5,216,081 + 5.6] Ensemble des magasins.............--++++---2-e+: 29 


2,518,523 + 4.2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


- 30 - 
| 
) 
a | 
Yukon and Northwest Territories | 


October - 1984 - Octobre 


. 
Chain stores Independent All stores | 
= . 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
. 


Genre de commerce Change Sales Change Change 


1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 3.7 
Grocery confectionery and sundries stores............. = re | 
Allsother food’ stores; 402 tee ee nee | 
Department: Stones: 2.6 i.e sete alts erent 0s epee ata he : oar 

General merchandise: stores’, 2285 vee estes eee x | 
General: Stores) <= Racine Sak™ colar: oh ee eee etn ere + 8.0 | 
Variety: Stor eS raatircttte iis bt cater tersirertat nati Mee Gy eee er x 

Motor vehiclesdealers: sri. ee sets tet ue mee spetctetcne trots + 132m) 
Usedcar* dealers ir °./...2:! Nese 2 enter edie. ate eneces es xX 
Service Stations: sess. Someiie Aes tees, Geter ree xt 
Garages: is... owmehanis Sa. Cubnoes eh eats aoe x 

Automotive parts and accessories stores .............. xX 
Mens clothing/Storesiiye st... senna ae eee. ean x | 


Women's: clothing) ‘storessis9=). sere ee eo eee - 11.9 | 


Family *clothing «stores. 9n..87. oe eet eee at tae rte 


Specialty’shoe stores: Seitese-. oun, aera et eee x | 
Familyshoe stores ai 2o.0. ahora tients, bien, Serene teae Xx | 
Hardware-stores®. «i: 2. <0 eee atu aioe eee - 19:37} 
bie 4a Re eee x 
Household appliance) stores, ie sense eee ae x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : + 3.9 
Book:and. stationery. stores a. ...5.sn Se x 
GIOLISISy Petters unde 2k mais Ate ere mee CES Xo 
Jewellery*Storesis4< « siemens stan ee eee 2 eee x 1 
Sporting goods and accessories stores................ + 19.9 


Fersonalsaccessories Stores's esas see ae - ta 
All other storesig:.25~ x, <5. aenn a eee, ee + 89 


All: StOMeS 65. 5.c.5 830.502, c.0 3 SO ee ee + 7.0 


- 31 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Tervitoires du Nord-Ouest 


January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 SBORies Ge cormpelge 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


| x 55,226 seca a S.tp liepicenies aiPoucheties nein whactiach aeds- aaaeeee 1 
| 7 = 10,828 10,828 = + 19.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- Pre Rye 8 CGY ie ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 6} 
| 25,676 i 25,676 L6G) Grands magasinsS sy. <\s/sc0 <: tscy 9 3 1-- Sealee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| oe xs Bie aeeX bey eee XS ee 60.471 ape ste 13.4) | Magasins:Generaux:... 2 ac... <5. tng. uitenn one eee ee 6 
SM FeD (PED a ie X AO BG op XT IP Been aX OS Bw Xt BAZANS xin occas «peat tld os iors ee 7 
= eee eee ee 20,743. nee tal 0:4) i ae 28,5743 pee 4 110-4) | Concessionnaires d/automobiles: >... wants: saceete eel 8 
ee xX wee OX UX 60m CU VOndeUrS diautomobilessdioccasion:.. ...: caaseemas ones pee 9 
Re) esa X wir ene Xe X pel eee OX StAHOMSTSEIVICE. a: oo «tim che Etre as oie oe oe ee ee 10 
= Garages: rd ccs ew sive rs Hane aeRO TCR ca eee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= : .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
= ea ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
} = : (OF -Quineaillevies:. 3... ..o2eee wre Gere ee Eo ae a 18 
| ~ Magasins..de meubles..... <2 5 «rater eee ee 19 
> Magasins d’appareils ménagers...............--..---- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies et papeteries . . 5. + = cues sousenoin ceae eae 23 
= FieuniSteSt:cc5 cts Soe cn sn cee suede er tun once peur tee ener 24 
X BijOutenies 2. 2 acini elo oly eae ee ae 25 
= : 5,248 .1 | Magasins d’articles de sport et CACCESSOINCS 2 c.as eee 26 
x 4,249 .4 | Magasins d’accessoires personnels.............-.----- 27 
x 34,086 Tous les autres magaSiINS ....... 1.5.6 - eee es ae 28 


112,226 i é 270,935 Ensemble des magasins.........-------+++++s2+++> 


No. 


Pa: Vode 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 1,140,725 


Grocery confectionery and sundries stores 137,110 


All other food stores 14,935 


Department stores 957,575 


General merchandise stores 191,701 


General stores 75,255 


Variety stores 81,979 


Motor vehicle dealers 14,878 


UsedcarGealors;.*. eee teen: Seca ee ee ee ee ee - 


SGINVIGE sStaliONnS 0.7... eee et ee 


172,436 
GalaQes presi to Jesh Mr tes Ae = 


se ite rca ate 13,947 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 61,092 


Women’s clothing stores 129,426 


Family clothing stores 86,907 


Specialty shoe stores 6,477 


Family shoe stores 69,682 


Hlardwarexstores!::. "font: see: wists isl ee eee 


Ssh ishie: Wi suet, waipt cacya- tesa insted ts Reisen tea Wel a) tat 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


15,407* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 115,771 


Book and stationery stores 23,048 


Florists 1,378 


28,388 


13,212 


44,238 


584,649 


4,040,117 


Chain stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


649,446 
348,089 
166,757 
42,779 
96,031 
14,934 
1,884,856 
46,233 
668,613 
148,271 
214,688 
53,356 
78,266 
51,040 
8,388 
24,001 
xX 
100,091 
x 
46,046 
292,430 
21,368 
30,696 
29,858 
87,009 
75,084 
516,883 
4.7 | 5,805,883 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


1,790,171 
485,199 
181,692 
957,575 
234,480 
171,287 

96,913 

1,899,734 

46,233 
841,049 
148,271 
228,635 
114,447 
207,691 
137,948 
14,865 
93,684 
88,950 
142,015 
39,695 
61,453° 
408,201 
44,417 
32,074 
58,246 
100,222 
119,322 
1,101,532 
9,846,000 


All stores 


Change 


1984/1983 


Variation 


+ 


3 


a a es 


24.8 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins. 


12:5 | 


23.2 


10.0 


= 39 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-October - 1984 - Janvier-Octobre 


| Chain stores Independent stores All stores 


eae Fe ee 7 
'Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


ssc ees | meee) | ete | oe. | SR, Gente de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

—s000 Ne 
| 11,583,899 +-793.5 | 6,514,730 18,098,629 Epicerias:\Bouchartéss.0%., Seo) aevols Selletieinns 1 
| 1,323,876 + 6.8] 3,353,069 4,676,944 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 145,828 ap, Yo) 1,763,057 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,411,933 + 43 8,411,933 Grands’ Magasin»: 5s. .4434035 56053 See, ee 4 
- 1,458,393 sp PA 1,848,713 Magasins de marchandises diverses................... 5 
643,351 ost 1,562,802 Magasins generauxss.oc5h555sh4en0si. 10) eee 6 
750,856 sp TS 895,225 BaZzais's 2.5 sstcoh Nee as ees ete ek ee eee ee 7 
| 131,380 = 17,601,836 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 490,550 490,550 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,566,002 + 4.7 | 6,291,838 7,857,841 SlAllONS-GEIVICE™ S145. 4 Ls Las eee See eee eee 10 
= - | 1,340,063 1,340,063 Garagests 34.55 145,03 Meee Se eee as Ae ee 11 
123,783 - 3.4] 1,932,507 2,056,290 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
503,802 ae Ufcs 454,782 958,584 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
; 1,115,451 hee 711,726 1,827,176 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 741,349 +120 454,147 1,195,496 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 57,374 + 9.6 69,319 126,693 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
559,096 + 4.1 206,951 766,047 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x x x 838,169 +° (6:2 NQuinealllerieSss 322425 oa Pace tee ce rrr eee 18 
) 390,202 + 19.9 968,364 1,358,565 Magasins de meubles)::3icsiscceeesccr sets sees 19 
| x x x 365,515 - 5.8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
154,887 382,507 537,394 * Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,067,186 + 13.2 | 2,704,300 3,771,486 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 212,838 ae Ussi/ 192,934 405,772 Librairi6s: 6t) papetenieS: ea agatha i eeacnn me ces ne sires ste 23 
| 15,699 + 83] 328,865 344,564 Fletkistesnsccccrrscctzcnces eerie eee een 24 
| 278,699 + 0.9] 283,879 562,578 Biouleriogs f2. hc crec tenant eee eae 25 
154,709 + 7.4] 1,149,130 1,303,839 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
414,808 + 15.3 768,556 1,183,364 Magasins d’accessoires personnels..............------ 27 
5,693,765 + 3.9] 4,710,818 7.3 110,404,583 MOUS leStautheS MAQGASINS sats cere re eee re 28 
47,660,734 + 4.8 |54,892,975 + 11.6 |92,553, 709 Ensemble des magasins..........-----+-+++eeseees 29 


= 24 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change — 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 | 
Ventes Variation Variation Ventes Variation | 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 27,040 - 632 | 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,823 + 6.4 ) 
SaltAllzother feOG:StOnes essence ieee eres x ie roe oe 1,281: + 260 
4: Depantment:StolresS acer me ioten rk cok CCR ner eee é 11,141 +) We ; 
5) }Generallimerchandise sStoresmann swine) -scrt an oey e eae a 8,679 = 5:0 | 
GAVGONeraleSlOleS Peeters eae He cases, We) nat eee ee 6,705 - 13.0 | 
PONV AnlCLYESIONCS yy artes asses eae ree oko. aoe cee 4,622 = 38 
SaliMotorsvehiclesdealerse. ... ees-txrnrtncts oak ee rack ner hae 23,055 - 6.6 
Oi Used! caridealerst. iv. :o+ cars witee<cacieeaen ick aah tes tea ee xe} 
HORSE VIGERSLALONS® snvs .scrcucees sc eeticaeieieo aa ee +i2s 
EGAN AGOS Ss coeur kegs So a RIE te se ee + 39's 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ear | 
13.) Mens: clothing) :StoreSBne yc 4 ae pee orn cen eee +, 3.g | 
14 eVWVomen’s7clothingiStoresiuvn i seni Riera: Rae eee ane ; ae — 6a | 
JonzamuilyeclothingeStoreSpearpacea seme ees ae pe ae : - 10.3 | 
Gi Specialtyeshoey Storest es weaver wie. aie ocean ieee Xe 
Ni7alkEarnily, SOG StOl CS ..eymy 6-ge haf rc ee = ii | 
SHblarcWwareestores hic...) Seekers ge ost wai cvancte ae - 11a 
HOH MOUSEhOld (furniturenStoreSmcs. 4 seo 5 een ene eee 
20)|(HMouseholdappliance: storesi..) si. cay nee eee eee 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 18.5 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 2:8 
23 | Book and stationery stores.......................... + 251% 
PEMUEION SS restos. oe on Weviace th AAR eee ee eh + 11a 
POMTIOWONENY StOlOSWas Fo. -.-e. ata ya tt Sn re - 17.7 4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ - 12:55 | 
27, \)/Personall accessories Stores... ssa sss oe veo 768 + 135 | 
MP PAIL OMA StORGS: 36 So. 2 cs sci ee : 4,738 11,783 - 0.2 
SDORAAICODCOMOORS Meco AE Coo oud nee 5 101,795 F 163,957 - 22 
{ 


2135) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 

September - 1984 - Septembre 


Chain stores 


All stores 


Independent stores 


' Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


ts bce Coe) Posen Bee Gente de commerce 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 No 
ee XY XG EXE 871533" ee 5.7e HEpiceriesh=t Boucheriest tak. Renan), See eae 1 
XS xX Xe = 15407" —510!2: hepicerieswtconfiseriestetvanticlestdiversm aaa nae 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,490 = Grands! Magasinshs 9 +c. se-% umes Leven eee ee 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 
= Magasins: g6nérauxts 22 ia...4..4.06en ce eee 6 
x BaZarsieaci inh int neon ieee 2 ee 7 
| = Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x StatiONS-SENnvice! chancdaniinad chan Seah eee eee 10 
| = GarageSt ss:2.22 cae ale k eee ee et et ne 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 223 TelOl2 sf Magasins de vétements pour dames................... 14 
X Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
} = Cl ipektEESaeagsecoctasascononopo to vauien owpbin a oc 18 
= Magasins*deimeubles! 25 = sia.) meter eee tr eee eres 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairiesset' papeteriesescac,-.sinere tet emcee mae tee eee 23 
- FIGUHStES Teen cece enn eee Oe eres 24 
Xx Bijouteniestee arecusakiaaaeeunntner rie ete eee ee men 25 
. Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| x Magasins d’accessoires personnelS..........----....-- PX 
X TRU IES EUINGS IMECESINS Googe nao one o sco mwa gor 28 
14,749 ape Ge 7, Ensemble des magasins..........--+++++ eee eeeee 29 


203695 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business ) 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 69,047 + 1.4 


Grocery confectionery and sundries stores............. 12,934 + 12.68) 


All “other food stores: ..2cbaertdics caer chen ay a ic 2,647 - 53 | 


Deparimentistoress...0 fo: cea te Were ane. oR Bibione ; 28,999 + 11.2 


General merchandise stores ...............0.00000 eee 10,446 - 44 


General stores . 


Variety stores .. 


ee, ere re ee 3,311 - 54m 


Bohs linac ous tik @etagee gc Gas gs oe eee 7,285 + 12.4 


Motor-vehicleidealers'..... . goiidionnnmdosc ae : 47,591 + 24 


Wsed‘cardealers:.... 22sec oo te eae sco x j,o20n ae) 


Service stations 


Garages ...... 


64 ofa ase aus stale’ WE Oe sdhs he Ne ae 37,116 + 12a 


aera Ratan, 15 GRE Ete eoler oe ou aaca sac Ren eee f 1,749 + oe 


Automotive parts and accessories stores .............. 6,808 - 1.559 


Men:sclothinig:: Stores gee. cvay1 acnarrose even ao orate ; : 3,222 + Ee 


Women'sclothing stores. vere: saces Se eae ee : 6,106 + 15:6 


| 
Family, clothingpstores A so-tae nec sen ae eee oe. i 3,956* + 8.40 
’ 


SpecialtysShoe :Stores: eerie pond ace a 582 + 16.95) 


Faitily Shoe “stores: te-i8i ee, nats aor ee ae eee NCTE - 2g | 


Hardware stores 


SOR CN era or co ot or ; 3,132 + 1.88) 


Liat «oa ee eer 2 deena ; Be 3,076* a 


Householdfappliance’stores) aos ci eee 941 - 0.25) 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,528 + 83 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,546 + ds 


Booksandstationery stores... 12 anata ae ee : nee 2,030° - 17.6 


Rlonistss. = 4.5.0. 


Felsonal accessories storesmaeey eee eee ae : 2,496 3,159 + 2.8m 


All other stores 


All stores ... 


Bish eveyeacnchers e/eve bipa waeds ded he oe tele ae 891 + 281% 
esa OH: Ss «cee em ees le erat 0 a : SB: 1,678° - 67] 


Sey Pare tere 2,146 - 75 


ee, ee ee Lee eee 2aTA ; 14,484 35,756 + 69 


ee ee 137,427 , 179,510 316,937 + Sa 


= 378- 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 18. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores All stores 


| 
| 


Independent stores 


| Magasins a succursales 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Gen 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/ 1983 ASE OOS aS 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


43,272 22 NEPICENCS yA BOUCH CHGS erty. aetaceisiais ae aene heen 


| 
| x x 11,623" ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| X x 3,698 * Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 19,791 + 1.4 19,791 GranidSumagasinG ter. 4 Gib. a". say, Os . gage Sees 4 
x x 6,377 + 4.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| bs 5 9,618 12 IMegasnts ;GOnNeLauxrm cwwascc = o.. .ncecy ooh ae ee 6 
| x x 6,761 SBAZASe ptt a rece AGN a Neal 7. 
| x x 35,692 .4 | Concessionnaires d’automobiles ............00000 0000. 8 
"7 s 1,178 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
x x 25,314 (OM SIAUOMS=SCMVICES Fieve 5 -< oats eeeue coe.s cess eee 10 
| = = 995 Garagestee. Mavat cn pia eee eee ae oe ee 11 
| x x 5,347 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,254 + 12:0 2,227 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 3,454 qr hh 4,705 Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
1,728 =n Miles) PTE Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x ale Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
X x 1,838 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 2,424 QuUINCcaillerieS?. 36 .cavacas Modes ov rc ee Sees SSA 18 
| x X 3,462 Magasins:de meubles,.s.. ..1> as eee arene cl rt tome 19 
i $ = 1,014 Magasins d’appareils ménagers ................+.+.+-: 20 
X x 1,093 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,442 ar ales) 10,484 11,926 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
\ 706 + 25.1 309 1,015 Librairies’et paneteries...... 24. -aseet panedine toe we 23 
612 Fletinistes tre ts... oul.-oie ces wees Ceetioeied nec nn ee 24 
1,256 BIOUTENICS #2. 3. nts wn eae ae ete) eo eral Gore 25 
2,378" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,194 Magasins d’accessoires personnels...........--------- 27 
15,321 See OLO) 8,353 23,674 Tous les autres magasinS’........5....-+ aie Sie 28 


231,330 Ensemble des magaSinS........-.-+:-+++2+e+eeee-: 


92,935 138,395 


= 37S 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


September - 1984 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 190,348 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 3,687 
All other: food ‘stores: +... eo ee eee le ee ha oe 2,616 
Department: Stoles: sot .ccac sc gic ane co = ba eee iene ames 176,106 
General .merchandise stores”: 92.00.0000 208 a 
General"stores:; s<-se sce. bb Sas eadls ah Some ae nie 
Variety Stores 25 ss i8ic ta chs 6 ecg cs hs ok ead eee ee 
Motor: vehicle dealers: ... 2: see e eye es te eee ee 
Used car ‘dealers: . 22.2 20 Pe Se ne RES, Pe 
Senvice stationS=<.:: 222% 52.nt et ake sa ny see ei 
Galages: . shines shad <h Sean eerie oes Se sito 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,004 
Men's: clothing: stores UC. Sa Ree a eae 10,024 
Women’s: clothing: storesias. sence nee. eee eee 33,566 
Family :clothingxstorese S03" 5. So sees See ees 32,871 
Specialty shoeSstores: Sse are. nee rene cee: eee 2,434 
Family shoe:storess 4°82" Ot tangs ee ae Aen ZIZO A 
Kardware stores s.: s..5 <a: se See cd S25 nace See eee 
Household appliancestoresia 722 J. cs nent eine 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent: medicine and cosmetics stores...... 21,272 
Books andi stationery: Stores = vase eens ie eee 6,451 
FlONStS is s0i.g.2.5 eee eee vie coe mete carer = 
Jowellety*Stores <2: ..1hoe eee Gece sees a ee 3,368 
Sporting goods and accessories stores................ 3,956 
Personal accessories stores... 0200. 0-.2..5.8.0. 00. 8,769" 


All OlhOr Stores acs hed hen, ee 101,217 


Allstores 4.25 202004202 2S es a eee 737,046 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins ) 


» 255,921 
149,034 


62,951 


336,694 
16,135 
196,704 
50,607 
42,472 
16,020 
30,927 
21,348 
1,953 


8,114 


60,615 
7,956 
6,156 
6,209 

32,535 

24,752 

118,393 


1,556,641 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


446,269 
152,721 
65,567 
176,106 
23,372 
22,111 
27,861 
336,694 
16,135 
228,194 
50,607 
44,476 
26,044 
64,493 
54,219 
4,386 
35,624 
34,632 
51,550 
7,182 
23,793 
81,887 
14,407 
6,156 
9,578 
36,492 
33,521 * 
219,609 


2,293,687 


All stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 53 


+ 66 


=3300= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commence 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 224,136 -) | EpICeness— BOUChEeMESW: lm ek eiece ee ener: Se er 1 

x x 58,133 + 12.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,582 ‘ 34,261 ; 35,843 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3) 
106,689 : 106,689 £4> PL GRANAS MAGASING 6 sien sete r6 1 moon en vere de SR, RAE 4 

x 8,135 + 13.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- oe 809* “i PIMIAGASINS ; GENEL AUX. |e coer ve cusite soins isles) sti te eye eS 6 

x 8,315 5 BAZAN S 6 ss cs orbs ses Rseutsits el evareyinins Insk Se Ne co Go caome ee ee Th 

= 157,643 157,643 = + 16.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 7,236 7,236 + 18.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

22,472 71,118 : 100,245 5 | StATOMS=SELVICE sc. S.5) << 1ars\<ieut wi secs aes «oe Se 10 

| s £1744 11,711 Ti WGBLEGOSs « < sos.2.0 Wo 5 BRE v wae Buy Me te ene te 11 
x 15,402 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

6,657 : 11,680 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 17,377 30,126 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,473 p 23,053 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
draliza : 3,081 .7 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

14,596 ; 18,175 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 18,550 LS: E QuinGailleri@S xc.. 5.000 2 .ec @ ate oe een dere eee ee 18 

7,558 10,862 18,420 -4 ||Magasins de:meublés). .....1. aaiectatetteeriete = ster ante ener 19 

= 2,476 ! 2,476 .0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x 6,150 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,860 ; 36,483 : 51,343 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

4,626 3,061 i 7,687 Ab NLibrairiesxet: papeterias!s «ts...» .. See wecn. a oeetaeeaey eee eae 23 

= 2,604 : 2,604 WS MFICUTISTE Shs sicacaca cece See ang os) Saeed ere tke Ak cea eh aa ee ee 24 

2,424 ! 2,802 o1225 (6? |IBijOUtETIES! Wc 005 acts Aer cena ene 25 

1,367 14,352 owls Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,745 is 9,280* = 15,025* Magasins d’accessoires personnels..............-----. ou 

69,507 53,907 ) 123,414 ‘3 liolis\les, autres magasinS» +. aa. 142005045 .eeeee eae 28 


433,548 653,186 .8 | 1,086,734 i Ensemble des magaSins............-+++2e0eeeeees 


= 403= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 498,260 : 191,755 690,015 eee 
Grocery confectionery and sundries stores............. 90,865 : 84,086 174,951 ame Wille 
All. other.,food_ Stores... aaa ee ee SRS 6,905 d 62,370 69,275 Eelen 
Department: StOneSs tac a oie tamer ee ete, REP ee 341,407 3 = 341,407 +e00-0 
Generalmerchandise’ storesiaer secs want Se ere ae 64,706 5 17,948 ; 82,654 + Gs5) 
GoneralsStores ie. fic shoig ccgchienses ene os 2 Re X Xx 17,581 +) 9 O36) 
VarletyeStOnesSi sa. sc 6 are aitucicies = ete) a re 15 dps 25,676 : 5,563 : 31,239 + 9:8 
Motor; vehiclescealers).. .... . evanqer aaa s aoe aera = 564,456 : 564,456 ae (8hi/ 
Used! carndealersin ti... o.aeeton ae Sen ae tr ea = 16,766 d 16,766 ae eye) 
SOMVICCAStANONS sone eae res esa 93,442 E 202,414 : 295,856 weal 
CEG: ree rern cocmpiteniG = 4 hg as IERIE ORR 5 oo op c = 56,713 56,713 a ey 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,903* awe 82,231 E 86,134* = 3057; 
Menisiclothing: stores maya: Sant, Stee ae eee 27,502 : 13,712 : 41,213 a WS) 
Womenisiclothing: stores sera ae eeerer aes eee ee 52,886 30.941 83,828 5) 2257 
Eamily clothing storesiteyt-< Ae See ee Ae 23,208 : 9,380 32,587 ae te! 
Specialty, shoe.-storesy. adass ees cores. he eae 2,940 : 4,514 ; 7,454 +188 
Family. shoe, stores: afc) ey ese es le Ae a 22,139 : 9,093 : Sipeoo - 0.4 
Hardware :StOnes). cas, a clers ral «ape kos ois < ax = pee X x 24,875 + 43 
eT tke ME BG on or 21,630" i 30,928 52,558 * + 34.8 

Household appliance stores .:.......¢5.00.00.20...21 1,935* a 12,628* if 14,563* 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,362* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ? 136,689 a les: 
Booksandystationeryastoresi<.... «1s. eee ee i ! 17,176 an 0:9 
ACC Scar eee Meee ee ER 13,832 + 10.2 
Bees. i.5\9.fo ich nou srceusite meapciren eal or eee ots ae 11,514 : 10,518 d 22,032 eZ 
PLS SSeS ee 6,171 : 32,876 39,048 21S 
eee Fee eee 21,687 28,736 ‘ 50,422 ap 
SSR RE Fd o SLM ado tou 4.0 6.4 271,019 : 184,855 455,874 se Spl) 
CC CE On ah acne riricis actor p 1,648,440 -6 | 1,811,351 -4 | 3,459,791 eno. 


= 4b = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 pide he ge 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


194,207 rj 52,355 246,562 mile (HE PICENES! S SOUCNEHIOSatnet.. alae dee easy See es ees 1 
20,000 5 30,225 ; 50,225 .O | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,210 : 34,317 : 36,527 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

~ 139,209 ' = 139,209 £2) GLANS MAGASUNS joes cc atds ncn skige.aysvounsy ak Te 4 
21,191 : 5,261 E 26,452 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 246° ae 246* sven PMIAGASINSS GOMER AUN soy oss, vsvkta uc sncus sie ek ee ee 6 

5,103 F 418° a8 SOeitie BSP [MD AZANSK, sev craw sere Msn -s <pcveuraouniavrccdetutacuea tata uos= aa ee 7 

= 193,272 193,272 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

a 4,781 4,781 | + 17.5} Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
38,342 , 59,389 : 97,731 O, [PTAUGMS-SEIVICES a asa:u: sass tuey-utusceueveusdcyanen cas aa Ra SNe 10 
- 12,604 : 12,604 Wel | CTC (0 (2 eee PCR Serer tm A ne, GERM Coon oe, 11 

1,726 23,926 3 25,652 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,681 5,566 : 19,247 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


21,973 14,990 36,963 Magasins de vétements pour dames................... 14 


11,947 é 1,669* ap 13,616° .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,823 f 2,193 ‘ 4,016 .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,120 : 4,250 : 15,370 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 6,421 Quincailleriesy. 1:0: 005003 oc eens a eee Ae 18 
12,994 we : li7Zpilee Magasins: de; meublesi.,. -...s2cocyacumepeninds abalone Cayeeener rs 19 
1,286 x fpr 6,776* ... | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
Xx 3,286 * ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,912 ; 55,162 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,046 ; i 8,821 10) |\Librairies; et: papeteriess........c.0.:..Genes tee. APRS: ae 23 
x 5,527 7e |NFIQUITISTOSD source cereus ss aedeqtarven saree Pyoweate'g sy ysk tyes eat Wes e ee 24 
4,321 : 4,141 ; 8,462 (Ov |HBIFOUTEFIOS i oe se ie co ucaeatar ceric an 25 
3,361 10,118 5 13,479 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,074 16,557 ; 28,631 .38 | Magasins d’accessoires personnels...............---.. Oh 
92,059 ; 68,405 160,463 [7e \GROUS) leSkAUtFESs MAGASINSS cere nus tue deue elegant n 28 
627,331 5 615,204 i 1,242,535 Ensemble des magaSins..........-2-+++-+e+eeeees 29 


No. 


=~ 4% — 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 61,787 15,569 se sits, 77,356 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 4,557 9,771 + 48 14,328 
Ailcothertood: Stores:.... ANAM een, ea eee 4,394 
Departments StONeS ca jsevek hau cca ehh caawe< 52,448 
Generalimerchandise: storesieaar ee steers se ee eee 7,331 * 
GEMOK all ;SLORSS cies gaps hens teaksy severe caesilc wink Rae eee cane 12,412° 
NV allOl Ve SlOl Sire srrar cg. potter vireh stone esakpacathe tcl Aes. 9. cee gee 3,165* 
Motor vehicle; dealerss....-...<eveeaeanin eau myte a aerate 59,109 
Usedicarn dealers a.3.-.. eee ero ee ee 1,178 
SEIWVICE <StatiOnSw., ---¥cceerasayte sero datreaens Gene 30,895 
KSAT AGOS Me. goa, seca tale be Was Sect eae hs On co 2,218 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,776 
Menis:clothing’ Stores araee eats: ee een) ee 2,940 
Womien’saclothing"StoneSitairs..cayen 2 ae eee ene 7,505 
Family: clothingistoresveymicrs an. wena, Reset, an ee 4,465° 
Specialty shoe. Stores): Se are, ore atin) ee eee 437° 
Family shoe ‘stores. Sri, Renee Seen Al ich es Pee 2,132 
PALOWAT Gs StONOS ii. 2. scrcucpe rs Genet emtog rer thlo ttc te rors 2,546 
Households turnituresstores) seek) eae 4,796 
Household appliance stores .........../)..........0. 1,312 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,974 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 12,680 
Book and stationery stores.....................0.... 1,207 
Cit) a ee a er Fe ee ry | Y 926 
VEWwellOhyEcstores ee aiaccn. vlc Gs ete ee ister? 2,967 
Sporting goods and accessories stores................ 2,525 2,872 
PelsoOnaleacCeSSOnes=storeseae eee nee eee eel 1,264 2,110 3,374 
AllROther Stones: fave dn ace CO ee 18,821 22,015 40,836 


182,457 


183,172 365,629 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 

1984/1983 

Variation 
% 
+ 10.7 
an 4 
a fle 
ar ey) 
ae Vis) 
— 2:8 
+ 14.4 
TaOre 
+ 19.1 
=) lee 
aie) syW) 
“Fetal 
LF 
- 99 
live 
+ 10.4 
=) O34 
- 02 
2:6 
+ 18.8 
ae al 
Perlite 
ie otles{i7/ 
+ 12.4 
Ses i / 
+r) SL0 


WAS. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/ 1983 ia 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 50;205.) yest iS WiEpiceries —IBoucheriess sen aur sae). nein ree ee 1 

x 8,518 8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 2,663 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

47,664 47,664 GAMESIMAGASING oy. e on, 0104s, Speco enasysn hE eI 4 

x 2,517 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| : % 132° 2, NMaigasinsIGENGrAUN sicieiscsire a dovtisapicaveerede dpraee 6 
| x 1088. Geeks 2:9’ Baers. bean een cls ae Sa i 
= 34,305 ; 34,305 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 997* Nan 997- ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

6,875 2 15,969 . 22,845 SOM SEAROMS=SCMVICE: oo: cnsya ye. ns cogcuons eo cuevngiy eke See oe 10 

= Unilae- & Tie BF A INGRAGOS 9. i5ic2y: stares kee OX ere ae an ee 11 

x 4,427 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,763 : PAKS Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

5327 : 6,170 Magasins de vétements pour dames................... 14 

2,080 a 2,319" .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 414° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,731 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 476 QUINCAINGTIOS ii5)sc6ius ence saan Sie der Gl ES eae 18 

= 3,486 Magasins (deimeulbles).--.2 sce: 1 epee tepid Peie pa een 19 

x S25 ... | Magasins d’appareils ménagers..............--.-+--+- 20 

Xx 3,129 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

2,148 : } 8,696 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

606 : & 915° Librairies ietipapeteries:............chewe aaratege te. amt 23 

Xx Bi BIGURIStES occ. cutcnienscejneueackp eer mole nesgeniogeikerhe ee hak eee 24 

1,414 F 2,447 BijOULERICS osc cracls aGtoereuenean ices eee Ree ‘| 25 

347 832 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,194 1,700 2,894 Magasins d’accessoires personnels..........-.----.--- 27 

28 


14,469 12,483 26,952 7 \mousilesvalitresimagasinS: a000 se ee eae 


146,260 ; 98,903 : 245,164 Ensemble des magasins.............-++-2s+eee05- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 67,585 + 47 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 14,561 + 14.4 
3 All otherfoodstores:.. APC. aoe as eee eee, eee 3,731 + 13.8 
4) Department: ‘StOVOS sorccec'rctt.ts cyersrete ane. wee eee F 31,473 ie 16 
5) General! merchandiserstoresss=. se eit ote). eae eee : ee 13,638 * Sass! 
G'j]) GENEFalPStONES Rip... «eee cts te are ee oe ee d 22,123 = U45 
Ha ANIOLYESTOLES 5 titers arctat to ater oencrsrerston creat ene. teers le : 4,076 an (HS 
Sal/Motorm vehicle ‘dealers »:.. 5. Seen esas eae ects eee 68,556 = 1) 
OWsed-carndedlersizs. Heer oe toe hee ee ee 1,341 ap Urs-t/ 
TOR ESCIVIGERSIANONS i .-<<..2 eect ene Lc ee : 16,623 = nO2 

TAB | GARAGES rus oiex as cc ce eee eee He baton Bee 2,986° 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 7,627 = 1156 
13)]'Menis*clothing»stores®@eaer. aoe aan eee or ee : 3,364 =) (0.i/ 
14s}.Womeniseclothing*stores= ser. tee eae ee lees + : ; 7,363 “tO. 
15pFamily: clothing#stores ss. eee ee eee 4,988 a a fcr 
16 Specialty*shoe"stores| eee ante eee ee ee y 364 - 46 
Tai Family shoe:stores 4. 36 8 See Seta oie 2,484 = 1272 
USsialowalerstoresetn ccm se ad SR Ame 4,204 am) iif 

19 | Household furniture stores ..................... eae 4,522° 

20) | Household’ appliance stores! “2522 2 eee Sees es. 1,188° 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,849 + F5i2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Rs : 13,001 * - 13.1 
28:| Bookrandistationery? Stores’. «= a5 a eee ae en i 950 + 16.0 
PAS NEIONSESi: (0 oc nigctss Gre clie noo Siar: te terra pokes ok 1,114 = 10:5 
Zoi Jewelleryastores si: Seka ec eee ea: ee : : 2,196 = 16:9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,077 + 10:5 
27 | Personal accessories stores ...................-24-.. 568° = 2,018 2,587° + 11.8 
26) FAllwother*stores: is.c2t..s: s kha ee ee ot eg 24,477 21,061 45,538 1331 
fea s\'avcis Steyare sveieieiter eta eaten mci ee Oe 153,201 . 204,909 358,110 - 7A 


| 


Ventes 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1984/1983 
Variation 


125,673 
15,830 
878 
128,327 


14,814 


4,230 


12,008 
3,064 
9,077 

15,700 

10,997 

652 
5,087 


3,887 
1,587 
5,203 
72,256 
484,938 


TABLEAU 22. Commerce de détail, 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


36,595 
21,547 


9,593 


1,285 
42,835 
5,814 
20,463 
1OMB7Ss 
5,247 
5,205 
274° 


1,368* 


2,260* 
31,243 
1,392 

x 

2,973 
10,041 
4,269 
47,768 
459,926 


=A 


ESTIMATIONS REVISEES 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
September - 1984 - Septembre 


All stores 


162,268 
37,376 
10,471 

128,327 
21,067 
47,143 
con Oh fad 

162,788 

1,285 
54,842 
5,814 
23,527 
19,452° 
20,947 
16,202 
926* 
6,455* 
7,491 
10,340* 
4,577 
3,018* 
40,246 
3,583 
3,717 
6,861 
11,628 
9,471 
120,024 
944,864 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands imagasins xr. cebens. +. schs.0:y--t en 


GaragQes «6. ae ee ee Ree cite See 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuicailleriéS....a-. o..24h2ctncBamn ncaa eee ie eee 
Magasins' de-meubleS).c.:s-.. em Maren. oe ties inte 
Magasins d’appareils ménagers...................-... 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies: et: papeteriess..... oc. Se See, See 
FIQUTIStES: <i eect oS oe ee eee 
BijouteneSytre Senet ere een eer 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............-...--- 


Tousilesauitres: MaGaSiNS is -n-lepsretensetet erent terete eee 


Ensemble des magasins...........----+----++-++ee+- 


27 


28 


246.5 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 151,056 : 223,354 + 4.7 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,803 : 41,777 + 10.6 
All othertood- stores... 2aateis 1. eae: Ses eo 2,825 ; 23,175 =5129 
Department:Stores «<5. Seeds oben. Gas ee eee eee ee 149,335 : 149,335 =" (4:4 
General merchandise stores .................0000005- 135755 : 17,160 = lea 
GeneraliStores igs: .c565 oie cers oe a2: ore cone Pee eee 12,521 = ies: 
Marley eStOses iret etrec tote raity at truce seperate nd aot ae : f 6,316 = eis) 
Motor.vehicle:. dealers .....:...evatan elie hoe ee 153,620 ee OIg 
Wsediican dealers +... ....:cr ane) ee ees ih eA 4,684 +1081 
SOLGvice Stations -cos.cuescloueeead eves ules loos ee ee eae ‘ : 84,452 =e SH 
Gal aGeS get. iecteuss fase betoceaerae ie eae: oe ervee cat ns : 9,844 + 14.1 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,696* 
Men's; clothing: Storestrrst. hat oie teem ‘ ; 11,360 ae lial 
Women's clothing storesiies 2 2.c eee oy eee : 19,839 + 6.5 
Eamilyclothing; stonesy-2e) once ae eto See 14,022 ar fal 
Specialty: Shoe: Stores ia eemotegs erie ial. ele Sociale : : 1,209 = 038 
Family sshoexstores -atyiit aie per ees on ee ee : 6,081 - 12.8 
Flardware “StOnCS 35. axeuc: oye, chur + expec oie oya, A ee 6,454 - 114 
1G ats «AER ee eas : 11,033 * + 10.8 
Fousehold-appliancesstores .2)..2. jr eee 5,862 + 1314) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,495 + eS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,504 : 49,811 + 4.2 
Bookrand) statiomenyustones) 2. ae ieee eee 1,708 i : 4,110 - 3.7 
EIONIStS) rectsncie ak eyes socaeccomn Meebo eee cra ee 2,169 Bile // 
Jewellery: Stores e 2-<.0<... 0 < tea da s ne i ‘ 8,221 - 9.6 
Sporting goods and accessories stores................ 16,635 + 03 
Personal -accessories: storeSsecmcn a sane ae 6,076 : 9,840 15,917 - 43 
Alltother stores 5 s,s eee ett 72,214 } 57,540 b 129,754 - 49 


AUUStOFCS 5 Siac) igre a auc rope peices ae ere 497,724 549,181 : 1,046,905 + 0.4 


=sA72— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 103,156" A 7,0) | Epiceries.= Bovichericst aaa amenity eee eee 1 

x 23,400 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,416 ; 17,946 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
88,171 : 88,171 0) Grands magasims ty ii..sr.4eis<0ahenceyminens ccc ener a eee 4 
x 6,413 Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 5 265 £9) || MAGAaSIMS!: GEMETAUX ex. x. ras. semensae towers ayers take te vs em, Meee ae 6 

x 831 29 | BAZAIS i. 6. cerns ninateneirts ovaries ae 3S tear ta a es OE 7 

x 78,735 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 1,829 + 2.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
6,228 5 36,939" = - 10.1) |-Stations-ServiCel 4-251. 5 G6 cre soreeatursn tenses AP 10 
= 4,445 (Gar aGGS) 24.8. sehcaseetn rae everest er ero remen a werner ae 11 

x 3,921 * ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Soe 6,912 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
7,963 ; dil 557 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,905 : 6,114 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 494 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
2,074 é 2,659 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= 1,866 8 | QUINCAINEIES a. seen ose semen ten Geta See 18 

X 7,943 Magasins: desimeubles acctarterrssrare seneneene ates eae een 19 

x 3;261" ... | Magasins d’appareils ménagers............-...-.-.--- 20 

X 3,818 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,311 Q d 26,021 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Upttsy/ : Pe 2,226* B [Libraries Et PaDetOnleS vii ws teeeers tes me ame eemeemere 23 
x 1,004 JO: | FIGURIStES Sa assed et ee 6 eh es toa ee eer 24 
2,113 ; : 519i 2 | BIOQUIENES een sen wok eh ome secre meat em Mtn 25 
Xx 9,798 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,994 : 9,335 Magasins d’accessoires personnels.............---+-+- 27 
37,051 ; : 66,590 9) | Tous les autres: MAGASINS: gece ws crocs reiaen see teetn creme 28 


273,240 : 530,841 ; Ensemble des magasins..........220++eeeeeeeeeee 


2 Age- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
> 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. = hie 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 

3: Allsother: foodi stores”... .asaee ieee ee ee ae 

4 || 'Departmentustores’ sis. eget cke vie Oss ey ee : “5:9 
5 | General merchandise stores ..............0.0cc0esees x 
G6. GeneraleStores «12 eet oh cng ioe & sie ORNS aCe ap tkeii/ 
TEA INGE NPE CRE Sig Sects Cc Seer ROTO EOE. oe Xx 
8'|' Motor, svehicle idealetss......: sae >. eine Shane - 23.0 
9: Used!-car dealers... 5. pene eh. a bao ser hse Xx 
LOMSORVICe StaliONS: 2c oh cma cubyoncgakit a: ee a x 
DNGOraGeS at. ko ickte sir cree vies Ase 1 2 ee x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 
13: Mens: clothing) stores) seyeson).tes aeeen ate) es ee x 
t4i}\Women's; clothingistoresme: as) seen ae en ee 

1S) |(/Eamily. clothing: Stores mrreq) cloeieean aaa ei eee ee + 29.4 
1G>|;Specialtysshoe-stores: seeps sepa aya ee as ie tae x 
ize | Family “shoe: Stones: “aiircstyslner «sarees ere Xx 


Sr alGWare2StoneSs ne. t cud ee a cee : Eos 


20 | Household appliance stores ......................... x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... t ae ple: 
Zon eOoksandustationeny Storese. <5 aan ne x 


CAS IBIOUSES sok sa7-es case A fe ele ee x 


eT ee ee 13,905 + 6.0 


=749)= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
September - 1984 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,169,761 E 649,710 : W619)4:70 te e221) Epiceniess=sBOUChErICS are tee ee ane ne mene eee 1 
| 187,970 : 346,021 ; 483,991 .Q | Epiceries, confiseries et articles divers ................. a 
14,056 : 170,695 : 184,751 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
947,867 ; - 947,867 | Grands! MagasinS#e-me.c/a20+. sai ete sss sk Rt mee! 4 
152,260 : 41,515 : 193,775 .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
69,524 : 92,666 : 162,191 ‘0; | (Magasins GOnGlaUxictragien ciisitinwierrr aaa ee ee 6 
82,875 : 14,672 : 97,547 2D NBAZANS oye sh cee aiccyscaee atte atettcligy siisits ah etartessar Stee, Aas eons een eae ip 
10,519 1,449,136 : 1,459,655 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................+2- 8 

= 44,616 : 44,616 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
162,814 : 633,462 y A9OV2AT6, == | STAWOMS=SCNVICES acres ensue ars wuss ole olties-s lei ie Ghee eee 10 

= 132,601 132,601 GanAQOS aie ielncdeuenes viapepaernl Patines amereraen See nyT Oo 11 

11,996 : 184,265 : 196,261 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
62,889 48,243 3 111,132 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
135,028 82,552 217,580 Magasins de vétements pour dames................... 14 
89,837 ; 49,443 ; 139,280 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,403 : 9,045 : 15,448 .0 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 


65,218 ; 23,578 : 88,795 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


x 87,191 "72! QuINCAIelieS:.2er. asinine ner enenGae Olena core eetorece: 18 
45,258 : : 143,128 of, |WMagasins (de: meubles sacrament eerste t ciel ere tea retetn 19 
x 37,079°* ... | Magasins d’appareils menagers...........--.------.-- 20 
16,536 * 40,375 ; 56,911* .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
102,462 : 270,483 : 372,945 _7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
23,280 : 21,640 i 44,920 .7 | Librairies et papeteries..... 2.0.0.0... 0s cee e eee eee 23 
1,588 28,332 : 29,920 CO Hl FIGUVISTOSS stncscal tee toluene aioe sy of eT tene Cire score me 24 
27,728 : 27,911 y 55,638 male E{foUclic ba mam OM nOmeacnoo ann DO Ge oUGCcocouccoc 25 
15,059 : 104,483 4 119,542 Magasins d’articles de sport et diaccessoireSi. >. cs see 26 
45,082 76,048 : 121,130 Magasins d’accessoires personnels..........-----+++--- 27 
28 


609,195 5 482,575 8 | 1,091,769 ‘9)|Tous deswalitres magasins tamer eee cee ee 


Ensemble des magasins........----++-+sesceeeees 


4,024,984 .3| 5,226,426 -6 | 9,251,410 


7 7 } 
19d ® Pevibty al Pull “a ype, AS + 


memaen waved | “Seo 
oe) or e-oe ; pa ° 


ob on oe 
oe ie - 


4i : 9 
Ley ve lelne eter 
ead aa 


ar Te eo ft 
i> ashy’ 
“ihe 


ee! 


—a*) } S.A! 


PAOD erie Use cow oe) preripa* | hit’ - 
~ ; 
a! an ier thy enn], 2a 
Swial (ao; ‘entinldy 2 s@ wang 0st 


} ‘ 
i 
“ei < See) at) Seri |! 2%. 


nu = 


AMS PRS Of ws ee De 


ret Wy Sete 4rit-e, eee 
wi > f 
— He Ruma | ’ 
ee Te. ee 
Se! hs 2), SP ERA hs 6Pacingsdd 


Cr FE I Con wD ap aS CT NOs VY es 


ardilpapay eo o Ls sar 


aaah? | bb 


‘pay i ¥: j 


Seam Se Tee a. Ge 'Y dimanche) 12 


HOR tow mwece \l,; 


Nein eydipe Ge wart , 
q 
i.e. 


- pa a alg age 


Ueipin| © sha 
poe 


| a 


us 


Sain | tel 


" /emieee P| Vac 


“ae | | - 


sreguby| af ss 


. i 
arson | 


wate 


Gtf-* 


Fyne 


tad .a0e i bi ie 


i 
(| Saas 
17 


LPS.» 


woes Vigan 


beable 4 ae ges 


aired 4 Ors po ie 


Wi 


Orig ar r 


Si ‘ 
Cae tte aor 


3 4 
aS 7 * 1) Bs 

1 

} 


nat 9 I ps i 
Sek, AR i=s 
| 
_ : 
5 
[3 Fer | ite “Aa 
{ 
€ fad | > . 
i 
roas 7 St 
en | 
,e-o7¢2 H ») 
- | i 
5) pe i aK ad 
: 
vet Ge « 
» 
i 
UieLREe Vi an 
. | 
So3.5 ee 


[saat 


SR alee t dala 
} uted a 2 
eel se aes 


oo. 
eo 


| BOM 
oaa.Ot 
BIEAD A. 
a,Se ® 


Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1984 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (qroceries and meat) 1,823.0 1,796.2 1,816.8 1,838.3 AISA) 1,818.7 158699 1,848.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 449.1 448.3 462.0 485.7 459.7 469.8 469.9 463.3 
3 All other food stores 174.2 WAla® Wee 174.8 175.4 175.4 182.2 183.4 
4 Department stores 919.6 932.4 PoOez 952511 944.7 955.4 941.2 924.6 
5 General merchandise stores 201.0 178.0 190.0 204.8 190.9 195.59 200.1 195,35 
6 General stores seis) 155.8 158.2 163.3 155.8 156.6 156.9 153.6 
7 Variety stores 95.0 95.4 Bia 102.1 S909 100.0 Soi 101.4 
8 Motor vehicle dealers 1,642.9 1,681.8 1,664.8 1,764.2 WeDa7/ 1,755.0 1,736.5 1,704.2 
9 Used car dealers 46.7 46.2 40.7 Sie) 49.9 50.0 50.6 47.0 
10 Service stations 813.5 Eta) 784.9 792.2 USS) Tee 795.2 785.9 
11 Garages 134.4 125.9 128.8 131.0 131.6 1325 (ene 13533 
12 Automotive parts and accessories stores 225.1 Paiinles) 212.0 225.2 208.1 21 0e 206.6 210.9 
13 Men's clothing stores 91.8 100.0 Oe) 106.5 108.3 106.3 106.0 106.0 
14 Women's clothing stores 179.3 195.0 185.9 194.2 191.5 203.8 Aid 197.5 
15 Family clothing stores W239) 128.5 128.9 Ayia 128.4 130.9 132.0 130.4 
16 Specialty shoe stores V2 12.5 12.9) 14.4 yeas: DA 1 Bie Seo: 
17 Family shoe stores 82.3 85.4 Ue S239 81.4 84.2 82.6 85.1 
18 Hardware stores 85.0 84.6 81.0 90.5 85.7 87.0 86.0 85.7 
19 Household furniture stores 130.5 134.9 144.2 148.6 137.2 132.4 138.5 aor 
20 Household appliance stores 41.0 38.1 39.8 39.6 38.9 38.8 Bye) 5501 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 59.6 56.7 Bia 3) 54.8 yey bye Bie) 52.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 372.4 Da 376.4 388.1 387.6 387.6 395.9 394.2 
23 Book and stationery stores 44.1 42.6 43.0 45.1 44.7 44.9 46.7 45.9 
24 Florists 34.4 37.1 Boil 36.4 Si) 35.0 BAN) 37.8 
25 Jewellery stores 68.3 (Hee) 67.0 69.7 70.7 70.5 WoT! Tee 
26 Sporting goods and accessories stores esas) 122.0 Zp ail 130.7 126.8 128.8 ogee D1. 
27 Personal accessories stores 123.2 ZZ 1122.5 V7 124.0 1276S 127.0 125.3 
28 All other stores 1,078.7 HAWES) ioltztlos 09562 1,089.5 N,099 em 1,122.0 piles 
29 TOTAL ALL STORES peeh yay. 9,282.6 9,308.2 9,647.2 9,436.3 9,538.1 9,623.5 9,530.1 
Provinces and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 170.2 172.4 164.7 172.7 174.2 172.8 Filler. 170.4 
31 Prince Edward Island 43.2 44.0 43.0 44.2 43.9 43.6 43.1 42.7 
32 Nova Scotia 317.6 324.8 322.6 334.8 oT az 329.5 Sales 330.0 
33 New Brunswick 242.3 242.0 236.2 240.4 240.4 242.0 241.9 238.9 
34 Québec 2,305.6 DZ 2,330.1 24550 2,382.4 2,406.8 2,400.9 2,388.1 
35 Ontario 3,481.0 3,483.3 3,489.1 3,996.5) ERE PASAy/ 3,574.7 3,637.4 3,593.1 
36 Manitoba 361.8 358.1 358.0 369.6 360.1 368.5 370.9 370.8 
37 Saskatchewan 373.2 368.2 365.3 374.5 359.8 361.3 362.4 348.1 
38 Alberta 955.0 950.7 952.4 ioe) 950.5 945.1 960.0 944.1 
39 British Columbia 1,051.5 1,043.5 1,057 oA 1,066.4 1,049.1 1,071.5 1,080.5 1,077.9 
40 Yukon and Northwest Territories 26.8 26.4 Zila) 28.1 Pa fes) Dhak ZT 27.4 
41 Montréal 1,075.4 1,074.0 Ose 1,164.0 1,128.4 1,154.0 1,152.4 1,129.9 
42 Toronto 1,265.8 1,270.2 1,288.8 ipeldyor4 1,290.1 1,308.4 1,334.9 1,314.7 
43 Winnipeg 240.9 238.0 252no 246.5 241.3 246.4 Qo 2 ar 248.6 
44 Vancouver 531.4 527.6 530.8 537.6 527.3 551.5 554.2 543.3 


NAMERCHESET: : ; = ——— = ; = : 
1 ee series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted seperately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
actor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


= Sie 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1984 1983 
Variation 
procentuelle(2) 
September? OctoberP September October November December October/ September/ 
September August 
1984 1984 
Septembre’ Octobre? Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Septembre/ 
septembre aodt 
1984 1984 
fo) 
millions of dollars - millions de dollars S 
Genre de commerce: 
1,881.2 Reyes suod« 7: 1,787.4 ngs 1,780.8 - 1.5 cur lee) Epiceries - Boucheries 1 
493.1 473.6 441.7 448.1 431.7 437.5 = RSI + 6.1 piceries, confiseries et articles divers 2 
19262 183.8 A705 169.8 170.4 172.1 - 4.4 + 5.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 
954.9 949.2 905.4 926.2 914.1 922.0 - 0.6 + 355 Grands magasins 4 
go: 1995. 189.8 191.4 196.0 190.0 + 0.1 fe AE) Magasins de marchandises diverses 5 
157.2 164.4 1937 160.9 158.8 159.0 + 4.6 ao alee Magasins généraux 6 
101.0 OTS 94.2 92.8 95.9) 93.8 + 0.9 - 0.4 Bazars 7 
AVA 2) 1,822.4 1,436.2 1,580.3 1,583.5 Pete + 6.4 = Oe Concessionnaires d' automobiles 8 
47.0 46.2 41.4 41.3 42.8 44.5 - 1.6 - Vendeurs d'automobiles d‘occasion 9 
798.4 193;,.2 769.2 769.0 738.3 782.3 - 0.6 1.8 Stations-service 10 
139e4 13955 111.0 118.3 Wse2 igen + 0.2 2 Garages 1 
211.1 220.0 213.4 214.1 219.4 221.4 + 4,2 - 0.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
litow esas 103.2 108.3 toe? 106.8 - 3.4 + 11.1 Maqasins de vétements pour hommes 13 
208.3 ig# Aeifeon 182.3 176.8 181.0 - 5.3 + 5] Magasins de vétements pour dames 14 
134.2 132.6 124.2 125.0 124.1 125.8 - 1.2 + 3.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
13.2 ies! A205 12.6 12.6 12.2 - 3.8 =a) the, Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.3 82.5 82.0 80.4 85.9 81.8 + 1.6 = 9 452 Magasins de chaussures pour la famille 17 
87.8 88.5 83.4 84.9 83.7 83.2 + 0.8 + 2.4 Quincailleries 18 
141.1 136.7 123.3 131.8 (5253) 135.0 - 3.1 +) oe Magasins de meubles is) 
35.5 37.5 43.0 40.9 40.5 42,3 + 5.7 + 0.9 Magasins d'appareils ménagers 20 
Eo? 56.5 56.0 58.5 57.0 59.8 an ie} + 4.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
396.3 397.5 365.9 369.8 365.2 363.1 + 0.3 + 0.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
46.3 46.6 41.8 43.0 43.7 46.3 + 0.8 + 0.8 Librairies et papeteries 23 
36.7 36.5 33.4 34.3 34.1 34.6 - 9.6 - 3.6 Fleuristes 24 
70.3 68.6 69.6 69.6 70.4 73.0 - 2.4 eee) Bijouteries 25 
132.5 iis 120.9 122.4 122.9 123.1 - 0.9 + 0.9 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
127.5 126.1 118.8 119.1 118.8 119.4 - 1.0 the QRS72 Maqasins d'accessoires personnels eT 
1,140.6 dig WAi7- 32 1,080.1 1,078.0 1,043.8 1,072.2 - 2.1 + 0.9 Tous les autres magasins 28 
Seavey 9,727.4 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 + 0.2 see Mg (Be) TOTAL, ENSEMBLE DES WAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
171.3 Wihthea/ 167.6 167.9 167.7 171.3 + 0.3 + 0.7 Terre-Neuve 30 
43.2 44.9 39.1 40.5 41.6 42.8 + 35.9 + 1.0 Tle-du-Prince-Edouard 31 
337.0 338.0 301.1 308.7 307.3 312.0 + 0.3 + 2.1 Nouvelle-Ecosse 32 
240.0 243.7 231.8 233.8 (ew ae) 232.5 + 1.6 + 0.4 Nouveau-Brunswick 33 
! P 
2,419.7 2,431.5 ZylOnee, 2,237.6 RL Dw, 2,241.1 + 0.5 +15 Québec 34 
3,641.6 3,655.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 Sp eIay + 0.4 + 1.4 Ontario 55 
| 374.9 378.2 346.5 354.0 350.7 356.1 + 0.9 + eal Manitoba 36 
| 368.2 359.6 368.3 375.6 366.5 363.6 - 2.3 a ST) Saskatchewan 37 
| 985.4 990.4 DP ileo, 949.8 945.0 955.6 + 0.5 + 4,2 Alberta 38 
bs : . 39 
| 1,089.5 1,081.0 1,039.7 1,055.8 986.5 1,056.7 - 0.8 + 1.4 Colombie-Britannique 
i} 
| 28.8 Safe 26.0 26.5 26.5 26.5 - 4.0 + 5.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
f Z 41 
Usd S355} tN arantes 1,005.8 T0374 1,033.7 1,059.1 + 0.8 e574 Mont réal 
} 42 
. 1,320.5 pes | 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1,269.2 - 0.6 + 0.7 Toronto 
ae 43 
PENIS) 250.5 230.7 23D 230.6 233.4 - 0.4 + 1.2 Winnipeg 
44 
eer) 545.4 522.9 540.5 492.0 Dole = eo PS ea} - Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la sue pale Sas Baer te) Coren 
approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tou g 


Veriat i illions de dollars 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millio : 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours 


Canada 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands maqasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Maqasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Maqasins d'appareils ménaqers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1984 


MCD in October 


MDC en Octobre 


N 


WAP ERWUOWWw 


WEWN + PEE FEWWUS 


Wuaw 


3 


3 


September® 


Septembre? 


96.72 


98.15 
96.11 
99.26 
97.29 
103.18 
96.59 
85.18 
95.01 
99.74 
95.3) 


92.99. 
94.41 
104.48 
103.79 
116.61 
109,28 
99529. 
101.45 
104.47 
103.07 
94.11 
rez. 
81.57 
79.14 
90.21 
95.04 
Th? 


95.26 


95.13 
93.26 
94.04 
96.40 
94.79 
95.01 
97055 
97.27 
95.89 
96.09 


103.87 


95.04 
94.10 
97.50 


95.49 


commerciaux 


OctoberP 
Oct obreP 
96.65 
102.44 
98.88 
100.88 
117.64 
104.16 
95.12 
104.25 
100.08 
106.03 
106. 32 
105,93 
100.67 
105.31 
104.06 
116.70 
WIS. 52 
100.52 
103.92 
105.85 
108.82 
102.68 
95.26 
87.97 
84.92 
76.33 
94.61 
98.60 


101.22 


102.87 
98.89 
100.24 
102.68 
101.86 
100.78 
102.87 
104. 36 
102.66 
98.66 


100.21 


100.80 
100.50 
101.53 


98.38 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux. 


Ve 


November (1) 


Novembre(1) 


103.16 


97.54 
100.54 
126.78 
133.74 

98.10 
115.37 
101.21 

96.74 
102.20 
106.12 


116.74 
119.14 
111.69 
115.54 
117.17 
128.52 
103.08 
105.36 
112.16 
104.43 
100.78 
115.78 

86.65 
117.42 

78.31 
103.00 
107.25 


104.75 


106.75 
102.84 
108.26 
106.51 
105.37 
108.61 
107.43 
110.99 
108.20 
105.31 


99.24 


107.90 
110.54 
109.94 


106.58 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 
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TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


pre Peay Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
ona eras Gasset " per cent dollars per cent dollars per cent 
F juste change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
CMM Mee Gee a ee poureanane. acs cae eet 
prix non-désaison- pour 1'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour de noe 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1982: 
January - Janvier 238.2 6,665.5 0.3 2,798.3 - 9.8 Mg@o4e4 = 166 Se KO? = 1.0 
February - Février 240.9 6,526.3 4.3 2,709.1 - 5.8 BD42 52) eee Sie) © 1022. 
March - Mars 241.6 7,449.4 5.0 3,083.4 + 557 TRO GAOL t= ees 3,308.8 2 P30 
April - Avril 241.3 8,064.8 3.4 BA Lad = Alo) By OSV die cee iso) B299 6D - 0.3 
May - Mai 244.8 8,528.2 3555) 3,483.7 = Gaz 8,285.7 + 2.8 3,409.9 + 3.3 
June - Juin 245.7 8,479.9 Pe Ff 3,451.3 - 6.6 BO 2Z6n4 | einai Dyas) - 4.3 

» July - Juillet. 248.4 8,427.7 359. BOOZ ae) - 4.9 8,032.9 + 0.1 By ZOq io? + 0.1 

August - Aodt 247.5 US!) 3.8 3,214.5 - 4.5 8,203.6 + 2.1 3,317.6 + 1.5 
September - Septembre PAE AS B07: 4.6 Sieg hats) = SHS 8,200.9 - 3,292.8 - 0.7 
October - Octobre 248.8 8,255.8 0.1 3,318.2 - 7.0 8,151.66) + 0.6 EAE - 
November - Novembre 246.2 Baa Ting 4.1 3,467.9 - 2.5 Gn 250 Ie 10 BOM | + 0.8 
December - Décembre 243.4 10,639.7 6.7 4,371.3 = ‘Owl BoB Eee ate llee 3,354.9 eile 
Year - Année 244.7 97, 638.5 5.5 39,901.3 - 5.0 97,366.6 + 0.4 39,872.7 - 0.1 
1983: 
January - Janvier 252.4 6,921.9 3.8 Def Aoleil, = Ic) eis) — 31 105s) 5,565.1) + 0.3 
February - Février 254.3 6,831.9 4.7 2,686.6 - 0.8 8,420.6 + 0.7 3,350.8 - 0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 11.0 Bai si) he Dill 8,715.8 + 3.5 3,437.2 + 2.6 
April - Avril 252.9 8,405.9 4.2 3,323.8 = iS 8,377.9 - 3.9 3,312.0 = EEG 
May - Mai 269 8,977.5 Bie) 3,549.8 + ted) 8,760.0 + 4.6 3,485.1 + 5.2 
June - Juin 254.9 9,643.3 13.7 3,783.2 + 9.6 2 O56. 5a asi 2 Seine + 1.0 
July - Juillet Psy [ry5) 95, O7 Zr Theil 3,527.8 + 4.0 9,000.3 - 0.4 3,540.0 + 0.6 
August - Aodt 256.5 8,928.1 12.2 3,480.7 + 8.3 8,898.5 = 1.4 3,484.3 = isd 
September - Septembre 256.6 8,974.0 AG 3,497.3 + 6.8 8,925.0" 053 3,474.1 - 0.3 
October - Octobre 257.2 9,030.0 9.4 25> 10.9 + 5.8 9,160.6 + 2.6 3,558.0 + 2.4 
November - Novembre 254.6 9,476.8 ia B22 2 a5 7g) 92082000) = 06g peels) - 0.5 
December - Décembre Lapa) 11,708.0 10.0 4,636.8 ee (shes OF 1Ge0. 71.0) BD 6D + 0.5 
Year - Année 254.6 106, 243.0 8.8 41,729.4 + 4.6 105,916.9 + 0.8 41,621.1 + 0.5 
1984: 
January - Janvier 262.9 7,646.3 10.4 2,908.4 45 529. 952i eee all 3,573.5 + 0.5 
February - Février 265.5 7,844.0 14.8 2,954.4 + 10.0 9,282.6 - 0.5 3,557.0 - 0.5 
March - Mars 267.2 9,052.8 9.4 3,388.0 + 4.0 9,308.2 + 0.3 3,518.2 - 1.1 
April - Avril 264.7 bey) 2 8.9 3,460.3 + 4.1 9,647.2 + 3.9 3,641.1 + 3.5 
May - Mai 264.4 10,169.9 io 3,846.4 + 8.4 9,436.3 - 2.2 3,988.7 = ted 
June - Juin 264.8 10, 365.5 7.4 3,914.5 & 35) 9,058.1 + 0.9 3,622.0 + 0.9 
July - Juillet 267.7 9,426.4 3.8 Bo ales 2 02 9,623.5 + 1.2 3,612.1 - 0.1 
Auqust - AoGtt 267.4 9,791.8 9.6 3,661.9 + 5.2 9,250 sie alle 3,573.4 Ses: 
September! - Septembre? 265.1 9,251.4 3.0 3,489.8 = eZ 2) Tt Zit eae 3,641.5 + 1.9 
OctoberP - Octobre? 265.4 9,846.0 9.0 3,709.9 fb Dell| DL wets 3,650.5 + 0.2 


M1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seas 
ts s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


Appendix V, 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constan 


détails, consulter 1'Appendice V. 


onally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Sty ees 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,640,253 1,668, 710 1,943,659 1,710, 517) 1,868,259 1,988, 336 1,749,171 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394,536 392,954 441,565 442, 880 490, 852 519,860 510,195 
3 All other food stores 145,904 152,220 167, 784 725 755 191, 706 191,403 182,517 
4 Food group 2,180,693 2,213,884 2,553,008 2,326,152 2,550,817 2,699,599 2,441,883 
5 Department stores 649, 360 659,335 806,713 842,716 I2T hI 941, 318 806, 302 
6 General merchandise stores 161,283 145,974 NS eg) 185,874 192,662 187,961 172,420 
if General stores 124, 984 126, 968 149,135 147,524 168,917 179, 868 163,485 
8 Variety stores 61,607 67,291 T5959 927, 125 98, 866 104,934 93,410 
9 General merchandise group 997, 234 999 , 568 1,210,916 1,268, 239 1,388,216 1,414,081 1,235,617 
10 Men's clothing stores 77,618 68,642 84,010 95,166 110,960 118,094 89,373 
11 Women's clothing stores 146,001 137,525 166,473 179,096 200, 387 213,238 176,044 
12 Family clothing stores 90,094 85,373 111,510 122, 762 128,197 137,105 113,940 
13 Specialty shoe stores A225 8,874 10,489 13,230 13,802 13,980 11,656 
14 Family shoe stores 60, 643 52,639 63, 824 79, 866 88, 748 87,688 69,125 
i5 All other apparel and accessories stores 79,739 61,689 66, 182 64,506 65, 885 64,942 59,667 
16 Apparel and accessories group 465,318 414,742 502, 488 554,626 607,979 635,047 519,805 
17 Hardware stores 58,930 56,532 62,542 79,857 104, 852 112,154 96,249 
18 Household furniture stores 117, 740 116,188 135,367 133,871 143,900 140, 980 139/771 
19 Household appliance stores ; 36, 334 31,610 35,638 33,664 37, 832 39,231 37,056 
20 A ate T.V., radio and appliance 52,443 46,773 52,891 46,758 54,550 55,707 57,256 
stores 
aA Appliance repair shops 19,550 20, 663 23,804 20,559 24,155 23,843 22,757 
22 All other home furnishings stores 193,010 191,901 213,991 205,937 224,566 240,773 229,998 
23 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 524,233 520,646 589,855 612, 688 583,087 
24 pee se patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369,252 366, 344 389,686 389,252 374, 347 
es 
5 : 
a ee stationery stores 37,277 36,628 38,189 38,058 40, 539 40,270 39,657 
Bri niien ctecws 24,929 38, 880 29,861 40,819 50,834 36,519 28,042 
28 Aepelileny repair shops ee ase Gaal ey es ae ae whee 
I 0 1,581 1,852 1,817 1,565 
29° «S 4 2 ’ ’ ’ , ’ , 
= ae pau ares as stores 92,132 85,628 110,878 140,097 172,976 178, 436 154, 500 
en os ) grees sey) 99,058 108, 306 109, 462 1225225) 133,002 131,963 
eae La sight stores 286, 603 311,621 375,488 362,813 405,297 472,513 480,565 
er stores 115,132 117,872 148,066 162,640 199,611 210,617 178,167 
33 Other stores group 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1,451, 740 1,531,276 1,449,098 
34 i i 
Total excluding automotive group 5, 168, 892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6,588,607 6,892,691 6,229,490 
35 Motor vehicle dealers 
glean gicao ier mm ramen acre) aD met 
37 Servi : ’ , ; 
37. Service stations 732,518 689,099 737, 651 729,501 790; 695 810, 266 856, 086 
- ree RRR RP aes : 117,873 110,264 125,967 127,976 145,553 142,222 143,329 
cies stores 155,555 135,998 164,626 217,565 257, 480 264, 341 225,776 
40 All oth t tive i 
er automotive businesses 132,506 130,557 141,789 149,724 162,989 167,907 164,707 
41 Automotive 
qroup 2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215, 364 3,581, 324 3,472,854 3,196,910 
42 TOTAL ALL STORES 
7,646, 339 7,843,977 9,052, 760 9,159, 503 10,169, 931 10, 365,545 9,426,400 


= Se 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 
Per cent 
1984 1983 change 
Variation 
procen- 
tuelle 
August September? Oct oberP Oct ober November December October 
1984/1983 
Aott Septembre? OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre 
1984/1983 
thousands of dollars - milliers de dollars NE 
Genre de commerce: 

1,920,083 1,819,470 1,790,171 1,757,860 lig loner, 2,098,040 ay PS) Epiceries - Boucheries 1 
514,912 483,991 485,199 446, 369 413,199 471,158 + 8.6 Epiceries, confiseries et articles divers iz 
192,326 184,751» 181,692 166,683 165,929 203,787 + 950 Tous les autres maqasins d'aliments z) 

2,627,321 2,488,212 2,457,062 2,370,912 2,304,407 2,772,985 + 3.6 Groupe de l'alimentation 4 
872,975 947,867 OTs l> 922,014 1,138,763 1,750, 124 + 3.8 Grands magasins 5 
199,155 195.577; 234,480 214,984 263,345 236,954 ose S)si) Magasins de marchandises diverses 6 
168,444 162,191 171,287 160,790 153,087 188, 602 + 6.5 Maqasins généraux 7 
102,591 97,547 96,913 89,908 107, 323 181,273 oe allaid: Bazars 8 

1,343,165 1,401, 380 1,460,255 1,387,696 1,662,518 2,337,950 fn osZ, Groupe de marchandises diverses 9 

89,141 111,132 114,447 106,627 127,895 201,411 + ie Magasins de vétements pour hommes 10 
183,139 217,580 207,691 188,671 195,488 286,478 + 10.0 Magasins de vétements pour dames 11 
129,288 139,280 137,948 128,701 141,656 224,803 + 7.1 Magasins de vétements pour la famille 12 

13,128 15,448 14,865 14,746 14,818 15,181 + 0.8 Magasins de chaussures spécialisées 13 

81,034 88,795 93,684 93,635 106,297 120, 268 - Magasins de chaussures pour la famille 14 

69,727 VAL) 83,968 80,168 95,086 118,580 + 4.7 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
565,457 647,454 652,603 612,548 681,240 966,721 + 6.5 Habillement et accessoires 16 

90,913 87,191 88,950 82,959 85,126 109,854 + 7.2 Quincailleries 17 
145,605 143,128 142,015 133,899 139,395 150,809 + 6.0 Magasins de meubles 18 

SHigerh/ 37,079 39,695 41,891 45,252 54,073 = 5.2 Magasins d'appareils ménagers 2 

52,651 56,911 61,453 61,031 59,908 TAleawie + 0.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

26,279 7a fhe) 27,013 Zyl 26,054 26,615 + 6.7 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
236,104 242,517 261,511 2275577 253,092 325,834 + 15.0 Autres articles d'ameublement 22 
588,929 594,199 620,637 572,472 608 ,827 738 , 362 + 8.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
398,944 372,945 408,201 368,626 360,917 MST SAEED + 10.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

45,819 44,920 44,417 39,720 50, 266 88,040 + 11.8 Librairies et papeteries 25 

32,686 29,920 32,074 29,235 29,166 51,936 Dat Fleuristes 26 

63,947 55,638 58,246 57,929 80,478 210, 239 + 0.5 Bijouteries ; = 27 

1,876 1,699 1,882 1,473 1,826 2,877 + 27.8 Ateliers de réparation de bijoux ; ; 28 
149,429 119,542 100,222 92,447 93,880 147, 488 + 8.4 Magasins d' articles de sport et d'accessoires 29 
138,970 121,130 195522. 109,941 120,823 189, 866 + 8.5 Magasins d' accessoires personnels 30 
512,422 419,124 SMTA s eH | 395,151 384, 378 812,056 - 1.0 Magasins de boissons alcooliques eH 
181,740 178,004 170,592 168,977 ehh ey) 258,046 + 1.0 Tous les autres magasins 3 
1,525,833 1,342,922 1,326,287 1,263,499 1,313,493 2,237,827 4% 5.0 Groupe de tous les autres magasins 33 
‘i - 
6,650, 705 6,474,167 6,516,844 6,207,127 6,570,485 9,053,845 tH) DO Total excluant groupe de 1' automobile 34 
8,115 1,299,479 + 24.8 Concessionnaires d' automobiles 35 
“ee pare ee re hs A cae Beno " 33541 Pane Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
, ’ , ’ i a i 37 
874,700 796,276 841,049 782,847 758,728 794,888 + 7.4 Stations-service ze 
146,007 132,601 148,271 120,256 118,861 114,869 i oar sores de piéces et d'accessoires d'auto- 39 
210,272 196,261 228,635 213,970 254,922 276,683 + 6. as eae p 
dans le domaine de 1'auto- 40 
176,591 147,834 165,234 143,636 144,781 134,691 + 15.0 Se Featenlns a 
de 1' automobile 41 
3,141,140 2,777,243 3,329,156 2,822,911 2,906,319 2,654,151 AES) Groupe au 
.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
9,791,845 9,251,410 9,846, 000 9,030,038 9,476,804 11, 707,996 aes Z 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


Bee 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automot ive Hardware, home fur- 
qroup and apparel qroup dealers group nishings and other 
retail stores qroup 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June = Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June = Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September’ - Septembre! 
OctoberP - OctobreP 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


2,292 
2,178 
2,299 
2,346 
2,735 
2,987 
3,344 
3,028 
2,710 
2,512 
2,136 
2,579 


31,146 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 
3,588 
3,591 
3,307 
3,184 
3,659 


38 , 536 


2,585 
2,907 
3,296 
3,008 
3,604 
4,158 
4,125 
4,610 
3,939 


3,631 


(1) For composition of kind of business qroups, see page 85 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - P 


1,848 
1,803 
2,076 
2,141 
2,404 
2,547 
2,587 
2,603 
2,469 
2,646 
2,568 
3,513 


29,205 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
2,355 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26,527 


1,421 
1,526 
1,909 
1,879 
2,291 
2, 262 
2,278 
2,418 
2,346 


2,467 


1,080 
1,281 
2,263 
1,929 
1,875 
1,752 
1,450 
1,475 
1,810 
1,266 
1,081 

879 


18,141 


666 
Qed 
1,046 
1,348 
1,176 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


1,065 
1,066 
1, 306 
1,452 
1,719 
1,690 
1,747 
1,188 

982 


qn227) 


1,223 
1,248 
1,442 
4,549 
1,721 
1,833 
2,339 
2,021 
1,459 
1,474 
1,546 
2,696 


20,551 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,395 
1, 367 
1,618 
1,756 
2,078 
2,878 
2,559 
2,668 
1,973 


2,003 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


6,612 
6,664 
8,251 
8,187 
8,943 
9, 340 
9,910 
9,319 
8,640 
8,077 
7,557 
9,874 


101,374 


5,391 
6,855 
7,483 
7,733 
8,195 
9,399 

10,045 

10, 104 
9,350 
8,848 
9,454 

11,755 


104,612 


6,779 
7,100 
8,452 
8,529 

10,239 

11,580 

11,422 

11, 586 
9,790 


9,769 


+ - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 65. 
Ourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+ 25.1 


+ 19.0 


+ 25.7 
+ 3.6 
+ 12.9 
+ 10.2 
+ 24.9 
+ 23.2 
oo esos 


+ 14.6 


+ 10.4 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
aroup and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d' alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuel le 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 
January - Janvier 3,028 6,534 hess he) a7, 2,414 13, 342 + 14.8 
February - Février 2,599 6,760 1,581 76 2,578 13,594 Sn a2, 
March - Mars 3,126 8,687 lag/ey7/ 72 2,866 16,508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 ee) 16,196 + 22.9 

“May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 

June - Juin 3,666 9,654 Zee, 92 3,514 NOES) + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
August - Aodt 3, 336 7,319 1,486 TA Be ZBi 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 2,992 16,958 + 10.3 
Nctober - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 73 3,455 15,317 + 6.8 
December - Décembre 531725) 10,095 1,170 88 4,755 Woon + 3.0 
Year - Année 38,490 97,170 21,523 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 
January - Janvier D5 5,941 1,198 66 2,719 12,681 = Sy 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 Be TIE) 13,019 - 4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 - 12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9, 250 2,159 315 3,754 19,096 = (2 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 = De5) 
August - Aoat 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre Daviau 9,187 NSH 506 3,832 18,849 + 11.2 
October - Octobre Ss 7,897 1,448 494 3,874 17,035 + 5.5 
November - Novembre 2,614 Tyee 1,448 470 3,939 16,246 + 6.1 
December - Décembre 3,327 10,768 1,112 556 5,202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 - 0.9 
1984: 
January - Janvier 2,093 6,408 1,343 554 2,978 13,876 + 9.4 
February - Février 2,958 6,743 1,402 575 3,312 14,990 + 15.1 
March - Mars 3,143 8,769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 
April - Avril 3,107 7,898 1,572 645 3,856 We OHS © Boe 
May - Mai 3,367 8,106 1,619 746 3,895 17,733 + 25.1 
June - Juin 3,889 5322 1,583 870 4,728 20, 602 + 7.8 
July - Juillet 3,374 Up ey SEAN 565 4,108 17,479 se iLiad: 
August - Aodt 3,393 8,031 1,562 552 aolie dei Hy eee 
September! - Septembre” 3,525 10,577 1,044 596 4, 386 20,128 = 0H) 
October? - Octobre? 3,213 8, 604 1,431 958 ee Bee aps 


aes i e 85. 
(1) For composition of kind of business qroups, see page 65. — Pour la composition par qroupe de genres de commerce, voir TE 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages in 


diquent les variations au cours de l'année. 
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Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
mouses;; head offices, etc.; sales of 

contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
|/equipment rental, food serving and other 

service activities, less returns, adjust- 
“ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
-feceipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
| excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail", 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1' intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 


the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


ya 


CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins 3 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 

Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


account for late responses. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 


| treatment is given as outlined above. Retail 


locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
Each month the 

publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
eae over-estimation in particular cells, 
Suen) s 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui’ fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1' ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX IIT 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gqone_ into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 


tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUE TE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &@ l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise €@ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a@ succursales et grands magasins 


La liste des magasins @a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins 3 succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
Magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis @ jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises &a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 


puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géoqgraphique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (@ l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon & 
couvrir tout le territoire canadien & 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 


tous les établissements commerciaux de ces sec- 


teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de 1l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 


complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de 1'année 


précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 


entreprises ajoutées au fichier principal de 


l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


ps 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 

lowing material is provided to assist the 
Treader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


‘Sampling and Non-samp ling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
‘error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
Cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
2r a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
0 One or more of the following sources: 


- 


verage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4 faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations gui sont 
publiées. 


Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1l' attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation &@ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantiilon- 
nage. Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent qroup and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed ta ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp]ling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable &a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a ]1'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due 8 des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La mnon-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
fFigurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l*erreur non liée a 1 échant 11 lonnage 
Erreur d‘'échantillonnage 

L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme - 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme— 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan-~ 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, i 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu-— 


lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


ai 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 

of the estimate from its expected value. 


| Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
“square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
‘The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
‘mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
‘this publication under Text Table I, "Mea- 
‘sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 

) 
. The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in Text 


Table I is: 


v(x) = S(X) 
We 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


‘The percentage error (PE) of X will be: 


PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; “the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%", 


ee 


valeur probable l'est imation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 4 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations prov iennent 
d'un é€chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une est ima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert & 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 


ie 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
Hao) SACO) se 0: se 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%, 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, October 1984 Preliminary, September 1984 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, octobre 1984 préliminaire, septembre 1984 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 63.0 87.2 Moe 82.3 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 44.4 73.6 63.2 76.7 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 65.9 69.0 Ni: 73.0 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 61.2 80.6 69.2 VERS) 
General stores - Maqasins qénéraux 84.2 94.7 69.9 82.4 
Variety stores - Bazars 90.4 92.5 76.1 88.0 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 40.0 80.0 15.3. 87.0 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 60.1 74.8 
Service stations - Stations-service DT el, 76.0 65.4 81.0 
Garages - - 63.7 73.0 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et ‘ 

d'accessoires d'automobiles 86.1 CALS 74.9 83.1 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 52.4 87.9 70.1 80.1 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 64.9 85.7 70.0 83.3 
Family clothina stores - Maqasins de vétements pour la famille (Sei) Woe) 69.1 (Shee) 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 88.9 94.4 VERS) 83.0 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 84.0 Boa 73.6 83.7 
Hardware stores - Quincailleries 75.0 87.5 73.6 86.1 
Household furniture stores - Maqasins de meubles 69.3 77.4 69.2 80.7 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 50.0 92.9 63.0 76.3 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 80.9 80.9 75.0 89.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 6209) 77.1 74.8 84.6 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 66.7 74.4 Titer 82.7 
Florists - Fleuristes 50.0 Be )5'I 56.3 692) 
Jewellery stores - Bijouteries 81.5 OAL 69.7 78.7 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires : 69.8 84.6 66.9 77.8 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 65.6 78.6 67.4 78.3 
All other stores - Tous les autres maqasins 64.7 80.9 63.4 76.9 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 68.2 83.3 67.9 79.9 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 67.8 86.7 . 50.8 71.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 73.8 92.9 62.7 79.3 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 7169 87.6 66.5 78.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ie) ES) 10.9 84.5 
Québec i 68.5 83.7 78.5 86.1 
Ontario 65.6 80.6 65.2 77.9 
Manitoba 75.2 86.5 66.2 76.0 
Saskatchewan 71.8 86.3 67.4 78.1 
Alberta 63.3 79.6 65.8 78.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 67.1 82.6 66.2 79.7 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 75.0 87.5 43.6 68.0 
Montréal 70.6 83.6 76.7 84.9 
Toronto 63.2 77.9 61.4 74.9 
Winnipeg 1265 84.9 67.0 74.8 
Vancouver 


68.5 82.7 63.3 78.1 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, October 1984 Preliminary, September 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, octobre 1984 préliminaire, septembre 1984 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 


: variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 79.1 98.6 76.4 87.6 033 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

. Ties et articles divers 43.3 80.7 65.4 78.4 +027 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments WAI BES) 62,3 WAS .037 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - = 
General merchandise stores - Maqasins de marchandises diverses 79.8 90.5 78.0 82.1 022 
General stores - Maqasins généraux 97.8 98.5 78.2 87.5 -070 
Variety stores - Bazars 99.2 Cee 84.8 92.5 -009 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles GANSTA 83.2 80.3 88.0 -011 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 66.3 82.1 -021 
Service stations - Stations-service 72.8 74.2 ites 81.1 -027 
Garaqes - - 74.8 85.0 . 060 
Automotive parts and accessories stores - Maqasins de piéces et 

d'accessoires d'automohiles Te) 2a) 81.9 88.6 -014 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 47.4 95/09 80.7 86.7 -034 
Women's clothing stores - Maqasins de vétements pour dames 63.7 89,5 72.0 Gizionl 023 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 76.4 82.2 N2eO 81.1 038 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 85.0 S209. 88.4 95.1 -035 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille Filios 94.0 81.3 91.0 .022 
Hardware stores - Quincailleries 98.8 100.0 Tone, 9101 -030 
Household furniture stores - Magasins de meubles 86.1 93.6 74.0 85.7 -014 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 56.1 91.0 VARS 81.7 -007 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 80.4 81.3 87.0 4 .087 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 83.6 90.8 80.5 87.1 -020 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries (Ale) 72.3 78.0 86.0 -006 
Florists - Fleuristes 66.8 78.4 60.3 72.0 -071 
Jewellery stores - Bijouteries yey 97.7 Uiltee 81.0 072 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 12.7 82.0 Bes We? 014 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 75.8 87.6 74,5 83.8 079 
All other stores - Tous les autres magasins 74.8 94.3 69.9 82.9 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 82.1 94.7 15.5 84.8 -008 
Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 

régions métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 67.6 81.0 56.0 73.2 -019 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 94.1 96.5 63.3 75.0 -020 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 94.4 98.7 70.9 82.6 az 

4 -041 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 94.7 98.1 1322 87.1 
Québec 89.0 92.5 80.5 88.1 .017 
Ontario 70.5 ae} 74.4 83.8 -012 
Manitoba 90.7 93.2 74.1 83.1 -016 
rere) 81.3 -040 
Saskatchewan 92.2 aieG 
a 75.0 81.8 -014 
Alberta 88.7 zo 
i 5 TArao: 85.9 -045 
British Columbia - Colombie-Britannique 93.0 U2 
itoi Ouest 95.8 97.9 52.9 70.7 -037 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Oues . 
92.5 75.6 84.5 037 
Montréal 90.5 
Piso) 94.5 72.0 81.7 -025 
Toronto : 

inni 91.0 93.6 77.8 83.8 -021 

Winnipeg 3 
1.4 eee) TABS) 84.4 -037 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this: value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


Ey fit 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux &a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1l'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 

Une source d'erreur non liées & 1l'échantil- 
lonnage, est l'erreur di & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seascnally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 


before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
_and backcasts using ARIMA (Autoregressive 


Integrated Moving Average) models of the 
_ Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 


trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 3 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de 1l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa-~ 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance @ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d!au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, aotit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
Same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées &@ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il] 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse &tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 


ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 


données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 A 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, Ms) (1977 )& 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) = 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 
Canada, seasonally adjusted, as shown in 
table 27, are obtained by employing the 


direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
fegard to the Retail Trade survey: the first 
Telates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
Sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
/an "r" beside the name of the month to which 
‘they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


| The number of shopping days that this 
‘Teport is based on, varies from month to 
‘month. See Text Table II for the number of 
“shopping days the current report is based 
on. 


Ww See appendix VI on constant dollars 
estimates. 


tapes 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants (8 


Contrairement & 1l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


l"emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 
_oredures de revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées & la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées @ la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1984 1983 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 J) 4 
February - Février UD) 4 24 4 
March - Mars JT 5 27 4 
April - Avril 24 4 25 5 
May - Mai Za} 4 26 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet MS: 4 25, 5 
August - Aodat 27 4 Je) 4 
September - Septembre 24 » 1S) 4 
October - Octobre 26 4 25 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
sompany is therefore systematically and ri- 
jorously controlled and regulated to prevent 
she publication or disclosure of any infor- 
vation deemed confidential. The rules re- 
jarding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
‘ore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
josed of fewer than three companies or of 
‘Aree or more if these are dominated by one 
ir two companies. Then, in the publication 
‘tself, the information is withheld for this 
lesignated cell by entering an "X" in the 
ippropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
lality without having to enter a "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
elected regions (or selected cells) for the 
fame item. The data in question can then 
imply be aggregated and published in a less 
etailed, but still confidential form. For 
xample, in Tables 29 and 30, retail sales 
or Yukon and Northwest Territories were 
Token into five kinds of business groups 
nly, as compared to the twenty-eight kinds 
f business for the other regions. 


7) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par 1l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement @ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


= eh 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
regles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marqinalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
“stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
__ than one-third food). 

a. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


0. Service stations. Service stations. 


1. Garages. Garages. 


2. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Il 


itis 


12 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


5 Epiceries, confiseries et articles divers. 


Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
Viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonner ies; 
magasins d' aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


. Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Ne 


14. 


We: 


18. 


We 


20. 


Zale 


Maga 


BBS 


24, 
25. 


26% 
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Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses! ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses! shoe 
stores; children's and infants! shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Druq stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; maqasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes’ filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. 
RANE See 


Librairies-papete- 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de, 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other apparel and accessories stores. 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infant s-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
‘ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 

ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


_ Jewellery repair shops. Jewellery re- 
| pair shops. 

Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
_ ticians; health appliance stores; monu- 
| ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious qoods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
_ shops; ice dealers; all other stores, 
| INsGaee 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises 43 la piece; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration  inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orques; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 29 AND 30 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


?, General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


'. Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


nN 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stat 1ons-service; garages; et 
maqgasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; Jlibrairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in_ the 
Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Ril. 36 pp. First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Novis Tish [ojo Irimesye Uke, se, 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
POs lise lesve, ISL, (COISSN optsil= 
ANAT es 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly _ per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and Department stores. 


A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOLX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent 4 la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 paqes. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). | 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
€ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 

Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74. 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0O380-— 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aqgloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes & recevoir. 


63-219 Campus Book Stores. A. 


Cat alogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Bale 
1968-69, 


Approx. 
8 pp. karst (ISSN 


0380-6286). 


Issue, 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
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NTRODUCT ION 


Of the major monthly surveys conducted by 
tatistics Canada, the Retail Trade Survey 
s one of the most important, not only be- 
ause of the large number of respondents who 
ake part in the survey each month (over 
7,000), but also because of its purpose and 
he nature of the information it yields. 
hile the manufacturing industry for exam- 
le, provides the community with a vast ar- 
ay of products, it is through the trade 
ector that all of its products are market- 
d, bought and sold by the various levels of 
he domestic economy and finally reach the 
anadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
oncept of (national) demand for goods and 
ervices in an effort to understand and 
xplain the various economic relationships 
yat make up the economic system. Moreover, 
1 recent decades, management of national 
2mand for the whole economy, largely based 
1 these theories, has become a priority in 
ve short and medium term economic policies 
* governments of the industrialized coun- 
ties. The current measure of retail trade 
3, therefore, one of the key components 


ced by statisticians and economists to es- 


imate consumption levels and final consumer 
smand, as shown in the national accounts 
yd the many economic indicators derived 


‘om them. 


This monthly publication contains the 
itest results from the survey of retail 
iles of goods by merchants, traders, deal- 
‘s and retailers operating within Canada's 
tders. For the purposes of this survey, 
idustries included in retail trade are, ac- 
tding to the Standard Industrial Classi- 
cation, (1) those whose establishments are 
Timarily engaged in(...) buying commo- 
ties for resale to the general public for 
rsonal or household consumption and in 
oviding related services". The estimates 
e broken down according to the Classifica- 
on by Kind of Business (a refinement of 
é@ 1971 Standard Industrial Classifica- 
on), by province and territory and for 
ur metropolitan areas. These data are ob- 
ined from a statistical survey that com- 
nes both sampling and census procedures. 


j See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
_ Catalogue 12-501E. 

| 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui a chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information gui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et &changée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 
aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues a partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and_= chain 
stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 929, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vili 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d'u 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leu 
structure, les répondants & l'enquéte sont di 
visés en deux grandes catégories, les magasin 
indépendants et & succursales et chaque catégori 
est par la suite enquétée afin d'estimer leur 
ventes mensuelles respectives (voir l'appendice 


pour plus de détails). 


L'information fournie par cette enquéte es! 
tout aussi utile aux intervenants qui, de faco 
ponctuelle, op@rent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détai 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Le: 
analystes de marché tout spécialement, seront in: 
téressés par le contenu de cette publication 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé. 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plu: 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division du con- 
merce et des services en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Divisior 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 929, tél: (613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source tres 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y_ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications 2 

la fin du présent bulletin. 
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Graphique — 2 
ynthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
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Chart—3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984"" 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984") 


January — November 
Janvier — Novembre 


$ millions $ millior 


110,000 — a 
Legend — Legende 


Cumulative total 


Total cumulatif 


100,000 — Independent stores — 100,01 
Magasins independants 
Chain stores 

90,000 — Magasins a succursales — oan 
80,000 — — sam 
70,000 — — 70,0 
60,000 — — 60,0 
Migs — 50,00 
40,000 — — 4000 
30,000 — — son 

o% 

$3 

ss 
20,000 — x5 oS — 20,00 

8 $ : 

v 3% 
10,000 — — 10,0C 
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1982 1983 1984 


(1) Based on preliminary estimates. i 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Unadjusted Sales Ventes non désaisonnalisées 


e Preliminary estimates of total retail sales in e L'estimation préliminaire du total des ventes au détail] 


Canada increased 10.4% in November 1984 over the 
same month last year to $10,462.9 million in current 
dollars (not adjusted for inflation). The sales 
estimated for October 1984 were revised upward to 
$9,868.4 million, a 9.2% gain over the October 1983 
sales. Amonq the factors contributing to this rise 
in the November 1984 estimates as compared to Novem- 
ber 1983 estimates, were the strikes recorded at the 
same time last year that affected the sales of com- 
bination stores in Québec and the retail outlets of 
the British Columbia Liquor Control Board. The most 
important increases in November 1984 were reported 
in used cars dealers (+ 24.7%), garages (+ 20.8%) 
and women's clothing stores (+ 18.0%), while the 
most notable declines were recorded by household 
appliance stores (- 10.1%), furniture, T.V., radio 
and appliance stores (- 3.1%) and automotive parts 
and accessories stores (- 2.3%). Excluding the auto- 
motive group ($3,220.0 million), total retail sales 
were 10.2% higher than the same month last year and 
reached $7,242.9 million. 


At the provincial level, sales increases were re- 
ported in November 1984 as compared to November 1983 
in all regions, with gains ranging from 18.0% in 
Nova Scotia to 0.2% in Saskatchewan. Sales were 
higher in the four metropolitan areas’ surveyed: 
14.7% in Montréal (recovering from the transit 
strike which ended on November 16th, 1984), 13.1% in 
Winnipeg, 10.7% in Vancouver and 8.9% in Toronto. 


Cumulative retail sales for the first 11 months of 
1984 were $103,039.0 million, up 9.0% over the same 
period a year aqo. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the 


number of selling days, November 1984 retail trade 
estimates were 0.8% higher than the previous month, 
with sales of $9,803.8 million. Major gains were 
reported by used car dealers (+ 10.7%), household 
furniture stores (+ 6.2%) and men's clothing stores 
(+ 4.0%), while the most notable declines were re- 
corded in automotive parts and accessories stores 
(- 4.1%), book and stationery stores (- 3.1%) and 
household appliance stores (- 2.4%). 


Decreased sales were reqistered in Prince Edward 
Island (- 1.4%), Yukon and Northwest Territories 
(- 0.8%), Alberta (- 0.4%), Saskatchewan (- 0.3%) 
and British Columbia (- 0.2%) when compared to the 
previous month, while all the remaining provinces 
posted increases ranging from 2.5% in Nova Scotia to 
0.2% in Ontario. Increases were also posted by 
Winnipea (+ 1.8%), Montréal (+ 0.9%) and Toronto 
(+ 0.8%), while Vancouver sales were 0.2% lower. 


Constant Dollar Estimates 


e Deflated with an implicit price index (265.5), re- 
tail sales not seasonally adjusted for November 1984 
increased 5.9% over the same month a year ago and 
totalled $3,940.8 million in 1971 constant dollars. 
The seasonally adjusted value recorded a 0.3% de- 
crease in November 1984 over the October 1984 sales 
to $3,647.2 million in 1971 constant dollars. 


Canada s'est accrue de 10.4% en novembre 1984 par rapy 
aux ventes du méme mois un an plus tét. Les ventes ont te 
lisé $10,462.9 millions en dollars courants (non ajustée: 
fonction de l'inflation). Les ventes estimées pour le | 
d'octobre 1984 ont été révisées & la hausse pour ainsi 
chiffrer a $9,868.4 millions, soit une hausse de 9.2% cor 
rativement au mois d'octobre 1983. Parmi les facteurs 
ont contribué &a cet accroissement des ventes en noven 
1984 par rapport @ novembre 1983, il faut signaler 
gréves qui, & pareille date l'an dernier, ont perturbé 
activités des épiceries et boucheries au Québec et 
comptoirs de ventes de boissons alcooliques en Colomt 
Britannique. Les hausses de ventes les plus importantes 
novembre 1984 ont été rapportées par les vendeurs d'aute 
biles d'occasion (+ 24.7%), les garages (+ 20.8%) et 
magasins de vétements pour dames (+ 18.0%) tandis que 
baisses les plus notables ont été enregistrées par les ms 
sins d'appareils ménagers (- 10.1%), les magasins de 4 
bles, téléviseurs, radios et accessoires (- 3.1%) et 
maqasins de piéces et d'accessoires d'automobiles (- 2.? 
Lorsque l'on exclut les ventes du gqroupe de 1'automot 
($3,220.0 millions) du total, les ventes au détail enrec 
trent une hausse de 10.2% par rapport au méme mois un 
plus t6t pour se chiffrer a $7,242.9 millions. 


e Au niveau provincial, toutes les régions ont indiqué 


augmentations de ventes en novembre 1984 par rapport & 
vembre 1983, les gains s'échelonnant de 18.0% en Nouvel 
Feosse & 9.2% en Saskatchewan. Les ventes se sont égalen 
accrues dans les quatre régions métropolitaines enquété 
14.7% & Montréal (qui a profité de la fin de la gréve 
transport en commun, le 16 novembre 1984), 13.1% & Winnip 
10.7% & Vancouver et 8.9% & Toronto. 


e Les ventes cumulatives pour les onze premiers mois de 1 


se sont chiffrées & $103,039.0 millions, soit 9.0% de p 
que la méme période l'année passée. 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction 


variations saisonniéres, des congés et du nombre de journ 
d'affaires, a augmenté de 0.8% en novembre 1984 par rapp 
au mois précédent pour s'élever & $9,803.8 millions. 

hausses les plus marquées ont été rapportées par les vy 
deurs d'automobiles d'occasion (+ 10.7%), les magasins 
meubles (+ 6.2%) et les magasins de vétements pour hon 
(+ 4.0%), tandis que les baisses de ventes les plus notab 
ont été enregistrées par les magasins de piéces et d'acc 
soires d'automobiles (- 4.1%), les librairies et papeter 
(- 3.1%) et les magasins d'appareils ménagers (- 2.4%). 


L'fle-du-Prince-Edouard (- 1.4%), le Yukon et 
Territoires du Nord-Quest (- 0.8%), l'Alberta (- 0.4%), 
Saskatchewan (- 0.3%) et la Colombie-Britannique (- 0.. 
ont montré des diminutions de ventes comparativement au mi 
précédent alors que les autres provinces ont enregistré | 
augmentations s'échelonnant de 2.5% en Nouvelle-fcosse 
0.2% en Ontario. On a également constaté des hausses 
ventes pour Winnipeg (+ 1.8%), Montréal (+ 0.9%) et Torol 
(+ 0.8%) tandis que les ventes ont reculé de 0.2% 
Vancouver. 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (265: 


x11 


les ventes au détail non désaisonnalisées pour novembre 1! 
se sont accrues de 5.9% par rapport au mois correspond 
l'an passé et ont totalisé $3,940.8 millions en doll 
constants de 1971. La valeur désaisonnalisée des ventes 
novembre 1984 a enregistré une baisse de 0.3% par rappt 
aux ventes d'octobre 1984 et s'est chiffrée A $3,64) 
millions en dollars constants de 1971. 


i 
4 


| 
| 
| 


q 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 


1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,287 + Of 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,442 + 205 
Allsothernifoodistores cia... ci sonerie ae ects ts aroyepeemortientre 1,099 - 128 
Department::Storesc..2 2. Seep ne checeino a oe arth a cna vaeetoniines : 16,131 + 84 
Generalmerchandise StoreS e). ugar crt te sre cue oe aesrein os . 12,530 - 49 
GeneralkStoresme tere nat cttiee Gites as uaa os eae ener 6,413 - 13:6 
Variety SlIOLeS man. int iss ccasrel ues ines aces eee 7,083 + 15m 
Motor vehiclesdealers) cc. 4 66 iis wcche es ougs =e Seog ue a 23,551 + 32 
Used): canccdlealers csc. thopeveite nism cineca oun rp aioe eeor aeons Xx x 
Service Stations gs sone screen ne © oe Eee Ee 19,051 + 49 
GarAGes mete aketsi cesar creaina atca fal utes oandiretetene, ate Naat ase ee : 1,255 - 53 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,745 + 1033 
Men's-clothingstoreswes:: 7 2 on, scent: ene al ieee 1,582 + 
Women:s clothing: stores2* aan aeiano oan enia: 2,758 + 55 
Family clothingnstores warns ere eee ear ere - 11.5 
Specialty Shoe Stolesieiaar ae ramet ce a ere Xx 
Family shoe: StOnGS 7, atone cn errant oan See ; : + Ts 
Hatdware= Stores iver hr eee eae meee 

Pe ied tec, 9 ee niin UTES. eae - 34 
tiousehold/appliancestores’ fea... .cces eee ee eee l - 06 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 84 
Book vand:stationeryestoresem ani meee ee ae + 17.2 
EJOLISUS jv Bee, eos Once e Re eo cthes ent Mite cvecna ew aA, cee - 16am 
Jewelleryistores::. 2 2. cn eee ec rd aa ey ; - 88 
Sporting goods and accessories stores................ + 19.0 , 
Personal accessories stores .....................00-- : - OF 
AllgOtnere StOleS a. sey croc aa nee tere ee eee ae 5,222 : 13,454 + 06 


Alli stores sf eects ae c/anaey ee ee ee 106,622 : 184,859 Si 4.1 | 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/ 1983 = 1984/1983 - 1984/1989 ere ae 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


290,787 


x x 220,891 + 11.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 14,830 Tous les autres magasins d’aliments................... re} 


114,818 Fie oyas! 114,818 Grands Magasinis shes Lovee ceases ohn 4 

x x 104,257 “0 | Magasins ae marchandises diverses ................... 5 

x x 77,011 OF MAGaSINS : GENEH AUX =. soc sick tesemimvarster tts) oils a ea 6 

x x 51,004 19) NDAZALS «spay s-totyed ayaa set penoeyey shanna texans Seed oxi it 

| Xx Xx 304,057 -© | Goncessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| - - x sx | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| x x 203,808 BO STAM OMSHS CIVIC E i sii. a: cus cahen’. ante araeey Seana en ee ee 10 
| - = 18,666 18666" 2398) Garages as 4-teonvs ote eee 11 
= = 54,299 54,299 + 19.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x 9,940 .2 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 

19,966 ae isy 21,662 -4 | Magasins de vetements pour dames................... 14 
31,386 = (33) 51,836 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= = x = ~—sSX: | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 7,413 ae ALS} 9/9112" .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 9,237 &D) P QUINCANIEHES 323 x5 on. Ane a Ae eee a ee 18 
= = 22,140 22,140 Magasins ‘de meublés:s =. 2 ......s2..5 eee ee ee 19 
| - - 3,740 3,740 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| = = 11,326 11,326 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 88,919 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| x x 2,091 Librairies et papeteries .................000 ccc eee eee 23 
| x x 4,320 FIGUIISIES s.r sn.x not Hone Ree oar GAs ee eee 24 
| 4,645 =i 187. 6,624 BiOUTCTIOS 204. ese amen oes wage oust awan Race ia habavee ce eee ed eee 25 
Xx X 6,928 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 4,908 8,148 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
51,436 130,876 Tousilestautres !MagasSinS <h...n.n fmt eee ee ee 28 


1,844,460 Ensemble des magasins................0220eee0es 


1,162,653 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allcother:-food Stores’. | « aeierr Sea. pare erseerr ce ene eee oe 
DepartmentyStOres « o0<.3.c othe sles or ccn oo, Se 
Generali merchandise ‘storeSigacpis «entero sleinc.e Ces careers 
General: Stores 2 aAatae cee Jove. 2 Eee 
Variety SlOleS) sen -ga sins oat cic ticle Bevin sine eee ee 
Motorevehicle dealers... ...-... .etiniaetedeee de Se eee 
Used ‘car dealers). '.:... .. . opiarenie is a eens te ae ee 
Service: Stations ie. dee ss me aay « Greed aoe eee 
Gates. ores felhico ts a hans cgeccle Oa eRe ete se eter as eee eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing; Stores sc ceoxhetee sats eau ee ee 
Women:s_ clothing) Stores: cesuqrests sents claro euet uel emer 
Family clothing stores « ssfrutng eee ator eae: ee 
Specialty shoe. stores: 7. gascmeieey wae cents ach eee 
Eamily shoe: Stores: - .. Sheers oe nya ores cere eee 
landWarexStOneS). «canes saya arsed aos oe 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


FONISTS 86 oni ace ee et a New erie On 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


lagasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1984/ 1983 1984/1983 - 1984/1983 LE re 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


83,947 


X 16,480 -“ | Epiceries, contiseries et articles divers ................. a 

- 1,983 + 14.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
59,597 59,597 oY CABANGS. MAQGASHIS i008 nays uics loveu usu cisdaveussaps,: REE ee 4 
eee | XR XY ee ee 0] Magasins)deumarchandisesdiversesty us eoeiten x ner 5 

es (ar ce Rte t)) | 2 AGL) ct: 2 AN Magasinssgemenrauxtee 15-4 5easyes das) oes A 6 

et ME 8 OO KY ow oxi Bavarsie, coog 2 e eaee if 

ee oO aeOrO) 5) 961065 — +9 16:83)\Concessionnalresid auitomobilesies..-.. aetna ee 8 

| | er = exe Se xa Vendeursidiautomobilessdioccasion#........... =n ee ee 9 
| SNM XE BK EK! © gO) Uc Stationstenee Rs ac. secs cececesicce ca. claeeels eee 10 
sas ae ee me eX | | EXT © WK GARAGO SHR vous ics ec diaeyeiencaade otabedeeea west ee 11 

xX Xf kX KY KSC Maagasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

2,644 Magasins de vétements pour dames................... 14 

x Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x QUINCAING ES Fors, ot tog. reel eae SY Ee 18 

X Magasins: deimeublest.....2..:.0.02,.4. eae noe 19 
a Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
S Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x LibrairiesvetipapeteriOsee cris) s.:.t00s.s ateetete eee een in ake 23 
| ce FIGURISLOS RS 5 Ravcraiecirctas cticcryeuat Mar sieal A aharateloraineyee een eee Ree 24 
x BijOUtSniOSiits sn sevivnescoieciccrs ee Ore eee 25 
| a 4,227 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
) 3,343 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
54,871 Tousslessautres MAGaSINS I aeaav-vv 3 Se che eee ee 28 


469,405 Ensemble des magasins.............2.0+eeeeeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All?other foodistores 2,42 Sah ee anions eee Sree 
Department? Stores tere. cs2. 225 tewewen ides toren-neens te eee ae 
General merchandiserstoresimeem ae a oraee oes er See 
Generali Stones tak 2deie ture ous Liste ken fa Meee eee 
Nanletye SLONES iy sceaewaice ras) ons si roee calsplorevens ss BEA ews Poneman eg enn 
Motorvehicle*dealers:.............. ata as ere ae ee ee 
Usedicarrdealersrs..ac.ce him eae eee en ee eee 
SENVICERSLALIONS a5: sie averetoreearaniis ce cuedyc cence en eee 
(CE le) Einar a ie ety Oat Ste Pcie ore GG 6 0 6 0 < 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisxclothing istores 2, aa ee. eee ee ee ee 
Women?saclothings Stores srtes aie acme eee ene eee 
Family. clothing®stores <.ctcime-< eben cect recto eee 
Specialty:shoe*stores peeve ee ee ene, eee 
Family Shoezstores: & <n ae. Aen ee ree ee es 
FardwarelStores i. 5...25.5s, dette eaeeee cree Shoots a ee 
Flousehold/appliancesstores; a. eeeeeeeaeeeeee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


Alls otherestones c.g). ccc wwe Aen eee 22,922 


Allistores. sisi tea cack asic On ee eee 171,274 


Independent All stores 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


74,509 
12,961 
2,926 
43,553 
16,069 
3,351 
9,914 
60,584 
1,601° 
40,962 
1,644 
10,288 
4,946 
8,092" 
5,344° 
424 
2,169 
2,798 
2,996" 
1,038 
4,134 
17,019 
2,598" 
845 
2,988" 
O72" 
1,655 ; 2,397 
16,492 39,414 


207,062 378,336 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


‘esa 
+ (25:0 
+ 185 


+ 19.3 


ase), 


+ 16.9 


+ 14.0 


+ 24.6 


+ 11g 


+ 18:9 


+ los 


+ 18.6 


+ 21.5 


+ 18.0 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le gen 


Chain stores 


Magasins a succursaies 


Sales 


Ventes 


x 
| x 
296,042 


x 


11/199 


x 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 Say ee 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


765,503 


138,664 


28,254 Tous les autres magasins d’aliments................... 


296,042 Glands Magasins soca oe ovaewe bcp pacman Me 


117,471 -! | Magasins de marchandises diverses................... 


S5;719 B25] MEG ASINSIGENEVAUK Es ccrncsiy ee rin dv enor Se 


68,944 29 Yl DALI S 2 cases zy sania yen re san ensrley Srawau oll haecain ok) oy can ana Ae 


670,282 670,282 = + 23.2 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 


14,466 14,466 + 20.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


390,521 AM 2TLOF) STAMOS * SERVI CO Beeson. sea ltrs ie eecarpoaen cian cht 


X 


18,872 IS842e = E1084) GanaQes terssircusvs- +t neta seheseenee vce ate ee, 


83,875 + 12.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


x 


36,374 


21,197 Magasins de vétements pour hommes ................. 


24,768* 62,744°* Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


32,951 40,976 


4,191 + 8.3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 


x 


17,412 + 4.0 | Magasins de chaussures pour la famille................ 


x 


32,251 SAIe5i QUINCAIN EES as 5. 005-4 a. teereree ee 


Magasins*de meubles®....7..mae eee ae 


18,504 * 29,703* 


9,775 + 6.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


35,805 


172,640 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairiestet;papeteries  «.<.2.<.0.. eee eee Ce 


23,550 


9,821 FIGunIStESR:. i ctern.oceten Haren See Ree ee 


22,353 BijouterieSa..t:<<44025 eck s Mees Seen Re eee 


38,283* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


27,811 Magasins d’accessoires personnels.................... 


20,909 


Tous jesiautressmMagasinS #e <.c% s1<.c0is. ace viceeemee ee 


154,598 382,966 


3,575,267 Ensemble des magasins.................--+-0--+- 


2,114,623 


re de commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Change 
1984/1983 1984/1983 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Alluother food!:stores: .. Achaea: pe a 


30,267 ste. 0 


DepartmenteStOnes s <ncaece. citer asiees eve) ci chiens: <eeee See 
Generaliimerchandisersioresiwe. sem iets ie eh. eee 
GeneralieStones yf 4 occ. sa oa <b oydyen-c Se 
NaNlelyRSIOLES yee Sec e eet vos) 258 -geumin ns se geys) ee 
Motor. vehiclexdealers:: ... ... antidanrwnya ex eehinehe eae 
Used\ carvdealers:......,.... .wan tener eG is ee ee 
SEMVICSSStALIONS: Sys, hee ses, 5,oyehsiysadyeyei le cudye eyes ae ee 
Galages: a asin Meese caer ove fs Mabe Ate eee ca ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s:clothing:stereswsa-eael aie, et ee ee eee 
Women's: clothing/'storesz-4e.. yee eee ae eee 
Family.clothing\storesim: te) .21- ach aac eis ene 
Specialty shoe*stores, aaeeerewine satya eee Seay 
Family shoe sstores. afime®. 2h cae ee eee 
Mardwarexstores i... coh h es oe oe ee 2 re 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


ELONIS(S: jcae..c, steginid os Sor RR ne ec a7, 1 ee 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


43,045 
10,554 
3,278° 
30,267 
10,502 
9,058 
9,009 
42,013 
1,250 
26,822 
1,064 
7,459 
3,715 
5,918°* 
3,482 
7) 
2,802 
3,051 
3,325 
1,006 
1,5112* 
12,308* 
1,312 
766 
2,736 
1,118 
1,315 
27,959 


266,726 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


_Magasins a succursales 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 
x 
211,039 


x 


x 
12,321 
33,681 
14,722 

x 


xX 


x 

14,247 
6,782 

x 

11,667 

Xx 

5,173 
156,849 
1,005,549 


+ 


Change Sales Change Sales Change Gen 
1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 ey ee 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Nouveau-Brunswick 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


470,571 


128,392 “9 | Epiceries, conliseries et articles divers ................. 2 


36,640* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


6.7 211,039 Grands Magasins: 04... os A. eens oe OE GR 4 
x 70,129 -¥ | Magasins ae marchandises diverses ................... 5 

= 100,351 = TP MaQasinS GOnerauxss«. icatets aes on dco a RS ee 6 

x 67,994 FW DAZANS ees css ste Rae ove eats ee ae cade rents), «tee ae 7 

x 495,210 + 24.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 14,369 + 23.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 275,941 SI SLQUOMSHSOIVICE) 5s. S Sits 5 ica oa nee 000 ee 10 

: 14,213 TAR GRLEGES «225 4.942 i Sos sd 4 e See See 11 

x 61,025 .J | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5.4 24,492 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6.9 46,807 Magasins de vétements pour dames................... 14 
uf 27,504 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 794 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 19,142 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 27,339 QuINCailleTiOS sex..c3.0.5 <0 ae ae eee Se A A ee 18 

x 32,762 Magasins de: meubles'. 4.1.1.1... ne een er eee 19 

= 10,595 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 11,383 + 17.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
6.9 125,937 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
14.5 10,397 Librairies:.et' papeteries: ...:...-:..7... 2 Ree we ee. Oe eee 23 
x 9,427 Se oa UCP as Be een BAER BAe toO nee 05 to Gen 4 BP beso ce cw, 24 
10.5 17,626 BijOULCHIOSE 25. .0..Ycc0..i nc oka Wolarateteton anther eae eee 25 
x 23,107 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12.0 8,961 14,134 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
10.5 104,504 261,353 Tous: les’ autres! MagaSiNS? .). cts cists -letesle oiehteeiar) ee melee 28 
Ensemble des magaSins................0e2eee005- 29 


2,608,673 


1,603,124 


= HiOx— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 205,824 * eS ; 484,976° + 89 
Grocery confectionery and sundries stores............. 3,800 143,310 + We 
All, otherfood* stores: . Seamer ree rere cence 2,925 : 63,102 + 56 
Departmentsstoress<.c.j.c8 aes ee ise s 1 Ree ee 229,606 229,606 + 19.0 
General merchandise stores .... 00.0... ce ee ee 31,250 + Om 
Generali Stores) 4 sseceiic does aredeve nesetee SS ee eee 22,345 + 16.5 
Variety: Stonesi. nese Gard eccewtoeleline cue eile + slthe grep eee 29,619 + 96 
Motor: ‘vehicle. dealers: ..... <eacypeiae PR ee Pe 409,418 : 409,418 + 155% 
Used cardealers:......... Seema: SAPS Pe 18,246 . 18,246 + 33.6 
SONVICESStAtiONS) so a-afeverebartew tics tre sail Gelder OR tore ee E 210,335 243,724 + 13.1 
GaVages ec .j aniurs entra sa wate a ons Sane enere so eee 56,751 56,751 + 13.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,939 56,084 : 59,023 - 44 
Men's:clothing storesma as. erate ert ae ae eee 14,185 t 22,103 ; 36,289 + 183 
Women’s* clothing’ stores2ee..a- certo eee ea eee 32,847 i 28,610 ' 61,458 + 12.2 
Eamily ‘clothing stores)! an ieee eee 33,437 22,897 ; 56,334 + 15g 
Specialty*shoe: stores sees Ee. Rian eee See 2,597 : 1,969° me 4,566* - 7A 
Family::shoexstores: vat ae ce ere ee ee 37,250 ‘ 11,144 ; 48,394 + 98 
Hardware: Stones: 5 as safe ecceccoeie caste pore ee 33,902 + Te 

ithe pn bpbek a Oe es ae : 5 54,263 + 56 
Fotisehold! appliance stores remit ene eet ene : 8,147 - 32 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 22,382 + 12.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,179 63,916 : 90,095 + 22.2 
Book andi:stationelyStoneSi.a1e ae ee ne eee ee 7,033 6,615 : 13,649 + 1534 
FIONISES: 3 by oes 3s letueeee ree Ee eee - 6,359 6,359 + 15.2 
Jewellery® Stores: yin te. eI eas oe ee 5,193 : 8,159 13,352 + 22m 
Sporting goods and accessories stores................ 5,130° ~ 22,876 28,006* + 17.3 
Personal accessories, Storesiwas eee eee te eee 9,532 : 25,908 : 35,441 + 54 
Allg Other Stores i ie.cukit eee 00 4 cee a ee 123,289 z 148,590 : 271,879 + 13.2 ) 


As StOres , 5.2; toyenayapaueioia ciate Pte Tae ey a ato RAS 860,072 1,715,811 8.5 | 2,575,883 + 12.2 


ith = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


2,099,359 


39,221 
29,870 
1,814,230 
x 


x 


321,651 

24,662 
102,621 
293,946 


299,013 


| 23,920 


| 261,268 


x 
105,791 
x 
259,152 

65,281 
| = 
| 


39,767 


45,989 


89,141 


Québec 
January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
1984/ 1983 - 1984/1983 = 1984/ 1983 ica A: 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,998,693 5,098,052 


1,594,258 1,633,479 


647,070 676,941 Tous les autres magasins d’aliments................... 


rel Oi2 1,814,230 Grands ‘MagasiNs: soe or cctets er ae ee 
x 271,555 Magasins de marchandises diverses................... 
X 226,753 Magasins \Qenerauxess..2))a.h ire. eee ee 
x 287,250 BaZa lS a acins esanitcne lh One Aigarsiane eR vers, ok 
- | 4,654,569 4,654,569 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 191,040 191,040 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Tero |) 24725613 2,494,263 StatiOMSSEnVICE o-rereviare asians sone. 
= 585,799 585,799 (CE (e/a er er ae eA 
= {0}f5) 499,504 524,165 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
si) 39:2 178,811 281,432 Magasins de vétements pour hommes ................. 
ap ess} 286,689 580,635 Magasins de vétements pour dames................... 
+ 19.6 214,274 513,287 Magasins de vétements pour la famille................. 
anlie3 18,498 42,418 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


81,381 342,649 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


350,500 QUANG AINE RIGS ec oetsoce crareeettacateeateree tee eee ee Re 


Magasins ‘de4Meubles . .-.:..<.-cca110< Ee ee Ae eee 


554,224 


87,206 Magasins d’appareils ménagers....................... 


238,283 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


664,900 924,052 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


130,483 Librairies et papetenies: .2ci 21.0.0 Pe POR ee 


65,202 


83,433 83,433 FIQUISLES: stsiiseo-cecxce stad we costntet arte arat on slay caweae ASEH Re wT ee 


75,865 115,632 BiOUTCTIES orcs. cere ne ce oc ccotetaretanvoratatarariter area Meee eee 


430,500 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


384,511 


375,951 Magasins d’accessoires personnels.................... 


286,810 


1,301,854 2,394,493 Tous les Autres 'MAGASINS sea ee secretes scart nee eee 


+ 8.8 18,215,418 14.0 |25,903,273 Ensemble des magasins...........-.-++2+2+2eeeee: 


No 


StL 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All-other. food:stores:.. . 22a 0h. fee. 


Department: StOreS ya. ice .:< ues ane ee.qrecane 2 Ree. eo 


General merchandise stores .............000 00 eee eee 


GeneraleStonres stint wdodrcrate un, « akon Ses Ser ee 


Variety EStOnes erent sesuotie ioe ott lan aat akon aren 


Motor. vehicle: dealers:... . ..<.-2SKNWSN SE). Soe ee eee 197,398 


Used). car udealersys scx. <. cE Rea ee ee he 7,739 


SOLVICEStAHONS: «: «, og c:dm ctatra tes dais 4 ee ee 23,853 89,409 


Garages 


- 14,903 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Men's: clothing: stores, sever jog aerearioe a aaa 9,578 7,544* 


Women’s:.clothing, Stores eek o-Ps ts cee 17,037 13,622 


Family. clothing: storesMaest.=) 2.02 ee eee 17,089 6,734 


Specialty.:shoe. stores, Sasatatyaek) meer RS eee 1,894 1,167* 


Eamily shoe. stores, sie: eee ee oie. ae ee aeapaes 18,480 : 5,038 


Hardware <Stones ..<.5, 6.35% ajo eyaucns oF o's vn eo Ie 


Household) appliance, stores asm eeu ee ae nee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 36,166 


Books and. stationery: stores)... .....ueeee See oe 1,788 


Florists 


EMR ONE rc Cs eM OD Bo Aa eno o< 2,560 


JOWSICLY (StONCS si.) 2 wvrtusesuacary << eeoherek soe Sek ry : 3,534 


Sporting goods and accessories stores................ we 7,982 


Personal accessories, storeswimwsei ee ace Se x 10,357 


All) OUNGTs StOLOS ose cicconcnsvsyte’t, (hol ut BORD Te 61,480 


All stores 


hesGhninkspntnyeyaiaevey oxo) oxeHalaliene lefties, Seavera ete elerebere tote 742,266 


Sales 


Ventes 


256,530 
54,771 
36,273 

138,914 

7,854 
941 
8,756 
197,398 
7,739 

113,262 
14,903 
19,721 

17,122" 
30,659 
23,824 
3,061 * 
23,518 
16,997 
18,656 

2,941 
5,985 
53,957 
6,888 
2,560 
7,050 
10,041° 
16,589° 

146,360 


1,243,272 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 
o 


+ + 


15.5 


+ 


23.6 


+-y22ia 


+ 153m 


+ 24.6 


+ 105 


| 131 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change ‘ 
- 1984/ 1983 = 1984/1983 1984/1983 SSREy ome 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,600,212 = + 15.1'| Epiceries - Boucheries. oo... 0.0.0.0. cece cece ccc ee 
| x x 621,918 + 16.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
“19,509 + 43 374,938 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,068,471 ar Ushi 1,068,471 Grands/magasinS... «<9. =~ <5.<5 nes ee 4 
x x 77,852 ./ | Magasins ae marchandises diverses ................... 5 
- = 9,384 * 2-6 1] MAGASING:, GENCMAUK si..c saree ae es were oe 5 6h Oe 6 
| x x 90,022 BUY [MRAZAIS 6 asc 5) cde vente caress, code Gee ne if 
| = - | 2,175,642 2,175,642 = + 28.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 68,043 3.3 68,043 -3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 228,145 +2 79:8 874,497 NRO2Z:6425 Becks 18; | StationS-services +... .saccana 1 .\e i aien oe ee ene 10 
| 2 -| 149,170 149,170 COL | i nr e eet en inne 1 
| x x x 173,106 + 10.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
69,613 + 5.2 56,379 125,992 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
154,448 sp ies) 125,367 279,815 Magasins de vétements pour dames................... 14 
152,421 + 13.0 69,672 222,093 Magasins de vétements pour la famille................. 1 
17,179 Gee Ore 11,609 28,788 Magasins de chaussures spécialisées .................. | 16 
134,633 a Siat/ 35,186 169,819 Magasins de chaussures pour la famille ................ ili 
182,128 Quincailleries... ...o5.4.2-s.-. dante onsen atic an cuca 18 
200,320 Magasins Gesmeublesiy ca. eee eee ee 19 
28,002 Magasins d’appareils ménagers.............-......... 20 
65,594 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
383,975 557,417 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
21,436 68,720 Librairies, et: PapetenleS: 225.5. 5: scoccar eee Ree Pe 23 
36,139 36,139 FIGUNISTSS cael cu axsi'syis.chsc oti e) ckobicgravanchcy cpienekniGl  Ceeicr. ae ancl eee eee 24 
27,571 - 06 33,997 61,568 BiOUTERIOS ec. 2-5 s:4c3) osyacenerave arene none sis n cy 1 ee ae ee 25 
17,740 =f Oi4. 138,795 156,535 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
57,544 + 35.6 116,820 174,364 Magasins d’accessoires personnels................-.... 27 
749,738 5 16:6 597,059 1,346,797 Tous; lesauties, MAGASINS 5 ces cck-c sere nen eer ee 28 
1,478,046 + 8.8] 7,737,445 16.0 |12,215,491 Ensemble des magasins................2.eee2000; 29 


= A4e— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


November - 1984 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


All other foodustores | ---eeeeaies eee ete ee ee ee 


Depantment:Storess ine se. b-cuaetani< aes o> ee 


General 


General 


merchandise;storesiael> ise seem ci. cee 


STONES ey b ahe ct awh be oe Saas ee aus’ abe iy RNS eee eee 


ManleWVUStOlGSe eh ciate « stenen nace eens suena crc he eee 


Motor. vehicle<dealers: .....°. « aes ee Saye eee 


Used candealersi....i.2k «Gawain ae ee. eee 


Service -StationSuveres.vinsaek ac. his eee ot ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing: stores... sayset A ee ae fe, Ser 


Womenisiclothing Storesiesermn aera erica een 


Familyeclothing: stores) aeeqecn i fern) een ees ee ree 


Specialty “shoe: stores. “arene. 2 eee, SA 


Family; shoe. stores) ,stae ccm 2 aoe pe ens ee eee 


Hardware /Stores).. ccc. ccc ans dav oeaaten see 


Household appliance stores: saan ee seen eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Booksandestatiomenyastores eer. 214-1 eee eee 


Florists 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


522,882 
89,706 
7,229 
473,274 


92,612 


5,017 
36,276 
63,101 
25,815 

3,156 
28,134 

x 
27,268" 
2,648 * 
x 
41,372 
12,507 
x 

18,242 
9,146* 
23,636 
291,009 
1,919,254 


Change 
1984/1983 
Variation 


194,391 
85,630 


68,823 


5,924 
733,552 
20,640 
210,247 
57,130 
103,756 
21,019 
29,337 
11,450 
4,390 
9,174 

Xx 
33,754 
13,059* 
xX 
104,272 
8,061 

Xx 
13,565 
30,006 
35,075 
207,753 


2,077,143 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


717,273 
175,336 
76,052 
473,274 
114,561 
16,210 
38,455 
733,552 
20,640 
311,846 
57,130 
108,773 
57,294 
92,438 
37,266 
7,546 
37,308 
26,069 
61,022° 
15,707* 
10,246° 
145,644 
20,568 
13,752 
31,808 
39,152* 
58,711 
498,762 
3,996,397 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 29.1 


+ 10.0 


| 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


5,549,358 
960,777 

- 79,836 
3,499,471 
711,951 

» 4 


268,063 


4,012,062 


50,069 
248,886 
501,837 
217,711 

29,233 
227,930 

x 
225,641 
17,579 
x 
424,959 
103,427 
x 
127,668 

76,819 
225,894 

2,796,788 
17,484,437 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


+" 9.5 | 1,985,041 
ae 898,820 
Ae enone) 675,905 
et. 4 - 
+ 44 180,301 
x Xx 

+ 12.4 60,618 
- | 7,674,180 

= 217,850 

+ 6.2] 2,224,957 
= 610,185 

=) fei} 965,486 
a ILE? 165,147 
+ 14.5 290,802 
+ 10.4 102,016 
se welfath 37,359 
As AES) 84,973 
x Xx 

+ 20.9 321,744 
147,010* 

x x 

+ 11.1 | 1,077,343 
athe Ute) 77,747 
x x 

sp Ghz 113,617 
+ 84 359,619 
+ 14.5 325,020 
+ 48] 1,904,199 
+ 4.9 |21,088,962 


Independent stores 


_ Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


14.9 


= WSs 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Ontario 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


7,534,399 


1,859,597 


755,741 Tous les autres magasins d’aliments 


3,499,471 


Grands magasins 


892,252 


173,786 


328,681 


7,674,180 


217,850 


3,237,019 


610,185 


Garages 


1,015,556 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


414,033 Magasins de vétements pour hommes 


792,639 Magasins de vétements pour dames 


319,727 Magasins de vétements pour la famille 


66,591 Magasins de chaussures spécialisées 


312,903 Magasins de chaussures pour la famille 


277,875 10.8 | Quincailleries 


547,385 Magasins: de.meubles:s.. «2.005. Feeoeor oe eee ee eee 


164,589* Magasins d’appareils ménagers 


105,337* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


1,502,303 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


181,175 


160,501 FIGUFIStGS) 48. cut... beictettole site 


241,286 Bijouteries 


436,437 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


550,915 Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


4,700,988 


38,573,399 Ensembie des magasins 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
November - 1984 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other food stores: = .. Sh weee ae eee ee 


Department Stores: i... esate yaaa fy) ree emer 


General merchandise®stores, 2). cteic = scams de oe eee 


Generali@Stores ta: <ccicvacsaue stele. ctte sn) 3. ees See 


WariGty SIOFES as og vnc ide os sans dns) anita hot o,obeyteieaanaked payeoame 


Motor*vehicle ‘dealers: ...... .. . sc kisarctenatts-aahews eee 


Wsedi"Garmdealers: sich. 22P ddr > eee Ga 


Service StatiONsS: 5 ic ..s.6 Sis. c. 5 pias dev! one onctenss 3 Ge 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's ‘clothingstores 4.4.<-2c} sachs eeye se neeeh 


Wornen's: Clothing "Stones xusqaiy fects eles toney ete ate daeeeo 


Family clothing ‘Stores 2: fess 2.) vay oii) ae eee 


Specialty" shoe stores». Aedes eee meee a eee We Berd 


Family:shoe* stores: ..nc)3atctown ee ee Sees aie eee 


HarndWare¥Stores): ca% «ccs oe oe ees eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookvandstationenyr Stores: 45. 4. cee eee eee ea es 


Florists .... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


208,014 
20,314 
2,582 
188,655 


25,360 


2,286 
17,669 
27,034 
13,341 

2,040 
13,323 

X 
15,116 


1,553° 


7,061 
4,934°* 
13,118 

101,208 


731,746 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


430° 
275,430 
5,038 
66,049 
15,343 
29,785 
9,363 
13,716 
2,341 * 
2,263 


3,884 


519 
12,580 
21,987 
80,390 

747,072 


Change’ 
1984/1983 
Variation 


264,983 
53,653 
35,689 

188,655 
32,541 

295 
6,715°* 

275,430 

5,038 

108,264 
15,343 
32,071 
27,032 
40,750 

15,682° 

4,302 
17,207 
6,640° 
19,950 
5,799" 
4,274* 
57,114 

9,797 

5,199 
12,180 

173 
35,106 

181,597 


1,478,818 


All stores 


Change 


1984/1983 


Variation 


+ 


+ 


+ 


11.3 


121 


Seta 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1 984/ 1983 1984/1983 - 1984/ 1983 Sones ep 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


2,145,770 + 2.0] 551,398 2,697,168 .9; |[Epiceries:— .Bouohetiesin: has. eeteorins) nekele Aeiieratne: 1 


225,007 SP Tf) 344,975 569,982 -“ | Epiceriés, contiseries et articles divers ................. 2 


26,332 = eh 384,283 410,615 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,391,208 ar steers = 1,391,208 gieeo 491 Grandsymagasinsts 1:5. 2.8.0.0) 4 a ae 4 
213,526 = “sH9) 59,055 =a 272,580 -O | Magasins de marchandises diverses................... 5 

~ = 2,884 * 2,884* = =5f IMIAGASINS: GEMCTAUXG, iu. 111. fate wr aruuanehe ston ee 6 

55,371 san lOR/a\) 6,318* 61,689 * VP ND AZ AS i. 00:55 aioe or ais Ge eueaa ane oa-aekh cto a. ee ae uf 

= - | 2,712,476 2,712,476 -/ | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= = 56,958 56,958 + 33.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

407,793 are xis! 686,728 1,094,521 LOD SLAUONSESEINICES oo ics 0 eels ws ccceaeal & mar eer ein ee ee 10 

= = 148,664 6.1 148,664 a SON (Garages. face © obiontacccetuncnieate ee ee 11 

21,430 -@ 0:8 284,038 15:6 305,468 = + 14.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
123,674 + 13.0 73,209 at 20 196,883 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
210,792 + 10:2 135,143 345,935 Magasins de vétements pour dames................... 14 
111,923 +) 7:4 21,051 132,973 Magasins de vétements pour la famille................. TES) 
17,943 Gi to}! 20,989 38,932 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
112,031 Se Oe 36,633 148,664 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x x x 79,016 = 8:03] Quincailleniesz:.:. 5.02.5 accor Scored eee ee 18 
: 137,837 25 (RS) 47,381 185,219 Magasins deimeubles=....-..- eet eee ee eer 19 
10,943 65,564 * 76,508* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

| x x x 41,368* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
116,488 + 9:5 480,219 596,707 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
52,569 cmONS 41,811 94,380 Librairiessetipapeteniese..... 5. ..: 4.7: eae. MI eee 23 

x x x 60,928 tie 318%) RICUMISTOS Brae -cs-ma-aru-scieat ua ieee eae rae ee ee 24 

_ 47,909 + 5.4 44,489 92,399 Biiquteniests: 0soc.c ain eausekact sana eee eee 25 
42,331 a key 2 150,223 192,553 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
125,259 me if23-t5) 197,752 323,011 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 962,531 are. Gyff 737,007 1,699,538 Tous: lesautres;MagasinSa. 6c Gc iua.- ccc es DR 28 
6,594,782 7,434,445 13.5 |14,029,227 Ensemble des magasins................se0eeeeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 69,287 83,352 + 20.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 4,680 : : 13,878 + 49 
All’ otfier: food! Stores). 5 acres citar eens = ere eit noen seksi Xx 4,361 + 3554 
Department? StOresy asc) risk sie 5 ater 2h Fora tela tenement 65,859 3 65,859 + 816 
General merchandise stores .............0.-0 +0 ee eee 7,678 : ae 9,004* + O16 
GONG AlEStONES: tice ceis ne hore 2 ots cient nctreeh tee eee wa ormenaaar= 11,904 = 16a 
VanlietyaStoneSHan ames niece adic. n eating ae gr erecens oer : oer 4,062° + 5.4 
Motor Vehicle. dealers)... . .eie sate rates eens oe 67,209 + 1720 
Wsedl car-dealerst. aj. onteiatenmentrs romania neater toa cise : 1,525 + “8:6 
SEmMICEVSIATIONS |. .ea ma tet oust oe oiet orn tres hee ee oh eee : : 31,732 + 5.4 
Garages: So. hi a.) ida tects Qinctermtpes Sara. ne once 4,116* 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,892 = "1 
Men's clothing storesiers 208 Meret. reer er een as ; 4,051 + 3:5 
Women's=clothing ‘Storesi ier see op nstetoteten-ecest tah) areeeeeenes : 7,682 + 15:2 
Family clothing Sstores!e= 2 SPRL ere). trae ; a 4,905* - 1.0 
Specialty shoe: stores; Bees naan. eee ere kere, nec : ae Si ile 

Family ‘shoe’ stores: 29788 23..28AL eeeuas ee eee 2,666 hoe 
Hardware: Stones \... send an aa tao ota te ee a 2,854 + 1272 
Fousenola! furnitOre Stones: ae ene ae eae eere : 5,116 + 39 
Flousehold appliance ystores: aera: ceson eenrene ener 1,466 - 12.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. i 3,861 + 10.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : ; 13,988 + 42 
Book; and! stationeny StoreSs....c.. «1s mathe eremenctnn mee amen : é 1,560 +2 


GIonistss- 


=e teres croc epee rk mgte ese Ro a os) Le 2 1,049 + 112 


Jewellery SlOLCS Hacc ne. coche deeacrcncner meets eaS esx) oe 2,210 y 1,791 ; 4,001 + 0.1 


Sporting goods and accessories stores................ 578° ae 2,380* a 2,958* 


Personalkaccessories Storestees me renee ee. ee eee 1,626 : 2,208 5 3,833 +. 4a 


All COUNT <STOFES: vensisds sacesc Noy Hence ee ee 21,471 : 24,640 46,111 + 94 


All stores 


sxnist atin tasaate fo otarake\oxeteteheret pene eleishatede Maden tet fate 212,199 198,174 : 410,373 + 10.6 


- 19 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/ 1983 re poled co) 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 


161,676 


825,820 


103,845 153,262 


x 


47,553 -- | Tous les autres magasins d’aliments................... 


509,359 ar (hye! 


509,359 Giands, MAGASINS fe enor ce sus ce Gadsevnvs vec Oe 


62,866 ae ilae/ 11,799 74,666 


X 124,928 - 20.3 


32,128 ah Tfs3) 1,733* 33,861 * 


730,682 730,682 


15,896 15,896 


254,614 337,353 


26,447 * 26,447 * 


x 67,448 a dfA9) 


10,836 31,576 Magasins de vétements pour hommes ................. 


71,507 Magasins de vétements pour dames................... 


15,456 


Magasins de vétements pour la famille................. 


12,364 47,440 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


key 3,095 * 


3,772 20,528 Magasins de chaussures pour la famille................ 


26,534 26,534 QUINCANIETISS i. 5.5). 2. 5. s.cetoreaeysareroaiers Sree ee ee 


53,226 Magasins::de' meubles i... 5.1.0... Re ne eee 


53,226 


14,076 + 12.2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


x x X 


40,838 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


20,393 2 RES) 20,445 


148,920 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


25,793 - 0.4 123,127 


13,180 Librairies? et! papetenies) .c...<nics.5, SARS a ee 


5,635 


i ez AP 1BIS! EIOUKISEOSE ¢ xo.2. «.2.5.clxenencwellopn eter eter chiar kar oWraremre aeons eee Ree 


x x x 


| 
| 7,545 =P. UZ 
| 


15,286 32,775 BHIOULSKIOSS «co: ess osienn see: ensicay toe shor vy anal seria aR ae 


17,489 Stel Ore 


36,589 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


4,908 a (657, 31,680 


13,389 24,272 37,661 Magasins d’accessoires personnels.............--...-- 


437,102 TousilesvauitresimagaSiNS® 2. <A ac us 21-10 ere ene 


241,223 


As 
195,879 ecto) 
ae 


2,094,071 3,974,313 Ensemble des magasins.............2.20202eee00: 


1,880,243 


No 


= DO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 60,851 + 21.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 8,352 =)0:6 
All other food! stores... fae 2a We Aetna a er rere 2,710 = “es 
Department ‘Stores asia te ie oteleasteranete l= ate rengenere scenes tote : 59,918 + 9! 
General merchandise Storesisa. 2255252 one ek ease oe 2,225 Sal 
General EStOreSs: et eyergcccnac ee bic ee w etme eerie tegen 132 + 23.3 
ManletyeStoneS gacteernst: vari siacacaitcte ones acu er aterete 1,378 + S12 
Motor, vehicleidealers) s..5- eset loos ek ee ltteers : 38,202 + 23.7 
Used! Car dealers si. cy. caters we ea Oataichs needa eae 4. 1,260° 

S6rvice (Stations yi ccc cone tees ec cies cos ee ‘ 5 23,877 +4 
[CEiElo Ce OO ORME octane eae ered o.cs 5.0.8 3,023°* 

Automotive parts and accessories stores .............. 5,302 + 25 
Men's Clothing ‘storesi#a eee. Sams Sect Ae eee a : 2,841 + 10.1 
Women's: clothing ‘stores ie Sass eisai ale eee : : 6,155 + 13.4 
Family :clothing stores) Samet. 2. sais even een erie er k es 2,280" - <8 
Specialty shoe: Stones, aaeerets cage. weave. ee eee Shofsy~ 

Family shoe ‘stores: .a:xtac. ne Hae eee 2157 + 89 | 
Hardware: Stones s..scic... tive ac recess 35 css ach ee . 509 + 27s 


nS, eee aces : 3,845 + 11.95 


Fousehoid:.appliancestores: asgak ease eee 545* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,084 + 11.88) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : 9,708 + 3:20 


Book -and):stationery ‘stores\. ......< 1 sneer es Sere k : 1,180 + 0.98 


Florists .... 


¥ co suite eet va. sabe ara aie Skah eect ace eee eee ed 707 +" Sie 


Jowelleny:StOreS). i. < ned ooc0o ok ak eeleeas pate 1,983 f : 3,252 + 0.1 


Sporting goods and accessories stores..... .......... 578° ae t 1,098* + 22.1 


Personal) accessories: StoreSsenesiont ene rene tee 1,526 : 1,799 ’ 3,325 + 28 


All: Others Stones yoy. 6 5 oc care «cri one SD ee 17,379 : 14,655 32,034 + 11.4 


All stores 


ere ne ee 171,793 108,511 280,304 + 13.4 


Oia 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES © 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1984/ 1983 - 1984/1983 1984/1983 pth 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


590,992 


91,050 -9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


29,488 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


461,817 +P 6:9 461,817 Grands 'Magasins ¢...<. 2 Se ee ed 4 

x Xx 22,151 ++ 27.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

: 2 1,555* 2+ | MAQASINS GENEFAUK «0st. al hte 6 

x x 11,583 (OW DAZAES rere) ax PenaheneN mer ot hal Rehede eine hehe Re rte NeRene ny eae See if 

- - 413,682 413,682 = + 16.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

> = 11,126 11,126 + 7.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

74,499 + 10.6 183,117 13.8 257,616 20) SKAUOMSESEIVICE! <4 yer paps oat stop allvececves-e senv vie eee ay 10 

= = 13,715* 13;715* (GAN AGSS yas hat canned donee ol Stage meee ci RENE oe ee 11 

x x 50,823 + 11.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

18,139 + 8.6 22,320 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
47,846 ae Ry 56,947 Magasins de vétements pour dames................... 14 
19,795 + 19.0 23,719* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 2,868 * Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

x x 16,279 - 4.9 | Magasins de chaussures pour la famille................ Lice 

| - - 4,557 Quincallleries:...:.25. enn Pace Oe ne eee 18 
| - - 38,019 Magasins ‘de 'MeubIES...s0-.c0 ee Se: 19 
x x 5,533* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X x 33,966 Magasins de meubles, téléeviseurs, radios et accessoires... | 21 

24,850 creme 4: 79,722 104,573 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| 6,885 se W183 3,108* 9/993* Librairies ‘et papeteries .............89e% ee, Bee. 23 
| x X x 7,427 14.7 S| FIGUNIStES eager teneisnead-scndroten een Rotnwena te fer ise wre y ae eee wen 24 
15,956 ae Ailes! 10,854 26,810 BijOUTErIOS ii Gok os, BS. ie phase ot eden felinccke tone aero eee 25 
4,908 ete On/, 8,087 12,995 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,627 + 14.0 19,665 32,291 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
155,296 Se lee 134,051 289,347 Tous: les*atitres’magasSinS 22 22 Si voce). cree hermes ome 28 
Ensemble des magaSins.............-.e+e+eeeeee- 29 


1,134,972 2,643,241 


"1,508,269 


S¥005 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All othertoodstores: .. erreee fe arses ona tebe adekeeevat anenae= 
Departmentestoress «7.551208 acres ys, op ere eat ee 41,146 
General merchandise stores ............ 00.0 euueee 15,188 
General Stores ii scc os Since eke ok ely 5 ete ee ee 9,874 
Natiety«StOneS is crys wctrusys, «ele Guts esieseguenny es shesel gmt) cement 4,542 
Motor ivehiclesdealers: .: 1.0. yas eth te ot eee 
Used).cardealers... 3... .ceeaier. he. ga See ee 
Service Stations. a iis. eieccerereeey ihe fayes aerate, A eee 
Garages « ...5, 2/25, aevdiben ge cemeliastets oly Qcbsieeea a eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men:s..clothing-storesaa-aevh- nee Sey aes, ae ee 
Women's: clothing: storesisea s.r rmoeiar re aoe ee eerie 
Family: clothing stores«.« sn) at. ia eee mia soe oe 
Specialty =shoe .stores apes eee i ee ee 


Family shoe ‘stores: see Al. pit ieee ee eee 


Hardware: Storesis. 5.202 e sey ., async tysconcsseee eee 


Fousehold furniture storesa-cr. 2c. eee en eee 
ktousehold*appliancexstores =aer oes ecco eee: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery storesy:.nscsecearaa see el ent cee ere 
Sporting goods and accessories stores..... .........- 
Personallsaccessoriesstoresiancieee sae ee nee 


All:other «Stores: ......0 285,042. Se eee Ss eee 23,483 


Alli stores 2006.6 ccdoc0 eee Re ee SEE 176,682 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


2,366 
15,007 
656 
68,866 
NtO5 
12,787 


4,316° 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins ) 
| 
| 
| 
’ 
\ 


72,481 
14,085 
3,491 
41,146 
17,554 
24,881 
57199 
68,866 
15195 
16,825° 
4,316° 
8,871 
4,466 
7,374 
5,232 
340 
2,426 
4,769 
4,185* 
1,388 
2,541 
15,992 
1,339 
1,129 
3,712 
6,974 
2,477 
49,076 
392,330 


All stores 


Change 
1984/1983 — 
Variation 


erie) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales ae : Sale ane . ae See : Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$000 ne 
x x 726,901 Epiceries =) Boucherieset. Wuyn aktensy:) oruike seleetens | 
x x 144,799 Epiceries, confiseries et articles GIVETS Atanas tne 2 
x x 37,650 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
312,940 cto 312,940 GrandsimagasinSien cc.) ey. ce oo ae ee 4 
124,963 =" KO) 12,817* 137,781 * Magasins de marchandises diverses................... 5 
92,713 tO:3 141,461 234,174 Magasinsigeneclallxerrre evar ee: eee 6 
36,332 + 3.9 6,104 42,436 BaZar cin ths Seater en 2 atl 5, 0c ean sd Oe a 7 
= = 815,749 815,749 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 2 16,641 * 16,641 * Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
37,996 ao Pow 138,416 176,412 SIAUOMSESEIVICER 5 2s... dao cc ciate ca oe coe ee 10 
= = Si,o12" 37,572* (CEE (E Sh Sane ent Ag weeny wine, Sie aE oe Gt 11 
x x x 86,461 - 5.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,390 = ales) 15,352 36,742 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
42,451 ane.6 30,175 72,627 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x 50,284 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x 3,422 Magasins de chaussures spécialis¢es .................. 16 
x x 23,469 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 44,009 QUINCAIMETIOS 2... «cscuccus ats oreo Pon er ee 18 
Xx x 54,012* Magasinsi de! meubleSisni. ccna -1. eer are ne eee 19 
= = 12,288 Magasins d’appareils ménagers.....................+- 20 
X x 26,463 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
61,005 - 6.6 158,932 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,096 +) 8.38 10,334 LibrairiesvetipapeterieS: 2e.sc.i4:<.c205. oR Re oer eae 23 
x x 14,146 FIGUNISTCS ites. Asence. 5) suena eae tees occas Ha cen ewe ee eee 24 
14,663 a (6).5} 27,646 BiJQUECRIOS ve .23.5-s sie os ven 8 snes ad adele settarente snagsians tee Eee 25 
x x 97,361 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ | 26 
5,835 nOo:4. 21,616 27,451 Magasins d’accessoires personnels................-..- 27 
240,487 art laa} 257,433 497,921 TOUSMESsAUTMESSMAGASING ec fe em eosu- iscsi oe ane Poe 28 
2,339,442 3,926,623 Ensemble des magasins............-...+--+--++-:> 29 


1,587,181 + 3.8 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


November - 1984 - Novembre 


BJ ee 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants 


Independent 


Kind of business 


All stores 


Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 35,094 + 24 173,242 So idiet 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,930 + 18.3 36,697 + 12.4 
All’ 6thersfood' stores: .. .22 eRe her See er cee 8,840 ae UT 9,859 + 13.9 
Department Stoness <5 sist tatie ateretene louse. eee eNO 159,400 tpt et 
General merchandise stores ..................0.000e- 23,901 * - 14.4 
Generali Stones<..coccvome:. a tectessele Gono + ke a 50,463 So (sh) 
VarietVeStOnGS mir eragers oi or goes era «a ta queusiresss usher aatel eee 6,278°* + Sa 
Motor, vehicle, dealers: .. «..... AAA Ase See Sea ee 198,455 + 13.4 
Used) can dealers: ... 1.0, akrswmageme te. eeeteme nce oe cee 1,572 1,572 + 32:3 
SOIVICE SlAlONS ys <i: chasectes aysnd wis: adessilenataree tee eee ne 43,666 56,725 = Ord 
Garages. 30.25 itn. Sia eetess garnet nl cera eee ee ee 7,069* 7,069* 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,484 24,849 - 7.5 
Men's. clothingustores: Avot) eee. eerie mee eee 10,831 22,545 + 19.9 
Women;s: clothing) Storeskrjat) nek eer) oe See 5,944 23,399 +n 
Family clothing: stores vas <0 ee ee ee ae eee 5,854 17,511 + 814 
Specialty ‘shoe “stores: -R eric sine eee ens een 318 984 + 98 
Family ‘shoe: Stores x. 2 ie pete eee Oe ae 1,428°* 7,264°* - 16.0 
HlAKGWare <SlOK OS a. oy fa.sisesteteaerancussswegeys /mcae ee ne 8,642 + 189 
os sis i/o 825: ss SRR RR OE NI 11,596* + 1254 
Household appliance stores ...-.....0...0...0 005000. 4,339 - 18.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,424° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 45,221 +) Ga 
Book and ‘stationery ‘stores; «.. «1... sen ene 4,697 oem 
ION StS 33: 6-c.. carts orn ue eee oeaeyaks inca ate ae 3,997 = ees 
NOWEIISHY) STORES oss os edeice) areyinoceccncysem ee nue ecdoe a ee 6,395 3,339 9,734 - 65 
Sporting goods and accessories stores................ 2,144 10,684 12,828 + 22.8 
Personal accessories stores ...........2.-0+..0e000ee 6,272 4,899 11,171 + TH 
All OMRGT StONOS vives ss ccstvests Sef bstoss toss ee 70,857 56,108 126,966 + 0.6 


All stores... 


549,025 


513,803 


1,062,828 qF 


i 


ea Ss 2 eas 


225 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 STONE Ce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


392,528 


1,347,445 1,739,974 12) Epiceries - Boucheries), hyyt. Patel Wewly fale? 1 


224,771 387,476 9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


162,705 + 0:94 


8,623 + 10.4 84,852 93,475 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,305,090 OM 1,305,090 Grands MaGasinSirnrs: sccen ato ana crcn A ee 4 
155,172 SSH 223,067 .< | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
x x 542,923 => || MaQasinsS: GOMEFAUX 5 crassa s+ hep acrarnn 4-5y av ee 6 
42,803 + 5:6 52,626* 29 IBAZARS ors oa, sb oy coe oe avern 2 ein prerao. > 7 
x x 2,035,257 + 11.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 14,460 14,460 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
136,483 a9 479,006 615,489 5S | SLAUOMS=BENVICE Me, exer map owen hohe areh «One a ee 10 
- = 63,328 63,328 Galaga mrircray a. poohahens Srahoea ech oe ee ee V4 
32,031 ee l25 226,653 258,684 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
84,850 <7 (MG) 81,046 165,896 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
148,815 apy ALS) 57,723 206,538 Magasins de vétements pour dames................... 14 
108,414 rH 5:8 50,768 159,182 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,276 - 0.1 2,700* 9,975* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
51,607 = byx6) 16,051 * 67,658* Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
x x 78,323 Quincailleries...s...5..2,n.8 ea adanena a 18 
47,832 “Pr 3G.i1 112,901 Magasins de.meubles:. ..... 7... _.Seeen eee neers nen epee 19 
Xx x 43,149* Magasins d’appareils ménagers................-...... 20 

8,791 ap 42,240 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
105,360 + 11.5 465,999 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
23,840 + 9.8 39,116 Librairies: et: papeteries:..........<. ea ane ie PS 23 
x x 52,850 = 1318) || FICUIISTOSS 1.5.4 <c\c15.0.0 Sn tacre cient chs crea rcicis conan ee mee 24 
47,423 = 6:6 28,739 76,162 BijOutenleS 64.0. ao a on Sn clo exci ean cho cnet Ieee eae 25 
19,573 + 03 119,980 139,553 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
55,254 + © 96 45,873 101,127 Magasins d’accessoires personnels.........-....+-...- 27 
568,069 1,302,981 Tousiles autres MaGasinS ss as ee tr eee eee 28 


734,912 =e alro 


_ 5,052,720 3.7 |10,395,499 Ensemble des magasins.............0..0eeeeeeeee 


No. 


28 


29 


=126 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
November - 1984 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alljotherfood' stores: as ert Maarceaceen:. a eee eee 


Departmentsstores or 225 sikevaray cr ants 2s, eek ence tae eo 


Generall merchandise stores)}->. cho. 35290. haere 


Generall#Stores.... o< oslo erect ages. « <p apuec es AE ee 


VanlClyeSlOn@Sieterrac <-.) aud se ep eitegeie tal see, 9 nel +) Seog eee 


Motorsvehiclée: dedlers:....: ... Ashu ee eee 


Usedcarsdealers:..>.,... Soe ste eS eee 


SEIVICEKSTALIONS <<) saxo ssa siti ds) 0) oy rene eM Pee mene 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's; clothing. stoneSaccer 40 a. . Seer Wes oe 


Women?s clothing ‘storesiiaae Senet ee ete 


Eamily sclothingstoressasts4es eer ae ee ee 


Specialty shoe: stores Asana. terete) tei Seeeey le 


Family. shoe, Stores. es <4 eet. Beis es ee eee 


Hardware sstores:..ai66 «srk; a os ch oe Se eee 


flousehold fappliance stores mameee Sete ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


BookgandiestatiomenyaStOneS in sara eee eee 


Rlonstse. =... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Change Sales 
1984/1983 


Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


$'000 


72,695 230,214 


157,519 


13,352 27,440 40,793 


3,042 


19,435 22,477 


185,186 185,186 
18,103 21,500 
11,235 
8,017 
166,215 
- 4,563 
80,451 
9,829 
14,014" 
12,287* 
20,886 
14,361 
1,168 
6,354 
6,486 
12,168 
6,911 
7,815 
24,569 55,998 
2,280 5,073 
2,274 
11,861 
12,523 
5,980 15,253 
75,987° 135,882" 


564,411 1,121,795 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


fl Oag 
+ 13:3 


+ 20.7 


+ 249 


+ 18.4 


+ 1a 


+ 28.3 


rte ecliliees 


+ 15.2 | 


+ 29:25) 


+ 0.6 


+ 19.3 


+ 2iea 


+5 (Org 
+ 21:3 


+ 10.4 


ql 


= Py) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/ {983 SRT ES 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,623,146 eo. O. 791,214 2,414,361 7? | EPICCNES: > BOUCHENIES 3. at enemas eee eee eee 1 


136,496 mo) 307,252 443,748 ./ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
33,351 te 1LO.7, 220,389 te 10:9) 253,740 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,515,503 an Ol6 = =") 1h51.5:508 00.6; |iGrands: magasinsy. «..4.., ..s.s.cc05 ee ee 4 

149,860 2 Ther 35,930 185,789 -4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

Xx X Xx 133,144 = 45.0' |iMagasinsgeneraux:. .., 2424+... 29050 s04. ee ee 6 

57,960 + 09 12,320 70,279 ey WSAZ ANS: 5, lan.cy Syeose as ees ey ep opish oh ott Gio) axa cca toice coe 7 

| x x x 1,893,336 + 17.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 53,743 53,743 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
433,609 «= + 10.6| 770,369 903,978 3 |Stallommesetvice.. o<os..4y0ds oc 10 
= = 100,531 100,531 Garages 5 ise: see say en eae ee eee ‘Th 

x x 134,146* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

72,123 ao, Che 102,173 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 130,785 SOL 195,585 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 86,527 cr (eke) 130,584 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,134 sr 45}8) 12,003 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
36,246 > (02 61,107 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 75,812 Quincailleries 3 sésx..; cierto ORs ee ee 18 

29,279 + 34.1 79,397 108,676 Magasins, de meubles:., ..:..s.<,:,-..0S eee eee 19 
x 59,888 + 26.9 | Magasins d’appareils ménagers...............-+.....- 20 
x 81,007 + 8.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

226,499 + 20.4 333,281 559,780 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
17,985 se 9.0) 26,584 44,570 Librairies: et. papeteries «ccc. 1. SER eeeeenen. Sean. Bee 23 

x x 26,449 4 2:6) | PIOURISTES giieytvccume Racuoartoueen ec seta Weer ee 24 

41,453 =T8:3 100,556 BIOULCKICS nn eqicie cece camera eck ee 25 

x x 198,494 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

59,257 ar) SEA 106,969 166,227 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
658,616 1,442,204 ee cO | Tous les autres) MagaSINS: cisec cuts choise cee een eee 28 


783,588 + 5.4 


Ensemble des magasins..........-..2-0-+++e2+000- 


6,242,099 + 5.3 |11,467,413 + 5.4 


| 5,225,314 Ao a4) 


= 29, = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1984/1983 = 1984/1983 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 
All other: food! ‘stores: . .frseatanis i atan eger oe eee eiene 2,604 
Department ‘stores)......08.% Seas dads <2 a eee ee 108,850 
General merchandise’ storesi@.)....0 006 ae en anor 
General! Stores).5...3e.cc2 elicakG he 2 scale SER ee 
Marlety <StOnes' a ace ok Phun ti dhegsigiisg whew Bett arote aha yaaa 
Motor:vehiciedealers). ........ SSRN ae ees 86,730 
Used)can dealers: <5 i.e AA a oe eet eee : 1,554 
SOMViCSy SLANONS: vac chavs veranat aka) a avatar ; 38,688 
GAAGOS 6 Fae sue, Seance atient apd Pied esas coher ree 8a ee : 4,949 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,760°* 
Men's: clothing) Storesnaaa= ane, ae ate eee See ss : 7,538* 
Women's: clothingstoresise sem cries eee eee eae : 11,759 
Family. clothing: stores tie. 2. esi ee ee re ae : 6,325 
Specialty:shoe. Stores) wena eee. Se eines ae eee 380 
Family shoe. stores. oe Ae Be ; EAT ihe} 
FlAKGAWALCEStONOS regen cn -ncp Mee ons srckcl ae ter oc ee ee 1,847 
aibvanisice a tap See ae eon 8,072 
Folisehold:appliancexstores. mean see arene 3,459°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,903 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 29,830 
Bookvand| stationery-storesc,....1.. cde eee : 2,562 
PIOMISUS ha. deed Geile reat racke a aver tone av 757 
Jewellery StOres'..\. jm ik irons nee oe, ee : 7,145 
Sporting goods and accessories stores................ 7,380 
Personalsaccessories) storeseey ees eee 4,370 ; 4,469 : 8,839 


AlIROUMET SLOTESY <0 ciicre rece: cee ie Re 39,067 * a 31,324 B 70,391 * 


ASTON ES Gta. 095 10% ore rc sc ST RS 307,702 265,602 : 573,304 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 26.6 


+ 
an 
=) 
bh 


+ 
m 
o>) 


= 09) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


1,103,589 ‘2 1 EPICenes. =. BOUCHENES:. “7, A, BRL. COR ie 


x x 244,663 -4 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
28,310 a 2 196,333 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
‘889,208 = 0:3 889,208 Grands MagGasins x44 cr.v.r.cck-r eee 4 
x x 64,859 -) | Magasins Ge marchandises diverses .................... 5 

= = 2978 8 7-124) Magasins:generaux.,.nryaea-rror eee eee 6 

x x 8,586 BD! | BAZAN ace ca ete poReee nee Marayr fares oy ste acta tec ey 7 

X x 986,550 = + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- = 19,508 19,508 -< | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
60,260 ap tev 349,878 410,138 12! | SLAUGNEHSELVICE: «. <8 yim x. < caveat icveieenele aoe ee eer 10 
- = 51,027 51,027 GaVages' Ac se46.kcr.4 amet ater en ae 11 

x 4 x 56,842* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
48,515 + 93 12,886 61,401 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
76,132 ar keys) 31,980 108,112 Magasins de vétements pour dames................... 14 
36,361 10:6 20,210 56,571 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 4,556 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
19,173 - 93 25,343 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 20,936 Quincailleries: «4.04.4 .nniKas Aan te neh ae Ee ee 18 

x x 78,026 Magasins de meubles:: -.:. ..4<+. 203 See eee 19 

x x 28,725" Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 40,361 + 4.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
157,254 + 18.0 134,318 291,572 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,636 ar Sil 11,552 24,188 Kibrairies et-papeterieS =... eet e eases een ee eee er 23 
x x x 11,674 + 2:3: | FIGURISTOS® $< &x.kk met oJ Seek ts eee ey ge ec ee 24 
24,681 = 8:2 38,225 62,906 Bijouteries..52.5 62.42.<.04 en eek ARE eee ER oe eee eres 25 
x X x 120,709 + 20.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
47,346 a2 (Ohi 49,291 96,637 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
389,112 + 54 335,169 724,281 Tous les auitres:magasins: 424. t2%22<0455 oe eee oe 28 
29 


Ensemble des magaSins..........-.-2+2+eeeeeeeee 


2,963,931 5,790,280 


| 2,826,349 


=430 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food) stores:...ctrsemeese 2x ciate eo Ga. Ge 
DepartmentestoneS S26 % cnaeu-te cheued-. acco eee eee 
General merchandise stores ...............00. eevee 
Generalistores: =. crank 4 tga sisaho. eee eee 
Variety RStOleSes, seu ccoecc tt ainsi oe aos dane ee knives oe RN 
Motor vehiclesdealets:. ..-,.). aegis seen a eee 
Wsed\car*dealers:....:.... 32a eb eeeee  eeee 
Servicer stations) <, 2% <..c..psccsvessos seusaels ee 
GaVaGes ois eters onge Ry Se ee ae ge 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’siclothingrstoresigaraaic epee 2 rey se) ieee 
Women's ‘clothing StoreSiiagtc ou aerate en ete otaciee 
Family ‘clothingstores itv) ute eee te) oe ieee 
Specialty, shoe:stores, Aeeeteihies aeaeeerh e ee 
Family, shoe’ stores; tea: Fi. aahe Aone ie ee 
Hardwarexstores).o. -J.cc fiers oc oheyosks es Ooi eee 
ousehold furniture ystores” 2) on. eee eee eee 
Household gappliancestores Seinaaes eee ae eet One 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book-andistationeryistoress 44... eee eae ee rae 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


+ 16.6 


=17 3m 


= 3{h = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change ; 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 ee ain aii 


Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 60,952 et | EDICCHIES: — DOUCNENESH . Leak. ee eer nee he, Are arene 1 
- 12,070 + 22.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- nt ZT ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
. 28,570 i 28,570 £9) |: Grands: MAGASINS I. 24 ose porwie nicks Sous eas ROE ee 4 
eR XY SLX CSTD 1X] ES 102k  SaGeT Sx | Magasinsyde marchiandises: diversests seis acaune tens 3) 
Xx ais I IMIAQASINS TGEMET AUN, oi0,/s503-!eptencxenensie ne ves visng 6 
ee Oe eres COT SX 1) EBI) oSK « WRG BAZ arse. css: ck gage uate Weare einem acw nace Gee) enn 7 
OF SRY.) ec SSilOl GaLEe £919) |'Concessionnalkesidautomobilesi. +. aaa ane ene 8 
er a) ere Peto oX | ~ Sa eX — © 15x Vencdelrsidiautomobilesidioccasion:.......45see ee ee 9 
ee eee = |) PRP RerOeX, OBS car Xi || CE EX OBS TEX STANOMEESEMVICEL 5s :coheccics.anerarbiterasinoneusneltieesc eee ee 10 
nares = || Rane ame XO EX mt PEEETKO me BK | Garagesy o.te.s...tnsuapten coud men aleetae Bel eae eae 11 
a a Sexe a ex Ser Xx: | Magasins de piecesretédiaccessoiresidjauitomobilespeeraae 12 
- Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= : Magasins de vétements pour dames................... 14 
= RB: ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille................ a 
= : 24: |} Quineailleniess.. 2. = suseyses:-vauenene xsastersieisie eee See 18 
= Magasins.de: Meubles). :...<)-:4.,:cccron. SRN: en ee 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Libraities: et papeteries:.. ... 2 ...as: Re ee, Soe 23 
= FIGUNIStOS Easy scarves sve ol scones swe) ollyave/ ay elenavael on iews yee eee 24 
x BijOUWte HES yrsiises. arco Sidesioscicocoveyscencnanngcclin scckekn te baency See teal Beet eae 25 
= : 5,505 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 4,833 Magasins d’accessoires personnels.................... On 
x 37,674 Tous: 6S: AUtKES, MAGASING © oe. 6.5 cs. weeks 5 rasa ane ae 28 


123,742 176,730 300,472 Ensemble des magasins.............----++++++-++ 29 


27 


28 


29 


29'= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,248,412 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 136,474 
All*other=food!stores:.. reer ne eerie cee tate caooien rer 15,169 
Department StOn@S: osc o oer ic cnrcre as eee Masten ee enero 1,254,727 
General merchandise stores .............-.2-.00000-- 215,942 
General Stones: csscueec yo Se ie Saactcoteychet adeno Pte) ead omega 68,716 
WETICINPRICKeh4 6 25 Gor oe SS a OBO Oe AO aes Buco cur 103,074 
Motorvehicleidealers:..<:,.. .. Sara iwerel-ne. cack nate ter erect ers 14,868 
Wsedicarldealens: «i... «Reset Sea Le he eee = 
SOrvice Stations: asc «icie-octeieoseas = anveleo oe on OE nee 174,890 
(GaNaQes wok cai ack See chee cn teh pan cS po ee - 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,805 
Men's ‘clothing Stores dete i. Sse ne eee een 82,881 
Women’s: clothing: Stores sent faa. Gee, See 151,758 
Family clothing storesitsar.onws ake orate. cee re ences 96,226 
Specialty ‘shoe: stores, Aassneiewds Aoeeien BS See 6,778 
Family ‘shoe=storeS: eee .o Saad Bee en, ee ee 84,585 
FIAKEW ANE TSLONCS oun tone onthe raw l eyeve res ov ayeer aria ya ee 


Household appliance stores ..................0000 eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,794 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 118,842 
Books andgstationety #stores c= rv «=. ee eee eee 28,728 
FRIOMSIS: Ak ca stood crates Rte te eee sheet ee 1,340 
JewelleryeStOres on. aca 207.3 ti adentger eRe ae cess a 44,536 
Sporting goods and accessories stores................ 20,016* 


Personal/:accessoriesustoresi=. oes eine oa oe 2. eee 49,490 


Allother: Stones ug &. cscs. oi0% Aes ct Ree ae ee 657,744 


Alli StOLeS:: «5 isos jintavais nce a8 SRN Oe ae eee 4,675,923 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


671,419 
334,318 
171,999 
44,720 
93,852 
16,060 
1,765,279 
51,050 
657,684 
143,607 
234,112 
64,718 
79,046 
55,264 
8,734 
26,560 
x 
107,147 
x 
41,244 
288,948 
22,609 
29,267 
36,961 
87,642 
82,729 
560,439 
12.2 | 5,786,929 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


1,919,831 
470,791 
187,168 

1,254,727 
260,663 
162,568 
119,134 

1,780,147 

51,050 
832,574 
143,607 
248,916 
147,599 
230,804 
151,491 

15,512 
111,145 

90,083 
157,074 

40,638 

58,038 
407,791 

51,338 

30,607 

81,497 

107,658 °* 
132,219 
1,218,183 


8.9 |10,462,852 


All stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


se uth 
+ 12:0 
+ 24.7 
+ 9 


+ 20.8 


+ 15.4 
+ 18.0 
+ 69 
+ 46 
+ 45 
+ 58 
+ 12.6 


= 103 


+ 12:9 


em 


dependants |Ensemble des magasins — 


+ 49%) 


+ ta 
+ 14.6 
+ 9.4 
+ 12g 


+ 10.4 


i 


=.85 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-November - 1984 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change G 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 oar ee 
Ventes Variation Variation Variation 


12,825,840 + 46] 7,185,428 + 7.6 |20,011,268 “f | EPICEHES:= BOUCHENES) ANNs Se ey Cae HOTT 1 


1,459,045 + 7.34 3,679,812 Bia O-On |S) 138,656 “+ | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


. 160,447 + 5.3] 1,789,087 + 56] 1,949,533 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9,666,660 es) - 9,666,660 sta'5.0, | Grands magasins <¢...0+..0. 2s 2esse ee ee 4 
1,675,104 tt? 1h 435,126 ee teoneen| 1023 ‘0 | Magasins ae marchandises diverses................... 5 
712,077 + 5.8] 1,013,309 = GHG) aeeeysisiz F&,|| MAQasins:Qene@raux:. ». nin <.>,< 4). ein cea Ne 6 
853,920 Ge. {sits} 160,471 - 0.8] 1,014,391 7) | DAZAIS) ie chin oc a sient ated eednis Win Sus tetak ane coe if 
147,760 + 3.0 |19,253,584 + 22.2 |19,401,344 = + 22.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 542,406 542,406 + 15.9 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9 
1,740,476 + 5.7 | 6,942,545 8,683,021 Eto P SHAUGIMSESCINICGE o c05 dre 4's do xrereis, toe BS cys, a 10 
= - | 1,478,618 1,478,618 42)20. i Garages) tants. Soh. ey mlesel eyesore eee i ee 11 

139,416 - 28] 2,166,844 2,306,260 -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
586,774 ae {she} 519,609 1,106,383 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,268,152 = ALA 790,511 2,058,663 Magasins de vétements pour dames................... 14 
837,648 oe it! 9 509,059 1,346,706 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 64,462 + 10.0 78,195 142,657 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
644,525 4.6 233,813 878,338 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x 927,918 + 6:1, pQuincalllenieés. «20.02% sae oc scege outs ae ee ee 18 
440,270 + 21.4] 1,076,760 1,517,030 Magasins de: meubles. 2c ss 5. eee ee ee ae 19 
x x x 406,110 - 6.2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

171,681 423,435 595,116* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,185,244 + 13.2 | 2,992,938 4,178,181 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
241,682 + 12.3 215,718 457,400 Librairies.et papeteries: ».:- x40» < See ee Se oe 23 
17,062 + 89 357,522 374,583 FieuiniSteStadca2 dence nada eee ado eee ee 24 
323,313 taO:8, 320,606 643,918 BijQutenteS: 95. acoan aa onan 0 RS a ee 25 
175,278 fee ditto ie dee) OW 1,416,984 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
464,696 sp les 852,921 1,317,616 Magasins d’accessoires personnels.................... OT 

, 6,365,787 + 4.7] 5,277,641 7.9 |11,643,428 Tous: les; autres; MagaSiINSh 4 Naya aa aes ee ee 28 
11.4 |103,039,007 Ensemble des magasins..............2..220+2000- 29 


42,348,472 + 5.6 |60,690,535 


= BA) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce ' Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : 26,254 - 46 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,146 ste itil amg 
All other food) ‘stones: « sccrraelarde totes issue ees Peed 1,223 5631 
DepantmentsstOnes ios csaceaz fea cpus. eo eh eregaeene eiemeemene 3 12,329 +42. 
General merchandise stores ................0.000005- WA Uaee are AS, 
General! Stones: oc ps.cuetSetls. as cig gic ee SI ae oe 6,564 - 14.2 
Vanlety StONOS sie caes bcos: cus el Ste ntsc lecege ie gan S oso 4,831 + 46 
Motor: Vehicle.dealers:..... ...eiieenen ih. aaa sie 25,398 ame thal. 
Used, car dealers:.c5.. <<: Gioelpasta as eens tenanela cd. cent ttane X x 
Senvice::stations. 5. sades galas pao Seb Lach: 18,989 + 48 
Gafages ois 2eisbeu. nee bse: aad eo aero et ached skeen z 1,467 4+ 514 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,467 + 26.7 
Men's. clothingxstores gataa=e scr ese cee oer eee 915 - 16.0 
Womeniszclothing) Stones merges aire it rae en. eee Zao + 48 
Family «clothing; storesstaas! as pede ceneeecrtmet: castes : 5,903 +4 
Specialty shoe Stores; a janeophes. dees ere see eeeeres ; x 
Family shoe: stores: «ae. ace eee > oes . - 3.6 


HardWate: Stores awe oc cue ces ncnedicin los ew Ce 4 


tna nections CORI eee Hig 
Household ‘appliance’ stores” samanites.ciei cen ae = feo 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 32.5 . 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 9:2 
Boek-and stationery stores.<.. «2... ; date de pole: + 34.0 
Bloniste 6 i hee Sek UA ee ke - 9.6 
Jewelleryastores)., 85.2.5 eae ote re ; - 14.3 
Sporting goods and accessories stores................ - 07 
Personal accessories stores ...........0..00ceeeeueee ; + 20.9 
All-other stores. < ¢. =. 24%... .9RRRee Geniys Get moe : 14,580 ge as 


PES Oc. Sei CGE: oon sok a : 174,542 ae eS 


=) .ooe = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 aaa 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


e368 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 
Ail other. food! stores... etrerreee tramecrtemigitt =: eet Pven reutentenets 
Department: Stores: 2.65.5 teisrs tl ene oie ne eee 
Generall merchandise storeSwecs eect sie- re erreee 
GenetalStOress scacssvoienic) Spel ec® sodiauss fs See ey eee 
Maniety SlOnGSy ara croihsis pon 3 secs eacy ect evant «vo sus oi me 
Motor vehicle: dealers: ..........eeaere ide fs: ae ere: 
Used: ‘car dealers’: oi.4...0-2R ee sees ee 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing Stores gan wied neler ees a: coe 
Women's: clothing) Storesrysrat) thier ei iret cae terre 
Family clothing; stores eee <3 ee ey Se ae 
Specialty shoe. Stores: .:eteaisae. a2 eet hl oe eee 
Family, ‘shoe: Stores’,.6 quttet Sie Se eee en ee ee 
ttardWale).StOneS i ays. esas osen,ccies septa gue ee 


FHolisehold appliance stores’ rie scons sues ieee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book: and)'stationery ‘Stores)....... ..,.. .aeme tae aS Rear 


lorists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 19,712 


All stores 138,939 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
68,388 + 44 

12,567 Pe TE 

2,896 + seo 

30,813 + 17-6 

135313 ++ 2:3 

3,164 - 83 

7,040 + 13.6 

62,737 + 23:5 

1,690° 

38,840 + 19.3 

1,933 a cae i (ai / 

8,640 + 15:3 

3,410 = Wt 

6,732* + 22.0 

4,209° + 14.7 

477 = 6a 

1,699 + 4.0 

3,379 + 42 

Zoos + 33:9 

1,072 +) 4518) 

3,213 = (2:6 

16,878 + 11.8 

2,165 = 857 

884 + 3 

LERATC is - 12.6 

2,343 + 125 

1,649 2,336 + 3:3 
15,126 34,838 +) (726 
201,063 340,001 + 12.1 


Stel, = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1984/ 1983 1984/1983 1984/ 1983 SRE CONRAD 
Ventes Variation Variation Variation 


x 42,299 UP | PEPICENeSa—.. SOUCNENESE. (1G. SIAR). eee ieee 1 

x 11,364 - 20.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,441 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

_ 20,956 : 20,956 21) |Grandsimagasinsy. 202. 05+ «. oo0c 2 ee ae er 4 
x 8,645 = + 15.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- : 10;146- x + 30.1) |iMagasinsi genéraux, ..... .. 4+ ..ocn. >on. Se Sore 6 

x 6,776 bes NE AZ AUS a iss 2s cu ot apron lelarens 9, oo. cule Pesach pice, ee Se if 

x 48,302 + 29.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= ay: 1,528* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... i) 

x ZBiO1G BEEZ StatigMS:SOmVyiGe soar s.o:-:0/2) 06; 0.0 crane cise a oom ne 10 

- : 1,102 EO MG ANAG OS fe fcles 59 sary eS ccev cic sche aoc. ch os ouch saat Sees oe 11 

x 6,302 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,173 5 : 2,421 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,491 4,685 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,555 , : 2,718 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 86 .8 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 2,004 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Ne 

a 5 2,745 QUIMCAINGKICS 5 jas dose caySuscasseenn ren ctensranstan ean seek eh Re PO 18 

Xx 2,990 Magasins, de. meubles «....<::-cc.r.. Sere, See Seema 19 

= 1,043 Magasins d’appareils ménagers................--.--.. 20 

Xx 975* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
867 oe 11,120 ; 11,987 * .8 | Pharmacies, médicamenis brevetés et produits de beaute.. | 22 
692 339 1,030 Librairies: et. papeteries.... .i....<....../.kbeldas SEP. EE. RE 23 
x 665 PG IPROUNISTOS  wcae ciccwgvensre lene reurdswe sha ussuah tus veo Rane. Wakes A cnr eee 24 
1,024 : 1,586 '5 | BUOUISNIOS © a cioce nas G cmateer be yoann wearer 25 
x 1,728 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
468 : 1,214 Magasins d’accessoires personnels..............--+.-.- 27 
28 


14,561 10,429 24,989 10 | Tous Jes:autres; magasinS™. .c j20.ce came See: SO 


94,179 ; 157,566 251,745 ; Ensemble des magasins.............--.-++22ee06: 


eae 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 189,114 

Grocery confectionery and sundries stores............. 3,554 

All, other: food stores:... i 2s). aie. PCL AS 2,893 

Deparimentéstones:s. «<< si. Seo e oe leyeusie oe ee ee 182,239 

General merchandise: Stores\eoey. cise. aels 1s eee 

Gemeral StOn@S: 3 cic cin cts wens SA iss scape it RNP Rel ee 

ManletyiStOneS mnt aie 5 aa ya ooo cee eee 

Motor ‘vehicle: dealers... -....:.. @e/yatvotin ky. ae ete 

Used. car (dealers... ..:.<. . gaa Saas ES See 

SEIVICE ;SLALONS 9 y cicc5i5, misc 5: cueuenen suey cee cae-aa siete ee Ree oe 33,376 

(Chelgate (SeenON OEE Chote CPR en OM IEEE. oo sian = 

Automotive parts and accessories stores .............. 2,607 

Men's: clothing:Stores: Sep rant ere ee eeereeet enn ees 10,862 

Women;s clothing: Storesseear Wee. eriees sen ners 30,946 

Familysctothing¢storesxeanaa.-e) tae eee eee ree 31,143 

Specialty Shoe stores’ .eeeeeas ae Res ete). cek ener 2,577 

Family: shoe::stores » eters! At. Sent Seen 7.2 SOR 30,914 

HANI WaAleSIONCS Fog. osc ks decks gunasn cctuenscleereueen cach eS x 
ai sp beans ORR RO ee ee 11,010 

HMousehold-appliance stores) eee ees Saeeeeee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book and stationery stores 


IONISUS. 8 gids tcanctas (ocean ogee a Pisces creenseety a 
NOWEIEHY  SLOLES 5 eyssscyec2sepa sete alte eeemedeachevdi oe 3,513 
Sporting goods and accessories stores................ 3,676 
Personallaccessories) Storesimen ie aun serene keene 8,600* 


Allwother*stores’ ),..01) 4st ie de ee 105,811 


All, StOLES ii.2/ehiere 005, 5 so vse ce BER E e e 753,998 


Chain stores 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


260,291 
145,763 


60,990 


445,883 
16,061 
212,015 
54,488 
49,722 
19,803 
28,503 
21,395 
2,042 


9,014 


68,285 
6,895 
6,595 
6,399 

24,028 

25,352 

128,275 


1,715,739 


Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


449,405 
149,318 
63,883 
182,239 
30,773 
22,521 
26,475 
445,883 
16,061 
245,392 
54,488 
52,329 
30,665 
59,449 
52,539 
4,619 
39,928 
33,594 
54,186 
7,896 
28,289 
94,221 
13,334 
6,595 
9,912 
27,704 
33,952” 
234,086 


13.2 | 2,469,737 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Ge Uiles) 


+ 30.8 
+ 14.8 
amealtes! 
ae Us 
+ 49 
+ 13.0 
+ 576:8 


iP Oi2 


+ 6.0 


+ 15:6 


+ 30.3 
+ 29.0 
ap Ge) 
+ 20.2 
+ 4.0 
7.6 
+ 16:9 
+99 


+ 11.8 


= 308 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/ 1983 = 1984/1983 - 1984/1983 Se ON Ne 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


227,784 “© MEDICEHES) = .BOUCNETIOSIG, tank, Saber eat ae TT ey 


Xx 54,830 + 8.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. ps 


1,632 ae = tlre 34,229 35,860 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
. 108,137 =i! 108,137 GRAMAS MAGASINS Ns: xa. creo cc ves; te ccerolcntuoecn SRE, ES 4 
X x 7,665 === ~—_—-- | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 957° -aa0 | IMIAQASINSS GEMETAUXC. «..6+ 55 crepe os terarctcy anei once Svcecicy AR A 6 

x x S626" VAR EN2:G! | Bazarst viel tesa oy tee teeta tnrewiices sy 7 

= = 208,950 208,950 + 30.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 7,204 7,204 ./ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
23,697 Ao PSS 83,662 WO7Z{S59% OP AAOI7: |KStatiOMSeSErnviCey 2... vcccncpcaceceeeoecesv seen) ER 10 
= = 13,582 13,582 CRE C Se eee ere ei 11 

Xx x 17,335 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,314 -- 14,390 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,921 ae alch?) 28,151 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,561 + 11.8 21,710 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,761 + 19.0 3,113 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
14,899 =u52 18,933 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 17,228 QUiNnCaillOFIES 2c. 4.53 ees eens Oak Seago ee RR aS 18 
6,831 + 16.9 Ua iias: Magasins:de"meublesit « «sss: « +. eee: Mime terrae were 19 
= = 2,886 Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 

x x 6,102 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
17,827 + 27.8 40,348* ists) \7Ao)ie Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,737 + 17.9 1,932 6,669 Librairies*et:papeteries'.....2.¢04. SER. Pe ee 23 
= = 2,680 2,680 ++ 1/2253) FIGUKIStES xc cnc cla kena hee Se eee meee ee ee 24 
2,475 - 5.0 2,740 5,215 |S iT Cop] C2) fc \ en ee RC OR 25 
1,305 Bi / 13) 8,907 10,212 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,591 10,251 15,842* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
73,547 SS a /e.1) 54,826 128,373 Tous‘les: altresimMagasinS®..<.4..0 15.55 «+ sce. eeNeee. Melee F 28 
Ensemble des magasins.............2..0eeeeeeees 29 


1,155,746 


439,092 716,654 


SS AQe= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 484,472 674,617 On 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 90,276 172,571 ae tens) 
All other, food! Stores, . aResetem ) erante niet ose nee eee 7,050 68,689 = ee ee 
Department: Stress 3 wi -aa1e iene iar 5.5 on eet 347,095 347,095 a se of} 
General! merchandise’ stores see. atichieetcr: bi. anna 79,189 18,758 97,946 + 13.3 
Genefal Stones’ 4 sic acess a Tera as vce RR ae ee x 16,025 = 1.3 
Wallety StONeS i255 weiss suensus tess cvsacbet xara eee 9,022 31,599 ae 0, 
Motor vehicle dealers: .. ..... caie@hee >. se tereeaeeere 770,752 770,752 + 29.4 
Used) car ‘dealers:............ 2a heel oa. 2a 18,018 18,018 + 6:4 
SOLViCGs StALOMS: oars. 2, scechat sleasns ds sotcavsgeene So tetsy OO 99,320 206,687 306,007 + 93:3 
GAT AGES® 5. ssn yeon ee ane oa Hee oe ota ee = 58,976 58,976 + 31.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,633 94,127 98,760 = Ate9 
Men's. clothing ‘stores. qAesmiia ee eae ai ae ee 26,513 15,435 41,947 qe Pe 
Women's: clothing. stores#as am. fan: e5 Shee. Gia tele 52,316 28,794 81,110 + 16.5 
Family clothing. stores sckuti-4) mes Sees: Se otek 22,140 9,918 32,058 = +05 
Specialty ‘shoe stores. ..ciisausecite Sarees. i serena 3,098 4,001 7,099 + 4.8 
Family shoe stores:*. eave. 2. ike eee) Be arene 22,116 8,572 30,688 ata OFF 
Hardware “Stores (5.4. jo.0.cn. actestiedueeteba ee ae x x 26,464 + 8:5 
REE EES cicero crore fe 21,070°* 32,251 §3,321* + 18.4 
Household appliance stores ...00.. 2.2.82 525 0. ctlee ee 2,421* 13,438* 15,859* - 14.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 9,072* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 42,014 144,421 + 43 
Book and) stationery stores’; ... 2... suena ee aera 9,889 17,714 + 10:3 
GlONSIS 0k hw ecetes bee eecmewee. aes tee x 14,578 + 10.2 
Jewellery 'StOreS oud couwee dos so aba apteimeh ts See 11,877 11,556 23,433 te C515 
Sporting goods and accessories stores................ 6,037 32,590* 38,627 * + 33.8 
Personal accessories ‘stores ai... aude scene Se eee 21,553 30,482 52,036 + 13:8 
ANUOHEL, SIOKES) «avy s Seo oct dog eR eee ae 267,977 197,868 465,845 a) ils // 
All StOLOS iis. b.ie ie e'0:2;¢1010'n so a 1,659,782 4.4 | 2,055,546 16.3 | 3,715,328 11087, 


= fi) 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1984/ 1983 = 1984/1983 1984/1083 a pep 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


192,967 : 53,040 246,007 


20,105 or 30,614 ; 50,720 


2,226 ; 32,565 ; 34,791 .9 | Tous les autres magasins d’aliments 


. 139,154 : 139,154 .1 | Grands magasins 


21,263 f : 27,538 


= 2847 ge S010) HMagasins generaux: s 558.420 hott oe eee 
5,471 : 439° a 5;990* SUP BOZars . Ses anny aes ale tial re Roel teas eee eee ee 
= 263,798 : 263,798 -0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= S592. ie By, Se ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
40,698 ; 60,986 : 101,684 <1 OIAHONS*SCMVICEs Fo coke cod ot ew ace et ee Ree 
5 13,605 . 13,605 J WORREGES e245 Saeed bh ees eaten ore emma 
2,114 : 27,201 29,315 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,127 ; 6,873 3 20,000 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
21,926 12,918 ; 34,843 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
11,619 : 1,898* Se 13,597" .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 
1,801 : 2,133 y 3,934 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
10,811 : 4,054 : 14,865 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 6,476* we KQuineaillerieScs £5 oS Se ee ee eee 
12,215 : hs 16,336* <2 |iMagasins de meubles'. 2. 222... -geeme icin) Serre 
1,596 Be = 6,350* ... | Magasins d’appareils menagers ..........-..-.:-...---- 
x Sei ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


11,222 é 45,802 : 57,024 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


5,003 ; 4,454 ; 9,457 LibraitieS et papeteries . 2 2...¢ 4 aaackh Werte Eee vee 


5,411 ‘OV Fleliristesmae | secs <= RS ee ead taka ean cio. eee 


x x 
} 4,552 : 4,790 9,342 Bijouitenies 2.5... Tse age 7 ee ee 
3,540 13,481 17,021 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


11,767 18,324 30,092 Magasins d’accessoires personnels...........----+-++. 


93,940 76,319 170,260 ‘5 | Tous les autres magasinS) 2.0.05.) 2-028. peta rants 


| 629,777 : 706,701 1,336,478 ; Ensemble des magasins............----.+++++-+-- 


27 
28 


29 


4424 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

October - 1984 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All. other: food: ‘Stores’. . 279. 2. Sens. ee eee ee tee 
Department ‘stores: «.. a.2s% sanded dasa eee 49,639 
General! merchandise "stores! 27s Stee. a2 ae: ct ee ree 7,103 
General IStOreSis.c.. ice. sina vd ans eet navi 6 pars eee eas A ae 
Variety ‘StONGS seve sinus oe dearer ta he attra ate lade eses ot eee 
Motor vehicle ‘dealers «. ........0 a2 PETS 
Wsedcaridealersie:.... Tee Ses eee 
SOIMICE!StAHIONS, «56 cn. aa sarasota writen Cee ae 
Garages <2. 21a atiesa na hns Petdhard beers trois eee Oe 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing, Stores. see that: Sas Sana. Se ee 
Women:s clothing storestiise-. fama aa serene Sek enone 
Family clothingstores#s2° = See eee Se ee 
Specialty: shoe. stores: seer Se hee ee, ee 
Family shoe: stores “Sars! A) eee ee ee ae 
Hardware “Storesc 2 6c og.c a 2alde fone os oa 
Household cappliance: Stores: Semis eee ae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvand' stationery ‘stores:......«... Sera 2 De 
FlonistS#:4.24 Sess /sy Vo dade ae eal orn eed a eee 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores eine eae, eee ihooe 


AlleOther Stores’ = /s2.02 a%cn oend 2 ee Bee ee 19,243 


All StOreS-s:scccceecondod see. Con eee. 179,043 


Chain stores 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


156" 
76,868 
1,662* 
26,514 


2,697* 


1,434 
2,491* 
2,137 
23,773 
209,338 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


74,488 
14,411 
4,505 
49,639 
8,355° 
11,663 
3,205° 
76,868 
1,662" 
34,404 
2,697° 
6,908 
3,127 
7,078 
4,461° 
439° 
2,465 
2,649 
5,253 
1,456 
4,348 
13,764 
1,245 
1,064 
2,901 
2,841° 
3,469 
43,017 


388,382 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 16.4 


+ 13.4 


oe Tfele' 


+ 10.0 


- 43 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1984/1983 1984/1983 1984/ 1983 lt 
Ventes Variation Variation Variation 


x 52,952 (9) B= PICEIlESs—- BOUCICNES iy. fam: Cavers: eee nies er eee 1 

x : 8,277 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 29 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
44,889 : 44,889 “4ahGrands:magasinsy. © 34. u% oocroce ok Gee ae 4 
x 2,074 Magasins de marchandises diverses................... 5 

= oe 138° ore | IMAGASINS GENETAUK: ... 5..</nirake wis wy eustere ons eae ce 6 

x 1,069 SS HIBAZANS Gc 6 es apsuntsl nese eae eateas ete aoc ke easpome cues RO oe 7 

- , 40,427 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- ig 1,;331'* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7,244 : : 26,238 will NO LAUORSESCHVICER ooo. eas aac cnc, no hee ead ae es ee 10 
- es 1,353* set MGANAQESS os Sac cscramian < Svauuate atten Ral Eee Ce 11 

x 5,367 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,728 i as 2,141* .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,837 : : 5,634 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,945 Be 2,188* .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 416° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,976 .5 | Magasins de chaussures pour la famille................ WE 

= ace Some cs) HQUINCAIONIOSS «6.5.0 4:5.) ixe-4. i buds cre eco eC: Sea eee 18 

= : 3,949 ‘| (Magasinsideimeublesiz... 225 eatin ee eee eset eee 19 

x 508* ... | Magasins d’appareils menagers..................+.5-- 20 

x 3,564 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,309 s ! 9,720 1 | Pharmacies, médicaments brevetées et produits de beaute.. | 22 
649 5A 939* 6 | Librairiesiet: papeteri€ss ... . 4. . ahaaies seria: eats es 23 
x 718 FleURISteSih cueciece, ooo ec9 i, Seon eas ae ea ee 24 
1,346 F 2,371 14 BiUOUtEKESs «50.4. 235 ccc me eens an eee eee 25 
350 ; : 949 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,250 1,730 ; 2,980 Magasins d’accessoires personnels................+.-- PT 
15,508 13,170 28,677 12s sTousiles. autresimagasinSw 21.) lars sors) ieee 28 


142,998 ; 111,137 254,134 i Ensemble des magasins...........-...+0++++-+++- 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : 65,994 + 7.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 13,794 + 8:8 
All. otherfood' Stores: < : 22 ee). Pee rare 3,528 area 
Depantmentistonesna-<22%-25 de fe Henn yo Gon eee eer 30,177 : 30,177 - 1.6 
General . merchandise stores. 29.2. S.0a. Ye) i. ORR 13,813 é as 15375" = si6 
General StOneS) 55.4 cs anc clei he we non ee Oe ee ee 8,854 j ‘ 23,661 + 4019 
Variety SlOlGS 2 An cicles ns oda Demon de woe cae 3,492 4,105 + 03 
Motor.vehicle:. dealers® 22... 7) 20S = eee Se eee F 84,761 - 2.0 
Wsedicar \eaters sean aca ete ere ee ore toe ere eetet nic eee eeerae ee 1,714° 
Service. stations: « ...gefsesds bens ines ancsueneee pee ee ; 16,839 eer) 
Galagesss 220i: 34 ace as See eos eel ees ee ee i 4,109° 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,384 +) 03 
Men's«clothing, stores: PRESS sie 5 Foe ee ae eee ae 3 3,546 = Ho) 
Women's clothing stores 228 Sia Saeko : 6,778 - 10.5 
Family clothing stores 32 2s == sna em ae tae ee 5,209 + 10.8 
Specialty shoe. stores Saeiee mrcnme teeter ett nae eee vena 391 = 2:3 
Family: shoe: Stores - Saree os, eras seteterter nt ost eee 2,754 + 96 
Hardware: SlOresis 4s sechecaacances t nureeo eae EN 4,189 + 17.8 
i sigie ss Oe A eee 3,846* 
Household appliance stores ....................-000: 1,222 - 19.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,596 - 11.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,360 + 2.9 
Book: andsstationery:StOnes'4 «5.1.1 ee 1,001 + 13.3 
RIONISIS > 22) os ause d © 6 oleae Alwyn areca ee 1,276 = 96 
Wewellony ‘Stores G4 fhe dc fie atten dean ee oe 2,360* - 44 
Sporting goods and accessories stores................ 5,440 - 11.5 
Personal accessories stores! seg so eee Ae ae 615* Pn 113397 5 1,948° =) (Sut 
Allsothere'Stores es x =... 2 25.5.0. a0inhh Oe et ee ee 21,059 : 21,306 42,365 - 10.3 
Alli Stol0S 3 cc 2557 27 Fs.c cas Se. eee, 149,210 223,512 : 372,722 - 13 


= 45-2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sa | 1984/1083 1964/1983 | >) | gaara ee 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

120,379 36,029 156;408° 26 \=20'3i/Epiceries!—iBoucherioss eam. aaa Aan SE ere 1 
15,167 22,936 38,103 + 3.0] Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
835 8,752 9,588 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
127,318 127,318 GiaNdS sMAGASINS 55 ys wedi force cus 4 
17,789 24,805 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
ms 98/045 * + (18}5i}(Magasins:genéraux.. ....... 0. .<0e «on 2 ee eee 6 
4,196 5004 2b12:3 P-Bazals. ioc kere dd in wnnceeeew ee occa ane. ee 7 
x 212,612 = + 25.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,811* = ~—_—_.... | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9 
12,751 S578 CORPO StayGNS-SenViCe) we <ceninins oem pudane oc eae RC A 10 
- 7,265* Galages eye nk ee uicnn athk ere eee ee 11 
3,888 28,127 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,712 18,060 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,639 20,363 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,295 7/420 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
702 1,050 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,985 Toth Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
Xx 7,887 QUINCATMOTIES Soi see escmce oedema pe peace nee ee 18 
| 4,094 8,748* MagasinsydeymeubleS: jo... ...- < eaentees See eer Reece eta tene 19 
x 3,774* Magasins d’appareils menagers.....................-. 20 
| 718 PIO 3,074* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 9,772 35,346 45,119 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,180 1,413 3,593 Librairiessetspapeteries ...........1.ae eerie cere ae 23 
| x x 3,793 FIGUIRISTOS: oi s.c0ecnesce ecausus Aaigstepedareurmesegee: ees age Nege smo u= aaioy eee ata 24 
3,872 2,574 6,446 BijOULEMIOS 6. oos ect ccpepes etn sepa ney aac, sae jnaesene pete ee Re eden 25 
1,390 10,893 12,283 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,274 4,501 IATA) Magasins d’accessoires personnels............-------- 27 
67,679 54,256 121,935 Tousiles: autreSHMAGASINS) =e os epee alee Pete eine 28 
29 


488,153 


526,992 


1,015,146 


Ensemble des magasins..........-------+++++-+:: 


<yAG.= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1984/1983 1984/1983 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 142,785 69,470 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,621 28,699 
Allother, food stores «. .\S2iecs crore re eens ee eee 2,791 19,969 
Departments StOneS os csccusaeus toler anne Mere he See 148,330 

General (merchandiseystoresmre: sas aur eee ey 17,778 

Generali Stores sss oi: nisin wastteletogelle c+ cioaie a ein eee 

Matlety aStOres sec cxckauciniers appease Wd eqn a as meucr see 

Motonmvehicledealers ©... Saas te co aoe eee 

Usedicarsdealers i.....c.cie eaters nl ainiccenerneietets cet enema eeas 4,165 
Soenvice Stationseee: jas kseeba% aces) aeios 6 eee é 72,065 
Gatages iets. es eke Chagetaneiane dat acas Ac eee ea 10,848 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men;siclothingxstores Swi tee eee eee ee eee 7,339 

Womenisxclothing :storesia sis sae ernie 2 eee 13,314 

Family clothing stores) 996): A Se Bee re 8,851 

Specialty shoexstores: sehen. accieeeee er eee 

Family shoe..stores. aumnal Sues Beer cess. eelaapek 

FlardWaresStores a... 0%, cusee cuer au cvrtie eich eee 

Rouseholdgappliancesstores) eames yl eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


i a a A ee 


RL, SARs te ESR 5,730 } 97292 
a. cn chow olf ROR ARE TRS. ay 68,629 : 63,110 
efatlerveiin\lafu ite vepnio/iaiwitetehe ep amen tans asters Siete ee teaeee ro 492,820 : 574,803 


Sales 


Ventes 


212,255 
41,320 
22,760 

148,330 
21,246 
12,027 

6,757 
179,484 
4,165 
85,500 
10,848 

12,987" 
10,196 
19,263 
12,692 

1,139 
6,219 
6,144 
10,232 
6,858 * 
8,052 
53,891 
4,195 
2,178 
8,797 
13,325 
15,022 
131,739 


1,067,623 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 14.3 


Aga 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 Salar sa cy 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 97,411 (2) (EDICENES = SOUCHENES 3. cei. ae ae. he ae Ae ee 1 

x 23,016 = + 16.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,391 : Wzenen) 7 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
87,881 : 87,881 Grands MAaGaSiNS 2 we... .cccid din oc ook cvs os 4 
x 6,926 .5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 265 23-6) IMagasSins GEMCraUxe orcmge.-.s1 eee ei eel ee 6 

x 824. © = 10M) |IBazars 4... ¢a4s:5n seexas.c acc, coer ee 7 

X 90,456 = + 16.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

2 1,632 : 1,632 = - 18.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
6,364 ‘ 33,747 4 40,111 sO STAUOMSESEIVICS oases accra annscosrw an avila, 23, 10 
= 5,196 : 5,196 GA AGES ect oishsc coh acsctala olen on cy cee a One 11 

Xx 4,781* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,949 : 6,029 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
7,773 ; ; 10,692 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,865 ; : 5,574 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 440 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
2,113 i ; 2,743 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 1,856 4 1;QUINCATTERIES occ. <beus. aa: son ns ose see ee 18 

x 7,422 1 | Magasins de‘meubles:.......:0-(:..,..-.. Serene erent coos ene 19 

x 3,514* ... | Magasins d’appareils ménagers....................-5. 20 

x 3,794 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,271 13,388 l 28,660 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,190 : 948* a 2,138" ‘3: | Librairieset: papeteries......-:....,....e ine Goer bie mete 23 
Xx 819 Gil IQUNIStOS oa. <2 ccgevevsiras -deutevat chcveioeskev moun carmetucn hosts ter eee eet 24 
2,186 : : 5,878 ST. || BI]OULOMOS os. vencie ceva, crascnesokednpsilel ath erg ee a 25 
x 7,855 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,505 . 4,525 9,029 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
35,375 29,638 ; 65,013 - .0 | Tous les autres magasins ...... 0.0... -20.5 shee. Fee © 28 
270,571 266,901 537,471 Ensemble des magasins...........-..--+---+-+++: 29 


No. 


= 4gr= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 

= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. ; x x 5,405 = 2:3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,229* = 1,229° 
Allother;:toodstores\...: Sasaki. SR ae 287° ace 287° 

DEPAaNtMENt#StOLES inci». esse 2s. he, wet aan eee : = = 3,054 are hssyiy| 

General imerchandisesstorestaaer.mem iin oa-ene eee x Xx X X 

Generalstonesic vais eset ree ee eee Xx Xx 6,660 ae uch 

Mallets StONGS <2 Gene axatorais ea cthusiet hs: ov ifaia. <r ant Xx x X Xx 

Motoravenicletdealers: ts... see ee 3,003 ae ASH 3,003 ar ash) 

Used! Caridealersy:...e0 net me ks ee ree ne ae x Xx Xx Xx 

SenviceStattons fA. Gow wh aes a otro en ee Xx Xx Xx Xx 

GaN AGES ee see he) nasa, a eee Xx Xx X Xx 

Automotive parts and accessories stores .............. x x x Xx 

Men's iclothing “stores: sexe) ee eae ae ee x x x x 

Womients clothing =storesiaseeea. les 1-son reels ee 123 steal tO) 123 aaa hilels) 

Family ‘clothing ‘stores Boat SP see SLR erorie Se are 323 = 3.2 323 ie Prd 

Specialty shoexStores:.e ae eee nee anne x Xx x Xx 

Family. shoe “stores .e at ate. Ae eee eee x x x x 

lardware Stores!) <select ein rier eee 279 a WRC 279 am Lsi/ 

=) avin. austin sR nee x x Xx x 

Household fappliance ‘stores eaeeiene en mere et ee x x X x 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x x x 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,046 e910 1,046 + 9.6 

Bookgandicstationeny sstoresi-n acco. aie ee x x Xx Xx 

EIONISIS Wek <cccevar wad eeser evay sa Ee eI ceed x Xx Xx Xx 

ON EO LEED. Rot Go ORE REE AS 6, x x x x 

RL a ad nO EE 412 S134 412 = 1om 

ristate ante ORa MeR ee, Ree x Xx 477 + 14.5 

Poke ha need vance ramapcles, ORES Re UR SR, AE Xx x 3,541 + 10.0 


iedeNeasetalatalis anarcyctavaretel ete Menener ener Set eae 17,091 + 13.9 29,079 + 12.3 


= 49) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
October - 1984 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/ 1983 PA ee ideale 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,134,254 648,725 1,782,979 esa PICENIeS 7 DOUCKICNIOS smite tenia arian tea eee 1 


135,806 + 46 340,515 476,320 ./ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


14,384 + 7.4 166,616 at: 181,000 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


. 957,575 ap wits) = = 957,575 ne CHSC MBCEIMS saconoccccesavcancudaucanrsecacaon 4 
192,469 ae Chil 42,866 235,336 Magasins de marchandises diverses................... 5 
75,265 + 18.1 96,037 171,303 Oi MaGasins) GEMeCrauxX:. 14-1010. aye eee eons. Senet a 6 
81,969 ar 5 14,977 96,946 Roi 31-742] fc ean enene ree on CUS RI RR enn Pe POURED oun a cata Badec a 
16,390 + 39.6 | 1,902,705 1,919,095 = + 26.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 47,038 47,038 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................; 9 
172,020 + 10.3 661,635 833,655 EA: | SLAUIOIMSES CIMIC CM ana cnaet cre. ch ieee syeeees fecal sks Pa keene ee a 10 
= = 143,219 143,219 GaraGesir sare osetia here ero zc ene ee ae 11 
14,774 +) 5.7 214,914 229,688 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
61,183 so ee) 53,466 114,648 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
130,369 + 12.6 78,005 208,375 Magasins de vétements pour dames................... 14 
86,979 ap il1)-f33 50,688 137,668 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,787 a1 916 8,530 15,316 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
70,526 + 3.5 24,303 94,830 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x 88,615 + “6:8: |. Quincailleries:. oa: je: . see et ee ree eae 18 
42,065 + 24.1 101,341 143,405 Magasins de:meubles2. i. cu ct eas ereanen eee aera 19 
x Xx Xx 39,652 - 5.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
15,407 45,730 61,137* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
114,986 + 12:3 292,120 407,106 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
23,164 + 11.9 21,543 44,707 Librairies;et papeteries s2.0- se cae ceeds oe coe seta 23 
1,400 + 9.0 30,086 31,486 FIGULIStESe - 2c bes. cty-ceseeet ec ie erate ne eperanen teat tah ester 24 
28,466 - 6.0 29,623 58,089 BiJOULCGIOS ee srr crcee aca, < to oheke heh headrests eae ore 25 
13,765 +) 19:9 91,944 105,709 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
44,635 + 19.9 76,719 121,354 Magasins d’accessoires personnels............---..--- 27 
598,927 + 48 523,267 1,122,195 Tous les autres MaQaSinSieerr steve tein atresia ee 28 


4,051,932 5,816,514 + 12.4] 9,868,446 + 9,2] Ensemble des magasins...............-----+-++55- 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


ai 5D 


Canada 
1984 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 


= 
DBoDMIuRVFWn 


N= 


ee 
OCOWODIKDWNEWN 


nN 


22 


Kind of business: 


Combination stores (qroceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Provinces and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


millions of dollars - millions de dollars 


1,823.0 
449.1 
174.2 
919.6 
201.0 
157.5 

95.0 

1,642.9 

46.7 
813.5 
134.4 
TSS 
91.8 
179.3 
123.9 
12.1 
82.3 
85.0 
130.5 
41.0 
59.6 
372.4 
44.1 
34.4 
68.3 
123.5 
123.2 
1,078.7 


9,332.2 


VADER 
43.2 
317.6 
242.3 
2,305.6 
3,481.0 
361.8 
373.2 
955.0 
1,051.5 


26.8 


1,075.4 
1,265.8 
240.9 


531.4 


‘ 


1,796.2 
448.3 
171.5 
932.4 
178.0 
155.8 

95.4 
1,681.8 
46.2 
781.9 
125.9 
211.9 


100.0 
195.0 
128.5 
12.5 
85.4 
84.6 
134.9 
38.1 
56.7 
373.7 
42.6 
37.1 
67.3 
122.0 
Pee 
1,057.5 


9,282.6 


172.4 
44.0 
324.8 
242.0 
2,295.1 
3,483.3 
358.1 
368.2 
950.7 
1,043.5 


26.4 


1,074.0 
1,270.2 
238.0 


527.6 


1,816.8 
462.0 
173.3 
930.2 
190.0 
158.2 

93.2 
1,664.8 
40.7 
784.9 
128.8 
212.0 


99.9 
185.9 
128.9 

12.9 
77.7 
81.0 
144.2 
39.8 
57.3 
376.4 
43.0 
554 
67.0 
125.1 
122.5 
1,058.5 


9,308.2 


164.7 
43.0 
322.6 
236.2 
2,330.1 
3,489.1 
358.0 
365.3 
952.4 
1,051.1 


27.3 


1,103.2 
1,288.8 
232.9 


530.8 


1,838.3 
485.7 
174.8 
952.1 
204.8 
163.3 
102.1 

1,764.2 

51.7 
792.2 
131.0 
IW 


106.5 
194.2 
1ST. 
14.4 
82.9 
90.5 
148.6 
39.6 
54.8 


388.1 


45.1 
36.4 
69.7 

130.7 
127.3 
1,095.9 


9,647.2 


172.7 
44.2 
334.8 
240.4 
2,453.1 
3,596.3 
369.6 
374.5 
977.3 
1,066.4 


28.1 


1,164.0 
1,307.2 
246.5 


537.6 


May June 

Mai Juin 
Ws 8t2<1 1,818.7 
459.7 469.8 
175.4 175.4 
944.7 955.4 
190.9 19529 
155.8 156.6 
CES) 100.0 
UngZexny/ 1,755.0 
49.9 50.0 
767.9 WipeL 
131.6 1525: 
208.1 210.5 
108.3 106.3 
Asitias 203.8 
128.4 130.9 
1Se5 37 
81.4 84.2 
85.7 87.0 
137.2 132.4 
38.9 38.8 
Ziel SZ 
387.6 387.6 
44.7 44.9 
SIC) 35.0 
70.7 70.5 
126.8 128.8 
124.0 Ales 
1,089.5 Ts O99 a7) 
9,436.3 9,538.1 
174.2 WWZ.8) 
43.9 43.6 
337.2 B2955) 
240.4 242.0 
2,382.4 2,406.8 
BY BYARIOT/ Bota 
360.1 368.5 
359.8 361.3 
950.5 945.1 
1 OAs URWYAlES 
Dilfer Zila 
1,128.4 1,154.0 
1,290.1 1,308.4 
241.3 246.4 
DL 551.5 


July 


Juillet 


1,869.9 
469.9 
182.2 
941.2 
200.1 
156.9 

99.7 
GIES 
50.6 
795.2 
135.2 
206.6 


106.0 
197.3 
132.0 
13.2 
82.6 
86.0 
138.5 
37.9 
53.9 
395.9 
46.7 
35.5 
Pai 
132.2 
127.0 
1,122.0 


9,623.5 


NBlet 
43.1 
331.3 
241.9 
2,400.9 
3,637.4 
370.9 
362.4 
960.0 
1,080.5 


27.5 


1,152.4 
1,334.9 
252.7 


554.2 


August 


Aoat 


1,848.6 
463.3 
183.4 
924.6 
193.3 
153.6 
101.4 

1,704.2 

47.0 
785.9 
135.3 
210.9 


106.0 
197.5 
130.4 

13.5 
85.1 
85.7 
133.7 
35.1 
52.6 
394.2 
45.9 
37.8 
Tiles 
Sales 
125.3 
1,133.2 


9,530.1 


170.4 
42.7 
330.0 
238.9 
2,388.1 
3,593.1 
370.8 
348.1 
944.1 
1,077.9 


27.4 


1,129.9 
1,314.7 
248.6 


543.3 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 
factor in Table 26. The total all stores has been derive 


(2) Per cent chanaes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


pore Re 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Sr eee 


Canada 

Per cent ch 2 
1984 1983 anaeh2) 

Variation 

procentuelle(2) 
September October? November? October November December November/ October/ 

October September 

1984 1984 
Septembre Octobre? NovembreP Octobre Novembre Décembre Novembre/ Octobre/ 

octobre septembre 

1984 1984 

oO 
millions of dollars - millions de dollars is 
Genre de commerce: 

1,881.2 1,846.7 1,864.9 1,787.4 oe 1,780.8 + 11-0 == {hal Epiceries - Boucheries 1 
493.1 467.2 484.0 448.1 431.7 AST 55 + 3.6 ewe, piceries, confiseries et articles divers 2 
19202 183.1 186.5 169.8 170.4 W724 seme lis - 4.8 Tous les autres maqasins d'aliments 3 
954.9 OD 2a 981.3 926.2 ChKASi 922.0 + 3.0 - 1.0 Grands magasins 4 
199.2 199.5 EES 191.4 196.0 190.0 S720) + 0.4 Magasins de marchandises diverses 5 
qT 164.5 164.5 160.9 158.8 159.0 - + 4.4 Maqasins généraux 6 
101.0 102.0 102.9 92.8 95.9 93.8 + 0.9 + 089) Bazars) 7 

AEBS 1,803.5 1,776.9 1,580.3 Vy 285.5) 1,591.8 See Ie) + O57] Concessionnaires d'automobiles 8 

47.0 47.2 Doe 41.3 42.8 44.5 + 10.7 - Vendeurs d'automobiles d'occasion y) 
798.4 790.1 806.3 769.0 738.3 782.3 | = let Stations-service 10 
139.1 12555 136.3 118.3 AT Siz ATS St + 0.6 =. dhez Garages 11 
2Aleal 221.3 212.1 214.1 219.4 221.4 - 4.1 5.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
117.7 114.9 119.4 108.3 110.7 106.8 + 4,0 - 4.3 Magasins de vétements pour hommes 13 
208.3 199.0 206.6 182.3 176.8 181.0 + 3.8 - 4.2 Magasins de vétements pour dames 14 
134.2 1o2e1 22. 125.0 124.1 125.8 + O1 = 1.5: Maqasins de vétements pour la famille 15 

13.2 13.0 BAA 12.6 12.6 WIE 72 le - 2.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 

81.3 83.4 85.4 80.4 85.9 81.8 + 2,5 + 2.4 Magasins de chaussures pour la famille a7 

87.8 88.2 87.6 84.9 83.7 83.2 - 0.7 + 0.5 Quincailleries 18 
141.1 138.4 147.0 131.8 132.3 135.0 + 6.2 = 2d Magasins de meubles 19 

SD) 37.4 36.5 40.9 40.5 42.3 - 2.4 + 5,6 Maqasins d'appareils ménagers 20 

55.2 56.2 55.8 58.5 57.0 59.8 - 0.7 + 2,2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
396.3 398.5 403.2 369.8 265m 2 363.1 + 1.2 + 0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
“*beauté 

46.3 46.5 45.0 43.0 43.7 46.3 = pel + 1.0 Librairies et papeteries 23 

36.7 35.9) Boal 34,3 34.1 34.6 - 0.4 =f ee) Fleuristes 24 

70.3 68.4 69.3 69.6 70.4 73.0 Helis 3, 2.6 Bijouteries 25 
132.5 13637 136.8 122.4 f22-9. 12360 - 2.6 Maqasins d'articles de sport et accessoires 26 
127.63 27, 128.6 119.1 118.8 119.4 + 0.7 0.1 Maqasins d'accessoires personnels 27 

1,140.6 tases} Were, 1,078.0 1,043.8 1,072.2 + 0.4 - 0.8 Tous les autres magasjins 28 

CPAW25 eilezes 9,803.8 9,160.6 9,082.0 9,174.0 + 0.8 + 0.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Provinces et certaines régions métropolitaines: 

Wities 170.4 BZ 167.9 167.7 A ftees + 1.6 - 0.4 Terre-Neuve 30 

43.2 44.6 44.0 40.5 41.6 42.8 - 1.4 + 3.5 fle-du-Prince-Edouard 31 
337.0 Bo o59. 348.3 308.7 307.3 312.0 oA) + 0.6 Nouvel le-Ecosse 32 
240.0 245.4 249.2 233.8 elle IETS) ee Te9. + 2.0 Nouveau-Brunswick 33 

2,419.7 2,428.6 2,446.3 7 aA Zeileoee 2,241.1 + 0.7 + 0.4 Québec 34 

3,641.6 3,679.4 3,686.4 3,408.0 3,407.5 B99. + 0.2 + 1.0 Ontario 35 
374.9 378.0 381.5 354.0 350.7 356.1 + 0.9 + 0.8 Manitoba 36 
368.2 356.9 355.7 375.6 366.5 363.6 - 0.3 - 3.4 Saskatchewan 37 
985.4 988.6 984.5 949.8 945.0 955.6 - 0.4 + 0.4 Alberta 38 

4 39 

1,089.5 1,082.4 1,080.7 1,055.8 986.5 1,056.7 - 0.2 = aH Colombie-Pricannaque 

i a 40 
28.8 28.6 28.4 26.5 26.5 26.5 - 0.8 = (alse) Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
5 41 
1,143.5 1,147.3 1,157.6 1,037.1 1,033.7 1,059.1 + 0.9 ull onagee 
42 
1,320.5 WB526s45 9) e557 T2660 25 nl 1, 26/20) earl, 269-25 amare 28 eas? Torente 
43 
251.5 250.6 255.2 Zo SIall 230.6 233.4 + 1/68 - 0.4 Winnipeg 
44 
555.9. 545.1 543.9 540.5 492.0 5ST ed - 0.2 - 1.9 Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. 


merce. 


3 lisés de tous les genres de com- 
Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalis fe} 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


a= Bibs 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1984 
MCD in November October? November? December (1) 
MDC en Novembre Octobre NovembreP Oécembre(1) 
Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries Zz 96.55 102.95 106.85 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3 101.95 97.26 100.78 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 3; 98.88 100. 38 111.99 
Department stores - Grands maqasins 3 100.51 127.86 177.55 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 117.98 133.34 119.17 
General stores - Magasins qgénéraux 3 104.12 98.80 111.65 
Variety stores - Bazars 6 95.02 115.77 185.05 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 106.41 100.18 77.04 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 99.76 97.84 TEICAN 
Service stations - Stations-service 3 105.51 103.26 97.47 
Garages 3 105.71 105. 37 91.26 
Automotive parts and accessories stores - Maqasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 103.80 117.35 117.36 
Men's clothing stores - Maqasins de vétements pour hommes 4 99.81 Se) 178.50 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 104.73 111.71 148.51 
Family clothina stores - Maqasins de vétements pour la famille 3 104.20 114.60 166.87 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 4 117.60 NASA: 115.60 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 113.76 130.10 138.40 
Hardware stores - Quincailleries 4 100.48 102.82 124.70 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 103.63 106.86 104.75 
Household appliance stores - Maqasins d'appareils ménagers 4 105.97 eli 311 227,02. 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 108.85 104.05 tae zh 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 102.17 101.14 124.48 
Rook and stationery stores - Librairies et papeteries 3 96.13 sts S07, 182.58 
Florists - Fleuristes 4 87.80 85.65 144.09 
Jewellery stores - Bijouteries 3 84.89 117.54 ZI2Z. I> 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 Melee 78.72 109.61 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 OD On 102.78 149; 71 
All other stores - Tous les autres magasins 3 99.05 107.05 146.82 
All stores - Total - Ensemble des maqgasins Zz 101.50 106.72 127.52 
Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 102.41 106.73 120.35 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 5 98.92 102.60 117.26 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 100.02 108.63 123.48 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 5 102.59 107.04 119.46 
Québec 3 101.69 105.30 114.49 
Ontario 3 100.98 108.41 122.25 
Manitoba 5 102.74 107.56 120.53 
Saskatchewan 3 104.44 110. 31 112.48 
Alberta Z 102.68 107.96 119.95 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 98.64 103.80 123.07 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 101.50 99.11 115.91 
Mont réal : 2 100.74 107.40 118.73 
Toronto 3 100.76 110.58 125.08 
Winnipeg 3 101.42 109.84 124.87 
Venetia 3 98.60 105.40 124.67 


1) Seasonal and tradina day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) to des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


S055 h, 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


Some oe ee Patek 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
er cen ollars per cent dollars per cent dollars 
a A er cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally ee 
adjusted adjusted(1) 

Bee Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
les courants Pounce nuage constants 1971 pourcentage courants pourcent age constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 

nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1982: 

January - Janvier 238.2 6,665.5 = (053 2,798.3 - 9.8 7,854.4 - 1.6 Eevee - 1.0 
February - Février 240.9 6,526.3 + 4,3 20951 - 5.8 8,042.2 + 2.4 Bip Da + 0.2 
March - Mars 241.6 7,449.4 «SoG 3,083.4 = TIMI nt 3,308.8 = 260) 
April ~ Avril 241.3 8,064.8 WA 3,342.2 - 6.0 8,057 Ale conte 3,299.5 = 05 
May - Mai 244.8 8,528.2 A SAS 3,483.7 = 642 v1: oe | 3,409.9 A Sh3 
June - Juin : 245.7 8,479.9 + 2.7 3,451.3 - 6.6 8,026.4 - 3.1 3, 262.9 - 4.3 
July - Juillet 248.4 8,427.7 + 3.9 3,392.8 = Ae BOS 29k cen Cen I Moi 3 e068 
August - Aodt 247.5 Ty 95569 + 3.8 BIAVA CC) - 4.5 8,203.6 + 2.1 3,317.6 +7 eo: 
September - Septembre 247.5 8,107.5 + 4.6 35 AT SVANs) - 3.6 8,200.9 - SIVA IES! - 0.7 
October - Octobre 248.8 8,255.8 + 0.1 Spe tte - 7.0 8,151.6 + 0.6 3,294.2 - 
November - Novembre 246.2 Bee oiiee + 4.1 3,467.9 ae a AS, B, 255.9) 5 + 1.0 Pe oloe + 0.8 
December - Décembre 243.4 10,639.7 + Geil 4,371.3 - 0.1 8,358.2, 41.5 3,354.9 + 1.1 
Year - Année 244.7 97, 638.5 + 3.5 BACON AS) - 5.0 97,366.6 + 0.4 39,872.7 - 0.1 
1983: 

January - Janvier 252.1 alls) + 3.8 2, (450g - 1.9 8,365.9, 0.3: 3,365.7 + 0.3 
February - Février 254.3 6,831.9 + 4.7 2,686.6 - 0.8 8,420.6 + 0.7 3,350.8 - 0.4 
March - Mars 295.8 8,268.5 + 11.0 Beale) + 5.7 ByloeOn | Dep 3,437.2 + 2.6 
April - Avril 252.9 8,405.9 + 4,2 5,525.8 - 0.5 8,571 See) 3,312.0 - 3.6 
May - Mai Hayes) 8,977.5 ey Sa 3,549.8 ye? 8,760.0 + 4.6 3,485.1 + 5,2 
June - Juin 254.9 9,643.3 + 13.7 3,783.2 + 9.6 D1056.5— eZ Dg OA Dai, + 1.0 
July - Juillet 257 2) DS Oita + Teil 3,527.8 + 4.0 9,000. 3 - 0.4 3,540.0 + 0.6 
August - Aodt 256.5 8,928.1 + 12.2 3,480.7 + 8.3 8,898.5 - 1.1 3,484.3 - 1.6 
September - Septembre 256.6 8,974.0 + 10.7 BS 49 7p) + 6.8 8,925.0 + 1055) 3,474.1 - 0.3 
October - Octobre 257.2 9,030.0 + 9.4 3,510.9 + 5.8 9, 16056 +526 3,558.0 + 2.4 
November - Novembre 254.6 9,476.8 + 11.0 BeiLorias + 7.3 9,082.0 - 0.9 EY vyIenw] - 0.5 
December - Décembre See) 11, 708.0 + 10.0 4,636.8 + 6.1 O W4eOn 4/0 SEP Ae) + 0.5 
Year - Année 254.6 106, 243.0 + 8.8 41,729.4 + 4.6 105,916.59) +4018 41,621.1 + 0.5 
1984: 

January - Janvier 262.9 7,646.3 + 10.4 2,908.4 SoA) Do LZ ect allet dh 3,573.5 + 0.5 
February - Février 265.5 7,844.0 + 14.8 2,954.4 + 10.0 9,282.6 - 0.5 3,557.0 - 0.5 
March - Mars 267.2 9,052.8 + 9.4 3, 388.0 + 4.0 9,308.2 + 0.3 5,518.2 - 1.1 
April - Avril 264.7 OF tage, + 8.9 3,460.3 + 4.1 9,647.2 + 3.9 3,641.1 ty Seto) 
May - Mai 264.4 10, 169.9 + 13.2 3,846.4 + 8.4 D,456.5 = 252 3,588.7 - 1.4 
June - Juin 264.8 10, 365.5 + 7.4 3,914.5 £555) GS + 0.9 3,622.0 + 0.9 
July - Juillet 267.7 9,426.4 a SnG Speyalaes = 9) 62585) ete? 3,612.1 - 0.1 
Auqust - Aodt 267.4 9,791.8 + 9.6 3,661.9 ase 9,530.1 - 1.0 3,573.4 - 1,3 
September - Septembre 265.1 9,251.4 fs .0 3,489.8 = UE? 9; TA2eil each alte: 3,641.5 Eo por 
Matebert: = Devapesd 265.4 9,868.4 + 9.2 3,718.3 4 1509. 9, 12265) wetaOel 3,658.1 + 0.4 
NovemberP - Novembre? 265.5 10, 462.9 + 10.4 3,940.8 ag 9,803.8 + 0.8 3,647.2 = 0-3 


December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar 


(1) (i ger read Vo des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


détails, consulter 1'Appendice V. 


estimate. For more details, see the 


= 36 = 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,640,253 1,668, 710 1,943,659 157105517 1,868,259 1, 988, 336 1,749,171 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394,536 392,954 441,565 442, 880 490, 852 519,860 510,195 
3 All other food stores 145,904 152,220 167, 784 W725 7o> 191, 706 191,403 182,517 
’ ’ ’ 
4 Food gro 2,180,693 2,213,884 2,553,008 2,326,152 2,550,817 2,699,599 2,441,883 
group ’ ’ 
5 Department stores 649, 360 659,335 806, 713 842,716 927,771 941,318 806, 302 
6 General merchandise stores 161,283 145,974 175,129 185,874 192,662 187,961 172,420 
7 General stores 124, 984 126, 968 149,135 147,524 168,917 179, 868 163,485 
8 Variety stores 61,607 67,291 79,939 Cyan iy3 98, 866 104,934 93,410 
9 General merchandise group 997, 234 999 , 568 1,210,916 1,268,239 1,388,216 1,414,081 1,235,617 
10 Men's clothing stores 77,618 68, 642 84,010 95,166 110,960 118,094 89,373 
11. Women's clothing stores 146,001 157,525 166,473 179,096 200, 387 213,238 176,044 
12 Family clothing stores 90,094 85,373 iss 122, 762 128,197 137,105 113,940 
13 Specialty shoe stores Adie2s 8,874 10,489 13,250 13,802 13,980 11,656 
14 Family shoe stores 60, 643 52,639 63, 824 79, 866 88, 748 87,688 69,125 
15 All other apparel and accessories stores WTS) 61,689 66, 182 64,506 65,885 64,942 59,667 
16 Apparel and accessories group 465,318 414,742 502,488 554,626 607,979 635,047 519,805 
17 Hardware stores 58,930 56,532 62,542 79,857 104, 852 112,154 96,249 
18 Household furniture stores 117, 740 116,188 135, 367 133,871 143,900 140, 980 139,771 
19 Household appliance stores 36, 334 31,610 35,638 33,664 37, 832 39,231 37,056 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 52,443 46,773 52,891 46,758 54,550 55,707 57,256 
stores 
21 Appliance repair shops 19,550 20, 663 23,804 20,559 24,155 23,843 22,757 
22 All other home furnishings stores 193,010 191,901 213,991 205,937 224, 566 240,773 229,998 
23 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 524,233 520,646 589,855 612,688 583,087 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369,252 366,344 389, 686 389,252 374, 347 
stores 
ee Book and stationery stores B75 201 36,628 38,189 38,058 40,539 40,270 39,657 
Florists 24,929 38, 880 29,861 40,819 50,834 36,519 28,042 
27 Jewellery stores 42/150 45,139 46,930 52, 662 68,722 68,850 60,292 
28 Jewellery repair shops 1,531 1,458 1,440 1,581 1,852 1,817 1,565 
29 Sportina goods and accessories stores 92,132 85,628 110,878 140,097 172,976 178, 436 154,500 
30 Personal accessories stores 99,927 99,058 108, 306 109, 462 122,223 133,002 131,963 
31 Alcoholic beverage stores 286, 603 311,621 375,488 362,813 405,297 472,513 480,565 
32 All other stores 115,132 117,872 148, 066 162,640 199,611 210,617 178, 167 
33 Other stores group 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1,451, 740 1,531,276 1,449,098 
34 Total excluding automotive group 5, 168, 892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6,588,607 6,892,691 6,229,490 
- ee Se dealers 1,304,277 1,555,112 1,818,648 1,931,430 Zeh62 271 2,032,347 1,753,427 
sed car dealers 34,938 40,246 45,024 59,168 62, 336 Sep iAl 53,585 
ee abs stations 732,518 689,099 737,651 729,501 790,695 810, 266 856,086 
oe Ghats ee ee: 117,873 110,264 125,967 127,976 145,553 142,222 143, 329 
stores 155,335 135,998 164,626 217,565 257, 480 264,341 225,776 
40 All other automotive businesses 132,506 130,557 141,789 149,724 162,989 167,907 164, 707 
41 Automotive qroup 2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215, 364 3,581, 324 3,472,854 3,196,910 
42 TOTAL ALL STORES 7,646, 339 7,843,977 9,052, 760 9,159, 503 10,169,931 10, 365,545 9,426,400 — 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, 


1984 


August 


Aoat 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,920,083 
514,912 
192, 326 


2,627, 321 


872,975 
199,155 
168,444 
102,591 


1,343,165 


89,141 
183,139 
129, 288 

13,128 

81,034 

69,727 


565,457 


90,913 
145,605 
37,377 
52,651 


26,279 
236,104 


588,929 


398,944 


45,819 
32, 686 
63,947 

1,876 
149,429 
138,970 
512,422 
181, 740 


1,525,833 


6,650, 705 


1,684,937 
48, 633 
874, 700 
146,007 
210, 272 


176,591 


3,141,140 


9,791,845 


September 


Septembre 


1,819,470 
483,991 
184,751 


2,488,212 


947,867 
193,775 
162,191 
97, 547 


1,401, 380 


111,132 
217,580 
139,280 
15,448 
88,795 
75,219 


647,454 


87,191 
143,128 
37,079 
56,911 


27,373 
242,517 


594,199 


372,945 


44,920 
29,920 
55,638 

1,699 

119, 542 

121,130 

419, 124 

178, 004 


1,342,922 


6,474, 167 


1,459,655 
44,616 
796,276 
132,601 
196,261 


147,834 


2,777,243 


9,251,410 


Oct ober? 


Oct obre® 


1,782,979 
476, 320 
181,000 


2,440, 299 


957,575 
235, 336 
171, 303 
96 , 946 


1,461, 160 


114,648 
208, 375 
137, 668 
15,316 
94,830 
85,536 


656, 373 


88,615 
143,405 
39,652 
61,137 


PAL VD 
259, 294 


619, 225 


407, 106 


44,707 
31,486 
58,089 
1,900 
105, 709 
121, 354 
407,909 
174,940 


1,353, 100 


6,530,157 


1,919,095 
47,038 
833,655 
143,219 
229,688 


165,594 


3, 338, 289 


9, 868, 446 


= 5 = 


Canada 
Per cent 
change 
1983 
Variation 
procen- 
tuelle 
NovemberP November December November 
1984/1983 
Novembre? Novembre Décembre Novembre 
1984/1983 
NO 
Genre de commerce: 

1,919,831 T3527) 2,098,040 + 11.2 Epiceries - Boucheries 1 
470,791 413,199 471,158 + 13.9 Piceries, confiseries et articles divers 2 
187, 168 165,929 203,787 + 12.7 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,577,790 2, 304,407 2,772,985 + 11.9 Groupe de 1'alimentation 4 

1,254,727 1,138, 763 peel + 10.1 Grands maqasins 5 
260, 663 263,345 236,954 - 1.0 Magasins de marchandises diverses 6 
162,568 153,087 188,602 + 6.1 Magasins généraux 7 
119,134 107, 323 181,273 + 11.0 Bazars 8 

1,797,092 1,662,518 2,337,950 + 8.1 Groupe de marchandises diverses 9 
147,599 127,895 201,411 + 15.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
230, 804 195,488 286,478 + 18.0 Magasins de vétements pour dames 11 
151,491 141,656 224,803 + 6.9 Magasins de vétements pour la famille 12 

x SH 14,818 15,181 + 4.6 Magasins de chaussures spécialisées 13 
dil 145) 106,297 120, 268 + 4,5 Maqasins de chaussures pour la famille 14 
106,469 95,086 118,580 + 12.0 Autres magasins de vétements et accessoires 112) 
763,020 681,240 966,721 + 12.0 Habillement et accessoires 16 

90,083 85,126 109,854 550 Quincailleries 17 
157,074 139, 395 150,809 + 12.6 Magasins de meubles 18 

40,638 45,252 54,073 - 10.1 Magasins d'appareils ménagers 19 

58,038 59,908 Ty WAT Eel Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

27,164 26,054 26,615 + 4,3 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
291,040 253,092 325,834 + 15.0 Autres articles d'ameublement 22 
664,037 608 , 827 738, 362 + 9.1 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
407,791 360,917 477,279 + 12.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

51,338 50, 266 88,040 Hie SAI Librairies et papeteries 25 

30,607 29,166 51,936 + 4.9 Fleuristes 26 

81,497 80,478 210,239 ee il2 Bi jouteries 27 

2,309 1,826 2,877 + 26.5 Ateliers de réparation de bijoux 28 
107,658 93,880 147,488 + 14.6 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
1525219. 120,823 189, 866 + 9.4 Magasins d'accessoires personnels 30 
435,731 384, 378 812,056 + 13.4 Magasins de boissons alcooliques 31 
191,798 iboats hee) 258,046 -- Tous les autres magasins 2 

1,440,948 1, 313,493 Dg 2g Oey: + 9.7 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,242,887 6,570,485 9,053,845 + 10.2 Total excluant groupe de 1'automobile 34 

1,780,147 1,588,115 1,299,479 + 12.0 Concessionnaires d’ automobiles 35 

51,050 40,912 33,541 + 24.7 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
832,574 758,728 794,888 hes, Stations-service ea 
143,607 118,861 114,869 + 20.8 Garages F NEE 39 
248,916 254,922 276, 683 = 2.9 picceeane de piéces et d'accessoires d'auto- 

mobiles 
163,671 144,781 134,691 + 13.0 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,219,965 2, 906, 319 2,654,151 + 10.8 Groupe de 1'automobile 4) 

42 
10,462,852 9,476, 804 11, 707,996 + 10.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


een a. ee ee ee ee eee 


2.58 = 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


TABLEAU 29, Commerce de détail, par qroupes de qenres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 

qroup and apparel qroup dealers qroup nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises slonnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

qasins de vétements tous les autres ma- 
qasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 
January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 1,223 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 dite, 
March - Mars 2299: 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2, 346 2,141 1,929 222 1,549 8,187 
May - Mai 2,735 2,404 1,875 208 1,721 8,943 a Bed 
June - Juin 2,987 2,547 1,752 221 1,833 9, 340 =) te) 
July - Juillet 3, 344 2,587 1,450 190 25559) 9,910 - 16.5 
August - Aodt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 Ea i\) - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre 2,512 2,646 1, 266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 T5057 - 19.0 
December - Décembre 2,579 3,513 879 207 2,696 9,874 = 13.5 
Year - Année 31,146 29, 205 18,141 Zoot 20,551 101,374 = IS 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 oui, 129 1,509 6,855 pe Pare) 
March - Mars De Io2 1,817 1,046 199 1,469 7,483 = 953 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,733 - 5.5 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 Mesh 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 2,355 1,002 448 1,971 9,399 + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 + 1.4 
August - Aodt 3,588 2,549 1,430 414 2,123 10, 104 + 8.4 
September - Septembre yo 2,465 1,035 355 1,904 9,350 + 8.2 
October - Octobre 3, 307 Zee: 896 406 1,726 8,848 + 9.9 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 415 75> + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 ee Bay? 
1984: 
January - Janvier 2,585 1,421 1,965 313 1,095 eis) + 25.7 
February - Février 2,907 1,526 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
March - Mars 3,296 1,909 1, 306 323 1,618 8,452 + 1209 
April - Avril 3,008 1,879 1,452 434 1,756 8,529 + 10.2 
May - Mai 3,604 Ze 1,719 547 2,078 10, 239 + 24.9 
June - Juin 4,158 2,262 1,690 592 2,878 11,580 + 23.2 
July - Juillet 4,125 2,278 1,747 713 fap she) 11,422 +4357 
August - Aodt 4,610 2,418 1,188 702 2,668 11,586 + 14.6 
September - Septembre 3,939 2,346 982 550 T7275: 9,790 + 4,7 
October? - Octobre? 3,696 2,629 1,156 487 2,146 10,114 + 14,3 
NovemberP - Novembre? 3,701 2,319 1,065 620 2,012 irl + 207 


December - Décembre 


Year - Année 


G For composition of kind of business qroups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 8. J 


p a : 
) Percentage chanaes shown are over the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de 1'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Northwest Territories 


Se 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par qroupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Quest 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoait 
September - Septembre 
Netober - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Actobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October? - Octobre? 
NovemberP - NovembreP 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
qasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,028 
2,599 
3,126 
3,183 
3,442 
3,666 
3,696 
3, 336 
3,250 
3,187 
2,854 
BIS 


38,490 


2,755 
2,690 
3,164 
2,840 
3,063 
3,618 
3,615 
3,644 
3,727 
3, WD 
2,614 
3,327 


38,379 


2,593 
2,958 
3,143 
3,107 
3,367 
3,889 
3,374 
3,393 
3,525 
3,224 


3,543 


6,534 
6, 760 
8, 687 
7,794 
8,411 
9,654 
8, 224 
7,319 
8,608 
7,828 
7,256 
10, 095 


97,170 


5,941 
6,096 
7,816 
6,498 
6,669 
9,250 
7,191 
7,150 
9,187 
7,897 
Voi 
10,768 


92,238 


6,408 
6,743 
8, 769 
7,898 
A, 106 
9,532 
7,521 
8,031 
10,577 
9, 302 


8, 338 


1,289 
1,581 
1,757 
2,017 
2,066 
2,237 
2,449 
1,486 
2,036 
1,556 
1,679 
1,170 


21, 323 


1,198 
1,238 
1,387 
1, 367 
1, 136 
2,159 
1,969 
1,524 
1,597 
1,448 
1,448 
Tp 


17,583 


1, 343 
1,402 
1,839 
eP 
1,619 
1,583 


1,911 


77 


76 


2,414 
2,578 
2,866 
3,139 
3,437 
3,514 
3,665 
3,287 
2,992 
3,509 
3,455 
4,755 


39,611 


2,719 
2,719 
3, 204 
3, 267 
3,080 
3,754 
4,005 
3,677 
3,832 
3,874 
3,939 
5, 202 


43,272 


2,978 
3,312 
3,890 
3,856 
3,895 
4,728 
4,108 
4,075 
4, 386 
4,046 


4,253 


13,342 
13,594 
16, 508 
16,196 
17,419 
19,163 
18,093 
15,499 
16,958 
16,152 
15,317 
19,231 


197,472 


12,681 
13,019 
15,849 
14, 206 
14,178 
19,096 
17,096 
16,489 
18, 849 
17,035 
16, 246 
20,965 


195, 709 


13,876 
14,990 
18,430 
17,078 
17,733 
20, 602 
17,479 
17,613 
20,128 
18, 964 


18,457 


+ 14.8 
ores 
+ 26.0 
+ 22.9 
+ 18.7 
+ 18.2 
+ 26.7 
+ 10.1 
+ 10.3 
+ 6.8 
+ 6.8 
+ 3.0 


+ 15.0 


= 12.5 


- 18.6 


(1) For composition of Kind of business qroups, see page 8 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — 


5, - Pour la composition par qroupe de genres de conn me er voir la page 85. 
Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-A-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Cataloque 63-538. 


Ghee 


CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "qrands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


| APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
‘nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
-added",(2) which is defined in retail trade 
jas the difference between sales and the pur- 
‘chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
“specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
‘fication code) on the basis of "major acti- 
ity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. - 

7 

| 

_ The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
‘lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information § is 
‘required not only to determine if individual 
‘businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
a4solate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
cTeatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
vhose principal activity is manufacturing, 
vholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
“acility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
yublication will contain preliminary esti- 
yates for the current month and revised 
*stimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
1f a sample survey using methodology which 


2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
Classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié-— 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins 84 succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 


pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974, Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Bis over-estimation in particular cells, 
ete a). 


(3) The metropolitan areas. of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1' ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
-nents) and an area file list. These compo- 
“nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


Ihe Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa 
tion) master file and is stratified by geo- 
\graphical area and by Standard Industrial 
(Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
toll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
‘for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
‘Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have qone into business, thus 
)providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
dave been sampled each month. 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
rent. The businesses on this list are those 
yhich have been identified (from Statistics 
Sanada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
sainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
nonthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L"ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins 8 succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a 1l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d‘aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


| 

Elément _magasins & succursales et_grands magasins 

La liste des magasins &a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 


été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géoqraphique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facgon a 
couvrir tout le territoire canadien a 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises &a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier, 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. | 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 

mates published. 


Sampling and Non-samp ling Errors 


Estimates derived from a sample survey 

are subject to a number of kinds of errors. 

These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


| Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
“sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
-method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
‘etination to arrive at the most efficient 


estimation procedure.) 


| In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
Bits are likely to be different than if a 
/complete census was taken under the same 
‘general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
‘the sampling error can be measured from the 
sample itself. 
| 
| 


Non-samp] ing Errors 


| These errors are present whether a sample 
‘or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


‘Coverage error. This error can result from 
‘incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui Tisquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4 faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 
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Erreurs d' chant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l' erreur 


d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize: different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


x Fos 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable &4 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1' interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent é6tre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de 1l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnaqe. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a 1l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1l'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
Viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d' échant il lonnage et de 
l'erreur non liee a 1 éechant il lonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre &@ ce que 1l'estimation calcu- 
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lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
wwould differ from each other. The average 
‘estimate derived from all these possible 
‘sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
‘expressed as the value which would be 
‘obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
‘near the expected value. 


_ Sample estimates may differ from this 
‘expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
ssample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 
| 

Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
ils a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
nate, 1S a measure of precision in relative 
cerms. For comparison purposes one may more 
jteadily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


| The measure of sampling error shown in 
chis publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


_ The formula used to calculate the pub- 
ished coefficient of variation in Text 
‘able I is: 

V(X) = S(X) 
TE 


‘here X = the estimate 


(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
IE(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X $8,000,000 with 

standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; "the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
S less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par Tapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
is 


CV(X) = S(X) 
Say 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut af firmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 


awe 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, November 1984 Preliminary, October 1984 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, novembre 1984 préliminaire, octobre 1984 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 49.6 87.4 70.7 83.6 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 47.2 60.0 59.8 74.0 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 67.4 82.6 By loi) Tine 
Department stores - Grands magasins 99.1 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 49.2 85.1 65.0 79.9 
General stores - Maqasins qénéraux 68.4 94.7 65.6 80.0 
Variety stores - Bazars 89.3 90.4 79.2 85.9 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 66.7 80.0 68.8 86.4 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 59.8 73.8 
Service stations - Stations-service 50.5 Tali) 63.7 Toa, 
Garages - - 64.0 78.0 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automohiles 69.4 94.4 74.8 83.7 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 80.6 64.5 67.9 81.1 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 71.3 78.3 68.1 6 
Family clothina stores - Maqasins de vétements pour la famille 67.0 THD 64.4 VED 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 90.7 94.4 79.6 86.3 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 86.3 90.9 74.3 84.4 
Hardware stores - Quincailleries 75.0 75.0 72.8 85.4 
Household furniture stores - Maqasins de meubles 48.4 Toe 70.5 82.0 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 80.0 64.3 66.7 76.1 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 41.7 80.9 67.0 85.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 53.0 71.3 eth 84.5 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 63.0 77.8 66.8 80.3 
Florists - Fleuristes 40.9 Do eit 56.1 71.3 
Jewellery stores - Rijouteries 47.7 91.4 69.9 80.6 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires (EX 81.1 65.6 Tefen! 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 61.3 79.6 64.9 79.4 
All other stores - Tous les autres magasins 67.8 78.1 61.0 76.2 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 67.2 80.4 65.5 TEE) 
Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 

régions métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 71.0 Tidteo Dia. 64.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 80.5 87.8 57.6 73.8 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 73.4 HAL) 61.3 Ties 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 79.5 85.6 64.3 80.8 
Québec 67.8 79.4 78.5 88.1 
Ontario 61.5 79.6 63.4 79.5 
Manitoba Tle 84.3 63.9 TED 
Saskatchewan 72.4 83.2 63.1 81.2 
Alberta 67.1 76.4 60.1 74.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 66.5 80.7 62.4 76.1 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 68.7 87.5 38.9 56.1 
Mont réal 70.6 80.9 76.3 87.3 
Toronto 58.7 78.0 59.7 78.6 
Winnipeq 70.6 82.2 64.6 80.9 


Vancouver 67.1 80.6 60.4 74.2 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, novembre 1984 préliminaire, 


| Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
Ties et articles divers 

| All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


| Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
| d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 


|Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 
Hardware stores - Quincailleries 


Household furniture stores - Magasins de meubles 

| Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

| Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

| Florists - Fleuristes 


Jewellery stores - Rijouteries 

“Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

‘Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 
All other stores - Tous les autres maqasins 


ar ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Wtew Foundland - Terre-Neuve 

| Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
| Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

|New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

“Ontario 

| Manitoba 

Weeekat chewan 

iMberta 

British Columbia - Colombie-8ritannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


‘Mont réal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 
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Response fraction 


Fraction de répon 


November 1984 Preliminary, October 1984 Revised - Concluded 


octobre 1984 révisé - fin 


se 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 


Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Est imation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
68.5 96.6 78.8 88.9 -022 
42.4 57.0 61.0 Tlnese: - 033 
73.6 86.1 63.6 74,3 034 
100.0 100.0 = 4 a 
89.3 93.5 72.5 82.2 -021 
44.4 98.6 69.1 83.9 - 063 
955 OF. 86.9 89.7 .009 
84.8 87.3 Tiled 89.0 011 
66 78.3 069 
BOSD, 80.4 ala) 84.1 -0351 
= = Viel 88.8 -010 
86.1 Biel) 81.6 89.1 -020 
92.0 Silew 72.0 88.0 044 
80.6 76.6 68.7 84.4 -024 
75.8 81.5 70.4 80.1 041 
80.9 Caja) 87.4 1 .065 
Be, 98,3 80.8 89.6 -031 
98.7 98.8 77.1 89.0 -017 
70.8 93.0 80.8 88.6 013 
88.1 67.0 iio 86.3 047 
51.8 80.4 78.2 10 57/ -042 
81.5 87.5 78.0 87.6 .026 
67.9 74.6 76.2 86.1 e002: 
SAY) 78.6 61.2 71.4 - 089 
56.0 97.3 MDisie. 86,2 053 
Tou 77.1 54.0 75.6 -007 
72.4 86.1 74.6 84.4 . 080 
64,3 ini) 69.4 81.1 a 
78.3 92.6 Waled 85.8 -007 
79.6 Wage 52.7 68.6 -021 
96.6 97.4 BiisZ Sind .020 
84.0 98.0 64.3 79.8 .020 
91.6 97.6 66.2 82.7 .035 
81.4 Oe TRG) 90.2 .018 
69.6 Wee) 70.1 86.0 011 
89.5 92,0 W266 88.4 .015 
90.2 94.4 71.8 87.0 -025 
84.7 92.4 66.2 82.5 016 
83.6 95.4 67.2 81.4 - 042 
Cpyae) 97.7 44.2 58.5 .037 
83.9 92.2 Taal! 89.2 . 043 
66.7 90.3 67.6 85.6 023 
90.8 92.1 74.1 91.4 .020 
87.1 94.0 65.2 79.4 -038 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


ep it 


Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux @ déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré—- 
Cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur &@ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour é6tre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


_ APPENDIX V 


| SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 


cians have identified four characteristic 
| behavioural components: the long-term move- 
/ ment or trend, the cycle, the seasonal 


' variations and the 


) mic, 


in weather, 


irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses. the 


| X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 


seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 


estimated data are derived from forecasts 


and backcasts 


(Autoregressive 
models of the 


using ARIMA 
Integrated Moving Average) 


Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 


uses primarily a ratio-to-moving average me- 
_thod to smooth the modified series and ob- 


tain a preliminary estimate of the trend- 
eycle, to calculate the ratios of the origi- 


'nal series (fitted) to the estimates of the 


trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 


erations have been repeated several times 


i (5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 


Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 


(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 3 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 


tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 


mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1' impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 
Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(6) 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's’ revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
Given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal 
cul des données désaisonnalisées finales son 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi 
ble de mettre & jour mensuellement les séries d 
référence desquelles on dérive les estimation 
finales des facteurs saisonniers, en employan 
les données les plus récentes disponibles qui s 
référent au mois courant et aux données révisée 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette di 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammental: 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con: 
tient pas moins une composante irréguliére. D 
légéres variations d'un mois & l'autre dans 1] 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que d 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le: 
utilisateurs doivent donc examiner les série: 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois | 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur % 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de lz 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse €étre raisonnablement certain que lz 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au 
données désaisonnalisées de période égale au MO, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. Lé 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 & 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  L'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
-on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
| Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
_ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 
Canada, seasonally adjusted, as shown in 
| Table 27, are obtained by employing the 
. direct seasonal adjustment method. 


| 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
| new information is received, enabling us to 
| update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
| regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
_the second results from the seasonal adjust- 
‘ment procedures. In each case, revisions are 

both monthly and annual. The monthly revi- 
ions for the current month (June for exam- 

pple), are published in the following month's 

issue (July) of the present catalogue, while 
_the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


| Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
Teport is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 


shopping days the current report is based 


(8) See appendix VI on constant dollars 
estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 8B, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sue 
une base mensuelle, &% l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs Saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants (8 


Contrairement 8 l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), jes 
estimations désaisonnalisées en dollars Re aS 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


1" emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre 4 jour 
les séries statistiques en découlant, &@ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 


basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


S7aFS 


a 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


1984 1983 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 

26 4 2S) 4 

W125) 4 24 4 

27 5 Da, 4 

24 4 25 5 

27 4 26 4 

26 D 26 4 

DS 4 25 5 

27 4 27 4 

24 ) 2 4 

26 4 25 ) 

26 4 26 4 

2D) 5 26 > 


December - Décembre 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 
To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give a estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


__ Another way of preserving data conf iden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
I enple, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
>eoken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir &@ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou- divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement &@ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


4.5 See 


The rigorous application of these rules Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
preserves the confidentiality of the infor- régles, le caractére privé de l'information est 
mation and ultimately has little effect on préservé et n'affecte que trés marginalement en 
the dissemination of merchandising survey fin de compte la diffusion des résultats des 


results. enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1710 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are a integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
| merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 


7, Variety stores. Variety stores. 
'8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 
Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories’ stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Me 


Wo 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucher ies 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é€piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
maqasins d'oeufs et de volailles; maqasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 


_propriétaires de grands magasins, ainsi que 


les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


- Magasins de marchandises diverses. Magasins 


de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par cataloque des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘' automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 


seulement). 
Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 
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- Women's clothing 


- Florists. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 
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26. 


fellc 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 
reils et de  fournitures photographiques; - 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


8. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty’ repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothina stores; 
piece qoods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
alass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
| shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage ' stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
_ ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
_ stores; art galleries; coin and stamp 
_ dealers; mobile home dealers; pawn 
_ shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 


83 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de reparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piace; maqasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
NeCea. ; 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
maqasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
maqasins du qouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d!'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
_ TABLES 29 AND 30 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
_ confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
‘stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


>. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 

and stationery stores; florists; jewel- 
_ lery stores; sporting goods and acces- 
im sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et -articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d' occasion; stat 1ons-service;3 garages; et 
maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in_ the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Te AB Wiles Sepa ulajaies ae uiecte 1258) 


(ISSN 0380-7045). 


Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. sl> pp. eb irst lisse. i752. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TAD c 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a 1 


Section du commerce de détail, Division du com 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M 
Bil. 36 paqes. Premier numéro, 1938. (ISS 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points d 
vente par provinces et certaines région 
métropolitaines, ventes et stocks pa 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes pa 
région. 


Environ 6 
(ISSN 0380 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Total des ventes au détail par province e 
genre de commerce, pour les magasins 
succursales et les magasins indépendants 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu 


liéres, des camions et des autobus neuf, 
vendus par province et par lieu d'origin 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni: 
taires mensuelles selon le type et l'ori 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, pa 
genre de commerce pour le commerce d 
gros, par rayon pour les grands magasin: 
et par genre de commerce pour les magasin: 
@ succursales et magasins indépendants 
variations trimestrielles en pourcentag! 
pour les maqasins indépendants suivant l 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et le 


grands magasins. A. Bil. Environ 7 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380: 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga 
sins &@ succursales et les grands magasini 
selon la province, certaines aggloméra 
tions et le genre de commerce, incluan' 
des données sur la superficie totale, le 
stocks, et les comptes @ recevoir. 


{ 


- Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


| 63-218 Direct Selling Canada. A. Ril. 14 
| pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


: Sales of various commodities by 
| method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by reaion or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
| pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
D750) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
172-1979. OG. (Bil. 695 pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
| retail trade estimates for the years 
| 1972 to 1979, both unadjusted and 
| seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
atayes 


‘Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
Tating Results series contain ratios (per- 
‘centages of net sales) for: purchases, 
/inventories, cost of qoods sold, qross pro- 
Writ, operating expense items and net profit. 


Cat aloque 
(63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


¥97. = 
Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
gue les indicateurs économiques qénéraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


Cataloque 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Maqasins de vente au détail de chaussures, 
ISALY 


Catalogue 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilinqual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


2489. = 


Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une arande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'‘adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Canada 


| 


aoe 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail Commerce 
trade de détail 


December 1984 Décembre 1984 


Statistics Canada _ Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
rause of the large number of respondents who 
sake part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
Vhile the manufacturing industry for exam- 
yle, provides the community with a vast ar- 
vay of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
*d, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
vanadian consumer. The development of modern 
*conomic theories has focused mainly on the 
toncept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
xplain the various economic relationships 
hat make up the economic system. Moreover, 
mM recent decades, management of national 
lemand for the whole economy, largely based 
in these theories, has become a priority in 
he short and medium term economic policies 
f governments of the industrialized coun- 
Ties. The current measure of retail trade 
S, therefore, one of the key components 


ised by statisticians and economists to es- 
mate consumption levels and final consumer 


lemand, as shown in the national accounts 
ind the many economic indicators derived 
Tom them. 


This monthly publication contains the 
atest results from the survey of retail 
ales of goods by merchants, traders, deal- 
fs and retailers operating within Canada's 
orders. For the purposes of this survey, 
ndustries included in retail trade are, ac- 
ording to the Standard Industrial Classi- 
ication, (1) those whose establishments are 
primarily engaged in(...) buying commo- 
‘ities for resale to the general public for 
ersonal or household consumption and in 
Toviding related services". The estimates 


lon by Kind of Business (a refinement of 
he 1971 Standard Industrial Classifica- 
lion), by province and territory and for 
our metropolitan areas. These data are ob- 
‘ained from a statistical survey that com- 


‘ines both sampling and census procedures. 


1) See Division 3 of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


re broken down according to the Classifica- 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui A chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de 1'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par_conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme “activité principale (...) 
l' achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues a partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n®° 12-501F 
au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and_ chain 
stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
ties Canada, Ottawa, KIA 929, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


villi 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d' 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant let 
structure, les répondants &a l'enquéte sont d. 
visés en deux grandes catégories, les magasil 
indépendants et @ succursales et chaque catégor 
est par la suite enquétée afin d'estimer leu 
ventes mensuelles respectives (voir 1'appendice 
pour plus de détails). 


L'information fournie par cette enquéte e: 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fact 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une man. 
ére ou d'une autre dans le commerce au déta 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Le 
analystes de marché tout spécialement, seront if 
téressés par le contenu de cette publicatior 
D'autres statistiques reliées au commerce de dt 
tail (les ventes de véhicules automobiles neuf: 
les ventes et stocks des grands magasins, le 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis 
ponibles et diffusées au grand public en pli 
d'étre réguliérement publiées dans différent 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'i 
formation sur cette enquéte ou sur le programh 
d'enquétes statistiques de la Division du car 
merce et des services en général, communique 
avec la Section du commerce de détail, Divisi 
du commerce et des services, Statistique Canad: 
Ottawa, K1A 9Z9, tél: (613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détai. 
statistiques historiques 1972-1979, (catalc 
gue n° 63-538) constitue une source tre 
intéressante de renseignements détaillés 
plus des séries chronologiques qui y_ sof 
présentées. Pour d'autres références, cor 
sulter la section du choix des publications 
la fin du présent bulletin. 
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Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
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hart —2 Graphique — 2 
fonthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
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Chart — 3 (1) Graphique — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984 (1) 
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70,000 —— — 70,000 
60,000 —— — 60,000 
= — 50,000 
0.000 — — 40,000 
30,000 — — 30,000 

525052 $9 

20,000 —— — 20,000 
00 — 10,000 
Ss 0 


1982 1983 1984 


(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Analysis of Monthly and Quarterly Data 


Unadjusted Sales 


e In December 1984, Canadian retailers did not benefit 
from the Christmas season as they did last year 
registering only a marginal increase in sales over 
December 1983. Preliminary estimates of total retail 
trade increased only 1.3% in December 1984 over the 
same month last year and totalled $11,854.0 million 
in current dollars (not adjusted for inflation). The 
most notable gains in December 1984 were reported in 
personal accessories stores (+ 11.2%), garages 
(+ 9.9%) and pharmacies, patent medicine and cosme- 
tics stores (+ 8.3%), while major decreases were 
recorded by household appliance stores (- 13.5%), 
furniture, T.V., radio and appliance stores (- 8.3%) 
and combination stores (qroceries and_ meat) 
(- 4.8%), Excluding the automotive group ($2,810.1 
million), total retail sales were 0.1% lower than 
the same month last year and reached $9,043.9 mil- 
lion. 


e At the regional level, sales decreases were reported 
in December 1984 as compared to December 1983, in 
British Columbia (- 5.4%), Saskatchewan (- 3.6%), 
Prince Edward Island (- 0.5%) and in Newfoundland 
(- 0.2%). All the remaining regions recorded in- 
creases ranging from 7.7% in Yukon and Northwest 
Territories to 1.5% in Québec. With the exception of 
Vancouver (- 5.2%), which posted lower sales as com- 
pared to last year, the metropolitan areas surveyed 
registered sales increases; 3.1% in Winnipeg, 2.0% 
in Toronto and 1.1% in Montréal. 


e Total sales for the fourth quarter of 1984, not 
adjusted, were 6.6% higher than the fourth quarter 
of 1983 and totalled $32,209.5 million, as compared 
to the $30,214.8 million recorded in the last quar- 
ter a year ago. 


e The sales estimated for November 1984 were revised 


to $10,487.1 million, a 10.6% gain over the November 
1983 sales. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the 
number of trading days, December 1984 retail trade 
estimates were 1.1% higher than the previous month's 
revised sales of $9,835.6 million and _ totalled 
$9,941.3 million. Major gains were registered in 
December by florists (+ 4.9%), service stations 
(+ 4.8%) and automotive parts and accessories stores 
(+ 4.4%). On the other hand, major decreases were 
posted by used car dealers (- 4.9%), men's clothing 
stores (- 2.6%) and all other stores qroup 
(- 1.5%). Hardware stores and furniture, T.V., radio 
and appliance stores remained unchanged from the 
previous month. 


e With the exception of New Brunswick (- 0.5%) and 
Québec (- 0.3%) which showed lower sales in December 
1984 than in November 1984 and British Columbia 
which recorded no change from last month, all the 
remaining regions had sales increases ranging from 
5.9% in Saskatchewan to 0.3% in Manitoba. Sales were 
higher in Toronto (+ 2.4%) and Vancouver (+ 0.8%), 
push ey dropped in Winnipeg (- 0.2%) and Montréal 

=z . )e 


POINTS SAILLANTS 


Analyse des données mensuelles et trimestrielles 


Ventes non désaisonnalisées 


@ En décembre 1984, les détaillants canadiens n'ont guére pro- 
fité de la période des fétes comme l'année derniére alors 
qu'ils n'ont connu qu'une trés légére augmentation de leurs 
ventes comparativement &@ celles de décembre 1983. L'estima- 
tion préliminaire du commerce de détail total s'est accrue 
de seulement 1.3% en décembre 1984 par rapport au mois cor- 
respondant l'an passé et a totalisé $11,854.0 millions er 
dollars courants (non ajustés en fonction de 1l'inflation). 
les gains les plus notables ont été rapportés en décembre 
1984 par les maqasins d'accessoires personnels (+ 11.2%), 
les qarages (+ 9.9%) et les pharmacies, médicaments brevetés 
et produits de beauté (+ 8.3%) tandis que les principales 
baisses ont été enregistrées par les magasins d'‘appareils 
ménagers (- 13.5%), les magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires (- 8.3%) et par les épiceries-—bouche- 
ries (- 4.8%). Lorsque l'on exclut les ventes du groupe de 
l'automobile ($2,810.1 millions) du total, les ventes at 
détail enregistrent une baisse de 0.1% par rapport au méme 
mois un an plus tét pour se chiffrer & $9,043.9 millions. 


e Au niveau régional, on a signalé des diminutions de ventes 
en décembre 1984 comparativement & décembre 1983 pour le 
Colombie-Britannique (- 5.4%), la Saskatchewan (- 3.6%), 
l'Tle-du-Prince-Edouard (- 0.5%) et pour Terre-Neuve 
(- 0.2%). Toutes les autres régions ont indiqué des hausses 
s'échelonnant de 7.7% au Yukon et aux Territoires du Nord- 
Ouest Aa 1.5% au Québec. Toutes les régions métropolitaines 
enquétées ont enregistré des augmentations de ventes pal 
rapport &@ l'an passé, @a l'exception de Vancouver qui a conn 
une baisse de l'ordre de 5.2%. Les ventes ont augmenté de 
3.1% A Winnipeg, 2.0% a Toronto et 1.1% a Montréal. 


e les ventes au détail pour le quatriéme trimestre de 1984, 
non désaisonnalisées, ont totalisé $32,209.5 millions, soit 
un accroissement de 6.6% comparativement aux $30,214.8 mil- 
lions enregistrés pour le dernier trimestre de 1l'an passé. 


e Les ventes estimées pour le mois de novembre 1984 ont été 
révisées et se chiffrent maintenant & $10,487.1 millions, 
soit une hausse de 10.6% comparativement au mois de novembre 
1983. 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction de: 
variations saisonniéres, des congés et du nombre de journées 
d'affaires, a augmenté de 1.1% en décembre 1984 par rapport 
a l'estimation révisée des ventes en novembre 1984 ($9, 835.¢ 
millions) et a totalisé $9,941.3 millions. Les hausses les 
plus marquées ont été rapportées en décembre, par les fleu- 
ristes (+ 4.9%), les stations-service (+ 4.8%) et les maga- 
sins de pieces et d'accessoires d'automobiles (+ 4.4%), 
D'autre part, les baisses de ventes les plus notables ont 
été enregistrées par les vendeurs d'automobiles d'occasior 
(- 4.9%), les magasins de vétements pour hommes (- 2.6%) et 
le groupe de tous les autres magasins (- 1.5%). Les quin- 
cailleries et les magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires ont enregistré aucun changement par rapport 
au mois précédent. 


e A l'exception du Nouveau-Brunswick (- 0.5%) et du Québec 
(- 0.3%) qui ont connu des baisses des ventes en décembre 
1984 par rapport & novembre 1984, et de la Colombie-Britan- 
nique qui n'a enregistré aucun changement par rapport at 
mois précédent, toutes les autres régions ont indiqué des 
augmentations de ventes s'échelonnant de 5.9% pour la Sas- 
katchewan a 0.3% au Manitoba. Les ventes se sont accrues dé 
2.4% A Toronto et de 0.8% A Vancouver tandis qu'elles ont 
diminué de 0.2% & Winnipeg et de 0.1% @ Montréal. 
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Constant Dollar Estimates 


@ Deflated with an implicit price index (259.6), re- 


tail sales not seasonally adjusted for December 1984 
decreased 1.5% over the same month a year ago and 
totalled $4,566.3 million in 1971 constant dollars. 
The seasonally adjusted value recorded a 1.5% rise 
in December 1984 over the November sales to $3,723.9 
million in 1971 constant dollars. 


Estimations en dollars constants 


e@ Dégonflées & l'aide d'un indice des prix (259.6), les ventes 
au détail non désaisonnalisées pour décembre 1984 ont dimi- 
nué de 1.5% par rapport au mois correspondant l'an passé et 
ont totalisé $4,566.3 millions en dollars constants de 1971. 
La valeur désaisonnalisée des ventes de décembre 1984 a en- 
registré une hausse de 1.5% par rapport aux ventes de novem- 
bre 1984 et s'est chiffrée a $3,723.9 millions en dollars 
constants de 1971. 


poolysis of Annual Data (Preliminary Estimates for 


e The preliminary 1984 retail trade estimates rose by 


Analyse des données annuelles (estimations préliminaires pour 


e L'estimation préliminaire du commerce de détail en 1984 a 


8.2% over 1983 retail sales of $106, 243.0 million 
and reached $114,917.3 million in current dollars. 
With inflation running at 4.1% 1n the case of retail 
prices in 1984, this gain represents a real growth 
of over 4.0% for the retail trade industry in 1984. 
Among the 28 kinds of businesses covered by the sur- 
vey, 25 registered higher sales when compared to the 
previous year. Most of the strength originated from 
the automobile sector with motor vehicle dealers 
(+ 20.9%), qarages (+ 19.3%) and used car dealers 


(+ 14.9%) recording the most important increases. 


The three trade groups reporting decreased sales in 
1984 were household appliance stores (- 6.7%), fur- 
niture, T.V., radio and appliance stores (- 1.3%) 
and general stores (- 0.2%). 


Independent stores were the largest segment of 
the retail trade industry in 1984 with sales of 
$66, 463.8 million (up 10.5% over last year) or 57.8% 
of total retail trade (as compared to 56.6% in 
1983). Chain stores (organizations operating four or 
more retail locations under the same ownership) had 
sales of $48,453.5 million (up 5.0%) or 42.2% of 
total retail sales (as compared to 43.4% in 1983). 


With the exception of Saskatchewan which remained 
unchanged from last year, every region registered 
retail sales increases in 1984 as compared to 1983 
with advances ranging from 13.2% in Nova Scotia to 
3.0% in Alberta. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey; 12.0% in 
Montréal, 9.5% in Winnipeg, 7.8% in Toronto and 4.8% 
in Vancouver. 


augmenté de 8.2% par rapport aux ventes au détail de 1'or- 
dre de $106,243.0 millions en 1983 pour ainsi atteindre 
$114,917.3 millions en dollars courants. Lorsque l'on tient 
compte de l'inflation qui s'est chiffrée A 4.1% dans le cas 
des prix au détail en 1984, ce gain représente une crois- 
sance réelle pour l'industrie du commerce de détail de plus 
de 4.0%. Des 28 genres de commerce couverts par cette en- 
quéte, 25 ont indiqué des hausses de ventes comparativement 
a l'année précédente. Le secteur de l'automobile a été la 
principale source de croissance alors que les augmentat ions 
de ventes les plus importantes ont été enregistrées par 
les concessionnaires d'automobiles (+ 20.9%), les gara- 
ges (+ 19.3%), et les vendeurs d'automobiles d'occasion 
(+ 14.9%). Trois groupes ont rapporté des diminutions de 
ventes en 1984, soit les magasins d'appareils ménagers 
(- 6.7%), les magasins de meubles, téléviseurs radios et 
accessoires (- 1.3%) et les magasins généraux (- 0.2%). 


@ Les magasins indépendants ont constitué le segment le plus 


important de l'industrie du commerce de détail en 1984 avec 
des ventes de $66,463.8 millions (soit une hausse de 10.5% 
par rapport @ l'an dernier) ou 57.8% du commerce de détail 
total (comparativement & 56.6% en 1983). Les magasins & suc- 
cursales (organisations exploitant quatre ou plus de quatre 
points de vente au détail sous la méme appartenance légale) 
ont pour leur part enregistré des ventes de $48,453.5 mil- 
lions (une hausse de 5.0%) ou 42.2% des ventes au détail 
totales (comparativement & 43.4% en 1983). 


e A l'exception de la Saskatchewan qui n'a enregistré aucun 


> 


changement par rapport a l'année passée, toutes les régions 
ont indiqué des hausses de ventes en 1984 comparativement & 
1983. Les gains se sont échelonnés de 13.2% en Nouvelle- 
Ecosse & 3.0% en Alberta. Les ventes se sont également ac- 
crues dans les quatres régions métropolitaines couvertes 
par l'enquéte: 12.0% a Montréal, 9.5% @ Winnipeg, 7.8% & 
Toronto et 4.8% & Vancouver. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PA 
28 
29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
December - 1984 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 12% 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 11.3 
Allvother#{oodtstoresinen capa eects cyt ueiere 2 te terete eter 

Department Stores amie s stretch tule eis iene regeiere eset E + 6% 
General merchandise stores ..............0+e eee ee eee + 35 
Generalastoresmepic se eat here ok te roe ee racer - 20 
WEVIEWAGCIGSEs 2 MAMBO GEREeICO In aagocos nto 2p a0. « + 47 
Motor veniciexdealerss 2... me. ier -taeuctelel e etore sieve eae sree — 1188 
Wsedicardealerssyrasc ccrs< a ratieraieweientonegel ae etter mate Xx 
S@iVviCesStationSrrte.fec.-ereee Stes tel nero cere eres ae cae + 16.8 
(GAVAQGES etic rare ede cir tese csr WabHeror ttamteaces rao sroyaecmey Aes : - 33 
Automotive parts and accessories stores .............. + 12% 
Men's: clothingrStoresies 1. sie ayers arte eee et nse tee ta ee | - 5S 
Womien:Ss clothing) StoreSaryayaereintt ioe arte eee tanceteltetiats - 8&3 
Family clothing stores ............-. 2s sees eee eee eee : - 13.6 
Specialty2shoe*storesi ase ya keer tae rndome rac) sore Xx 
Family: Shoe 'StOleS> 5 aeccne tera, eve rpachartetie ec omens : - 12.1 
Hardware Stores & c.c.0.c2 crue nee uenne ea. suse nicueyec fenewenninene - 20.0 
Household’ furniture: stores: 3. j2565 case were ates eerste: A - 51 
Household appliance stores: 2... 602 ease terse orci ens : - Tae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,542 + 1372 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 12,291 + 5.6 
Book: and|‘stationety stores. o:h.. i. sms stereos elt 482 + 58 
FIGKIStS 9S accieia cree nee eres capes iene conrad Seay ot nee rcs 467 - 18.2 
Jewellery, “Stores: <6. 4:5 cdists ate ake eam ecu Romp snatlaeday eve pare che 4 2,385 - 62 
Sporting goods and accessories stores................ 776 - 2 
Personal accessories storeS ............000cce eevee ; 1,504 + 10.3 
All: Otherx Stores rans = ts cen cetenjeusta secre crea meee eee : 5,610 : 24,579 + 13 


PEC el Sig Soe DAO LIONS OGODU OOO COO DOCU Ads tae : 115,536 : 217,436 - 0.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 SOR TONES E 
Venies Variation Ventes Variation Ventes Variation 


320,295 


x x 243,823 + 11.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 16,091 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

137,976 am Sys) 137,976 Grands" magasins 5.4 5.19.0... 2... 9 ee ee 4 

) x x 114,842 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 86,099 -U!| IMAGASIAS ‘GENCTAUR So j:icieycc ethane eben n Sct epa ee ee 6 
x x 61,605 U' | IDAZAUS fap ora, stated aiebateva Walls ot acalisieal det store aieee) 5) i 
) x x 319,583 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - x ~—~—~—« X: | Verndeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x 223,329 Ae SHAT OMG=SCIVIC EG  atlosrear cts, col since kafias elite, hoe ea a Cee 10 
= = 19,856 TOBSOM 22.1 al Garages es cere spar myth aps aed pure pe ae ie ae 11 

= = 60,854 60,854 = + 18.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 23 

x x x 12,225 - 5.4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 3 

23,850 + 1.6 1,965 25,815 Magasins de vétements pour dames................... 14 
37,422 = [yy 26,295 63,717 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

11,614* Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

10,461 QuincailleriéS Ss s205.. chee rie a ee 18 

25,167 25,167 Magasins ‘de’ meuibles=*..«......:. S8eGe. SSS Saree 19 

4,188 4,188 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

12,391 12,391 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

100,940 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,600 Librairies*etpapeteries! ~...,......<..,e ee VN eee ews 23 

4,828 FISUTISEOS I ss voclsstasteaiet gre sie disragteceatealn temo ook Senta en ee 24 

9,021 BijOltenieS 52 1 si5 Shi Selns Bote es oe eee 25 

7,640 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,767 5,974 9,741 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

_ 98,508 57,118 155,626 Tous-les*autres Magasins 3) ./oe 2k, cesses, Re 28 


1,277,755 2,062,839 + 4.6 Ensemble des magasins...............-.02+2se00- 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1984/1983 1984/1983 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food’stores: ... Rea oe renee © seta eneretert- nena 
Department::Storesi a. 5225 c tq ane yer te eee ene 
Generali merchandise: stores yo. 2.15. se oe ee 
General StOUCS ps, s.ckade > + uece roe ch eons Pe ES ee et 
VETEW AGO Seeinocseeenener bere socom er cmEE OE So5 t 
Motor Vehicle: dealers)... ..... 2k ato ienees eh fetee eet ass ape een ee 
Used: can dealersy.:.-asne ndeeMeearurs Pree eres Oa tna spear 
Service Stations. ys an a nc otek oi ecu hap nck = er mene 
GAlaQesis ta: cetcnncrs Sons lomh 9 ane set tea bectep ees ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s:.clothing): Stones: S87 2.hir1 Saree. mic ete seatel eshte: ono teeters 
Women:s’ clothing Storesiasenes cater state neicy tee sere oneeatr 
Family: clothing) Stores Ser seein. erated eters) tee) ete er 
Specialty shoe stores:..ucae re aire tae ee ee 
Family: shoesstores . Seton tr. neki nerecn ne? teas aprons 
Hardware Stores: soso. aris cat escnenstecsracnces 3) an cuoranad tte neon 
Household) furniture: stores a:5-).../.,.0.atteteeen deka te een 
Household appliance stores sno 02s Soe. See 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 


All stores 
es magasins 
Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 
$'000 % 
7,913 - 68 
1,452 - 14.0 
179 - 10.7 
10,707 - 19 
x x 
619 - 20.8 
x x 
6,211 + 63 
x x 
x x 
x x 
x x 
x x 
1,022 - 3a 
51Se 
x x 
x x ) 
296 + 15.0 
x x 
x x 
x x 
2,027 - 20.7 
x x 
x a 
x Xi 
259 - 9.0. 
605° | 
7,465 + 16.2 , 
52,731 - 0.6 | 


| 
} 
| 
| 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 
x 


182,413 


Chain stores 


Magasins a succursales 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ile-du-Prince-Edouard 
January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change : 
1984/ 1983 1984/1983 = 1984/ 1983 Sapiei reson eee 
Variation Variation Ventes Variation 


91,748 


17,793 


2,183 


Tous les autres magasins d’aliments 


70,304 


Grands magasins 


(CEIECES A Meet ems MRE etc SOs ome esto * omer: 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quineailleries)s, 5.5205 4 )jega'seretareual-scysen ales Sas aera 
Magasins' de: meubles:.. «5, .......,., «..@mithtosttenne tamrees 
Magasins d’appareils ménagers..............---++-005 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies. et papeteries:........ ..... cute aanremeheobiens . eee 
PIGUIISTOS sc ccs ccaseie cues es ae. aie ets cae ae ree oe 
Bijowtenies’...-...o5 25.42 a aates tesa uaa ays a ae 


4,499 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ j 


3,998* Magasins d’accessoires personnels............-.---+-- 


x 
x §2,363 hous les autres MaGQasSinS 6 cee we eases eee: oer 
+ 6.6 339,736 522,149 Ensemble des magasins...............--+++++---- 


‘TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


27 
28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
December - 1984 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All ‘other foodlstoresis. deere acetals secnckehs eters etees 
Departmentsstoresinn cos icfc ie) 2, etme ner 
General merchandise stores ........5........00.0000- 
Generali Stores evicting as tt A eee Sem 
NWanloty eStores ress gete first. tino: oaten ot notte cneclctetete terete nate 
Motor®* vehicle: dealers'........ <2. SP See eee 
Usedcarsdealersi.cs 4.05 OOF F te Cree. See 
Services Stations enc. dieters ete alee s anna teeta Me ee 
(Garages xo Fa. steinckecct dion Perch t ste cha slot led ena] salsa terion or Meee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing storesar ee! to). See cena sree 
Women's clothing :stores/)2 09. 720. SS ee tee tare ae 
Family, clothingustores 277s). oa Bo heats ene setter cree ete 
Specialty shoe: stokess.. 0420. See cee eke se ee eee 
Family: shoe;storesy 22a aes tte tis harele oe erie 
Hlardwa%e :StOnes iy... iste ental swe as oo ea ee 
Household turnituresstores: 2.20... fe eee eee 
Household:appliance: stores®.- 32a nae eee ne eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book: and <stationery ‘Stores. 2. 4.02.20 0a ee oe eee 
Florists 


Jewellery Storesie is 0 ht oe toes Ree ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalsaccessories: stores) sone ee ee ee 1,258 


All:other ‘Stores #0 cat hie ee, ee 34,671 


Allstores tas. nonce ee a ee eee 215,311 


Change Change Sales 
1984/1983 1984/1983 = 
Variation Variation Ventes 


3,048 
3,465 
3,860° 
1,214 
4,977 
25,247 
4,174 
1,861 
6,686" 
3,593 
3,649 
53,915 


431,974 


les magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+1357 
+ 20.7 


+ 58 
+ 11.0 


+ 10:2 


+ 143 


= 135% 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales 


( 


Magasins indépendants |Ensembie des magasins 


Kind of business 


SeS | 1984/1983 igee/ tera |e ee) || yer tog eee 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 ie 
| x x 840,580 Epiceries. = Boucheries: 0. eas ees eee 1 
x x 152,071 Epiceries, confiseries et EINES GIVES ce annnsnavegnn se - 2 
x x 32,059 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
357,212 + 10.6 357,212 Grandssmagasins)<.-.tecn.s en? See ee 4 
| x x 130,362 Magasins de marchandises diverses................... 5) 
| - - 39,171 39,171 Magasins/generaux: «ccs <n see ee 6 
| X X x 84,149 BaZalS isis? fgteasr ee hee aie ones be cet ee ii 
| = = 716,999 716,999 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 15,917 15,917 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| x x 426,786 SlaliOnS:SemViceir:. eke. waar ane eras 10 
= = 21,060 Garages § 5.808 .. ican cartes 0 ec ee ee oi 
| Xx Xx 95,315 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,595 ap Pah 25,537 44,132 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
45,057 so Kop) 29,056* 74,113* Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,309 + 26.5 38,694 49,002 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| X x X 4,507 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| x x x 20,460 + 2.4 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
2 = 35,767 35,767 Quimeaillenies. ) cs. cesck arcade ages ee cerec a ee ee ee 18 
| 12,514 + 21.3] 21,205* 33,719* Magasins' deimeubles.. ...-. =. eeen ek ee eee 19 
| x x 10,999 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x x 40,854 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x 198,026 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
12,122 ee Ore 27,955 Librairies’etspapetenies ......<:.. anaes atten nea een eee 23 
x x 11,695 FIGURIStCS i c8.0 ds siecaiemmareiess aw hasten «seo 24 
21,601 = 20 29,109 BiOULETIGS: ~ Sx 3 aes <n een encanta are ee ee 25 
x x 41,977* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ | 26 
8,178 + 0.4 23,314 31,492 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
263,192 + 5.8 175,056 438,248 Tous: Jes‘autres’MagasinS: ..2. dicate... ote cae ene 28 
4,671,737 + 8.6] 2,331,998 4,003,735 Ensemble des magasins............-.-------+--+-- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

December - 1984 - Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1984/1983 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---. 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 
All-othercfood Stores: sane atea ie ie eerie eet omereceer er icesy etree 
Department Stores’ ...¢ os < yeep te een ee ets 
General merchandise stores ...........---:+-eeeeeees 
General) StoneSzcacutrig re = Greg som si rete eee oe Roe dete ne 
Variety ‘StOneSxnn5 ci fas 6 5 ce tata sista tna neater 
Moton vehicle dealers: « <<. fossil aaiebs tener cen ene tet tonto 
Used! car dealers... ae ecm ae enetens aie oer 
Service Stations oc. fr rs ease ape nace aes aoe eee ote 
(EF (cl0[s ct toe GGL ao ae wo Maes POON AO Doo Oahu dc 
Automotive parts and accessories stores .............- 
Men's: clothing storesse ta isk neta sere ee eran 
Women’s *clothing*Storest tae. farts ier ceatersrtie vert en etenert-t =r 
Family clothingistoreSi crt. sv. serieterete rte me creteret-tstenanorol: 
Specialty ‘shoe! Stores Men reper seventies srereieliienrene 


Family Shoe? Storesi ery. = etre ctcten tenetenee rere ale telte) enters 


HardWare*StoneS a. aed siseat ese 5h nisl Sera he ol onal Sharad ae 


Household ‘furniture Stones: Gc oe anc eine tena tee ncrt ant nretionemterls 
Household ‘appliance ‘stores 9s sei ee ee stn eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book andistationeny Stones = 2-5 ene nseteetee ety Cher Rcrren are 
FIGFISES cress oeraricge: woe acter udletews & wile toe ahe italy tere ecpee Rs ev orenea eae ere 
Jewellery-'Stones: a 2:..<akent- annua erage ai acne 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories StOresi tera tere nstetee ene emer 
ANROUNCNASTOLES Ui -ee vance po rly ai Se ees ote ee enteR ieareeize 23,669 


PU SRO OS x igo 5.5 ni oi ssicciteearsi'aris, ofl Sia see terete cetoactecatitate erates 142,347 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


45,556 
10,700 
3,567 
40,149 
6,795 
9,676 
13,860 
33,631 
970 
27,301 
824 
8,179 
5,312 
8,059 
5,362 
89 
3,455 
3,602 
4,241 
1,026 
1,478° 
15,291 * 
2,011 
1,425 
6,802 
1,067 
1,203 2,050 
11,513 : 35,182 


155,313 297,660 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


14.0 


24.7 


19.7 
15.0 
2.6 
3.2 
0.5 
42 
14 
16.7 
6.0 
12.3 
8.8 
16.8 


3.4 
13.2 
3.1 
0.7 
18.0 
10.5 
0.2 
1.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


_ Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 SOMehte Sonmnetee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


515,734 


x x 139,374 -‘V | Epiceries, conliseries et articles divers ................. 2 

X x 40,056 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

251,188 WP E5I6 251,188 Grands magasins i...) 4:.0: 2-0 2, ee 4 

x x 77,318 = + 7.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 130,130. % + 27,00 Magasins généraux, .....2927..>. 0.3...) eee 6 

x x 81,851 FH POZAIS tis suits sagueus leiaa wars natiasbalun ors eee 7 

x x 529,967 + 23.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| : = 15,365 -6 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9 
| x x B08;352 GH ate 1M! Statiopecmervice, <9 <2... eas eee 10 
| - - 15,081 © or 20.IY daaragess «6 oak. cesses cn st Re Tee oe eee 11 
x x 69,374 -6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

15,154 ar. Ube} 14,709 ar” tone) 29,863 Magasins de véiements pour hommes ................. ie} 
39,683 515.9) 15,166 ar ee 54,850 Magasins de vétements pour dames................... 14 

| 17,741 “1 ers 15,104 32,845 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
) x x x 883 + 3.3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x X 22,596 - 3.1 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

5 - 30,940 30,940 QuincGaillenies's 25.0. c.0 a ee.c ess ce ae eee 18 

x x 37,010 Magasins:de;meubles.2 = sa eats are ene ee eee 19 

= = 11,638 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx Xx 12,861 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

15,538 ap 140) 141,196 Pharmacies, méaicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,118 an 16.5 12,420 Librairies; et papeteries:. . .- ... Seer. sen eee ee 23 

x x 10,876 FIGUFISTCS oir 5 Sig) «atte als snseaeem auetanebstute ea oh Bac ane esas eee eee 24 

15,971 Out 24,517 BijOUtGrieSs. = cicctse sco one oot cans 2s A ees 25 

Xx x 24,085 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,020 ce) 10,211 16,231 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
180,661 + 95] 115,975 296,637 Tous'les autres: magasins .......-..<2.<., aaa eee A 28 
2,908,188 + 69 Ensemble des magaSins..............2.0eeeeeeees 29 


1,760,200 


1,147,988 + 29 


No. 


= fOr 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


December - 1984 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 


All other food ‘stores: . Fie tan wee reine 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 
Variety Stones cad tire sz :2 ctolees mm ayalacaie nol aie stan he rere 
Motor .vehicle;dealers’ ..<.....: Nena cite re serena eet hemes ster 
Wsedicar dealers: cnc «ewer, eres ee ne per 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book. and!-stationery stores. . 2. «~ seemetseaa aerrerroe ens 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


212,763 
3,855 
4,982 


312,223 


33,789 
1,901 
18,050 
41,485 
47,081 
3,034 


34,260 


33,883 
10,668 
14,314 
8,678 
19,657° 
241,506 
1,140,819 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


278,608 
153,317 


67,761 


285,970 
12,276 
203,657 
52,598 
S75297, 
26,221 
31,508 
26,967 
1,742* 


8,636 


72,002 

9,181 
10,523 
19,596 
35,091 
35,222 


142,228 


1,652,581 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


$'000 


491,371 
157512 
72,742 
312,223 
20,012 
26,882 
47,933 
285,970 
12,276 
237,446 
52,598 
59,197 
44,271 
72,993 
74,047 
4,776° 
42,895 
38,445 
54,254 
7,704* 
25,643 
105,885 
19,848 
10,523 
33,910 
43,770 
54,878* 
383,734 


1.5 | 2,793,400 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ 23.0 


+ 18.9 


+ 1.5 


=e He 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change F 
- 1 984/ 1983 1984/1983 = 1984/ 1983 CaO TES 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


| 2,310,799 0 | 5,591,114 4 EpICeties+= Bouchieriesi. hea). eamasenhli wales cated eee 1 
42,846 9 | 1,789,450 1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 34,731 ; : 749,058 -6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,126,454 2,126,454 “9 Grands? magasins *..m rs. as 225 «ec ears oe ee 4 
292,075 -4 | Magasins ge marchandises diverses ................... 5 

253,578 fT MaGasins"GENnGraunrs = 2 a7 ce.ae.s gee So nn ee ene 6 

335,269 WV AZAES I sieve 2 tise uals oem, te, ashe paca kn teh) tee if 

4,943,560 4,943,560 + 28.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

202,701 : 202,701 = + 14.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

354,025 : 2,375,561 : 2,729,587 VAY MSTAUONS SERVICES J, 5 '= artiaias. 2. ast. 5 Cee en eee 10 

= 637,956 : 637,956 IDMNGAaGeSe..+(h Aan. 3.0, sae ah See Aaa eee eee a ald 14 

26,558 ' 557,291 " 583,849 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
120,660 205,257 ; 325,917 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
335,610 316,026 i 651,637 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
345,922 241,143 : 587,065 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 

. 27,068 20,245 47,313 .1 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 294,926 89,886 ; 384,812 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 388,671 1] Quincailleries 2. s,s 2,5)dea5.6%.4 Se eee 18 

117,113 491,038 608,151 Magasinsdeimeubles= == 5-54: = mere eee eee 19 

= 95,021 95,021 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 264,349 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

293,310 735,253 1,028,564 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
76,120 74,572 : 150,691 7) Librairies*et papetenies*.... sin... earette Sete eee, ee 23 

= 94,061 3 94,061 FIGUIIStES®.. s2/s5:40 5.2 aos eee eee 24 

54,074 f 95,521 149,595 *2"| BIOUTCNIOS Ys n8 ni.5 5 c08h eye eee = tye on ee ee 25 
54,668 419,900 474,568 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
109,955 A. 322,482 ‘ 432,437°* .4 | Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
1,350,965 1,444,274 2,795,239 Tous les:autrés imagasSinS' sta) ..5.05 15% 5.2 =. wes aot & 28 
29 


3,843,884 + 8.0 [19,868,857 12.8 |28,712,741 eras ital a Sac ot nce 22 232 


i" 


Sg ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
December - 1984 - Decembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Allsother: 00d) Stores’. ceo ss ete te: rea temetonere terete t= 


Department ‘Stores! 4.05 sera sida sere erate terete 


Generali merchandise stores’.... 2-55 ....--65. 0208-0 5-- 


GENerall Stores) ain ein ks ct A tan tes hl ee en ae epee 


WEEN CIES 5.0 cc Abn Onno oot soomMDOO nS Bnabwo. 


Motor vehicle: dealers’... 4.0 cc cereus ee ere re oe oie 


Usedl:car dealers’... 2). Paetoonee. nee eterna tet, arate tara 


Serviceastations: << 2.0.) aes deuelo eessha en he eee re 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores ............-. 


Men's! clothings: Stonesie as arcts -1ctvte. ccronemer stele an sts see Ret orrek 


Women's> clothing) StOreSir rnc. tener: es steten sees mete ete 


Family: clothing®stores itr. wn cctv ctr ctersteras crete teat ri eee 


Specialty -shoe=stores: fae setts. = crn ratte «ete cre ree 


Family shoe stores: hirey ke ak seekers are neat here cretion 


Hardware iStores' ccf oe Boe tence sie se eee oe ee 


Household furniture: Stores: 22.00)....0 eee enetei se rene 


Fousehold appliance: Stores eee a ene ee ete eee eet 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book- and stationery Stores: 24 -e reas teen reise: 


Florists’ =. 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories slorest +; scert.cn een ee ee 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 


Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 2 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


131,911 

4,116 

21,793 : 85,810 
= 15,127 

x x 
12,352 ; 7,510 
22,414 13,323 
24,413 7,238 
2,374 1,026* 


18,512 3,737 


40,500 

3,051 

4,217 

9,416 7,510 
3,601 11,852 
12,653° a 14,373 
165,590 60,830 
681,808 : 689,303 


Sales 


Ventes 


253,641 

61,072 
41,786 
190,825 
6,939 
862 
13,426 
131,911 
4,116 
107,603 
15,127 
19,143 
19,861 
35,737 
31,651 
3,400* 
22,249 
21,208 
17,896 
CATT 
5,409 
64,196 
10,235 
4,217 
16,926 
15,454 
27,026* 

226,420 


1,371,112 


All stores 


les magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


aI) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 pe eer at: 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 


x x 2,854,373 


x x] 682,507 


22,894 G2 416,395 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,259,296 a TfeIf 1,259,296 Grands MAaGASINS «2,5. 5 c0sf18 kl cs cn 


x x 85,468 


10,247* 10,247°* 


x 103,476 ar (84s) 


2,308,886 2,308,886 


TALS) 


71,591 


959,887 1,206,766 


164,246 164,246 


246,879 + 83 
i 

GAN AGOS tgs toys sor snoeNevscs cro CO RCE ee 
I 


192,290 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


145,496 Magasins de vétements pour hommes ................. 


313,952 


Magasins de vétements pour dames................... 


253,563 Magasins de vétements pour la famille................. 


32,106 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


191,739 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


203,096 QUINCAIIIENIES 5 jo cis. cere eee arereneharse tcc teae eee ee 


217,935 Magasins'de meubles... ...°. 5 scsi soeraea. Soar ee eeeee 


138,779 


30,773 30,773 Magasins d’appareils ménagers.....................+. 


X 71,003 + 11.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


422,789 620,382 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


78,963 Librairies et'papeteries .....3...... SASeh eee ee. TA. 


24,487 


40,525 40,525 FIGULIStOS® 2k. scanencceeeusa sos ances ene ene reo eles yete ee 


78,490 Bijouteries . 3. . acne eeens cues Sere nmre pile eee eee 


37,001 =0.3 41,489 


171,824 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


21,341 Se/ 150,483 


202,487 * Magasins d’accessoires personnels..............--.... 


71,076 131,412 


1,587,115 TOUS les AutrES MAGASINS ee oe wel ately a ee reer tenes eens 


928,422 + 3.8 658,693 


8,423,285 + 14.8 }13,594,991 Ensemble des magaSins..............+--+++-+++--- 


5,171,706 + 7.7 


No 


- WO ND 


=a{ai= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

December - 1984 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 551,763 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 93,054 
All, other ‘foodi:stores«., «. Sete aes eeteniet et tick re ate aera 13,429 
BDepartmenteStOnesi cdot. chs cscverhr uke te> oer ete eee 653,189 
General merchandise: storesi.2s.. Seu). iets renee 90,588 
General) StOLeS podees ce, andysuentue, sheds) ce parevs hadnt eee 
Nariety: SlONESiaree rae eee a os: seeassy sos cues Ascot une peor a OR 
Moton vehicle-dealerSi.,. . ...rrerts nce eine ene ornate 
Wsediicar dealenss.: <i... SOs ts -sel arr oc terpenes 
SEMViCer Stations hss ne arsaetnercacdudarencua ices eee Re 
GA AGOS Seis ersieacecren> erasure aeue ttre us gincayepencdstcten oe Tage eS 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,927 
Men’s:-clothing ‘stores seem er She cere Ween crease creas 53,714 
Women’s; ‘clothing, Stonesis:."t. Sent cae Meee eee Sitesi 90,548 
Family clothingystores mie.t. came clearer aetna 43,026 
Specialty.:shoe: stores:. . te ee See See 3,797 
Family Shoe vstoresis.. ci staat. Frc Sens iene ataleest ceotislestahels teams 38,099 
Fardware-StOres in. i i.ce vusuginh ac wee, oan ete cee re emmee 
ousshold furniture; Storess =... cia. elie ee ener 
Household appliance stores .....:2-..6..--.0.000s cee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 56,489 


Bookcand) stationery Stores: 45... + cate en eee meen re 26,808 
FIOMISES cease certain site wed ay SRR Crates elvan EE ee x 
JOWON Ely cStOleS Br nc,20 sane eI ORR 45,303 
Sporting goods and accessories stores................ 17,467 
Personalaccessorics: StoreStamieeaes eee ne oh eee 42,711 
AllOtMGts StOnES Peis. cn mies cece che SR REEN ne I 472,764 


All StOreS 56s eal ietcdae sre SORE See 2,507,499 


Chain stores 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


8,152 
587,251 
12,567 
203,153 
49,306 
118,689 
33,025 
37,143 
16,158° 
3,820 
9,750 

x 
36,550 
16,871° 
x 
124,171 


12,671 


0.2 | 2,069,894 


Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


755,688 
179;972 
86,435 
653,189 
121,687 
20,314 
60,230 
587,251 
12,567 
315,881 
49,306 
122,616 
86,739 
127,692 
59,183" 
7,617 
47,848 
31,792 
61,024 
20,596 * 
11,638° 
180,660 
39,479 
25,468 
79,526 
55,698 
92,996 


684,299 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


== 9:0 
eda 
+ 10.0 
ae 1) Le) 
+ 43 
+ 12o 


= 1e)15) 


+ 16.5 


Se sh // 


= 19:9 


+ 17.4 


=85ie= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 Senede conmetee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


6,104,603 + 0.5] 2,184,332 + 10.3 | 8,288,934 


1,053,580 983,959 2,037,539 


93,211 


746,378 + 10.0 


839,589 Tous les autres magasins d’aliments................... 


4,152,660 + 4.6 4,152,660 gae-4 6) Grandsimagasinss...010..0-crt hte eer et ee 


803,161 cis «4.5 211,287 + 8.8] 1,014,449 


x 


193,258 ate al Oo IMaQaSInS GEMeall kin eee eee en 


68,753 388,866 SAMBA AIS sts. easton “euch <tun eye sic rag Aare ae eS foe ine ee 


8,253,607 8,253,607 + 24.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


229,482 229,482 -2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


2,423,207 3,547,042 Ou SSteAMONS-SCIVICC sor. 7. bye crate otun co) ee e Re e ea 


my 1,123,884 + 7.1 


660,145 660,145 (Ele lec in eee eee ET Ay oe race cre ne 


53,884 - 87] 1,085,044 1,138,928 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


302,398 + 11.0 501,295 


198,897 Magasins de vétements pour hommes ................. 


592,997 + 14.1 326,728 919,725 Magasins de vétements pour dames................... 


260,688 + 8.4 117,667 378,355 Magasins de vétements pour la famille................. 


74,210 Magasins de chaussures spécialisees .................. 


33,016 


+ 
= 
fo) 


41,194 


360,799 Magasins de chaussures pour la famille................ 


=f. 
oO 
ine) 


265,976 94,823 


309,724 +, 5818" |(QuincaillerieSkeya. saeeateciecctee cen ec aa ee ee 


x x 


250,393 + 21.5 609,398 Magasins.de meubles.. «s,s: a.nd acres er ksi 


185,462° Magasins d’appareils ménagers....................-.. 


21,304 


116,654°* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


x x 


1,683,200 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


482,739 + 11.3] 1,200,461 


221,725 Librairies: et, PapeterieS «nc 5 cman ern sin OG tae 


131,367 a Oto) 90,358 


x x x 185,873 + 8:9) | FI@UriStes). 2 oc fs. 5 is oats ee ne cee eee 


321,491 BijOULGHOS nies. nrctene tout Pek eneeleustisien on mein mame eee eat 


173,454 ae olf 148,038 


398,344 493,161 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 


94,816 + 10.7 


647,751 Magasins d’accessoires personnels...........-..-..--- 


271,230 te 1625 376,520 


5,393,569 +.) 7.4) |ulous les.autres magasinSe =e esti itt irate cies ties 


3,282,511 + 46] 2,111,058 


Ensemble des magasins...................----+-- 


20,014,115 + 4.4 |23,132,774 + 14.0 |43,146,890 + 9.3 


1160 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
December - 1984 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............- 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Alluotherfoodkstores foe rece ees eerie meets 


Department stores 22. ffs. ee eee ee 


Generalemerchandisesstores:-.- 22 sae) ee ere 


GeneraliStor6St- treet ee ee te oe 


WEMIEW? GOI S:a4 5 wom Damned a creo obmmemion «cur Horr cuick 


Motomvehicilesdealersa.nc. ccm coe aoe ee cao comer 


UWsedacaradealerSt..a.nc oes or oe eae che ieee eres 


Servicerstations accctiae eons cst sere eons hook eeeenen ane 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mon'sitclothingpStoneSt 0. creer ad- ert awe onleten ey tee 


Women‘suclothing#stores =... a> sctrtoe ane tre seete eet 


Family *clothingustores @arres aerate). eacr. ceereererr 


Specialtysshoesstores one eee eine oe steerer 


Family shoe 


SIOFESTR. wate eer ete = kets siete ots oulor oceans 


Hardwaretstores 8 oe haidAt ea eee ie eee 


Household furnitureistores 3.005 se fe oe ae rn eee 


Household appliance: stores’ n-ne. cee cetera 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookyand'‘stationenyastores™ .- 22527. ote nero cree 


Florists .... 


Jewellery <stores}. 0 os cs See tye tine «he rn eee eS 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalaccessories' Stores’... wesc eee ee cee ome 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


1,869 
26,533 
38,147 
22,316 

2,442 
19,240 

x 
14,276 


ani 


16,068 
9,762 
22,149 
169,737 


969,440 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


270,072 

56,165 

43,875 

263,715 

39,168 

335 

10,997 °* 

217,339 

4,228 

113,219 

12,901 

36,382 

41,031 

55,007 

25,854 ° 

4,619 

23,229 

9,131 

20,961 

7,783° 

4,467° 

68,467 

18,693 

10,677 

13,411 29,479 
16,448 : 26,210 
31,115 53,265 
89,157 : 258,894 


756,721 -9 | 1,726,161 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 21.2 


= a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a sutcursales| Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


2,361,617 ar. OLY 601,674 + 10.6 | 2,963,290 soa SPISCTIES J POUCTIEN CS) tere « cami rarir ty fear pare wie 1 


246,519 4720 379,218 te CMe} 625,737 -f | Epiceries, Contiseries et articles divers ................. 2 


31,852 = SH} 421,232 a2 ile 7A 453,083 2 | fous les autres magasins d’aliments................... 3 


1,654,923 + 46 


1,654,923 Teg 40H ArENS MAGESINSH« «fis. A.< ae het  ee 4 


67,470 Ff) 


244,391 = 3 


311,861 -! | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


= = 3,190* 3,190* Wei IMAGASINS Qenelaux’: 7 orm tte tah eet 6 


65,783 stm 9.0 6,863* 72,646* 9 1 IDACAUS u  erasrerastews enue aieregaet vay irs FacTatis fo ae te hone ae if 


2,928,561 2,928,561 + 24.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


61,559 61,559 + 31.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... <) 


454,449 Smee 751,956 + 7.3] 1,206,406 1S 4] SKAUOMSSSCIVICE 3.05. i), erat ttt. otek eptloe ReReare eme e ae 10 


162,712 162,712 151619 TAT AGES s\n. Beatie nes ee ea aa 11 


23,193 = 07/ 319,222 + 14.3 342,415 + 13.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


150,173 + 12:6 88,051 -- 238,223 Magasins de vétements pour hommes ................. 


248,993 tO, 150,566 + 16.9 399,559 Magasins de vétements pour dames................... 14 
134,230 ap. He) 24,370* 158,600* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
20,374 St O4 23,165 43,539 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
131,237 89) 40,636 171,873 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x x 88,266 = 59:0 | Quincaillentes' <8 scck yore ce eee a 18 

152,706 se teks) 54,555 207,261 .8:|| Magasins de meubles:¢ <7.” 4 ares ee ee eee 19 
13,059 71,034 * 84,093* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 45,705* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

130,733 + 9.3 534,068 664,801 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
65,821 + 40 47,713 113,534 Librairies: et papeteries: «. «0:0 .eeehe nae ates eee 23 

x x x 71,497 + V6.4 | PIOUIIStES® © e.aigk atnarracnt area einer oye tpt eee ne 24 

63,843 + 2.6 57,853 121,695 BijQUEETIOS ox roscret an Sagal, on ween a ss eo 25 
52,400 + 9.3 166,778 219,178 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
148,918 + 14.0 229,939 378,857 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
1,137,520 + 4.2 824,753 1,962,273 Tous les autresimagasinsy =: :.5,-pae)s = ei res ee 28 
8,182,207 12.6 |15, 755,338 Ensemble des magaSins.................2eeee0005 29 


7,573,131 


27 


28 


29 


= He°= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
December - 1984 - Decembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 


Allrother 1000, StOrGSi ccm ettrerstere siete ctetemete oredr ree totem = 


Department stores’: . <5... -.2 600-2 ene ee nee ee 


General merchandise stores .............-----++e+0e: 


General StoreSin wate bso hae so oan ee cceereae rine emeareeem 


Variety eStOneSa a aeieya asian see he nays ast ent ee pee 


Motor-vehicle: dealers: .. serene ote rien eine neret ner 


Wsed"car dealersiy ac = ctmeterete saree tetera ne tie retee etre centen 


Service stationSus.c7 eos eas Se laden Seer ie Rermett= 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores ..........-.-. 


Men's: clothingestoreswee stearate terres eee steenerenere 


Women’s clothing stores? .-.....-...25.-2..2-.---=- 


Familyeclothing’ StOneSir cs eererrsretsteter- tet test< -rom-rar. ered r= 


Specialty ShoepstoreSwe me eewr tet ens rere cecmrare 


Family Shoes Stores ese creer et teeetenemerette erate teeter ar-etre- 


HardWareStoresia is.cce ee Oe ee hc oe aera eee eee 


Household furniture stores 2522.2. caueecnere vere ate creree 


Household ‘appliance: stores se 42> ets eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book: and stationery storesis 1-1. neat eta serene 


Florists .... 


Jewellery 'Stores® = 26.eteye cc ey aetna as eh areata ce ee mere oe 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal/-accessories: stores”. oa. = ae co ete es enema 


All (other /StOTeSiie 5.0 fee Gre tides I Be re ere te 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 


5,539 
1,008 
3,079 
36,160 
267,129 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


51,851 
1,358 
27,424 


3,643° 


3,652 
2,396 
3,225 
25,515 


199,750 


Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


86,047 
15,204 
5,011 
85,871 
8,200 
15,940 
6,436° 
51,851 
1,358 
36,003 
3,643° 
6,891 
5,680 
10,479 
8,006° 
355° 
2,572 
3,265 
5,028 
1,946 
4,241 
17,300 
2,997 
1,981 
9,191 
3,404 
6,304 
61,675 


466,879 


All stores 


les magasins 


Chang 
1984/1983 
Variation 


e 


27.0 


10.8 


12.4 
21.2 
48 
21.4 
11.2 
5.8 
2.6 


= 6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 Goneerdexcommeans 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 


734,270 +2 12.0 177,460 911,730 


54,260 = OZ 114,197 168,457 


x Xx x 


52,482 ~ 0.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


595,230 OS 


595,230 


Grands; magasitisen.<s--.cy-1- yes ee 


70,331 ap aye 13,319 


83,651 


x x x 140,856 - 19.6 


38,217 rt 6.3 2,083 * 40,299* 


785,121 785,121 


17,339 17,339 


281,215 372,504 


30,086 * 30,086 * 


x 74,444 + 6.9 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


12,719 37,290 


82,519 


17,264 Magasins de vétements pour dames................... 


13,897 55,405 Magasins de vétements pour la famille................. 


200m 3,449* Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


4,110 23,076 


29,754 29,754 QuincaillerieSi.c ccc sce aut tesscn easy eee ee 


58,179 Magasins de:meubles:. |..5....c4...<.., See. Bee oeminase 


58,179 


16,160 Magasins d’appareils ménagers....................... 


45,406 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


166,211 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


16,349* Librairies) et, papetenieS.. .cc..dnc. bee ae oar ees ee 


14,039 FIG UU StS wescet henisiceweway evo pou wew eed oyeu we Wane unk any eee een aa ee ee 


x x 

23,089 ae ayy 18,980 42,069 BiOULENIES) Foc eesti cc chtsereyene ds. sug cues ares eeow a Ee 
5,917 ar Ue 34,339 40,255 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
16,463 ae Uns! 27,479 43,942 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
232,236 a aay. t 267,002 499,238 Tous; les: auties: MAGASINS 5 .tesccorcheces ouside eee eee 
2,148,575 + 7.4} 2,296,967 9.4 | 4,445,542 Ensemble des magasins.............-...+++--+-+> 


No 


No. 


-20/- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 61,917 + 11.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 8,866 St? iF 
Allixother ‘food! stores... 25 eimai eres tenet stretes emer etre 3,163 = 125% 
Department, StoreS x... 4c.naae peti oo ee eee 76,858 os 
General merchandise stores ............--.--s+e sees 1,881 + 24.1 
General: Stores c.scaperia or ads ats cee tO Or eee 126° 

WETICE WHGGIGS 5 sue camp ember cde Gao CoO eG ares oS 2,168 = 5i2 
Motorvehiclex dealers), 5.1... ee oa ne ee tee teen arene 28,497 - 1.7 
Used) car dealers. .c:., .:.<, see eee heave «er one ieee eats 1,078* 


IS OnViGeyStatiONnS +... ihe vsmoxewenceen cds wevwcsch sions SO One ereee 27,093 + 3.9 


(CHIE COD eae Hm atte POU See eA Oe CC a 5 PAS 


Automotive parts and accessories stores .............. 5,365 Se inl 


Menisiclothing, Stores) erence eetanrs sieeatatnen-ene ee miceraa 3,904 = 1028 
Womens; clothing: StoreSin tee. ok eee tert ciel eects 8,332* + 3:0) 
Family. clothing) stores. 29004. . fA. eiesetean. oie ata eietoeens 3,794* - 44 
Specialty. shoe, Stores sseestre enters eit teoreiren Welt oe tenon he 337* 

Family: shoe :Storesaseeite-te-ene Me rorreyetotei wotenener 2,063 = 8557 


Hardware SlOreSic eo. i..4:: areans rece iene es ates oe ene Ee 606 + 96 
Household: furniturexstores) 3.00. se co ceterenene tent: eee reerene 3,432 -- 
Household. appliance: stores: 2 7 ete fete sete te conreeeener 803 = TY 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,091 + 93:0 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 12,110 - 06 


Book and stationery stores 2,228 + 7A 


Florists 1,331 + 21.5 


Jewellery stores 4,997 7,588 - 3.6 


Sporting goods and accessories stores 1,008 1,602 + Eee 


Personal accessories stores 2,857 2,659 5,516 + 13.2 


All other stores 


42,845 + AS 


28,811 


14,033 


All stores 212,946 106,164 319,110 + oS 


=| = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


wasS | 19847 1000 rgea/iees| S| change, Se ee 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 No 
x x 653,029 Epiceries - Boticheriesix. sav. covelal peays Seuweadec: 1 
x x 99,843 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 32,578 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
538,675 ae to:9 538,675 Grands: Mmagasins jis. 72.5... 0. pe 4 
x x 24,098 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 1,681 MaGasins Genoraux.*.. 2... o.n dele ae. 6 
x 24 13,751 Bazarse 5c. h oo, eran eee ae: 7 
= = 441,890 441,890 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 12,302 12,302 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
82,358 =F St 201,540 283,897 SIBUQHS*SELVICE: x hoe <s oh atmos on eee aoe 10 
= = 16,228°* 16,228* GaraGOS ose. tae eae ee ne 11 
x x x 56,295 + 10.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,502 += 7.6 4,736 26,238 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
55,657 ai AS) 10,134 65,791 Magasins de vétements pour dames................... 14 
23,432 + 18.4 4,040° 27,472* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 3,204°* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 18,319 Magasins de chaussures pour la famille ................ 74 
= = 5,178 Quincailleries 5) 3.) dsas austen cess aca ee ee 18 
= < 41,451 Magasins de meubles. 3...) aarad eeeesGe See 19 
| x x 6,473 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| Xx x 37,245 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 27,920 ae (OR) 116,698 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,644 + 10.2 12,386" Librairies et papeteries . ....)...... paces. <esste sete ees es 23 
Xx x 8,805 FIOUBISLOS TY vires cetecueras oo sep pee nets sen eon aoe ee ee ee 24 
21,024 + 69 13,449 34,473 Buoulelies 222220... no. daw. pee eee | 25 
5,917 ae fee 8,679 14,596 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,479 + 16.4 22,319 37,797 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
184,280 + 1.4 147,962 332,242 Tous’ les autres magasinS=... 2 .4.%0.-.4--aeee- eete be 28 
Ensemble des magasins..............-.es2s2-e005 29 


1,240,652 2,962,634 


000 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

December - 1984 - Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 
Grocery confectionery and sundries stores ........-..-- 
Allother food Stores’. . fess eee ret teeerete teretr re nent ere 
Department stores’... 5 2 ase2222 52 oe ee eee 
General merchandise stores 20. - 5S. ee oc ee 
General’ Stores) a2 Sis ok a cede nn t Sole ae eee 
WEITER GO Sinks a nic 9 tn ca einin Op Or och DIRE Dero er EyD yuo isloge 
Motorevehicie*Gealers® 7 Sia.te ees ee eee ie einen dre 
Wsed car <dealersiz «3c = tetas cree te Sea eai ae ener: 
Service’ Statins: «2 2.4 cane en aes be eng an = oe emery Rn 
Garages 5 2:d rch. ee oan aun Maa ae ates vanes 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’ssclothing#storesites: sos te a ect eneiees eae re atte ee 
Womenis# clothing) Storesirs sere ete eee ete ete eres 
Family clothing istorest = see cn sett scrote ee = rete) tena e 
Specialty Shoe Stores mrss ses terse otter sterol te. = eee 
Family shoes storess sass: cece toners etereetiecs eels eee 
Hardware zstores ss... <4). eeu ee cite die se nA ee eee 
Household*turniture=stores> 45= 4n4-. erento een renee 
Household ‘appliance stores’ yee... oes ieee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery: Stores: sso ).G.eersocd die nce fe eee oe 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalaccessories: storest.. 2 ..as5: . eeenerns cine eee 1,364 


All other storesinas oss oon cs ee eee 33,790 


All StOMOS' ooo! dee eisiarstat cc aan hares a ae ate rere er eer ere 207,876 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


71,619 

17,458 

3,839 

53,485 

14,598° 

25,229 

7,877 

63,511 

1,781° 

15,905 ° 

3,606 

9,095 

6,067 

9,233 

7,016 

341 

2,323 

6,037 

4,835° 

1,642 

3,012 

11,881 : 19,757 
1,049° as 2,302* 
1,988 

9,618° 

5,985 * 

2,487° ee 3,850* 
23,363 : 57,153 


221,284 - 429,161 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


8.4 


2.8 
26.5 
16.7 

4.2 

0.7 
11.4 

5.0 
13.7 


4.0 


14.7 


BB) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


ant Genre de commerce 
Ventes 

x 798,182 \~ +»+8.6 | Epiceries - Boucheries'.t..: «4.0. esa. cinges cond. cconn. 1 
x 162,278 + 13.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 41,514 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
366,425 366,425 GANAS MAYASINSE, 3 Hh ysn hx: desnns nonce ee 4 
137,958 13,424* 151,382" - 13.5 | Magasins de marchandises diverses................... Is 
| 102,074 156,692 258,766 + 2.9 |Magasins généraux............0....0. cece cece eee. 6 
| 43,162 7,151 90,313 00% 27a NBAzarss) 4 Soni 6 bce mise eee Z 
) = 879,678 879,678 = = - 5.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= LOniiow 18,775* = ~——_—_—.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
42,169 149,688 ONES S 7 Wel 2423 Stations=Senvicet ack. ys), ante -.'osecc2 ee 10 
| & 41,257* 42S 7ee me SURG aragesy ex cys chiles: crabs eee oe ee 11 
| x 95,385 = - 6.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 25,183 42,776 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 49,021 81,994 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx 57,153 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 3,777 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x 25,781 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 50,040 Quincailleties’. «0c... enc 62.08 stndieesnss on ee eee 18 
Xx 58,877 °* Magasins'.demeubles#.. i... =e eee eee eee 19 
- 13,975 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 29,515 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
68,932 109,733 178,664 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,357 6,312 12,669 Librairies: et’papeteries®. ....4.. aeec.. vee ee ee 23 
x 16,089 FleinisteStee. ac.edick 7 acne eee ee eee 24 
19,118 37,754 BijOULEHES?. x. 3.$.0.2420ene eke na eer 25 
Xx 102,406 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,199 24,045 31,244 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
278,395 280,848 559,244 Tous'les:autres’mMagasiNS: ...5c05 61. hat + ae ee gers oan ees 28 
29 


1,799,470 


2,558,301 


4,357,771 


Ensemble des magasSins...............22220+2e00- 


27 | Personal accessories stores ..........-...0000ceeeeee 13,599 6,477 20,076 + 17.9 


QE All. ONEG StOLeS dic s.cce 503 catok« «ce: eee 122,670 s 60,124 182,794 + 28 


2894 9= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 © 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 140,147 : : 178,028 = 1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,885 4 38,518 + 8.3m 
Allxother: foodistores:aterterorens me eretercnstote core tere eet eer en cee 2,035 11,068 + 91 


Department. StoneSicn c-s-ynct cress. cere eer 219,062 ; 219,062 - 2.99) 


General merchandise stores .............-5seeeeeaee 14,031 oe 20,028" 
Genetiall: Stores aisha errs aes < & Since omen fps aetarentes 50,668 - 10.6 | 
Variety eStores. cri. aes «lua saci ereidiage we cre eet hyo elen ; 9,566° = 
Motorévehicie: dealers: 2... sparen stabs ane chats newenciente iets 171,287 + 20% 
Wsed\icardealerS:<.c.. . Se eet ate Rotten oe orto rs orotin one - 1,444° 

SGivice Stations: <.yis5 seg oie sen Re Ee aero on y 66,632 + 6.6m 
(GARAGES ese tace eyeeen evens eenn eomeipp siow: oeuelaes lee eae meee tays 6,375 + 20.4 | 
Automotive parts and accessories stores .............. ‘ : 25,964 - 78 
Men’sxclothing) Storesigttars. stan cesteenonsnine ts rok tortor iyi : 30,597 + 13:0 | 
Women’s:clothing ‘Stores: (ate at etetetert = seer oc menor: : 31,619 + 10:74 ; 
Family clothing /Storesvaiarercetea telat tenet c et pet teter= ptt : 24,275 - 5.5m 
Specialty shoe) Storesaeristera ate etter re) eeetetenetercrae-rte sah 1,225° a | 
Family, shoe: stores: 2. 180g fe tocicne re ae ae. coeitrmamrete : 2 7,802* - 19:5 | 
Hardware yStOress: fie ceeretaee steele specs cee ea oe OR Ron 9,817 - Of 
Houisehold, furniture stores: 22 25.2.1: steenenee lente ena nenclen : : 11,627 + 98 
20)| Household! appliance stores sy.4-+-.s.-oe000- soe eee 5,124 - 1272 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. oe 3,770* a | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,613 : 59,127 + 11.8 ) 
BookgandistationenyeStoreS aan astern enter 6,077 : 8,576 + 0.5 , 
AT IGIONISIS 2 205 «ars captte Ghevstentte 20 chore nia ei eacd rae cen enema X 6,822 - 10.4 ) 
25) UEWIEry ‘SlOlES) 26 <ncne a te ere cee peer ee oh ee 16,276 7,492 : 23,768 - 10.4 | 


26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,587 ; 14,873 18,460 + 9am 


29 All. StOr@S 00:6: afer e wise acura Me reratentione i eiete otorenanetenete avai 704,620 539,500 1,244,119 + 22 


By. Ole 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales es 2 Sales inte Sales Shanoe 5 Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 No 
1,487,034 HaeSlis G431,553 1,918,587 Epiceties = Boucheties:: oc. chainan casyee smeaee eet 1 
177,201 -- 248,177 425,377 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,658 + 13.0 93,591 104,249 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,524,152 = (02 1,524,152 Grands magasins qs. a0\ic co aca 4 
169,241 14:6 243,308 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 590,904 Magasins i generaux ae. «is 2) ese ee 6 
50,857 se ys) We 62,184 ° 5/742) CN a re eee Reem es er me i 
X x X 2,202,095 + 12.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 15,888 15,888 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
149,916 = uf 537,106 687,022 StationS<senvices sy Ne seins eevee Se 10 
= = 69,367 69,367 Gan aGes sick 1s JAG ict sc aR ee ee Oe aa 11 
34,503 sees! 250,041 284,545 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
100,618 “eee 96,253 196,871 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
173,798 ee 18.7, 64,474 238,271 Magasins de vétements pour dames................... 14 
126,185 +5 4.4 56,446 182,631 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
8,215 + 2.2 2,986* 11,201 * Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
57,853 - 6.0 17,394 * 75 :24ie Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x 86,906 Quincaillenies <3iccnto dies se tc eek ee ee 18 
51,983 FSO 72,316 124,298 Magasins deimeubles::.....: . ....eedee eee eee eee 19 
x x 48,855°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
9,562 a Che} 46,171 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
120,160 + 10.9 525,203 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
30,119 oP ey 47,870 kibrairies:et:papetenies ~.... 2.5 ae -oeiey: seeeeieadey Pees See 23 
x x 59,673 Rleuitistesim. 25 aie os ee ee ee 24 
64,112 7.5 36,102 100,214 BiOUteties~ & <4u.5 5 askew token ae ee 25 
23,160 ae 135,882 159,042 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
69,857 ae keke) 52,542 122,399 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
861,791 - 0.7 629,135 1,490,926 Tous Jes: autres imagasins =. .4..-2.-2 =>. chee eater 28 
5,883,935 3.9 |11,643,456 Ensemble des magasins............-.--+---+++++-- 29 


5,759,520 ae. Cad) 


27 


28 


29 


806 <= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

December - 1984 - Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1984/1983 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 166,024 
Grocery confectionery and sundries stores............. 13,621 
Allizothér foodt:stores: seater caterers atte aera tractors Sore 
Department Stores: 5.5.5 sce cies seer odd ere eee etl 254,072 
General merchandise stores ............02.05s20s00005 14,932 
General, StoreS*= <<. jastanedess 2 oem ee imap tmeteern: 
WEIS NP CLG) (e-hata coo ceo DEORE tebe otro oars Simca wid 
Motonmvehicie ‘dealersis.: arte. clit ae tte wer eetee nen) sitar 
Usedi car idedlers: .. aa. oe tere rere acne emer ete 
Senvicet stations: > 4c ech eyts ia ckoc as ocenome eee tome eet te 
(GalaGesy =. crac) oi asain as Sinem eee ee RRS 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis: clothing:storesies' 12am a note erence 15,104 
Women'ssclothing) Storestisee ones ae rate teierine iehterelters 23,105 
Family clothingestores cess: e reer renee 16,107 
Specialty shoe storestsmat gee sees ene ee ero 
Family Shoexstoresmirnt eran teekereate crit eine e te eer eer eae 
Hardware sStoresin eat almenstercke ca star ecu neering a ste eee aeaeet 
Household furnitUKenStOneS ees siete ee ener eee 
Household! appliance:stores? = ea. ites ice eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book: andtstationenyestores .. cicciacuereste ei teens tate 
FlOMSIS Do ok fe A Se Stes teas orate ee ee 
Jewellery: stones! s..4--.5.)5. eee ay ee eA Cree 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal-accessories)storesin. 0 eae iar 11,423 


Allcother’stores’ a2. ond5, he Ns Oe ee AiG o2o 


All: stores oc: eic cc Sod cae aes ieee ae eee 731,479 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


79,894 245,918 
30,320 43,942 
22,333 : 27,905 
254,072 

19,403 

13,688 

T1975 

130,102 

2,963 3 2,963 
66,071 : 79,994 
6,441° = 6,441° 
14,308* 

20,390 

31,276 

22,067 

1,188 

7,880* 

8,783 

9,878 

6,832 

8,671 

77,948 

9,665 

3,847 

29,071 

18,275 

13,056 : 24,479 
65,707 : 177,033 
576,513 1,307,992 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


! 


14.7 


Tea 
0.2 
1.3 
9.0 
10.3 
Va 
15.4 
16.4 
8.3 
6.7 
0.5 
6.0 
11.9) 
10.9 
2.8 
8.9 
5.4 


= PT) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales caaoe ' ace j se 2 Sales ; Sete Genre de commerce 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 Ne 
} 1,790,650 + 8.1] 872,669 2,663,319 Epporids\= Boucheriess, tateonaikn Mate wo Pelee 1 
| 149,897 06:3} 43874935 487,832 Epiceries, confiseries et articles diversities Ce 2 
38,820 + 14.3 242,578 = 10)5i] 281,399 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,769,575 =0:5 = - | 1,769,575 Grandsimagasins tyena1 eva: ona eee 4 
165,008 OLS 40,337 205,345 Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx x X 147,208 =p l#|\Magasins Generauxn » .smy-scmecons Lee eee 6 
68,010 = (08) 14,055 82,065 BaZars 5%.2.2 creates aseiie, ond ea: MA eee i 
X X Xx 2,022,253 + 15.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 56,665 56,665 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
147,541 + 11.4 834,467 982,008 SLAUONSESEIVICE Ne adh) cic Jaeeeayi atc ccias tee eRe ee 10 
= = 107,101 107,101 Garagesy ore aae 3. a Price Pa cen cee eee 11 
x x x 147,506* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
87,177 se 48) 35,362 122,539 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
154,053 a OLO 73,028 227,081 Magasins de vétements pour dames................... 14 
102,634 ap Ls 50,100 152,734 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,365 + 49 10,801 13,166 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
41,970 eeO: 1 26,904 68,873 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x 84,604 =" 3:5" Quincailleriesi<. a. ....4 caheu, ode caee ees oe ene oe ee 18 
31,835 ap Palle) 86,538 118,373 Magasins7deiimeublesia: 2:.o6.0- eee eae eee ee 19 
x x x 66,972 + 26.2 | Magasins G’appareils menagers!. .. sy. a... 9s. 9.66 oe 20 
Xx x Xx 89,845 + 6.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
262,768 + 19.1 375,870 638,638 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
23,987 + 94 30,579 54,566 Librairies et papeteries ............. 00.0... ce eee eee 23 
X x x 30,163 + <100-}/Fleunistest< 1.3250. eine @eoe ohicee mh emia nee aotaae 24 
55,229 = e)8} 74,484 129,713 Bijouteriese 4.5.02 Poses 6 be cee oth hee eee 25 
ms x x 216,120 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
71,250 a 4:5 120,091 191,341 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
895,102 + 3.4 725,634 1,620,736 Tous les‘autres magasins?........ 6.5.2). .5 5 ee ee 28 
6,817,931 4.1 |12,777,739 Ensemble des magasins..............2+2+2eee00: 29 


5,959,808 + 4.3 


2 OBn= 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
December - 1984 - Decembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..............- 

Grocery confectionery and sundries stores............. x 
AW others fo0GEStOneS 15 nacre te ys = coe eters Ota aaa eae ate 4,416 17,285 
DeDartMentsStOneS sar vers oe Ghd cueiner te etenctene cee nee 148,953 

General merchandise stores .........0..522.0 0c eee 

Generali Stores ties cuteness Mo toe are Ate ene 

WEVA Ol saaces am eae ad Cen Ot eee Soe A ORbe ere DLO ye Kekchi dc 

Motoravehicle Gealers*.c:..c: Se hanenss tec te cele eeeene eat 

Used caridealers® csc.cvms deerme ne ene asteeee oie netame nt cestode 

Seivice stations’ s erro hid eee a eo bib aloes eee eet 

Garages) si. k nid he rkydner ete nicer ane ie eee 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's: clothing|stores set eei ei cis ac oe ee eee eet eset ee 10,448 

Women’s: clothing Stores rar. cmein te eeretere nee. oe eee cette 13,555 

Family clothing’ Stores ayn itso). Sane eaten torent. stnctersrersters 7,423 

Specialty’shoe. stores) 23 ee, Se ee 

Family:‘shoe*stores’ » aah eee, AAAs See See eet see 

FlarGWwar%e? SIOLOS  ...< 6 tee recy sirens gone ein fects oes ace et eee 

Household appliance’ stores; Ammen ns eer cneuete eet herman 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 16,975 
Book vand|-stationery Stones®.... 1 cent ine: ean eeeeee : 1,493° 
FIONSIS®, omit ac: « shunted soni een aan ce 5 eee 

JOwelleny *StOres tejececa8. « «bcs sep evan eeteh ota Sess 6 ee 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personallaccessories7storese =mrraene ate acinar ener 8,174 ; 6,409 


Allfother stores: wsncc ocd bck, Oe eee ee 55,830 . 35,310 


Alistorests ccc cts oie bd dare Bee Coe ere 402,952 3 273,810 


Sales 


Ventes 


110,867 
25,149 
21,701 

148,953 

7,919 
302° 
1,346 
68,951 
1,207 
40,167° 
2,637° 
4,372° 
12,699 
17,475 
10,133 
347° 
3,689 * 
23202 
6,875 
3,410° 
3,901 * 
41,122 
5,508* 
1,326 
17,527 
11,201 
14,583 
91,140 


676,762 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


1 
=! 
ie) 


' 
as 
to?) 


+ 14.3 


2.0 


1.4 


= 1857; 


! 
2 
o 


- 19.7 


! 
co 
© 


= 20) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Change 
- 1 984/ 1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


1,215,645 


Kind of business 


Genre de commerce 


suivant le genre de commerce 


x x 268,856 = + 9.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

32,623 ar fhe) 217,742 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,038,161 = le 1,038,161 Grands!magasins 0:32. .:csces a eae 4 

x x 72,671 == - 7.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 3,266" 9 4 13.8"||Magasinsgeneraux. «oss. s nie =e ee 6 

x x 9,931 8D PRAZANS A o .x:aveisiain guevene 5) slane cease guste ean creered Te ee uv 

Xx x 1,055,921 + 14.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

S = 20,655 20,655 = = - 7.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 

66,799 + 10.4 382,115 ASS O14” =) == StationS-Senvicelen....-.. ans sss cece 10 

= = 53,685 53,685 Garages yo 5 sc saunas chan e ten ee ae nee ee 11 

x x 60,892° Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

58,957 ae KO) 74,083 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
89,831 “e M8) 125,822 Magasins de vétements pour dames................... 14 
43,784 + 9.4 66,795 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 4,901 Magasins de chaussures spécialisées .................. | 16 

22,334 = Iles) 28,884 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 23,186 Quincailleries:.. 2... 485 aa pence oe ee eee 18 
x x 84,817 Magasins de: meubles 3. 4./.2). 5. eee eee eee 19 
| x x 32,340* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx x 44,333 + 1.7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

181,633 + 16.4 151,482 Seis Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
16,882 ap 8) 13,086 29,968 Librairieset papeteries:.. “5... 4aSn eben eee Nee 23 

x x 13,021 FlGuristeSic..s.c3 deren: Mele Reise elen.Ualeusiatae. ot SiR OL ene 24 

32,839 = 82 80,583 BijOuteries ie. 2 ovina esate ence cael oierelens ae ee een te eee 25 
| x x 131,230 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
56,092 ond 55,612 111,704 Magasins d’accessoires personnels.............--..--- 27 

28 


815,986 Tous les autres magasins . 


371,130 


3,236,773 6,467,107 Ensemble des magasins 


=9301= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ele 
Grocery confectionery and sundries stores ............. FEmcour 
Ail-other food istores’. .%ce issue.) st sivier tan. een eee reer 

Department: StoneS ein «<r senc couslesty se treenn een : ap lcs) 
General! merchandise stores} = i... .620. 0.5292 2h see x 
GeneralsStoresig 2d thee ate ech etson eS cnct Se ee tes Sav se + 141 
VanietyaSlONeS fo mrsas tec tae sce cater ote ee rte are cee eee Xx 
Motor; vehicle. dealers: ...: .... “2eeiwaewciks ote Sere one ere - 14.0 
Used: car dealersi....6..25.cctr eer noe suena derere ns tern aeons x 
Service: Stations! 5 sacs a: Slee ww wh sa oan eee X 
Garages. Gand Seem e ate tS cpy eo os Be A ee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 
Men’s. clothing, stores imyiinrne | dit co atarnrsboeres eee Ooo x 
Women'suclothing storesim.4m5 sates acter ties vere CP emenet ke ae SHO, 
Family. clothing kstoresei ash 220. seo se ents ones etareraieee ne : PDT ah 
Specialty’ shoe: stores: sae Wak. keen ae ent eee Xx 
Family shoe ‘stores: 22 25G8 oS Peas eee RS Ge ee x 
anrdware: Stores’ :.),.2%c.-dreter o.sus ole ce Oe ee ee = 23) 
Household: furnituresStores? s.5 ce 6 See nee x 
Householdiappliance stores) sz semam eal eee raetoree x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; ee 
Book-andi:Stationery eStores 212 ..1.1.00 ee en eet eee eee x 
FlOKISIS eH 7. 4c hehe eee ie eae ered ach x 
Jewellery: StOLeS score (5) oahiueie amen Ree x 
Sporting goods and accessories stores................ + 14.3 
Personal accessories: storesieueme eee eens + 20.7 
All Others StOneS s cid.cxn.s, ook a = eR aS RE 5,153 + 11.0 


All Stores nc 55.s 5.8 sie alee craves eee ee ee 35,270 + 7.7 


=8310= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change : 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 Savense commaies 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


66,531 


13,140 -< | Epiceries, coniiseries et articles divers ................. 2 


- - 3,176* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
33,518 ote el. O 33,518 Grands wmagasins acc. .5 sacpre says. coi: ee 4 
x x Xx = ~—~—s X | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 75,927 WME LMG aSINS. GENELAUX: <2.) sinus ei ciao te ee 6 
= Tle PS. GS CP8KS 4 314+ am geX SH Sle | Bazars ho ee anne one eee it 
= Sf Stel& + 8.5] 34,274 — + 8.5 | Concessionnaires d’automobiles ...o..0.0.0+...0..+.<.. 8 
> ier Oe SR Ee eX 0 UX Nendeurs:dautomobilesidioccasion: 47 evn ee ee 9 
- ees rk: DSO OCS eX Ole BAT» XC Stations-senvice - 0. oc hed ang. 10 
- - Gases ee. city aortvias nee tn oh ae ee 11 
- - Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- - Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- - Magasins ce vétements pour dames................... 14 
- - Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- - Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- - Quincaillenies =. 2...% ics saccs qeyesent alee eee ere 18 
- - Magasins: de meubles .... <<... aasaigr aeaceencyt hhocmeuseas 19 
- = Magasins d’appareils ménagers...............-+-2-4-. 20 
- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2 & Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
= a Librairies:.et papeteries:....... .... + gammeynty arpa suntepten- fees. coeughts 23 
= = FlGuriSteS 2.5. 2:c.0se see un teem ev acne hence: eee 24 
x x Bijouteries:. so. wo peysin eye t ots ops ope se Aa 25 
- = 6,062 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x 5,651 Magasins d’accessoires personnels........-..-..--+--. 27 
43,006 Tous, les autres MAaGaSINS ei. gore oe eee eee ele 28 


336,001 + 11.8 Ensemble des magaSins............-+-++-++-+eee- 


140,871 195,130 


27 


28 


29 


=f30-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
December - 1984 - Decembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety: StOneSaa pe tcne steno fac. tem uaa Seite ake “nin ike eee eee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s: clothing. stores!) 52. 2.22% - eee. seer 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Flardware: Stones iva ctake 3) Abts oetarans arias <4 Ae ee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book«and -stationeny, ‘Stores* 1... . 2 a ee ee 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores -1.(0.:.( tts a Oi Se 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1,299,253 697,306 1,996,559 - 48 
141,974 359,322 501,296 Ord 
27,799 188,308 216,107 + “6:0 
1,718,033 : = 1,718,033 - 07 
175,506 60,882 236,388 = 072 
82,564 101,691 184,255 = 2:3 
162,722 23,496 186,218 ae fi 
11,744 1,384,415 1,396,159 Gn Ther! 
Some 35,172 + 48 
652,958 841,368 + 5:6 
126,280 126,280 + 919 
255,479 266,341 = Sui 
91,141 209,725 + 4a) 
95,215 308,159 + 15 
72,480 219,821 ae r= 
7,747 15,938 + 49 
24,938 120,124 - 0.1 
x 107,084 - 25 
110,517 157,639 + 45 
x 46,760 = 135 
18,502° 46,744 65,247 * - 83 
161,203 355,682 516,885 + 362 
56,083 33,886 89,969 ae 
1,974 52,698 54,672 = ake 
111,322 90,534 201,856 = 3.9 
35,865 115,968 151,834 +929 
94,535 116,613 211,148 + Aig 
1,103,238 569,743 1,672,981 - 03 
6,059,483 5,794,532 2.7 111,854,015 SL. 


=833,< 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-December - 1984 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1 984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


14,122,790 + 3.6] 7,883,963 + G4’ 122,006,754 a + 70406) PEpiceties = Boucherios the esosuec: @yiol. aaa. 1 
1,601,240 + 6.9] 4,035,895 + 87) 5,637,134 + 8.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
187,968 + 4.71] 1,973,888 + 5.5 | 2,161,856 + 5.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
11,384,693 + 4.1 = - 111,384,693 tie 415 Glandsimagasinsm c<75.ca0 aces eee 4 
1,853,191 te 1 15) 495,693 + 1.8) 2,348,884 = + 1.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
792,352 = 5:2) 1,113,/505 - 3.7] 1,905,857 2S) [UVIAQASINS GENCKAUNG 6.6.35 0 ta. aieaiai ine wcos ane Be ee 6 
1,016,633 aT 3/, 1,200,445 ee a 42) 5 oe ne eee ee eee ee 7 
159,504 + 49 20,789,584 + 20.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 576,189 576,189 + 14.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,926,425 + 6.4] 7,589,777 + 6.2] 9,516,202 SO) KSNAUONS SCMVICE? os cin.< ew situs do een SE ee 10 
= - | 1,605,290 1,605,290 th ONAR MQ ANAGES sors. Sus egeatence ache yore tLe RE Oe 2 11 
149,822 - 3.5] 2,423,268 + 3.6] 2,573,090 + 3.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
705,096 ze (1 612,505 1,317,601 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,482,466 ae 2:4 882,725 2,365,191 Magasins de vétements pour dames................... 14 
984,912 am U@)S) 580,995 1,565,907 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
72,752 te OlS 85,950 158,701 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
738,846 a. 452 258,637 997,483 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x 1,033,631 + 8610} | Quincailleriesi;.2:. sa kane nee ou. oe eee 18 

487,096 + 21.1] 1,188,285 1,675,381 Magasins:de:meulibles.......). ... > 23508, Sanna eee 19 
x x x 454,259 - 6.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

190,318 470,438 660, 756° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,348,774 + 13.0 | 3,345,958 4,694,732 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
299,843 + 10:6 249,973 549,816 Librairies et papeteries ................ 0000. e cee eee 23 
19,035 + 7:8 410,241 429,277 RICUNSIOS 6 since oote tare ieee need ete e SAREE 24 
435,813 = 1) 411,847 847,659 BijouterieS. 5.50.02 «329 aoe caso o so Sa ee 25 
211,583 ar wal |) aekispe<h| 1,569,814 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
564,600 + 17:6 971,641 1,536,241 Magasins d’accessoires personnels...............-.... 27 
7,507,942 + 4.1 | 5,846,889 7.6 |13,354,831 Tous#lesvalitresimagasins. «0.04 12... eRe eee al 28 
+ 5.0 |66,463,776 + 10.5 |114,917,258 GieLGre Ensemble des magasins................0e02eee00: 29 


| 48,453,482 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,505 BPS 17 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 21,329 a AS) Ff 
Allother ‘food “Stores: ciate srsmsnncren tt) net tiene aires Poneeae 1,138 - 89 
Depariment stores .... 2.0... 2.050 -e ces ses eee 16,131 + 84 
General merchandise stores ..-.. 2.0.62. .5. eee ee nee ee Uer/U - 46 
General StOresS: aie a ache he rovers Roots se het wceuetie ite ee eeetee ee ere 6,597 - 11.1 
WatletyiStOreS srcse aye cuss te eters gota ae, e eeeral nat eo 7,072 + 14.9 
Motor. vehicle’ dealersy. <:. sansa creo Mee ete enatenmepete 22,860 +905 
Used! can ‘dealers... ni. ete etter sete acetal ahemeun a oe een eer X 
ServiCO: StAtiONS a. ie asia a eee votes tases 6.15 ri, eee at er eer + 1.0 
GalaGes: = Sa<\ajace ecco Re Shonen cereen es ee : - 18 
Automotive parts and accessories stores .............. + 12.0 
Men's ‘clothing ‘stores ease. Biche crceaeotee: <tr mien Ore 
Womien:s: clothing) Storesy sr. ance anette teen Pareto nett : ie Bec: S1/ 
Eamily ‘clothing storesmtser cr. sxnon: ceetesectentiet thet were eee reer +e 01g 
Specialty ‘shoe ‘storesmt? yaa tele De is ne Ak. one x 
Family Shoe“ Storesmyerien. ne. snetane eenetrettnc ot asa orate apron i Ss es) 
Hardware *Storesiax sc. ck wk eistoc) cnt cuss SH ney ne einem 

Household furniture-Stores =. 4... eee oer eae +7 10:9 
Flousehold! appliance: Stores "= saree sarin cn en eee d - 2.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 24.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 5.0 
Book-and stationery «stores. 1... «a eae ee ener + 28.8 
FIOFIStS:-*s 5 sue side a eee wes arbi cad = aS Cee ee - 5.0 
JEWEMENY STORES J 55.5.5. 6. aetic eects Steneyreie Os eat) ch oes Se : : = 7:6 
Sporting goods and accessories stores................ 630 + 81 
Personal accessories StoreSiari is tree ene eet : 916 +1919 
Allother:.stores: <5: ts cr ee ee ane ae : 5,295 ; 13,624 + 19 


AM STORES Fis c ciote: © tin ecco tororo tenet ieee cletere tetedetetamrerer st - 106,188 : 185,801 + 4.6 


Smet 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/ 1983 = 1984/1983 = 1984/ 1983 Come dieseommeres 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


7,412 Grands: magasins<3% 1 5 cave. nec oo a ee 4 

Py Peer xtie 6 6UcXKU0) CK ek” Cg 2 1x | Magasins: de marchandises diversess:4.4ss-4eteen tne 5 

ee ero Bee 69645" - = 55:9) |iMagasins: genéraulx...4) 3c.) se 6 

OS eS a > 2 2c). ema mere hoe Se 7 

|) ee eee | 9900 2° | Concessionnalires: diautomobiles. 4... - sansa See ee 8 

eee er te tee) ORMIGX |) = oR lm} 0X Vendeursidautomobilessdioccasion:... ...... einen eee ae ) 

ees Re x gf Xie Sa ge ee Stations-senice, >t. 2+. ee 10 

= Galages ic rai oe ee ee 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 326 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

| - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| = Quincailleniess..2 5: s:é:0.c outs eae eater ne Oe 18 
| x Magasins: de: meublesix= 2... 3... -eiiae enone ie 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| x Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairies; et) papeteries:...5.< ..c..)0. SR eee tat 23 
| RIGUKISTOSS sos wese sr svaewaceererteney le suocan cree aaa Ree ree 24 

BijOULEMOS io icos os cise eeescaleke lsveceta velar sakes Ree eee ee 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels..............-...-- 27 

Tous leszauitresimagasinSiarietrr at ae ener ere 28 


Ensemble des magasins.............--+-+++-+-ee0-- 


=368- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1984/1983 ~ 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 70,324 al efed 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,725 cont 
All.other: foodestores:.:: Aces talnererct site etme toes iene 3,054 +e 23of 
DepartmentyStOreSicsus sein See pun ae se ee ee eer 43,553 + 19:3 
General merchandise:storeserie octane ore chet cna lets 16,654 ae eS) 
Generali Stores yf... cc. ein rok op biter eens Ee eee eee mee 5 3,262 se Ch 
Variety eStOleSi nrc wpit veneers stapled chee eee 9,915 + 16.9 
Motor. vehicle. dealerss.... . ... 2.2.55 2908..9 SSR eee 59,346 59,346 ae. thi lezs 
Usediicar, dealers... ..ctthoteeoere on eee te een hae. Senin 1,473° oe 1,473°* 
SOMVICOXStAatiONS 5. 56 w Kicice: casey pins & Gee eC ee 39,741 + 20.9 
Garages ss ects’ cn cows RARE ene noe Sone 1,925 + 30.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,374 + 19.9 
Men's:clothingyStoress. .aeaae. Baas Sey Se. e eee 5,158 = Paes 
Women's.clothing stores @anrat Mans Sarees Bh. Re : ce 8,047* + 20.5 
Family; clothing stores tenes Fe SLs Sees SO. Se a é 5,442* se algécls) 
Specialty, shoesstorese.. Saas eee ee St PR 424 = 06 
Family: shoe: stores: shel. BI. eR ae. Ores 2,168 + 18.6 
Rardware:Stores isc... cn wialsi'anats 9 Slee as Jo ee 2,848 + 6.0 
fs) 8 ayes sh averia OE ERS SP ee ee : EPA 3,152° 
Household appliance stores .......0..........000-0005 1,047 + 1Ge 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,207° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,158 + 12.0 
Booksandistationenyastores= <a; aoc See 3 i 2,828 - 92 
FIOFISIG# 2 Go 4.9 awioaea eee ttt 0G arson ee 858 =" 8a 


Jewellery Stores ® 9 o.c/s5 ss acialans cares eerieed a od Se : ee 3,058* = "4:9 


Sporting goods and accessories stores................ 2,873°* 


Personalj accessoriesstoresit Wenn. eee wee See 1,669 2,428 +) O17 
Allgothersstores ie. ence 919 ch5.9 3 Fob oc CR 23,075 A707 a 40,781° + 25.7 


AlleStOre se sks, acyeves on snsan over vi SOR ee ee 167,055 207,774 374,830 + 16.9 


= 4i7/ 5 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 SERIA IS 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


42,652 the i42°| Epiceries’= Boucheriesin «tc, aickionnuk aawes. &senbeen 1 


10,836 ~ 18.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


3,126* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


30,267 


Grands Magasins = 2-7... ct: eee 4 


X x 10,896 + 10.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 9,168 » 727.6: /Magasins Qéneraln \.rc0%- haces i a ee ee 6 

x x 9,007 “lO AZ OL SEF 6 St ere: Ron or craysy tthe esos caine ave if 

x x 43,138 + 23.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

a 2 1,276 + 16.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 26,9329 * ct 03h |(Stations*senvicer 2.5. 252..55<<. 2k oe ae ee 10 

= = TOSS _ + “N00! KGarageste nia. == Nes. sn. ee a ee A oe 11 

x x 7,629 + 11.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,043 20.0 3,775 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,442 = 1keo) 5,901 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,960 ae 4k) 3,461 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x 79 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 2,802 Magasins de chaussures pour la famille ................ IZ 

= - 3,051 QuincaillerieS#34.<. <-4.22:3-4 ado erent eh eee 18 

X x 3,332 Magasins'de:meubless 9.5 4-4-3; aera see ero Geren 19 

= = 1,022 Magasins d’appareils ménagers................-....5. 20 

x x 1,514* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
986 122755 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
870 + 23.7 1,324 Librairies*et: papetenies 2S. ..8< cies yates eee bone ots 23 
x x 791 FIGUTIStOS Fs sis sor cenee g Baer fee ere ta es ee 24 
1,819 + 12.3 2,825 Biyouterias! 2 s.0 585 eee 2 a8 Ree ere eae 25 
x x 1,029 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

551 = 3:6 1,362 Magasins d’accessoires personnels............-.-..+.- 27 
28 


12,342 28,061 TOUSHESTALNTES MAGASINS em creer ite seis oe ieee ee 


268,581 + 10.2 Ensemble des magasins............--.-+-e+2+-0+- 


115,831 152,751 


15,719 + 14.7 


- 38 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
November - 1984 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............- 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Alt’ other:-food! stores’. © Ss eee settee ce ere ree 


Department Stores cpa): wise toes ereteuedel tenet ae nenenensto yee 


General! merchandise’ stores*s seo noes ots ete eran = 


Generalistores) ar ee en ee eee are rete 


WEMEW EG Glico ante. oe po oct omec pnt ibe OPO Bmi0 tS. c iy xt 


Motor ‘vehicle dealers) =... 28 ee ee beer cte ee ers 


Used" car dealers: vs 25-56 Ss ee le eae eee 


Service stations: «6. 2...%.es wae tere ee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's iclothingrstorespaeres. oe ceria se renaret orator 


Women's: clothing StoreSme a. oc me er eter: 


Family clothing/Stores 22a cee anim cr eae wie ecient 


Specialty-shoe-stores? fae nee eee ns eee ae 


Family shoe 


SOLES erro corse eet ver atteter eso evecne tes ota Wales 


Hardware "Stores: 3... as aac races) co heen ere 


Fouseholaappliance™storesie: jae. ace ee erent 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book andiistationeny storess a..jaac eee eee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


204,500* 
3,570 
2,804 


229,606 


31,975 
2,935 
14,174 
33,026 
33,267 
2,710 


36,648 


5,185 
5,130* 
10,690° 
140,108 
875,282 


Change 
1984/1983 
Variation 


282,167 
138,539 


59,674 


412,440 
17,632 
209,626 
56,309 
56,575 
22,328 
26,440 
22,798 
OSs 
11,014 
x 
42,813 
8,258 

x 
62,267 
6,804 
6,464 
8,220 
23,174 
26,358 
148,783 


1,716,669 


Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


486,667 ° 
142,109 
62,477 
229,606 
31,758 
22,287 
29,705 
412,440 
17,632 
241,601 
56,309 
59,510 
36,502 
59,466 
56,065 
4,685* 
47,662 
33,628 
53,936 
8,258 
22,805 
88,721 
14,008 
6,464 
13,405 
28,304" 
37,048° 
288,892 
8.6 | 2,591,951 


All stores 


+ + + 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


SZ 
10.2 
4.5 
19.0 
2.3 
16.2 
9.3 
16.5 
29.1 
12.1 
13.0 
3.6 
19.0 
8.6 
14.9 
47 
8.1 
6.6 
5.0 
1.8 
15.1 
20.3 
18.8 
17.1 
2.6 
18.6 
9.9 
20.3 
12.9 


= 308= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1083 Sen eae 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


257,051 


x x 54,288 .J | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


ara Fie! 35,945 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
138,914 + 18.9 138,914 Grandsimagasinswie. os <5 Gs. 5 dean se ee ae 4 
x x 8,531 + 12.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 942 oO! A MagaSINS -GENETAUX ce sara 5 om oe oils seat ee 6 

x x 8,784 BD) BAZAN er cc fence Sey, hire 8 ado arin SRY aaaLATo 7 Se ce 7 

= = 198,732 = + 16.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = Welle, .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
20,794 am ANS) NO9;78S" SPSS OMS tAHOMS*SEMVICE Sere. &, 3) cacs.e-mculhe ots oes ae ee 10 
- - 14,852 Garages D. kicsies tie. oa a oot ee ee 11 

x x 19,761 + 1.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,569 + 12.0 7195" 16,765* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,082 + 18.4 11,977 29,058 Magasins de vétements pour dames................... 14 
17,035 op thers) 6,608 23,643 Magasins de vétements pour la famille ................. i 
1,813 + 10.4 Nel Oe 2,979* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
18,280 =173:0 4,909 23,189 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx X 16,757 QUINCANIETIOS 2.05.5, s ceseaes ea setesiemne nee ete ee 18 
7,130 + 79 18,375 Magasins de meubles:......0.: s<.:..5 Seva. SAae eis. ete 19 
= = 2,936 Magasins d’appareils ménagers......................-. 20 

x x 5,985 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,247 + 28.7 34,479 52,726 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,107 + 12.0 1,788 6,895 Librairies et; papetenies 4.2). 0 ns ke tee. pie eee 23 
F = 2,729 2,729 Hef DED" FISUITIStSS: 22sec, -aruseswencatwees coe deus Paxomst aed aes inane sma 24 
3,529 = ee) 3,517 7,046 BijQUTCNIES .x,...cus.ceeee noe Gratien ante ene Oe 25 
2,059 7,817 9,877* Magasins d’articles de sport et d’accessoires........:... 26 
altel 10,576 17,687° Magasins d’accessoires personnels.........------..+-. 27 
28 


160,258 + 15.5 | Tous les autres magasins .........-...--.+e- eee eeee 


97,973 + 18.5 62,285 


1,251,661 + 15.5 Ensemble des magasins..........-----+-+2+s+++05: 


512,859 20-8 738,803 


= 40>= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 526,364 189,757 716,121 i 10:5, 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 89,455 83,851 173,306 + 16.6 
3) |FAll other: food :stores:..,... Skee o-eies ARS es ee 7,175 : 66,291 73,466 + 23.6 
A} Department: Stoners araeis teuscre ssc a ora rarer ee 473,274 = 473,274 + 10.0 
5) Generallimerchandise: Stores tesesvavewentat iter fete aie eben 93,235 : 21,835 : 115,071 ap hy 
6 iGeneral Stones; sc.5 us seca are ae cere oa 5 AE SET X x 15,367 se ilet A 
Te NIN OnlOtV is SlOL OSes ate ees events. felis a cinta, esters « toes e/chats Sty RON 32,501 : 5,908 é 38,408 tal2:6 
8:|}Motor- vehicle: dealers) >...../.; Sansa eee eee ss = 725,728 725,728 Pa ites 
9 Used car. dealers); . 2.2 ..|.. Ament ies Sar noe sees ae ae = 19,706 19,706 ae US 
NOMS SIViCe: Stations hacer. q.aess 4 ya siesta) a ee 100,643 : 205,345 305,988 se Ryo) 
ale | RGarAGOS yore g ses sascauaecRe nach Seek Seaeet wy cagacateat sy tyes 7 = 57,784 57,784 + 23.4 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,904 104,624 109,529 +5 5:0) 
13)}/Men;si clothing): stores arate. er ea ieee eis 2 eee 36,074 21,743 ; 57,817 ar UB Et/ 
(43)\Women:siclothing :storespemaa: seice.. cee sere see ete 63,714 28,119 91,833 + 23.1 
15;)\Family, clothing, stores ase 32 9. Aaa ee eee 25,767 2 10,943 36,710 ES) 
16) |; Specialty; ‘shoe: stores.) eee nee. ie ees > Sere ee 3,142 4 4,405 : 7,548 186.0) 
17a|;Family-shoe ‘stores . yeh 8, Sees pre ee ees eplngte! 28,082 ; 9,275 E 37,356 + 24 
1S: War Gware Stones yes ccs aac caysh seus cle. et eo x 26,127 ior 
nO Household sfurniturexstoreSa 1-11 ee ee en ee a 34,466 : 62,012* + 31.2 
20 | Household appliance stores .........6...00..-0-000 0. a 13,336°* “a 15,984 ° - 20.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 9'925% 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 42,663 103,218 ; 145,881 + 10:2 
23) jBookvand) stationery, stores... 414.4 ee 13,639 : 8,001 E 21,640 es 
A AME MOTIS (Sgt tv yxqrexnapcxsa ss see he euch aes ee okewcae io eee x x 13,656 ae ey] 
25; | Newelleny eStores... sex cccrtusyay.seu- kere 18,724 : 13,762 : 32,487 te Ff 40) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 9,676° a2 30,501 F 40,177° oh Wt) 
27 iPetsonalaccessories: StOresiay ae ieee eee ee 26,261 36,290 62,551 + 23.0 
2B VAI ZOtNGT SStOLOS sco. sansaxsicnencnz custo dads ee 303,968 203,077 507,045 + 13:5 
1616 Kaipvenaianssicioiaga loys aleWetereneenenene aug Sete eee 1,941,433 2,051,062 11.4 | 3,992,495 ae ili | 


+ Gar 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/1983 gd rage ii 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


ee ; 52,869 S| 261,032 + 9.6 | Epiceries - Boucheries..... 0.0.00... cc eec eee ece eee 
20,821 32,423 53,244 ONG Ferra Fa MONT TSR OF TaP ta oe, eR aes 
2,588 : 31,694 : 34,282 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
188,655 : 188,655 ‘te ||(Grandsomagasins' 5 <.ec:..< 1s <<a nace See en eee 
25,367 : i 32,653 - 10.3 | Magasins de marchandises diverses................... 
= 267 © = 16/6" iMagasinsigenérauxy.s... 2... enue eos <a ee 

6,257 : 418* * 6,675° G7 BaZalsy 4 a2 2 22 setign a tue ee ee ee aaa 

= 274,176 274,176 + 13.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 5,411 5,411. + 26.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
41,988 : 64,941 ; 106,929 *Oa-SlARONS SERVICE? < 2c.ccic en baka kh Oe ee See 
= 16,491 16,491 GaraGeSt «2.02 2h mas inn vA WGN 4 RAR Renee ine 

2,180 d 30,456 32,636 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
17,634 : 9,707 : 27,342 Magasins de vétements pour hommes ................. 
27,088 12,280 ‘ 39,367 Magasins de vétements pour dames................... 
13,332 ; OQ ese a 15,454° .0 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
2,028 2,263 ; 4,291 .3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 
13,289 . 3,898 ; 17,187 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 6,760 Quincailleries®=...< s.¢.c4:+4 5.20%» Haein Ae eee 
15,708 : 21,031 Magasins"demeubles? «2... <2. 2929". Fae ae 
1,553 tS ae 5,602° ... | Magasins d’appareils ménagers...............2..0.00. 

x 4,144° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
11,295 56,740 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
6,470 : 10,259 7) Librairiestet papeteriess « .2-¢..2 0 eect os sees ave ore re 

x 5,091 ‘Gc PICUNSTES<..<4.2.%.4.4.4.5% 420d Oe ee One eae eae 

6,927 3 5,071 : 11,998 s7*Bijoutenies® 42-4 cxctaankn tone Se eee es erect wee een 
5,241 om 12,687 17,928° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
14,628 23,059 37,687 Magasins d’accessoires personnels...........-----.--- 
106,459 78,979 185,439 7*| Tous lesaultresimagasSinS®. « 22 da5% 22 ace eae ete ate 


1,478,769 : Ensemble des magaSins..........---.++2++eeeeee- 


740,656 738,113 


=142)= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
November - 1984 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other: food: stores: .. fest aes eeeetiee ei, A ee 


Departmentistores) ccc... 5 oa ce ee aes cere 


General merchandise stores ..................000000- 


GenoralustOreS.. occ dc ence ne odek oom eee: See 


Narloly sSltores aan cn iajom omnes aids Se a Sie ersicue vive oe 


Motor? vehicle, dealers: . ...... 2220s. ae ee 


Used ‘car idealers'.:.....> :: eiatiecr dis Galea ase 


SENMICE Stations: 2 ooss.cchs sen wre Lao ee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis:.clothing {stores scners.<.«ase sone ah 


Women:s: clothing storesmren ~ oars cnmnenereas arate eyeeeracrie 


Family clothing storesi#ee.:). 4. qanke ode tetencty: ere 


Specialty shoesstores jeyseeeyaee, stecaecees cht arene 


Family shoe 


SlOKeS”™ ake At ac Bed itp on Sa e 


ardwarexstores= vah.cs so ace Serta ee ee 


Flousehold appliance Stores) eee eieleiet sere eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Booksandistationenyastores ame er ree eee 


FIOnStSma a: 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personaliaccessories: Storesta sree alee ee ee 


AN FOthers Stores>.ha57 fe. oe os Parr ote operon a 


All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


69,208 14,007 

4,605 Q 9,264 
x 
65,859 


8,230 


202° 
69,797 
1,611 
22,920 


4,112° 


2,199 


11,423 


2,270 ; 1,833 
578* 7 2,642* 
1,621 : 2,190 
21,668 : 24,904 


213,402 201,320 


Chain stores Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


83,215 
13,869 
4,279 
65,859 
9,788°* 
11,893 
4,064°* 
69,797 
1,611 
30,879 
4,112° 
6,996 
4,085 
8,216 
4,864* 
375* 
2,642 
2,809 
5,041 
1,604 
4,189 
13,980 
1,732 
1,116 
4,103 
3,220° 
3,810 
46,572 


414,722 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 14.7 


+ 
De) 
2 
iN) 


+ 
ak 
o 
fea) 


+ 
= 
S) 
ine) 


18.2 


+ 


I 
f 


= AS = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1984/ 1983 1984/1983 1984/ 1983 a ae ae 
Ventes Variation Variation Variation 


60,972 


8,279 ./ | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


2,636 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


59,918 ate Oe 59,918 GFANAS IMAGASINS xe. o-. ced ane cla 4 
x xX 2,291 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 132. Se =F) 23:3'jl\Magasins Generaulx...-.... . 0. 29002. ee 6 
x x 1,378 CD |] WAZ ANS a5 catcea ler ala fallorene Aeters ca) wtede, erotcl «: senrohied ido a Uf 


37,913 + 22.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


1,358* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 


23,066 LO a| OLAHONS*SENVICE ave starters cote devrait ino ee Rec le 10 


3,019* GARAGES scr ocK ota Bee va: ceancaiecentepenednsttcrat xeon pate Oe 11 


5,410 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


2,854 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


6,666* Magasins de vétements pour dames................... 14 


2,240* Magasins de vétements pour la famille................. 15 


x x 353" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 2,134 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = 524 QUINGCAUSTISS io oe secs Horse orca cn shsaret cnortax hishat seat A Ue ee 18 

= = 3,845 Magasins‘de?meubles s, «15. 5.3... 1aeent aan oe en eect 19 

x x 682 Magasins d’appareils ménagers.............--2-.-.-.5- 20 

x x 3,273 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,484 + 11.0 9,724 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
946 ap ti 1,345 Librairiesséetipapeteries: va... 2. « Aeened-ctane tales anette cteterene 23 
x x 753 23.25 FIGUNIStOS sx eraics arcuaelm oe cketctst stat ete st-Peaierslel teh y av eee eae 24 
2,055 aval 1,272 3,327 BIJOULETIES: x52 ces aeen snot mata) ager dee ae ee 25 
578 519 1,097° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,521 223 1,794 3;315 Magasins d’accessoires personnels.........--.....+.-. 27 
28 


17,551 ap is}is} 14,533 32,084 + 11.5 | Tous les autres magasSiNS ..... 265. .6002) ste eee eee 


Ensemble des magasins..........---------s++2++5 


108,027 280,586 


172,559 + 13.6 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alluother: food ‘stores. se=eeARi. arene Sai Se ee 
Depart ment:StOnesivcce. sc csirsss 504 actus aR te Meee 
General merchandise stores: 45... aecieni es. t ee tae 
General Stones aioe iis os Aico athe. a Gas) OP oe ee 
WariGly SSIGIOS: 324 Shiite for tetens eye h Shad asnrateone oc 
Motor <vehicle. dealers. ....... Gest oe eee ee 
Used. (car dealers: <i... Sa ee es ae eee 
SENVICS: Stations a. ..6.6.4.. cel seicaes ais eens «Se 
Garages ein ory naire arc kere cs Woot es 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing) storesaatrer.cnr- che niene 2 eee 


Women:s: clothing) Stores imes:..tserer eit et eee eee eee 
Family, clothing storesiae= 3 43 eee. ee ere eee) ae 


Specialty..shoe :stores' pain eee cee eee eee 


i7)|:Family ‘shoe. stores) Aa 2 et Ren cent Oe eae 


1SaliardwaresStores sh... <i nac des ethos ak a ee 


201) Househoidzappliancexstores meee eee a ae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


23)\(Bookvand| -stationeryrstores ......1.1...1 eee ee 


SAH EIONISIS wogecnaitly csc ced yn occa eee Oe eo. ee 


2EWAllPother Stores: <j.¢15:215, 5 cess, se ee 27,601 


BOC NS ST Oe cide reotie Cie o ohn oe 181,095 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


1,330* 
14,479 

656 
69,285 
1,548* 
12,328 


4,395* 


1,657 
25,645 
213,223 


Change 
1984/1983 
Variation 


72,143 
14,107 
3,515 
41,146 
16,558" 
24,244 
5,199 
69,285 
1,548" 
16,366° 
4,395° 
8,701 
4,433 
7,509 
5,085 
354 
2,415 
4,762 
4,216° 
1,434 
2,580 
15,967 
1,373 
1,083 
4,202 
6,034 
2,419 
53,246 
394,318 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


9:5 


mm Ze) 


+ 95.4 


' 
wa 
a 


1 
= 
o>) 


= 13:6 


1 
eit 
Oo 


+ 14.0 


+ 13.6 


11.0 


' 
2 
fee} 


Sud5e 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 pepe commer 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


137,590 pel Sut 173,828 = + 11.5 | Epiceries - Boucheries........ 1 


14,377 lS 


36,081 + 10.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


1,020 ateecOns, 9,566 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
159,400 a= Aleit 159,400 Grandsimagasinsi:. et c.aoc 014.02. ee ee 4 
19,426 = oS 24,114* = - 13.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 47,066: © “st G2:31lMagasins:generauxees..,¢- + 2.  o..0 040. eee See 6 
5,314 ae Te) 6,269% POP a3 5 Bazarsem a csrreaaauincs Ane ht cena ee, ee 7 
x Xx 194,006 + 10.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

2 = 1,556 1,556 + 30.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,003 - 06 48,623 61,625 StAHOMS-SEMVICE» «seis igiereie cls due, & on, «cu Doan Oe 10 
= = 6,733 6,733 GaRaGOS waves Arsene aiied Meine een ac 11 
3,365 -- 21,381 24,746 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,714 ae aleré 11,209 22,924 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,614 a3 isha] 5,899 23,513 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,564 op | A) 5,121 16,685 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
667 an CS 318 984 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,652 - 7.8 1,400* Odili Magasins de chaussures pour la famille ................ iA 
x x 7,408 QuincaillenieS;-e:.c4e:que 2 oe ae. er ored aen Pee crm eee 18 
4,795 + 34.8 11,366 Magasins; de: meubles's... 2c... 2... Soe eee eee eee 19 
x x 4,922 Magasins d’appareils ménagers......................- 20 

749 + 15.2 2,835= 35855 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,867 + 13.6 34,432 45,298 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
3,223 ae Palo 1,652 4,875 Librairies; et: papeteries: « .,cc5 » x, ae. Rea tees, ee rene 23 
x x x 3,997 =, 11250 RIQURIStOS) sa. cecr cs osname egee ch ain eee ee ea a ane 24 

. 6,808 =a eS 3,209 10,017 [zt (o[0l Cll 2) See OR Oe eae Coe ooo dS abe me gut 25 
2,144 + 30.3 alga) 13,857 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,091 12,367 Magasins d’accessoires personnels..............-..--- 27 

28 


TOUS} les; alitres| MAGASINS E> reg yenara «aed --eentepemer eee ots 


1276) WOERI25.2 
a 132,116 


75,066 57,050 


1,066,665 + 6.2 Ensemble des magaSinsS...........+--+-++eeeee-ees 


551,205 515,460 


No. 


AG i 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % 


233,255 a rete: 


74,255 


Combination stores (groceries and meat) .............. 159,000 


13,132 27,803 40,935 + 16.1 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Alli.other. food stores: .e ree ieee ens ost SE 2,940 19,291 22,230 + 4.0 


185,186 185,186 + 84 


Department Stores: << cscs as = 2 ee ee: nee 


General merchandise storesian.2eiae oes oe. Oe ee 18,319 21,652 - 29 


General Stores: «se cic ess crass sh wes a See 11,610 -- 


MarietysStonesi. sath we ay cose oe fesse aller mia epee 7,829 ae (fas) 


Motoravehicle: dealers. ......... 404 ost Bee ee 165,031 + 12.5 


Used:carsdealers .... <.: aia Fence, fo Sie 4,521 4,521 + 19.6 


Senvicesstations: «2.225 saicew sence «2 ae 65,195 78,487 + 1.8 


GalAGOS kde flee gus atten iene ttete ake suepaacee satis  o) e 93957 9,957 + 10.3 


Automotive parts and accessories stores .............. 13,065* 


Men'sizclothing istoresiiseere acc eee os Sere 9,152 12,263 an elf 


Women's:clothingstoresteck: Licences aes 15,281 21,106 + 19.7 


Family, clothing) storesiiccnt 42 ace erties Je eto 10,350 14,445 + 17.9 


Specialty; shoe “stores hacen ead eee 183 1,142 + (25:5 


Family shoe: Stores ganh8. a) gee tenes aoe ae 4,185 6,240 ar ER 


Hardwareystores). < s-.gs..< 5% ase sae oki 6-0 See 6,495 - 9.5 


Householdicturnituresstores*< 45... cmemeunen eke ee eee 11,987 + 13.5 


Household appliances stores saan eee eee 7,163 -- 33:9 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,982 se If 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,389 31,519 56,908 + 21.2 


Booksandsstationery stores... 55... eaves oan eee eee 2,588 2,817 5,405 Paolo 
GlOnIStS 5. wnteor a5. hg oem aan ase 2,141 + 14.4 
Jewellery ‘stores, i. /sts<cad-in. « ta ae eee 11,947 - 0.5 
Sporting goods and accessories stores................ 11,874 - 56 


Personal accessories stores 6,550 9,339 15,889 + 10.9 


All other stores 76,175° 61,206 137.38" + 22.6 


All Stores ire /i6 oe jcc. mo Seer Re ORT. c 


567,426 556,703 1,124,129 + 10.6 


SATE 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 

November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Xx 106,344 » +°10/8 | Epiceries = Bouichetiests: tins... Jitcur).cineis pale 1 

x 23,436 = + 21.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,501 17,273 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
108,850 108,850 Grandsimagasins .y0/fe:... can. ee Oe 4 
x 6,429 = - 6.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 250) -% ++ 20:0)|/ Magasins.genéraux®......s.. 1th 27s se 6 

x 896°» “4.20:2)|| Bazars' rete eee ec ce cette a 7 

x 87,150 = + 11.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,494 1,494 = - 7.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
6,546 : 30,750 B7j297 = 8 TBO RSEAMONS- SCIVICES cect cue ue so) aoc a ae 10 
= 4,969 4,969 (GATE GS otras x cee yeaa nor ee eee ee 11 

X 4,438* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,366 Woe Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,143 11,994 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
4,516 6,416 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 378 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
2,220 2,626 Magasins de chaussures pour la famille ................ aie 
x 1,845 QuinCalllenieS...c.%:. 326 oo Se enact ee oie 18 

x 7,989 Magasins..de: Meubles... 2:4. sc. aes ae eee 19 

x 3,663* Magasins d’appareils ménagers.............-...-0.55- 20 

x 3,974 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,244 30,251 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Unis’ 2,835 Librairies. et papeteries:..2.......... Hata ees es. Pee 23 
Xx 778 FIGUUIStOS: sc ele Sasa siie ot leet ecenesn caus CA eee ec ae 24 
3,219 7,295 BJOURCTIOS eeu vince ee alesse eye ocenelare ci <r oeeeem eee 25 
x 6,699 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,942 9,323 Magasins d’accessoires personnels...........-.-..---- 27 
38,981 70,957 * Tous: les autres: MagaSinS ae eo. e-sn estes 0 ene eae oe 28 
29 


308,735 


573,369 


Ensemble des magasins..............--+-----++++5 


748) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 

Allother food! stores). cit arise ice). e tes: altar aon 

Department: Storesieagarc tr. sos eco oo weenie eee : +041 
General! merchandise’ istorese Sia. eo tsdtieiaet. cts omeiei x 
General! ‘Stores 2 2us. c.o3n.daneeaboans 3 REP eee Cee + 84 
Variety2Stores) feo acco siete: ois © Greeravs lovable ge oie 2, state tne eetenets - Xx 


Motor? vehicle dealers’: <<. Saanich ee eee -- 


Used: car dealers)... ......cmetoss oenaciaans 2. See x 
SELviCeLStatiONS: 25 hse. 252 sists gegen an anys Fe Re NE Xx 
Garages oss. elaine sete reo ane Tatieceh cs oe eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Menis*clothing)-stores ‘vaxiia a sca ets ee ee See eee x 
Women’s ‘clothing ‘Storesiseraat 2d se tee en stere ies + 26.3 
Family’ clothing: Storesie igd...¥cal teeta Sees tee : = 5:8 
Specialtyshoe. stores sSaenk iva he eer ee X 
Family shoe stores) sehr c-n chess ce eaten eae ee eee x 
Hardware Stones. 5.2. caefaiow.4aters ceariie ots sot eee eee =p ei! 

BNR Re cots eS ot tas Po oto x 
Household appliance stores ..................200000- X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : +1 11:5 
Book and:stationery ‘stores::....2 . «. aaiememianes 28 Gennes x 
BlOniSts p&e.gc ea cto vin Bec teutoeete a rors, 3. ee x 
Jewellery Stores: © 3.62 Sonon culo e se eae ee x 
Sporting goods and accessories stores................ - 14.2 
Personalaccessories: storesieimins a2) ce ee crete reieieis + 20.8 
Ali®other:stores 6256 ec ste os: nd Se ee ee + 13.9 


Alléstores ei een 3 ee ee eee + 10.6 


= 49h= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
November - 1984 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % $'000 


1,246,109 craeOsl 672,648 an Chil dp Uhh zdsy/ 


136,694 ae 1S}2) 331,079 ae eH) 467,773 


14,891 ST OLO) 168,492 + 10.6 183,383 


Tous les autres magasins d 


1,254,727 + 10.1 - - | 1,254,727 


Grands magasins ........ 
218,523 0:8 44,405 + 3.4 262,928 
66,427 sp Gh 92,357 = 02 158,784 ./ | Magasins généraux....... 
103,065 + 13.3 15,905 a ee) UU ee) ae TOMS) SEPA oo ee wea dale vod a2 
14,869 + 48.5] 1,757,360 ae Tiles) 4) areas} 
= = 49,662 ae Peles) 49,662 


172,429 + 14.3 651,958 ae (her 824,387 .6 | Stations-service ......... 


Kind of business 


Genre de commerce 


ralimentsi: 7226 ea eee 


144,000 Galagesi Fee cee eas 


= = 144,000 a) lle 


249,406 


14,349 = 10:6 235,057 = es! 


82,618 ta.) 66,473 + 13.7 149,092 


229,173 


153,128 s2 721). 76,045 + 10.0 


96,151 =e Ula 54,719 = (alts) 150,870 


15,618 


6,877 ar SUG 8,741 Sp 


83,721 So.6 26,445 = 2:3 110,166 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


88,711 Quincailleries............ 


x x x x 


157,786 Magasins de meubles..... 


49,631 + 33.2 108,155 aE Se) 


x x x X 42,028 


58,431 


41,503 ae SK0) 


1 
_ 
ee) 
foe} 


16,929 
407,456 


121,170 + 16.8 286,287 ae baer 


53,784 Librairies et papeteries .... 


30,806 sp OS) 22,978 ae th 


FIGUrSIGS 4.0. Santee oe 


1,340 ap “Ter 29,289 + 4.5 30,629 


83,382 Bijoutenesys7..-7-careren: 


45,714 ap PAS) 37,669 + 48 
108,654 * 


20,456 ar 88,198 se QS 


139,697 


54,860 econ 84,837 ie) toys) 


Tous les autres magasins . 


696,661 ar 1hevlsy 559,944 + 12.1 | 1,256,605 


4,721,450 + 13.3 | 5,765,638 + 8.5 |10,487,088 Ensemble des magasins 


Magasins d’appareils ménagers...............-....-.- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................+:: 


No 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 
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Canada 
1984 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,823.0 1, 79652 1,816.8 1,838.3 1,812.1 
2 Grocery confectionery and sundries stores 449.1 448.3 462.0 485.7 459.7 
3 All other food stores 174.2 vie UT Se2 174.8 175.4 
4 Department stores 919.6 932.4 930.2 952.1 944.7 
5 General merchandise stores 201.0 178.0 190.0 204.8 190.9 
6 General stores USviao, 155.8 158.2 163.3 155.8 
7 Variety stores 95.0 95.4 93.2 102.1 99°69 
8 Motor vehicle dealers 1,642.9 1,681.8 1,664.8 1,764.2 Te 2oen! 
9 Used car dealers 46.7 46.2 40.7 Bila! 49.9 
10 Service stations 813.5 781.9 784.9 192.2 767.9 
11 Garages 134.4 125.9 128.8 131.0 131.6 
12 Automotive parts and accessories stores 225.1 Zits, 212.0 PePLa I 208.1 
13. Men's clothing stores 91.8 100.0 999: 106.5 108.3 
14 Women's clothing stores W953, 195.0 185.9 194.2 ie Aloe, 
15 Family clothing stores 125709) 128.5 128.9 qe 128.4 
16 Specialty shoe stores 12.1 12.5 12.9 14.4 13.3 
17 Family shoe stores 82.5 85.4 UE 82.9 81.4 
18 Hardware stores 85.0 84.6 81.0 90.5 85.7 
19 Household furniture stores 130.5 134.9 144.2 148.6 137.2 
20 Household appliance stores 41.0 38.1 39.8 39.6 38.9 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 59.6 Dols STi 54.8 eyanih 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 372.4 SEIS) 376.4 388.1 387.6 
23 Book and stationery stores 44.1 42.6 43.0 45.1 44.7 
24 Florists 34.4 37.1 BIG 36.4 33.9 
25 Jewellery stores 68.3 67.3 67.0 69.7 70.7 
26 Sporting goods and accessories stores 123.5 122.0 125) 13507 126.8 
27 Personal accessories stores 123.2 VAG 122.5 IPRS 124.0 
28 All other stores 1,078.7 1,057.5 1,058.5 1,095.9 1,089.5 
29 TOTAL ALL STORES 9,332.2 9,282.6 9,308.2 9,647.2 9,436.3 
Provinces and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 170.2 172.4 164.7 inZea 174.2 
31 Prince Edward Island 43.2 44.0 43.0 44.2 43.9 
32 Nova Scotia 317.6 324.8 322.6 334.8 ST /a/2 
33 New Brunswick 242.3 242.0 236.2 240.4 240.4 
34 Québec 2,305.6 2y2 oe 2,330.1 2,453.1 2,382.4 
35 Ontario 3,481.0 3,483.3 3,489.1 3,596.3 3,528.7 
36 Manitoba 361.8 358.1 358.0 369.6 360.1 
37 Saskatchewan Sy iB ioy2 368.2 565/05 374.5 359.8 
38 Alberta 955.0 950.7 952.4 977.3 950.5 
39 British Columbia A OS iree) 1,043.5 HAwextodl 1,066.4 1,049.1 
40 Yukon and Northwest Territories 26.8 26.4 Paice) 28.1 27.5 
41 Montréal 1,075.4 1,074.0 1,103.2 1,164.0 1,128.4 
42 Toronto 1,265.8 1,270.2 1,288.8 1,307.2 1,290.1 
43 Winnipeg 240.9 238.0 232.9 246.5 241 
44 Vancouver 531.4 527.6 530.8 537.6 527.5 


June 


Juin 


1,818.7 
469.8 
175.4 
955.4 
195.9 
156.6 
100.0 

1,755.0 

50.0 
775.2 
132.5 
210.5 


106.3 
203.8 
130.9 
endl 
84.2 
87.0 
132.4 
38.8 
S2ed 
387.6 
44.9 
35.0 
70.5 
128.8 
127.3 
1,099.7 


9,538.1 


172.8 
43.6 
329.5 
242.0 
2,406.8 
3,574.7 
368.5 
361.3 
945.1 
1,071.5 


27.2 


1,154.0 
1,308.4 
246.4 


551.5 


July 


Juillet 


1,869.9 
469.9 
182.2 
941.2 
200.1 
156.9 

99.7 
1,736.5 
50.6 
795.2 
135.2 
206.6 


106.0 
197.3 
132.0 

Bo 
82.6 
86.0 
138.5 
37.9 
53.9 
395.9 
46.7 
35.5 
TPs 
132.2 
127.0 
1,122.0 


9,623.5 


171.7 
43.1 
331.3 
241.9 
2,400.9 
3,637.4 
370.9 
362.4 
960.0 
1,080.5 


Zita 


1,152.4 
1,334.9 
252.7 


554.2 


August 


Aoat 


1,848.6 
463.3 
183.4 
924.6 
193.3 
153.6 
101.4 

1,704.2 

47.0 
785.9 
135.3 
210.9 


106.0 
197.5 
130.4 

13.5 
85.1 
85.7 
133.7 
35.1 
52.6 
394.2 
45.9 
37.8 
71.3 
131.3 
125.3 
qe(BSa2 


9,530.1 


170.4 
42.7 
330.0 
238.9 
2,388.1 
3,593.1 
370.8 
348.1 
944.1 
1,077.9 


27.4 


1,129.9 
1,314.7 
248.6 


543.3 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


— 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 
1984 cee Per cent change(2) 
Variation 
procentuelle(2) 
September October? November? DecemberP November December December / November/ 
November October 
1984 1984 
Septembre Octobre? Novembre? DécembreP Novembre Décembre Décembre/ Novembre/ 
novembre octobre 
1984 1984 
millions of dollars - millions de dollars No 
Genre de commerce: 
1,881.2 1,844.6 1,862. a 
"493.1 "467.7 "483.6 te eee ee es Stem ees : 
ee ® AB522 dees care ors Oe es ee + ag pee ces confiseries et articles divers 2 
. . . 5 + 0. 5 1 a 
954.9 952.8 981.8 968.7 914.1 922.0 - 1.3 + 3.0 eens Te galas 7 
ne oe feet I ie eae aoe Has eal - 1.4 Magasins de marchandises diverses 5 
. . . . ° 59.0 + 1.4 = Ais'5: Magasins généraux 
¢ : 6 
, ae 101.9 102.7 101.2 95.9 93.8 - 1.4 + 0.8 Bazars 7 
; ie 1,807.4 siti7Za6 1), 803)7; iene) TASES) + 1.8 critlae, Concessionnaires d'automobiles 8 
“is oes sas es ve mee - oe + 6.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
° . 5 . ‘ . + 4, + 2.0 Stati — 
139.1 135.5 136.3 138.6 113.2 119.1 & Ginn Rone careees™ ae 
2Aiian 221.0 214.7 224.0 219.4 221.4 + 4.4 - 2.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
ie Ru oes 120.2 aed 110.7 106.8 - 2.6 + 4,7 Magasins de vétements pour hommes 13 
oat Re 5 205.8 206.9 176.8 181.0 + 0.5 + 3.4 Magasins de vétements pour dames 14 
te: (Jae) 131.7 132.2 124.1 125.8 + 0.4 - 0,2 Magasins de vétements pour la famille 15 
ihe E254] 1SeS qe 7) 12.6 eae Ze! + 1.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
a ee oe ee pee ae + 1.4 + 2,0 Magasins de chaussures pour la famille 17 
° 5 6 5 * . - - 1.8 Quincailleries 18 
141.1 (N55) 148.4 149.7 {)SVege 135.0 + 0.9 + 6.7 Mai 
O . . * gasins de meubles 19 
3555 37.6 37.6 38.0 40.5 42.3 Ae eid - 0.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
DBZ 56.2 56.0 56.0 S750 59.18 - - 0.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
396.3 400.7 404.3 413.8 365.2 363.1 + 2.4 + 0.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
46.3 47.1 46.9 47.8 43.7 46.3 + 1.8 - 0,3 Livrairies et papeteries 23 
36.7 55.9 35.8 37.6 34.1 34.6 + 4.9 - 0.3 Fleuristes 24 
105 69.2 Tile) Thea) 70.4 73.0 25 + 3.1 Bijouteries 25 
132.5 136.7 AST eT 138.5 1225.9 W25e4 + 0.6 + 0.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
VZ7e.D Zao, 135.5 140.9 118.8 119.4 + 4.0 + 4.4 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,140.6 1,134.9 Ty l6diet 1,144.2 1,043.8 1,072.2 = 1.5 + 2.3 Tous les autres magasins 28 
Chilis 9,738.4 9,835.6 9,941.3 9,082.0 9,174.0 + 1.1 + 1.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
Wiices WAS 174.6 178.7 167.7 171.3 + 2.4 + 1.9 Terre-Neuve 30 
43.2 44.6 44.1 44.8 41.6 42.8 + 1.5 - 1.1 Tle-du-Prince-Edouard 31 
337.0 339.9 346.0 349.7 307.3 312.0 + 1.0 + 1.8 Nouvelle-Ecosse 32 
240.0 245.7 250.6 249.4 231.3 dG ate - 0.5 + 2.0 Nouveau-Brunswick 33 
2,419.7 2,428.4 2,455.6 2,449.4 2,225.3 2,241.1 = - 5 +e Rate ae 
3,641.6 3,679.7 3,685.9 3,742.5 3,407.5 Seer) + 1.5 + 0.2 Ontario 35 
374.9 378.6 385.0 386.2 350.7 £33551! + 0.3 + 1.7 Manitoba 36 
368.2 358.4 358.9 380.0 366.5 363.6 + 5.9 + 0.2 Saskatchewan 57) 
985.4 Fs 992.0 1,031.8 945.0 955.6 + 4.0 - Alberta 38 
1,089.5 1,078.3 1,076.3 1,076.0 986.5 1,056.7 = - 0.2 DalleulwesScnsie sis 
28.8 28.8 28.8 30.1 26.5 26.5 + 4.2 + 0.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
1,143.5 1,146.2 1,161.4 1,160.3 1,033.7 1,059.1 = (iby a Tes) Montréal 4 
42 
1,320.5 1,328.9 1,341.2 (5372 som 26410 eter, 269-2? + 0.9 Uchislaae 
aay 43 
251.5 250.7 22Deo 255.1 230.6 233.4 - 0.2 + 1.9 Winnipeg 
44 
555.9 544.2 542.8 547.4 492.0 Bilis + 0.8 - 0.2 Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été a, 


approprié du tableau 26. 


merce. 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obten 


justée individuellement en divisant la série 
u en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1984 
MCD in December November? DecemberP January (1 ) 
MDC en Décembre Novembre? DécembreP Janvier(1) 
Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries # 103.03 106.52 95.68 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3) 96.74 101.14 oZ.92 
All other food stores - Tous les autres magqasins d'aliments 5) 99.55 112.89 88.47 
Department stores - Grands maqasins 3 127.80 (PASSE) ee 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 153.01 118.71 82.27 
General stores - Magasins généraux 3 Diego) 112.10 83.11 
Variety stores - Bazars 5 115.86 184.00 65.53 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 99.98 77.40 83.84 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 98. 31 IFa8 78.30 
Service stations - Stations-service 5 101.69 99.03 96.22 
Garages 3 105.65 91.13 91.09 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 4 116.16 118.88 73.84 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 124.02 179.02 87.36 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 111.535 148.94 84.77 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 114.59 166.25 76.03 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 4 117.00 116.20 95.09 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 129.37 (eee as 76.93 
Hardware stores - Quincailleries 4 102.59 123.75 TASES) 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 106.35 105.27 95.64 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 111.90 123.00 93.09 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 104.29 116.56 CoE 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 100.78 124.91 97.21 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 114. 62 188.28 86.35 
Florists - Fleuristes 4 85.49 145.54 75.50 
Jewellery stores - Bijouteries 3 116.96 276.73 63.83 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 78.91 109.60 77.74 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 103.13 149.84 85.91 
All other stores - Tous les autres magasins 3 108.22 146.21 79,88 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 106. 62 119.24 81.63 
Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 106.44 121.64 79.62 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 3 102.46 117.81 79.34 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 108. 32 123.54 81.64 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 107.16 119.36 80.12 
Québec 3 HOSS) 114.04 86.48 
Ontario 5} 108. 32 122.31 86.39 
Manitoba 3 107.71 120.90 84.28 
Saskatchewan 3 109.87 TAZS 95: 86.47 
Alberta 2 107.53 120.58 86.81 
British Columbia - Colombie-Britanniaque 2 104.44 121.56 88.50 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 98.61 117.35 79.10 
Montréal 2 107.77 118.17 87.11 
Toronto 3 110.25 125,13 89.04 
Winnipeg 3 109, 82 125.09 84.98 
Vancouver 3 105.63 123.64 91.75 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) becuacren des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, 


estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 
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Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


1983: 


1984: 


me pibnent nee eae ras 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971  Month/month 
unadjusted change unadjusted oat Rpt Enace secondly sees 
adjusted adjusted(1) 
tae a es pomceniagsumseurete. Cantar Lat eee 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- means a 
EMSS nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1982: 
January - Janvier 238.2 6,665.5 0.3 2,798.3 = g8 7,854.4 - 1.6 BT Onz. - 1.0 
February - Février 240.9 6,526.3 4.3 2,709.1 = 558 8,042.2 + 2.4 SAAS + 0.2 
March - Mars 241.6 7,449.4 5.0 3,083.4 - 5.2 UWE) = Mer 3,308.8 - 2.0 
April - Avril 241.3 8,064.8 3.4 3,342.2 = G0 8,057.1 US 3,299.5 = 3 
May - Mai 244.8 8,528.2 Bia 3,483.7 = Ge! 8, 283.7 + 2.8 3,409.9 + 3.3 
June - Juin 245.7 8,479.9 Zoai4| 3,451.3 = 6.6 8,026.4 =" Dy 26269 - 4,3 
July - Juillet 248.4 8,427.7 Bio) 3592.8 - 4.9 8,052.9 + 0.1 3,267.3 + 0.1 
August - Aoat 247.5 Ua! 3.8 DV LUG SD - 4.5 8,203.6 Zl SPEMMelS + 1.5 
September - Septembre 247.5 8,107.5 4.6 35 AIS I3) - 3.6 8, 200.9 ~ 3,292.8 - 0.7 
October - Octobre 248.8 8,255.8 0.1 3,318.2 - 7.0 8,151.6 + 0.6 3,294.2 - 
November - Novembre 246.2 Geese) 4.1 3,467.9 = 259 By 25559) + 1.0 By Sits + 0.8 
December - Décembre 243.4 10, 639.7 (Sai 4,371.3 = ahs 8, 338.2 cae) 3,354.9 + 1.1 
Year - Année 244.7 97, 638.5 5Y 9) 39, 901.3 - 5.0 
January - Janvier EWA | 6,921.9 3.8 FIST ULSIR TI =e igs? 8, 365.9 + 0.3 3,365.7 + 0.3 
February - Février 254.3 6,831.9 4.7 2,686.6 - 0.8 8,420.6 + 0.7 3,350.8 - 0.4 
March - Mars 253.8 8, 268.5 Hls@) BefoHict) cH Dall 8,715.8 + 3,5 3,437.2 + 2.6 
April - Avril Zo2n9 8,405.9 4.2 Dy, o25.0 = ‘BS ew iTige) = 5.9 3,312.0 - 3.6 
May - Mai 2529. 8,977.5 Deo) 3,549.8 + 1.9 8,760.0 + 4.6 3,485.1 + 5.2 
June - Juin 254.9 9,643.3 ASSe7, 3,783.2 + 9.6 9,036.3 + 3.2 3,19 ad + 1.0 
July - Juillet PLE Ie, 33 9, 07d ihe SABA | + 4.0 9, 000.3 - 0.4 3,540.0 + 0.6 
August - Aodt 256.5 8,928.1 12.2 3,480.7 + 8.3 8,898.5 - 1.1 3,484.3 - 1.6 
September - Septembre 256.6 8,974.0 10.7 B49. + 6.8 8,925.0 + 0.3 3,474.1 - 0.3 
October - Octobre DT ieiZs 9,030.0 9.4 3,510.9 + 5.8 9,160.6 + 2.6 3,558.0 + 2.4 
November - Novembre 254.6 9,476.8 11.0 By PGP. + 7.3 9,082.0 - 0.9 SywyNay i) - 0.5 
December - Décembre 2D2 a>) 11, 708.0 10.0 4,636.8 + 6.1 9,174.0 + 1.0 Bi 9D D6 + 0.5 
Year - Année 254.6 106, 243.0 8.8 41,729.4 + 4.6 . > . 
January - Janvier 262.9 7,646.3 10.4 2,908.4 + 5.9 SSB Y25 72 + 1.7 3 SU ae + 0.5 
February - Février 265.5 7,844.0 14.8 2,954.4 + 10,0 9528256) - 0.5 3,557.0 - 0.5 
March - Mars 267.2 9,052.8 oe 3, 388.0 + 4.0 9, 5308.2 oes: Dg lioae Milian 
April - Avril 264.7 9,159.5 8.9 3,460.3 raat 9,647.2 + 3.9 3,641.1 + 3.5 
May - Mai 264.4 10, 169.9 1552 3, 846.4 + 8.4 9,436.3 22 3,588.7 - 1.4 
June - Juin 264.8 10, 365.5 7.4 3,914.5 + 3.5 9,538.1 + 0.9 3,622.0 + 0.9 
July - Juillet 267.7 9,426.4 3.8 SYA a) - 0.2 9,623.5 + 1.2 3,612.1 - 0.1 
August - Aott 267.4 CEA S3) 9.6 3,661.9 + 5.2 25> Uen - 1.0 3,573.4 - 1.3 
September - Septembre 265.1 9,251.4 3.0 3,489.8 =) Gee 9,712.1 +109 3, CAV gp io 
Goncborwen latches 265.4 9,868.4 9.2 3,718.3 ec Cele 8) + 0.1 3,658.1 + 0.4 
Nev enbenze -aNavenbres 264.9 10, 487.1 10.6 3,958.9 + 6.4 9,855.6 + 1.0 3,669.6 + 0.1 
DecemberP - Décembre? 259.6 11, 854.0 lod 4,566.3 =e ioe 9,941.3 + 1.1 Bi Pees) + 1.5 
YearP - AnnéeP 265.0 114,917.1 8.2 43, 364.9 ate iow) she : 

the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars cons 
détails, consulter 1'Appendice V. 


tants s'obtient en désaisonnalisant les e 


stimations brutes en dollars constants. Pour plus de 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


No 


DUH 


24 


25 
26 
27 
28 
29 
30 
31 
32 


33 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting qoods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1984 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,640, 253 1,668, 710 1,943,659 1,710,517 dp 
394,536 392,954 441,565 442, 880 
145,904 152,220 167, 784 172, 755 
2,180,693 2,213,884 2,553,008 2, 326,152 2 
649, 360 659, 335 806, 713 842, 716 
161,283 145,974 175,129 185,874 
124, 984 126,968 149,135 147, 524 
61,607 67,291 79,939 92,125 
997, 234 999, 568 1,210,916 1,268, 239 a 
77,618 68, 642 84,010 95,166 
146,001 137,525 166,473 179,096 
90,094 85,373 111,510 122, 762 
11,223 8,874 10,489 13,230 
60, 643 52,639 63, B24 79, 866 
79,739 61,689 66, 182 64, 506 
465,318 414,742 502,488 554, 626 
58,930 56,532 62,542 79,857 
117, 740 116,188 135,367 133,871 
36, 334 31,610 35,638 33, 664 
52,443 46,773 52,891 46,758 
19,550 20, 663 23,804 20,559 
193,010 191,901 213,991 205,937 
478,007 463,667 524, 233 520, 646 
347,959 354,556 369,252 366, 344 
ROT 36,628 38,189 38,058 
24,929 38, 880 29,861 40,819 
42,150 45,139 46, 930 52, 662 
1,531 1,458 1,440 1,581 
92,132 85,628 110,878 140,097 
99,927 99,058 108, 306 109, 462 
286, 603 311,621 375,488 362,813 
115, 132 117,872 148, 066 162, 640 
1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 is 
5, 168, 892 5,182, 701 6,019,055 5,944,139 6, 
1,304,277 1,555,112 1,818, 648 1,931,430 7a 
34,938 40, 246 45,024 59,168 
732,518 689,099 737,651 729,501 
117,873 110, 264 125,967 127,976 
155, 535 135,998 164,626 217,565 
132, 506 130,557 141,789 149,724 
2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215, 364 35 
7, 646, 339 7,843,977 9,052, 760 9,159, 503 10, 


868,259 
490, 852 
191, 706 


550,817 


927,771 
192,662 
168,917 
98 , 866 


388,216 


110, 960 
200, 387 
128,197 
13,802 
88, 748 
65,885 


607,979 


104, 852 
143,900 
37, 832 
54,550 


24,155 
224, 566 


589, 855 


389, 686 


40, 539 
50,834 
68, 722 

1,852 

172,976 

122,223 

405,297 

199,611 


451, 740 


588,607 


162,271 
62, 336 
790,695 
145, 553 
257, 480 


162,989 


581, 324 


169,931 


June 


Juin 


1,988, 336 
519, 860 
191,403 


2,699,599 


941, 318 
187,961 
179, 868 
104,934 


1,414,081 


118,094 
213,238 
137,105 
13,980 
87,688 
64, 942 


635,047 


112,154 
140,980 
39,231 
55,707 


23,843 
240, 773 


612, 688 


389, 252 


40,270 
36,519 
68, 850 

1,817 

178, 436 

133,002 

472,513 

210,617 


1,531,276 


6,892,691 


2,032,347 
55,771 
810, 266 
142,222 
264,341 


167,907 


3,472,854 


10, 365,545 


July 


Juillet 


1,749,171 
510, 195 
182,517 


2,441 , 883 


806, 302 
172,420 
163,485 
93,410 


1,235,617 


89,373 
176, 044 
113,940 
11,656 
69,125 
59,667 


519, 805 


96,249 
139,771 
37,056 
57,256 


22,757 
229,998 


583,087 


374, 347 


39,657 
28,042 
60,292 

1,565 

154, 500 

131,963 

480,565 

178, 167 


1,449,098 


6,229,490 


1,753,427 
53,585 
856, 086 
143, 329 
225,776 


164, 707 


3,196,910 


9,426,400 


Tt 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 
td 


Per cent 
change 
1984 1983 ie} 
Variation 
procen- 
tuelle 
August September October November! DecemberP December Desenhen 
1984/1983 
Aoat Septembre Octobre Novembre? DécembreP Décembre Décembre 
1984/1983 
thousands of dollars - milliers de dollars NO 
Genre de commerce: 
1,920,083 1,819,470 ABZ oT, 1,918,757 pe SISy sb) 2,098, 040 - 4.8 i 
514,912 483,991 476, 320 467,773 501, 296 “AT ISR ke 6.5 ER oot ; 
192. 326 184.751 181.000 183.383 ’ , . Piceries, confiseries et articles divers 
; 5 k , 216,107 203, 787 + 6.0 Tous les autres magasins d'‘aliments 3 
2,627, 321 2,488, 212 2,440, 299 2,569,913 2, 113, 962. 2,772,985 = 251 Groupe de 1'alimentation 4 
872,975 947,867 957,575 1,254,727 1,718,033 Meee AWA| - 0.7 Grands ma 
’ ’ , ; ; » 05 ’ . gasins 5 
199,155 193,775 235,336 262,928 236, 388 236,954 = (002 Magasins de marchandises diverses 6 
168,444 162,191 171,303 158, 784 184,255 188, 602 =e a5) Magasins généraux 7 
102,591 97,547 96,946 118,969 186,218 181,273 fe Zien/l Bazars 8 
1,343,165 1,401, 380 1,461,160 1,795,408 2,324,894 2,537,950 - 0.6 Groupe de marchandises diverses 2 
89,141 V1 132 114, 648 149,092 209,725 201,411 + 4,1 Magasins de vétements pour hommes 10 
9183.,159. 217,580 208,375 229,173 308,159 286,478 ue db) Magasins de vétements pour dames 11 
129,288 139,280 137,668 150,870 219,821 224, 803 = Lae Magasins de vétements pour la famille 12 
oie) 15,448 15,316 15,618 15,938 15,181 + 4,9 Magasins de chaussures spécialisées 13 
81,034 88,795 94,830 110,166 120,124 120,268 = 044 Magasins de chaussures pour la famille 14 
69,727 TEA 85,536 108, 236 119, 842 118, 580 ete Autres magasins de vétements et accessoires 1 
565,457 647, 454 656, 373 763,155 993,609 966,721 + 2.8 Habillement et accessoires 16 
90,913 87,191 88,615 88,711 107,084 109, 854 - 2.5 Quincailleries 17 
145,605 143,128 143,405 157, 786 157,639 150, 809 + 4.5 Magasins de meubles 18 
Dili, ST 37,079 39,652 42,028 46,760 54,073 Sl S.5, Magasins d'appareils ménagers 19 
52,651 56,911 61,137 58,431 65,247 71,177 - 8.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
26,279 27,515 Zig 27,677 27,022 26,615 + 1.5 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
236,104 242,517 259,294 291,274 350,718 325, 834 + 7.6 Autres articles d'ameublement 22 
588,929 594,199 619,225 665, 907 754,470 738, 362 + 2.2 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
398, 944 372,945 407,106 407,456 516,885 477,279 nie 12574 asa médicaments brevetés et produits 24 
le beauté 
45,819 44,920 44,707 53,784 89,969 88,040 + 2.1 Librairies et papeteries 25 
32, 686 29,920 31,486 30,629 54,672 51,936 + 5.2 Fleuristes 26 
63,947 55,638 58,089 83,382 201, 856 210, 239 = oie) Bijouteries ‘ . 7a] 
1,876 1,699 1,900 2,357 3,518 2,877 + 22.3 Ateliers de réparation de bijoux 28 
149,429 119,542 105, 709 108,654 151, 834 147,488 239: Magasins d’ articles de sport et d'accessoires eS 
138,970 121,130 121,354 139,697 211,148 189, 866 + 11.2 Magasins d'accessoires personnels 
512,422 419,124 407,909 469,124 775,232 812,056 - 4.5 Magasins de boissons alcooliques 2 
181,740 178,004 174,840 194,461 251,875 258,046 - 2.4 Tous les autres maqasins 
1,525, 833 1,342,922 1,353,100 1,489, 544 2,256,989 2,237,827 + 0.9 Groupe de tous les autres magasins 33 
‘ i 4 
6,650, 705 6,474,167 6,530,157 7,283,927 9,043,924 9,053,845 - 0.1 Total excluant groupe de 1'automobile 3 
1,396,159 1,299,479 + 7.4 Concessionnaires d'automobiles 35 
anwiee ee ies elie 35/172 4 33,541 + 4.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion a 
’ ’ ’ Ze = 
874, 700 796,276 833,655 824,387 841, 368 794, 888 + 5.8 Stat ions-service a2 
146,007 132,601 143,219 144,000 126, 280 114, 869 + 4 zs ena ee area ATE Chet eee 39 
210,272 196,261 229,688 249, 406 266,341 276,683 = oases p 
dans le domaine de 1'auto- 40 
176,591 147, 834 165,594 163,478 144,771 134,691 SES) eee tr 
: G de 1' automobile 41 
3,141,140 2,777, 243 3, 338, 289 3,203,161 2,810,091 2,654,151 $29 raupe 
1.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
9,791,845 9,251,410 9, 868,446 10, 487, 088 11,854,015 11, 707,996 - ’ 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

qroup and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de maqasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 
January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 N22 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1, 803 1,281 154 1,248 6,664 oe alate) 
March - Mars 2,299 2,076 2,263 171 1,442 8, 251 + 17.3 
April - Avril 2,346 2,141 15929 222 1,549 8,187 - 
May - Mai PETES) 2,404 iie75 208 24 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 1,752 221 1,833 9, 340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 Vie seh) 9,910 - 16.5 
August - Aodt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9, S19 - 19.0 
September - Septembre Zo 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre 2,512 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 USP ey/ - 19.0 
December - Décembre (aap) 35915 879 207 2,696 9,874 it Reg) 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 Zig 20,551 101, 374 = 9 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 1,497 129 1,509 6,855 en ae) 
March - Mars 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 ay SAE) 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 TAS - 5.5 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 72) 533)3) 1,002 448 1,971 9,399 + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 + 1.4 
August - AoGt 3,588 2,549 1,430 414 251235 10,104 + 8.4 
September - Septembre 3,591 2,465 1,035 355 1,904 9, 350 + 8.2 
October - Octobre 3,307 (ASH) 896 406 1,726 8, 848 + 9.5, 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 11),.755 + 19.0 
Year - Année 38, 536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 +) Ie 
1984: 
January - Janvier 2,585 1,421 1,065 313 1,395 6,779 + 25.7 
February - Février 2,907 p26) 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
March - Mars 3,296 1,909 1,306 323 1,618 8,452 + 12.9 
April - Avril 3,008 1,879 1,452 434 1,756 8,529 + 10.2 
May - Mai 3,604 Pe tach\ iiale) 547 2,078 10,239 + 24.9 
June - Juin 4,158 2,262 1,690 592 2,878 11,580 + 23.2 
July - Juillet 4,125 2,278 1,747 713 2,559 11,422 + 13.7 
August - Aodt 4,610 2,418 1,188 702 2,668 11,586 + 14.6 
September - Septembre BRU ye) 2,346 982 550 1,973 9,790 + 4,7 
October - Octobre 3,696 2,629 1,156 487 2,146 10,114 + 14,3 
November? - Novembre? 3,457 2,411 1,698 665 2,241 10,472 + 10.7 
DecemberP - DécembreP 3,736 3,224 956 635 3,183 11,734 - 0.1 
YearP - AnnéeP 43,121 26,594 16,025 6,195 25, 862 117,797 + 12.6 


(1) For composition of kind of business groups, see page 65. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Konrns 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1982-1984 


Northwest Territories 


TABLEAU 30. Commerce de détail, 


Territoires du Nord-Ouest 


59 


Par qroupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Food General merchandise Automobile A i 
utomotive Hardware, home fur- Total 
a , ota Per cent (2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Grou 
= pe Groupe de He 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles Venice de raacein ee Versatton(2) 
tation diverses et de ma- d'aut bil Pera susemele prec one Ue 
nee, utomobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 
January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13, 342 fe fpeg 
February - Février Zyo99: 6,760 1,581 16 2,578 13,594 4 DRA 
March - Mars S26 8, 687 devDy 72 2, 866 16,508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 12 fail 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
August - Aodt 3, 336 7,319 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 Heelys 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 i? 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 USHI5 1,679 73 3,455 eed + 6.8 
December - Décembre 3,123 10,095 1,170 88 4,755 19525 + 350 
Year - Année 38,490 97,170 2125 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 
January - Janvier Pos EYE) 5,941 tees 68 ZN 12,681 - 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 Hite) 13,019 - 4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3, 204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14, 206 = 2.9 
May - Mai 3, 063 6,669 1,136 230 3, 080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 2,159 315 3,754 19,096 - 0.3 
July - Juillet 3,615 es BAL 1,969 316 4,005 17,096 = Ded. 
August - Aott 3, 644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre he WAT 9,187 Ae ou 506 3,832 18, 849 + 11.2 
October - Octobre 3, 322 7,897 1,448 494 3,874 17,035 + 5.5 
November - Novembre 2,614 Tight 2. 1,448 470 3,939 16, 246 =) 16ua1 
December - Décembre 3,327 10, 768 dental 556 5,202 20, 965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 US ya 195,709 - 0.9 
1984: 
January - Janvier Tops 6,408 1,343 554 2,978 13,876 + 9.4 
dhe | 
February - Février 2,958 6, 743 1,402 575 3,312 14,990 + 
16.5 
March - Mars 3,143 8, 769 1,839 789 3,890 18, 430 + 
“7 8 20.5 
April - Avril 3,107 7,898 Te o2 645 3,856 ,07 + 
r 7, 639% 24.47 
May - Mai 3,367 8, 106 1,619 652 3,895 17, + 
r 20, 508 Bea 
June - Juin 3,889 9,532 1, 983 Uke ee ; 
4,108 17,479 EH 
July - Juillet 3,374 7,921 1,911 ae, i ‘ 
4,075 17,613 + 6.8 
August - Aodt 3,593 8,031 1,562 552 ’ , 
4, 386 20,128 + 6.17 
September - Septembre Boys) 10,577 Iles 278 é ‘ 
46 4,046 18, 964 + 11.3 
October - Octobre 3,224 9,302 URS 2 : : 
4, 343 17,961 + 10.5 
November® - Novembre? 3,365 8,414 1, 309 eo 4 : 
620 5,772 23,535 Pon Waa 
DecemberP - DécembreP 3,784 12,141 1,218 , 
0 49, 389 218, 201 + 11.5 
YearP - Année? 39, 722 103 , 442 18, 248 “hase : 
= Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. : eA 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages 
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diquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 

‘ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&d-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition cf each kind- 
of-business group is described at the end of 
CHEE DOLL. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce &@ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent &@ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 

Magasins a succursales “entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 


‘for by each kind of business or by each type 


of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Ssinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 
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ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Sea over-estimation in particular cells, 
EGR). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 


échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1s com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., hav ing 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de 1'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments maqasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manizre adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se Tapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


fF 1lément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins @a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the: sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on _ the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise.& jour annuelle. Ces derniéres mises 4 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde 4 des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques’ au Canada (8 l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 
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APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample Survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


| Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
-or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 
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Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1l'échantillon. 
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Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visee. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 


tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 


exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 


l'explication des questions ou dans 1|'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur @ 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées &@ l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas 4a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a l'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non lice a 1'échant il Tonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu é@étre choisis selon le méme 
plan et les m@émes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans 


lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 


les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- © 


al Sod 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 


_measures of precision can be calculated. For 


example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 


_The coefficient of variation, defined as the 


standard error divided by the sample esti- 
“mate, is a measure of precision in relative 


terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 


of variation. 


The measure of sampling error shown in 


this publication under Text Table I, "Mea- 


sures of Reliability", is the coefficient of 


‘variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
BCV(X) = S(X) 
TeX 
Where X = the estimate 


S(X) = the standard deviation of X 
‘The percentage error (PE) of X will be: 


PELX) eutVi(X) x 100%. 


$8,000,000 with 
$400,000 has a 
-05 and assuming 


For example, an estimate X = 
a standard deviation S(X) = 
coefficient of variation of 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement Glitter, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée %& partir d'une enquéte par 
échant il lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une est ima- 


tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 


l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert & 
évaluer Jl'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 


Tis 


SiO’) 
Tan ey 


CV(X) = 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra 2: 
PE(X) = €V(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut af firmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, December 1984 Preliminary, November 1984 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, décembre 1984 préliminaire, novembre 1984 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Est imation 
préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Vile 86.9 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers Widlok 80.6 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 67.0 76.1 
Department stores - Grands magasins 98.2 9961 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 29o7 85.1 
General stores - Maagasins aénéraux 89.5 89.5 
Variety stores - Bazars Dik ee C4 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 66.7 66.7 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Service stations - Stations-service 54.0 70.1 
Garages = = 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 86.5 oh 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes Tae: 86.3 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 72.0 80.9 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 69.4 77.0 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 88.9 98.1 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille San 91.4 
Hardware stores - Quincailleries 62.5 87.5 
Household furniture stores - Magasins de meubles 64.7 74.6 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 86.7 86.7 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires S33) 62.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 63.5 V7 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 45.0 95.0 
Florists - Fleuristes 50.0 50.0 
Jewellery stores - Bijouteries 67.6 T2529, 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 79.6 83.0 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 67.6 TEAS 
All other stores - Tous les autres magasins 66.8 Wifioe. 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 1.3 80.8 
Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 73.0 82.6 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 80.9 92a) 
Nova Scotia - Nouvel le-Fcosse 76.6 84.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 76.3 87.5 
Québec 71.8 81.0 
Ontario 66.0 77.2 
Manitoba Wile: 83.6 
Saskatchewan AG 81.6 
Alberta 68.6 79.2 
British Columbia - Colombie-Britannique Ten 83.4 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 68.7 81.2 
Montréal Pal ae 82.1 
Toronto 63.8 73.9 
Winnipeg 77.4 83.0 
Vancouver MDZ 83.4 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Est imation 
préliminaire révisée 
70.8 81.9 
64.9 77.1 
64.1 74.3 
63.6 81.1 
68.3 83.4 
81.0 86.0 
69.4 83.8 
63.1 fii) 
66.3 77.6 
65.9 78.3 
74.4 84.1 
75.6 81.1 
74.3 81.2 
71.6 79.0 
81.5 87.0 
78.4 81.6 
Woes 82.3 
70.7 82.0 
67.5 76.0 
iliack 85.8 
TS Z: 84.0 
TRZ 80.1 
64.1 PAS) 
73.4 81.1 
68.8 80.9 
69.2 78.1 
64.5 74.1 
68.6 79.0 
58.2 74.9 
59 73.8 
63.8 73.6 
68.3 76.0 
79.1 87.5 
66.0 Tee 
67.1 73.7 
69.6 78.2 
64.4 76.4 
67.8 78.0 
49.3 65.7 
7760 85.5 
61.2 75.2 
66.6 73.8 
66.9 mask 


eee 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, December 1984 Preliminary, November 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, décembre 1984 préliminaire, novembre 1984 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 


; variation 
Fraction de réponse : 


preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
: variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Fpiceries - Boucheries 95.8 96.8 76.8 90.3 -026 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 78.8 83.4 68.4 78.4 044 
_ All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 719, 2 83.0 70.2 WD57; 024 
Department stores - Grands maqasins 99.8 100.0 = = 2 
General merchandise stores - Maagasins de marchandises diverses 83.1 Se) 76.9 87.6 - 037 
General stores - Magasins qénéraux 98.4 98.0 69.0 85.9 . 007 
Variety stores - Bazars 99.9 9959) 84.4 92.8 . 004 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 81.3 84.8 (IRS) 85.2 -016 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 62.2 74,9 041 
Service stations - Stations-service Tiles) 73.6 1Oisi2, 81.1 -025 
Garages - - 77.4 86.7 - 034 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 1/251 93.0 Task 89.5) 016 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 89.8 96.9 82.2 84.5 - 033 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames WA 86.6 76.4 82.5 020 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 78.9 79.6 80.7 87.8 - 030 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 81.6 95.4 (3315.9) i eil 041 
Family shoe stores - Maqasins de chaussures pour la famille 94.9 93.6 85.8 87.4 .035 
Hardware stores - Quincailleries 97.8 100.0 83.2 87.1 -056 
Household furniture stores - Magasins de meubles OZ 94.5 15.5 87.5 -022 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 96.1 95.8 77.4 84.9 +059 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 53.6 79.8 83.2 90.6 .078 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 82.2 90.4 ToL: 87.6 - 023 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 32.1 98.1 84.3 87.9 -011 
Florists - Fleuristes 55.5 Boi; 68.6 795: .075 
Jewellery stores - Bijouteries 88.1 90.8 80.6 86.2 067 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 85,8 85.3 63.3 Titices sce 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 81,2 85.4 78.8 oe b 
All other stores - Tous les autres magasins 69.6 93.8 FAS} 82. 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 88.2 94.6 72.6 84.6 -007 
Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 
75.4 .020 
Newfoundland - Terre-Neuve 88.0 88.5 59.0 
73.9 BOZZ 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard 96.5 99.5 93.6 2 
; 81.4 .020 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 95.1 77.4 (ar 
oi) wbilsr? . 003 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 95.1 98.8 ae 
: Bie 89,2 .018 
Québec 89.3 ee 
4.1 70.0 83.8 .010 
Ontario 82.7 z 
94.2 73.2 83.1 015 
Manitoba 92.5 
95.8 75.2 85.5 021 
Saskatchewan 71.6 
95.6 65.9 83.1 .013 
Alberta a 
; . 95.1 97.2 69.8 81.6 -039 
British Columbia - Colombie-Britannique . 
itoi 96.8 54.2 61.0 .029 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 9555 
039 
.8 93.1 78.8 87.8 é 
Montréal 89 
81.9 91.2 68.2 82.5 -018 
Toronto 
93.4 94.7 Tye 84.7 . 020 
Winnipeg 
94.8 9Gr, 71.0 80.3 - 034 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Jo assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
Cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur &a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez td6t pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance &@ déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 


DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l' activité 
économique 4 l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répetent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1' impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
ean be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs salisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ Il'analyse, Statistiques 
Canada. ! 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 


the 1971 constant dollar estimates for 
Canada, seasonall adjusted as shown in 
Table 2/7 are obtained b employing the 


direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 
CN 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
_vegard to the Retail Trade survey: the first 
_felates to the way data are gathered while 

the second results from the seasonal adjust- 

ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 

the annual revisions are published once a 

year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 

an "r' beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


| The number of shopping days that this 
-Teport is based on, varies from month to 
/month. See Text Table II for the number of 


shopping days the current report is based 
von. 

| 

TT) See appendix VI on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs Saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 


constants (8 


. 


Contrairement &@ 1'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de_ 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


Too oe Cb enules par 
1'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 
_focedures de revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, 4% partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, 2% mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées A la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois 4 l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


a 


1984 1983 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerce 1aux commerciaux 
i aa a a a I a a 
January - Janvier 26 4 jLa) 4 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars ean 5 27 4 
April - Avril 24 4 WS, 5 
May - Mail Pail 4 26 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August - Aoat 27 4 727} 4 
September - Septembre 24 5) “S) 4 
October - Octobre 26 4 25 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 
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APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 

_ information on the activity of a particular 

company is therefore systematically and ri- 

_ gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 

/mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
‘broken into five kinds of business groups 
‘only, as compared to the twenty-eight kinds 
‘of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au. moyen des 
indices implicites de Prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
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@ mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement &@ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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10. Service stations. 


11. Garages. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets Operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


car dealers 
used cars 


9. Used car dealers. Used 
(used cars and trucks or 
only). 


Service stations. 
Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


tls 


tho 


Wer 


. Grands magasins. 


- Magasins de marchandises diverses. 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


5 Epiceries, confiseries et articles divers. 


Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; 6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 


seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 
Magasins de piéces et d'‘accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d' accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14, 


flies 


We 


18. 


12. 


20. 


PAN 


Ze 


Lilie 


- Florists. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


. Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 


motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 

Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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Wc 


14, 


lex 


1c 


We 


12% 


/ADe 


Zales 


oda 


Le 


24. 
Ze 


26. 


Lilie 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. [Librairies-papete- 


PISS 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants! we ar 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
alass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e-c. 
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28. Tous les autres Magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises A la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Ie Create 


Autres magasins d'articles d"*ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
Magasins de vente et réparation de télévi- 
Seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.C.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d' appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
maqasins du qouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens$; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'‘animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 29 AND 30 


1. Food group. Combination stores; 
confectionery and sundries 
all other food stores. 


grocery, 
stores; and 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


5. Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; 6piceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stat ions-service; garages; et 
maqgasins de piéces et d'accessoires d' automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
Tistes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Me TRill a) Sé6ie pp. bans 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TA aA ee 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 paqes. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


région. 
Pre- 


Ventes des grands magasins par 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins & 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


ligres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports. stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
4a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


63-219 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 


provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Campus Book Stores. A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by reaion or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
SSA Ns 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 


(iz-12795, 0. Bil. 695° po. (ISBN 
0-660-506-13-0). 
The publication provides revised 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


nity. 
Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of qoods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


Cataloque 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 


A. Bil. 21 pages. 
(ISSN 0527-6411). 


Premier numéro, 1958, 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 


l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
Pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 
Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69, (ISSN 


0380-6286). 


Ventes au détail par 


type de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 


scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 


A. Bil. 700 pages. 
(ISSN 0590=9325,)., 


Premier numéro, 1975. 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 


1'équipement ménager. 


63-538 
GUESign eg iZ— em ahs Some alle 

(ISBN 0-660-506-13-0). 

Cette publication contient des 


brutes et désaisonnalisées, 


révisées 


Commerce de détail statistiques histori- 
695 pages. 


données 


de 


1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série 
Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, 
bénéfices bruts, 
les bénéfices nets. 


Cataloque 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Commerce de détail. 


des 
ra- 
les 
les 


les dépenses d'exploitation et 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


{77 


Catalogue 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 


H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une aqrande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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